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ONSOZ

Iktisadi iliskiler siirekli bir gelisim ve degisim icerisindedir. Buna paralel bir
sekilde yeni haksiz uygulamalar da ortaya ¢ikmaktadir. Yikici fiyat uygulamasi bu haksiz
faaliyetlerin son yiizyilda ortaya c¢ikan drneklerindendir. Rekabeti 6ldiirmek amaciyla
fiyat kirmalar piyasa dengelerini alt iist ederek monopol piyasalarin olugsmasina zemin
hazirlayacaktir. Pazarin tek tesebbiis tarafindan ele alindig1 ve kontrol edildigi monopol

piyasalar, hakkaniyetten uzak bir denge tlizerine kurulu olacaktir.

Adil bir piyasa diizeninde haksiz rekabet, ekonomik ve sosyal karmasikliga sebep
olur. Bu yiizden devletler haksiz uygulamalara kars1 &nlemler almislardir. Islam
Hukuku’nda da haksiz rekabete dayali hareketler adalet ilkesi geregince kesinlikle
yasaklanmistir. Dinamik bir yapida olan islam Hukuku’nun ana akim iktisat bilimine
etkisi tarih boyunca bilinen bir durum olmustur. Bu c¢alismada da yikici fiyat
uygulamasini Islam hukuku perspektifinden inceleyip bu meselede iktisat bilimine yeni
bir bakis acis1 kazandirmak istedik. Calismanin ii¢iincii boliimiinde asil konumuz olan
Yikict Fiyat Uygulamasini hem beseri iktisat biliminde hem de Islam Hukukunda ele

alarak disiplinlerarasi bir ¢aligma ortaya koyduk.

Caligsmanin baslangicindan sonuna kadar bana yol gdsteren ve danigmanlik yapan
Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Salih KUMAS hocama tesekkiir etmeyi borg¢ bilirim. Tez
savunmamda jiiri iiyeligini kabul eden Prof. Dr. Halil ibrahim ACAR ve Dr. Ogr. Uyesi
Seyit Mehmet UGUR hocalarima da tesekkiirlerimi sunuyorum. Egitim hayatim boyunca
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GIRIS

1. ARASTIRMANIN ONEMI VE AMACI

Iktisadi hacmin biiyiimesi ile birlikte rekabetin de artmas tiiccarlarin daha az
maliyet ile daha kaliteli {iriinleri piyasaya slirmeye zorlamaktadir. Tiiketici talebinin
“daha iyiye yonelme” egilimi sonucunda arzin sekillenmesi rekabet piyasasinin dinamik
unsurunu olusturur. Tam rekabet piyasasi denilen bu organizasyon, disaridan suni bir
miidahale olmaksizin arz ve talebin karsilikli etkilesimiyle fiyatlarin olgunlastigi bir
denge tizerine kuruludur. Kuskusuz bu durum toplumun menfaatine olsa da insan
fitratinda bulunan hirsindan dolayi birtakim etik dis1 durumlar meydana gelebilmektedir.
Toplumsal yasayisin saglikli siirdiiriilebilmesi i¢in ihtiya¢ duyulan norm biitiinii, ¢arsi-
pazar diizenini korumak i¢in de gereklidir. Hareket sinirlar1 belirlenmemis her zeminde
kotiiliglin ortaya ¢ikmasi kaginilmaz oldugu gibi, alim-satimin yapildig1 ortamlarda da
belli hukuk kaideleri olmadiginda haksiz iktisap ve 6ldiiriicii rekabet durumlari meydana
gelebilmektedir. Bu sebeple piyasa diizleminde rekabet sartlarin1 korumaya ve haksiz
rekabeti 6nlemeye yonelik hukuk sisteminin her an insan bilincinde canli durmasi ve
hukuki cezalarin yerine getirilmesi bilyiik énem arz etmektedir.!

Islam iktisat felsefesinde piyasa sistemlerinin serbest rekabet diizleminde olmasi
istenir. Karsilikli riza esasli tam rekabet piyasasinda alici ve satict konumunda olan
gercek veya tilizel kisiliklere miilkiyetleri tizerindeki tasarruf yetkilerine kisitlama
anlamina gelebilecek herhangi bir uygulamanin yapilmasina miisaade edilmez. Ancak
Islam’in degismez ilkelerine binaen, insana tanidig1 bu dzgiirliik sahasinda yine insanin
uymas1 gereken birtakim kurallar vardir. Piyasalar1 manipiile etme suretiyle haksiz
rekabet zemini olusturma eylemleri de Islam dininin genel ilkelerine? aykir1 hareketler

kapsamina girer. Haksiz rekabet, aldatic1 hareket veya 1yi niyet ilkesine aykir1 sekilde

1 M. Fatih Turan, “Islam Hukuku Agisindan Yikici Fiyat Uygulamasi”, Atatiirk Universitesi ilahiyat
Fakiiltesi Dergisi, S. 43, Erzurum: 2015, s. 79.

2 {slam’m, korunmas1 hususunda taviz vermedigi bes temel husus olan “akil, can, nesil, din ve mal”a yonelik
bir saldirt kabul edilmeyen ve vuku bulmasi durumunda karsiliginin misli ile ceza-i miieyyide uygulanmasi
istenen unsurlardir.



iktisadi rekabetin her sekilde suistimal edilmesi, bir diger degisle rekabetin rekabeti
oldiirmesidir.>

Dogal rekabet ortamina yapilan kotii niyetli suni miidahaleler birkag farkl sekilde
olabilmektedir. Bunlardan biri de diger uygulamalara gore tespiti daha gii¢ olan hakim
durumun kétiiye kullanimu tiirlerinden olan “yikici fiyat uygulamasi”dir. Mevcut rakipleri
pazar disia c¢ikarmak ve potansiyel girisimcilere gézdagi vermek amaciyla iiriin veya
hizmeti belli bir siire maliyet altina satmak ve bu yolla piyasada tekel haline gelmek
seklinde genel bir tanim* yapilan yikic1 fiyat uygulamas, adil ve diiriist ticarete aykiri
uygulamalar kapsamina girer.

Ozellikle hakim durumun kétiiye kullanilmasi seklinde ortaya ¢ikan haksiz
uygulamalar beseri hukukun dogrudan ele aldig1 konular olmaktadir. Bu ¢alismamizda
hukuk tarihinde 6nemli etkileri olan Islam hukukunun, naslar boyutunda ve genel
ilkelerinden hareketle yikici fiyat uygulamasi ve benzeri ihlallere bakis acisinin
degerlendirilmesi gerektigini diistindiik. Son ve gercek dinin, giliniimiiz iktisat
problemlerine 151k tutacaglr inanciyla bu tiir ihlallere karsi ne gibi c¢oziimler

bulabilecegimizi arastirdik.

2. ARASTIRMANIN KAYNAKLARI VE SINIRLILIKLARI

Iktisat diinyasmnin son yiizyilda giindemine oturan sorunlardan biri olan yikici
fiyat uygulamasi hakkinda Islam’n ilk dénem fikih kaynaklarinda bilgi bulmak pek
miimkiin olmamaktadir. Bu gerceklikten hareketle yikici fiyat uygulamasini tam olarak
anlamak icin beseri hukukun birikimlerinden faydalandik. Iktisadi literatiirde piyasa,
pazar, rekabet gibi kavramlarin mahiyetine iliskin arastirmalarimizi, iktisat alaninda
eskiden beri muteber eserler arasinda sayilan akademik aragtirmalara basvurduk. Bu
noktada Ismail Yilmaz Aslan’in Rekabet Hukuku adli eseri bize ¢ok yardimei oldu. Piyasa
manipiilasyonlar1 kapsaminda rekabet ihlallerinin ana akim iktisat anlayisindaki
durumunu anlayabilmek i¢in Rekabet Kurulu’nun birikimleri ¢alismamiza 1sik tuttu.

Ayrica Rekabet Dergisi’nin ge¢misten giiniimiize degin ortaya koydugu bilimsel

3 M. Cevat Aksit, Modern Ticaret Hukuku ve Islam Ticaret Hukukunda Haksiz Rekabet, 2. b. Istanbul:
Gilimiisev Yaymeilik, 2015, s. 18.
4 Barig Ekdi, “Rekabet Hukuku Agisindan Yikici Fiyat Uygulamas1”, Rekabet Dergisi, S. 10, (2002), s. 4.



aragtirmalar, Ozellikle Baris Ekdi’nin “Rekabet Hukuku Ac¢isindan Yikici Fiyat
Uygulamas:”, ve Sevilay Uzunalli’nin “Avrupa Birligi Rekabet Hukuku Isiginda Yikict Fiyat
Uygulamalart le Hakim Durumun Kotiiye Kullamilmasi” adli ¢alismalari, rekabet ihlalleriyle
birlikte asil konumuz olan yikict fiyat uygulamasini tam olarak kavramamizda birincil
kaynak konumunda olmustur.

Calisma konusunun Islam Hukuku diizleminde degerlendirilmesi i¢in oncelikle
haksiz rekabet tiirlerine dair genel bir bakis a¢is1 sunmak istedik. Bu hususa binaen
oncelikle ilk kaynaklardan istifade ettik. Temellendirme baglaminda saglam deliller
sunmak adima her mezhebin &ne ¢ikan eserlerine basvurduk. Imam Serahsi’nin (v. 483)
“el-Mebsut”, Mevsili’nin (v. 683) “el-Ihtiydar”, Merginani’nin (v. 593) “el-Hiddye”,
Kasani’nin (v. 587) “Bedaius’s-sanai” ve Ibn Abidin’nin (v. Hicri, 1252) “Reddu’l-
Muhtar” adli eserleri meselenin Hanefi mezhebi bakis agisiyla degerlendirmemizde
basucu kitaplarimiz oldu. Maveri’nin (v. 450) “el-Havi fi'I-Fikhi s-Safii ’si, Sirazi’nin (V.
476) “el-Miihezzeb i ve Safii mezhebi kitaplarinda “imam” sifatt kazanmis olan biiyiik
fikih alimi Ciiveyni’nin, (v. 478) “hayatimin meyvesi” olarak nitelendirdigi “Nihadyetii I-
Matlab1 Safii mezhebinin iktisat teorisini delil almada istifade ettigimiz kaynaklardandi.
Yine Hanbeli mezhebinde temel eserler arasinda zikredilen Ibn Kudame’nin (v. 620) “el-
Mugni’si, ibn Teymiyye’nin (v. 728) “el-Hisbe”si ve Ibn Kayyim’mn (v. 751) “et-
Turuku’l-Hiikmiyye  li’s-Siyaseti’s-Ser’iyye” adli  eseri  calismamizda  sikga
basvurdugumuz eserlerdendi. Burada Onemini zikretmeden gecemeyecegimiz,
calismamizda One siirdiigiimiiz tezin birinci dereceden dayanagini olusturan Maliki alim
Baci’nin (v. 474) “el-Miinteka ” adli eseri, ¢alismamizin her sathasinda doniip baktigimiz
ve her yoniiyle istifade ettigimiz bir kaynak oldu.

Islam Hukuku’nda meseleleri degerlendirmede genel ilke ve usiilleri sunan bir
eser olma mahiyetinde olan Mecelle-i Ahkdm-1 Adliyye, calismanin Islam’1 yéniinii ele
almamizda bize ¢ok faydali oldu. Ozellikle Cengiz Kallek’in “Narh Konusuna Yeniden
Bakis” adli makalesi, “Islamin Ilk Devirlerinde Devlet-Piyasa Iliskisi” adli doktora tezi Ve
Tiirkiye Diyanet Vakfi [slam Ansiklopedisindeki “pazar, narh, ihtikar, hisbe” gibi
maddelerinin Islam iktisadindaki pazar diizenini ¢calismamiza iyi yerlestirebilmek adina
biliylik faydalar sagladi. Bununla beraber tezimizi sekillendirmede ve kaynak
arayisimizda bize yol gosteren M. Fatih Turan’in “Islam Hukukunda Yikici Fiyat

Uygulamas:” adli makalesinin 6nemini zikretmeden gegemeyecegiz.



Calismamiz ii¢ boliim ve sonugtan olusmaktadir. “Piyasa ve Rekabet” adli ilk
boliimde ana akim iktisat zihninde sekillenmis olan piyasa ve rekabet kavramlarinin
mabhiyetlerini aktardiktan sonra, farkli piyasalari ele alarak kapital sistemin idealindeki
piyasa diizenini inceledik. Devaminda modern dénemde yaygin olan haksiz rekabet
sekillerini siralayarak, hakim durumun ihlallerini biitiinciil sekilde sunmaya ¢alistik.

“Islam Hukukunda Piyasa ve Rekabet” baslikl1 ikinci boliimde Islam geleneginde
eskiden beri siiregelen piyasa anlayisini aktardik. Devaminda rekabetin kardeslik
duygusu icerisinde tatbik edilmesi arzulanan islam rekabet felsefesini irdeledikten sonra
Islam tarihi boyunca vuku bulan haksiz uygulamalar inceledik. islam’1n her tiirlii haksiz
rekabet tiirlerine kars1 oldugunu temellendirerek boliimii kapattik.

Tezimizin ana konusunu tegkil eden “Yikici Fiyat Uygulamas1™ adli son boliimde,
oncelikle meseleyi zihin diinyamizda iyi oturtabilmek icin yikic1 fiyatlandirma
uygulamalarinin ana akim iktisat literatiiriindeki durumunu inceledik. Bu boliimiin ikinci
yarisinda konuyu Islam perspektifinden ele alarak Yikici1 Fiyatlandirma dahil olmak iizere
rekabetin rekabeti O0ldiirmesi nevinden her tiirlii faaliyetin yasak kapsaminda oldugu
sonucuna vardik.

Tezimizin sonu¢ boliimiinde meseleyi genel mahiyette degerlendirerek

calismamizi sonlandirdik.
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1. PiYASA VE REKABET

1.1. Piyasa ve Rekabet Kavrami

Insan var olageldigi andan itibaren bir arada yasama ve siki iliski kurma egilimi
icinde olmustur. Giinliik ihtiyaglarmi giderme amaciyla takas veya satin alma yoluyla
etkilesim icinde olan insanlar zamanla bu faaliyetlerini kolaylastirma yoluna giderek
belirli zaman ve mekanlar tayin etmiglerdir. Bu yonden bakildiginda alic1 ve saticinin tam
bir serbestlik icerisinde fiyatlarin ihtiyag durumuna gore belirlendigi her tiirlii alisveris
islemlerinin yapildigi ortamlar yani piyasalar olusmustur. Piyasa en dar ve en basit
anlamiyla “mallarin ve hizmetlerin alindigi ve satildigr yer. ™ demektir. Altin piyasasi,
tiitlin piyasasi, et piyasasi bunlara 6rnek olarak verilebilir. Piyasa kelimesi genellikle dar
anlamiyla kullanilmaktadir.® Tktisadi anlamda piyasa daha genis bir cercevede ele alinr.
Bu minvalden bakildiginda, piyasa bir iktisadi malin alic1 ve saticilarinin bir araya geldigi
yer olarak tanimlanabilir.” En genis tanimda ise, “piyasa, deyiminden belirli bir malin
alicilart ile saticilarimi siki bir sekilde ve derhal temasa gegirebilen herhangi bir
organizasyon anlasilmaktadir.”® Son tanimdan hareketle ifadenin destegiyle de
anlagilabilir ki piyasanin olusumu i¢in herhangi bir fiziksel mekana ihtiyag sart olarak
goriilmez. Alict ve saticinin iletisim kurabildikleri her alan piyasay1 olusturur.

Piyasalar diger adiyla pazarlar, giiniimiizde belirli bir mekan olmaktan ¢ikmus,
teknolojinin de gelismesi ile alict ve saticinin bulundugu her yer pazar konumuna
dontigmiistiir. Diger bir ifade ile diinya biiyiikk bir pazar haline gelmistir. Telefon,
bilgisayar, internet vb. birgok teknolojik ara¢ ve gerecler, sehirlerarasi hatta iilkeler arasi
toptan veyahut perakende miibadelesini ¢ok kolay ve hizli bir forma sokmustur. Bu

durum, satici ve aliciy1 her an kars1 karsiya getirebilen bir mekanizma olusturmustur.

5 Orhan Oguz, Iktisada Girig, Marmara Universitesi Iktisadi Idari Bilimler Fakiiltesi, Yaym No: 390,
Istanbul, 1992, s. 107.

® Oguz, a.g.e., s. 107.

" Yilmaz Kilicaslan, Iktisada Giris, Anadolu Universitesi, Eskisehir: 2014, s. 4.

8 H. Siikrii Baban, Iktisat Ilminin Umumi Prensipleri, Istanbul Universitesi Iktisat Fakiiltesi Yaymlari,
Istanbul, 1957, c. 1, s. 65.



1.2. Piyasa Cesitleri

Piyasalar c¢esitli degiskenlere bagli olarak farkli gruplarda incelenebilir. Mal
piyasalari, {irin ve hizmetin alinip satildig1 piyasalara denirken, tiretim faaliyetlerinin
birimlerini olusturan emek ve sermayelerin satin alindig1 piyasalara faktor piyasalari
denir.® Modern anlamda piyasa cesitleri iiriinden sahislara kadar farkli kategorilerde
incelenirken klasik anlayista piyasa cesitlerinde degiskenler sadece satict ve alicilarin
durumlarina goére belirlenmistir. Alict ve saticinin sayisal durumuna gore degisen pazar
cesitleri tekel piyasalari, monopson piyasalar ve tam rekabet piyasalar1 seklinde

ayrilmaktadir.

1.2.1. Tekel (Monopol) Piyasalari

Monopol, Fransizca kokenli bir kelime olup tek satici, tekel anlamlarina
gelmektedir.'® Belirli bir malin tek saticisinin bulundugu, buna karsi alicinin birden fazla
oldugu piyasadir. Bu piyasalarda monopol (tek saticinin) kararlar1 piyasa diizeninde
belirleyici olmaktadir.!! Ciinkii satict piyasada tek basmadir; bundan dolay: fiyat:
belirlemede birinci derecede role sahiptir. Alicilar genelde saticinin koydugu fiyati kabul
etmek durumundadirlar.

Fakat saf monopol piyasalardan bahsetmek de pratikte pek miimkiin goriinmez.
Sadece satti1g1 {irlinlin mislini satan baska saticilarinin olmamasi bu piyasalarin olugmasi
icin yeterli degildir. Tam olarak monopol bir piyasanin varliindan s6z etmek igin,
iirettigi malin yerine ikame edilebilecek bagka bir {iriiniin olmamas1 da gerekir. Tercih
fazlaliginin var oldugu bu diinyada bdyle bir piyasanin olusmasi zor bir ihtimaldir. Ciinkii

hemen hemen her iiriiniin yerine bagka bir alternatif getirilebilmektedir.*2

® Kiligaslan, a.g.e., s. 4.

10 Orhan Tiirkay, “Mikro Iktisat Teorisi”, Ankara Universitesi Siyasal Bilimler Fakiiltesi Yayinlari: 551,
Ankara: 1986, c.1. s. 183.

1 Tiirkay, a.yer.

2 Tiirkay, a.g.e., s. 184



1.2.2. Monopson Piyasalar
Bu piyasa ¢esidinde, birden ¢ok saticinin karsisinda tek alici vardir. Bu tarz
piyasalarda fiyat genellikle alicinin istedigi meblaglara diiser. Satict durumunda olanlar

daha edilgen bir durumdadirlar.

1.2.3. Tam Rekabet Piyasalari

Hem alicinin hem de saticinin birden fazla oldugu, pazara giris ve ¢ikiglarin tam
bir serbestlikte seyrettigi, piyasadaki iiriinlerin, fiyatlarin, diger tim verilerin, tam bir
seffaflik icerisinde oldugu piyasalardir. Bu tiir ortamlarda ne alic1 ne de satici dogrudan
fiyatlar etkileyebilecek giicte degildirler.

Genel anlamda rekabet, “ayni amaca varmak icin iki veya daha ¢ok sayida

13 seklinde tanimlanabilir. Iktisat biliminde

kimseler veyahut gruplar arasindaki yarisma
rekabet, “Kdr, satis miktart ve pazar pay: gibi belirli iktisadi hedeflere ulasmak amacuyla
ekonomik birimler arasinda ortaya ¢ikan bir yaris veya karsithk seklinde iligkiler
stireci ”** olarak tanimlanmustir.

Rekabet kavrami, iktisat diisliincesinde her zaman merkezi bir dneme sahip
olmustur. Ciinkii insan dogasinda var olan bir duygudur. insanoglunun varligi devam
ettigi siirece yaris siireci diye adlandirilan rekabet de devam edecektir. Ekonomik ve
teknolojik gelismelerin temelinde de cogu zaman rekabet yatmaktadir. Bu baglamda
rekabet, insanligin ilerlemesini saglayan en onemli etkenlerden biri olarak karsimiza
¢ikmaktadir. ™

Ekonomik anlamda rekabetin varligindan s6z edebilmek i¢in serbest piyasa
sartlarinin varligi gerekmektedir. Ancak bu sekilde arz eden tarafin rakiplerini gecme
davranis1 ortaya cikabilmekte, mal satma arzusu ve kar maksimizasyon istegi artis
gosterebilmektedir. Adam Smith’den (v. M. 1790) bu yana iktisatgilar, rekabeti ekonomik

yagsamin diizenleyicisi olarak gérmiislerdir.'6

13 Tiirk Dil Kurumu, Tiirkce Sézliik, c. 11, 9. B., Ankara 1998, s. 1853.

14 BADUR, s. 5; ayrica bkz. YAKUPOGLU, Mukadder Mehmet, “Rekabet Kiiltiirii v

e Rekabet Hukuku” , Rekabet Kurumu Persembe Konferanslari, Subat 2001, s.121 vd.

15 Ozan Can, “Rekabet Yasagi ve Rekabet Sinirlandirmalart Hukuku Tliskisi”, Rekabet Dergisi, S. 32. s., 5.
16 Suna Ozer, Rekabet Hukuku Agisindan Rekabet Yasaklari, (Yiiksek Lisans Tezi), Istanbul: Kadir Has
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s. 4.



Klasik iktisat¢ilar, serbest iktisat nizami igerisinde iktisadi faaliyetlerin
yiiriiyebilecegini ifade etmislerdir.}” Rekabetin adil bir mekanizmada ancak bu sekilde
olusabilecegini 6ngdrmiislerdir. Pek ¢ogu alic1 ve satici iliskilerine miidahale etmemenin
gerektigini, devletin sadece gilivenlik vb. iglerle ilgilenmesi gerektigini beyan etmislerdir.

Serbest piyasa, diger bir adiyla serbest rekabet ortami, Adam Smith’in de belirttigi
lizere “goriinmez elin” fiyatlar belirledigi, distan suni bir miidahalenin olmadig1 pazardir.
Goriinmez el’den kasit tabi ki ihtiyaglara gore fiyatlarin belirlendigi bir piyasa dengesi ve
sonucunda olusan fiyat egrisidir. Fiyatlarin ylikselip alcalmas1 arz ve talep dogrultusunda
belirlenir. Diger bir yandan David Hume, insan aklinin kendi ¢ikarlart igin hareket
ettigini, en adaletli diizenin kendiliginden olusan diizen oldugunu ve resmi makamlarin
buna miidahale etmemesi gerektigi, kisisel ¢ikarlarin ve serbestligin insanin tabiatinda
oldugunu ileri slirmiigtiir. Herbert Spencer ise, sosyal ayaklanmanin en iyi olanin
yasamasini sagladiginy, “brrakiniz yapsinlar 8 fikrini destekleyerek yani rasyonel insani

savunarak liberalizme destek olmustur.*®

Serbest rekabet piyasasinin birtakim 6zellikleri vardir. Thtiyaglar: tatmin edecek
mallar1 genis olarak piyasada arayan insanlar yapacaklari talepler karsisinda ¢ok sayida
arzin mevcut olmasini isterler. Bu takdirde ayni mala sahip olan muhtelif kimseler bu
maldan piyasada muhtelif sahislarin ellerinde mevcut oldugunu gorecekler. Bu suretle
serbest rekabet nizaminin birinci sart1 kendiliginden ortaya ¢ikmis oluyor. Yani piyasada
cok sayida alic1 ve saticinin mevcut olmasi lazimdir. Buna serbest rekabet piyasasinin
atomisite sart1 denir.? Farkli saticilarin tezgahlarinda bulunan mallarin ayni niteliklere
sahip olmasina iktisat ilminde iriiniin homojenligi®* denir. Bu 6zelligin aranmasinin en

onemli sebebi farkli kalitede iirlinlerin varligi durumunda talep daha kaliteli olana

7 0Oguz, a.ge., s. 119.

18 Sosyal yapida ortaya ¢ikan 6nemli degisiklikler ve sorunlara ilaveten, 1870’lerde yasanan ekonomik kriz
ile birlikte, devletin ekonomideki roliinii miimkiin oldugunca smirlandirmayr amaglayan “birakiniz
yapsinlar, birakiniz gegsinler” slogan1 ve piyasa-devlet iligkisi neo-klasik iktisat¢ilar tarafindan
sorgulanmaya baslamigtir. Neo-klasik iktisatgilar1 takiben bu kez John M. Keynes, 1929 Biiyiik
Depresyonunun sonuglarindan hareketle, klasik liberalizme elestiriler yoneltmistir ve “modern”, “esitlik¢i”,
“sosyal” ya da “refah” liberalizmi gibi farkli isimlerle dile getirilen liberalizm bi¢iminin ortaya ¢ikmasinda
etkili olmustur. Daha ayrintili bilgi icin bkz. Aysegiil Tayyar ve Birol Cetin, “Liberal iktisadi Diisiincede
Devlet”, C.U. iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, c. 14, S. 1, 2013, s., 111.

19 Chapra, M. Umer, Islam ve Iktisadi Kalkinma, ¢ev. Adem Esen, Cantas Yaynlar1, Istanbul: 2012.

20 Ayni zamanda bu kimselerin serbestce anlasabilmeleri icab eder. Daha ayrintili bilgi igin, bkz. Oguz,
a.g.e.,s., 119.

2 Tiirkay, a.g.e., s. 157.



egrileceginden dolayi {irtinler arasi fiyat farkliliklar1 ve birtakim dengesizlikler meydana
gelecektir. Bir diger unsur ise alici ve saticinin piyasaya girislerinin tam bir serbestlik
icerisinde olmalaridir. Piyasa igerisinde bir an alic1 olabilen kisiler istedikleri zaman satici
konumuna gelebilitken tam tersi de miimkiindiir. Bu durumu engelleyen bir
mekanizmanin varligi durumunda serbest piyasadan ve serbest rekabet ortamindan sz
edilemez. Kisilerin mallar1 tiretip iiretmemeleri, satip satmamalari, fiyatlar1 istedikleri
¢itada tutmalar1 tamamen kendi kararlarma baglidir.?? Ayrica saticilarm kendi {iriinleri
icin belirledikleri fiyatlarin piyasay1 etkileyemeyecek diizeyde olmasi beklenir. Piyasa
hacminde o kadar kiigiik bir pargay1 ihtiva etmelidirler ki tirinlerin kiymetlerini manipiile
edecek glicte bulunmamalidirlar. Son olarak da piyasanin tam bir seffaflik igerisinde
olmasidir. Bilgi kirliliginden uzak, alicilarin tamamen dogru verilere ulasabildigi bir
pazar ancak tam bir serbest rekabet piyasasinin meydana gelmesini saglar.?

Iktisadin hayat buldugu noktalarda rekabetin varlig1 kagmilmazdir. Klasik iktisat
teorilerine gore rekabetin s6z konusu oldugu pazarlarda refah artar. Ulkenin menfaatine
olan bu durum tiiketicinin daha iyi iriin ve hizmetlere minimum maliyet ile
ulagabilmesinin oniinii acar. Devletin giivenligi saglamak gibi temel gorevler haricinde
miidahaleden kagindig1 ortamlarda serbest bir rekabet ortami olusur.

Ulkemizde rekabet politikalart Anayasa’nin 167. maddesinde, “Devlet, para,
kredi, sermaye, mal ve hizmet piyasalarinin saghkli ve diizenli iglemelerini saglayici ve
gelistirici tedbirleri alir, piyasalarda fiili veya anlasma sonucu dogacak tekellesme ve
kartellesmeyi dnler.” seklinde diizenlenmistir. Ayrica serbest piyasa ekonomisinde
rekabetin olumlu yonde islemesi kisilerin diiriistliik ilkesine sadik kalmalar1 ile miimkiin

olmaktadir.

22 Tiirkay, a.yer.

2 “Ahict ve saticilarin her biri piyasa ile ilgili her bilgiye her an sahiptir. Ayni maln bir baska saticida
daha ucuz oldugunu bilmeyen bir alict pahali mali satin alwr, piyasada ayni malin tek fiyattan satilmasi
gerceklesmez. Kendisine daha yiiksek ticret 6deyecek bir is yerinin varligim bilmeyen bir isci diisiik iicreti
kabul edebilir. Ureticilerin iiriinlerinin maliyetini tam olarak bildikleri varsayilr. Tam bilgi varsayimi bu
kadarla da kalmaz. Uretici ve tiiketicilerin veya alici ve saticilarin sadece bugiin hakkinda degil gelecek
hakkinda da bilgi sahibi olduklari kabul edilir.” Daha detayl bilgi i¢in bkz. Tiirkay, a.g.e., s. 158.
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1.2.3.1. Tam Rekabetci Piyasalarin Amag ve Faydalart

Insanin var oldugu her alanda rekabetin varlig1 da kaginilmazdir. Daha iistiin olma
cabasi i¢giidiisiine sahip olan insan hemcinsleriyle siirekli bir yarig halindedir. Rekabet
Kurumu Yayinlarinda yapilan tahlil ekseninde rekabet soyle dile getirilmistir;

“Ashinda, rekabet;, sosyal hayatta kimin daha iyi oldugunun bilinmedigi
durumlarda, bunu belirleme yoludur. Ekonomik yasamda oldugu gibi, sosyal yasamin
diger boliimlerinde de, rekabet bize belirli bir durumda kimin basarili oldugunu
gosterirken, kisiler tizerinde de basarii olmak i¢cin daha ¢ok gayret gostermek gibi bir
etki yapar. Bu agidan rekabet, kigileri, bilgi ve becerilerinin tiimiinii kullanmaya tesvikte
bilinen en etkili yollardan biridir ”.?* Bu sebeple rekabet, hayatin her alaninda oldugu
gibi iktisat alaninda da her zaman 6nemini koruyan bir olgu olmustur.

Adam Smith’den simdiye dek iktisatgilar rekabeti ekonomik yasantinin bir
diizenleyicisi olarak kabul etmislerdir.?® Liberalizmin® sonucu olan rekabetin en énemli
ilkelerinden biri de bireyciliktir. Bu akima gore birey, hicbir otorite tarafindan
sinirlandirilmamali, kisitlanmamalidir. Cilinkii akilc1 bir anlayis igerisinde olan birey,
kendisi i¢in en faydali olan1 secebilecek kabiliyettedir.

Bu sebeple “serbest piyasa ekonomisinin temelinde ¢ikarlarini gozeten ozgiir ve
rasyonel birey anlayisi yatar. Piyasa ekonomisinde fiyat mekanizmasi araciligiyla
tireticiler hangi mali, ne miktarda iireteceklerine; tiiketicilere ise, hangi mali ne miktarda
tiiketeceklerine kendileri karar verirler. Boylece ¢ikarlarint maksimize etme amacinda
olan iiretici ve tiiketici aktorler, farkinda olmadan, toplumsal refahin artmasina da hizmet
etmis olmaktadwrlar. Fakat bu durumun soz konusu olabilmesi i¢cin piyasaya/ekonomiye
devletin miidahale etmemesi gerekir.”?’

Rekabet ekonomik verimliligin artmasinda O6nemli bir aragtir. Rekabetin var
oldugu bir piyasada saticilarin tutunmasinin yegane yolu daha kaliteli iirtinleri minimal
fiyatlarda piyasaya arz etmektir. Aksi durumda bir¢ok secenegin var oldugu pazarda arzi

saglayan taraf i¢in hayatiyetini devam ettirmek cok zor olacaktir. Piyasanin bu denli

24 Ates Akinci, “Rekabetin Yatay Kisitlanmasi”, Rekabet Kurumu Yaymi, Ankara, (2001), s., 3.

%5 Suna Ogzer, a.yer.

% Liberalizm kavrami Fransizca’da “Libre” kelimesinden tiiretilmistir. “Libre” bos, serbest anlamina
gelmektedir. Ingilizce’de ise “Liberty” kelimesi 6zgiirliik, serbestlik anlamlarinda kullanilmaktadir. Daha
ayrintili bilgi i¢in bkz. Coskun Aktan, Cagdas Liberal Diisiincede Politik Iktisat, Ankara: Takav
Matbaacilik, 1994a.

21 Aysegiil Tayyar, Birol Cetin, “Liberal iktisadi Diisiincede Devlet”, C.U. Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi Dergisi, c. 14, S. 1, (2013), s., 113.

11



devaminda siirekli yenilenen ve kendini gelistiren bir arz sekillenecektir. Dolayisi ile halk
daha iyi tiriinlere kolaylikla erisebilecektir.

Rekabetin oldugu bir organizasyonda isci istedigi meslegi yapabilir. Aym
zamanda tiiketiciler de istedikleri seyi istedikleri noktalardan temin edebilirler. Otoritenin
de giivenligi ve tesviki tesis ettigi bu organizasyonda herkes birbirine giivenir. Devletin
nihai hedefi bireyin marjinal faydasini hesap etmekten 6te onun refahi i¢in hizmet
faktorlerini olusturmaktir. Smith ise, “bunu dogal ézgiirliik sistemi olarak diisiinmiis ve
kisilerin kendi ¢ikarlart icin eylemde bulunduklarinda sanki “goriinmez bir elin”

toplumun ¢ikarlarini da en iist seviyeye ¢ikaracagi” goriisiinii savunmustur.?®

2. REKABET PIYASALARINDA ORTAYA CIKAN SORUNLAR:
HAKIM DURUMUN KOTUYE KULLANILMASI

Piyasalarda rekabet odakli organizasyon tahsis etmek verimliligin artmasina
yonelik bir c¢alismadir. Bu sekilde artan rekabetin saticilar1 daha etkin olmaya
zorlayacagi, maliyet ve fiyatlar1 minimal seviyede tutmak i¢in ¢aba sarf etmek zorunda
kalacaklari, dolayisiyla tiiketicilerin de daha nitelikli {irlin ve hizmetlere ulasacagi
varsayilir.?® Isletmeler piyasada rekabet edebilmek adina miisterilerin taleplerine uygun
iirlin arz ederken, iirlin niteligi, 1y1 dagitim ag1, diistik fiyat gibi araglardan faydalanirlar.
Boylece miimkiin oldugu kadar fazla miisteri elde ederek gelirlerini arttirmaya
caligirlar.® Isletmeler, rakiplerini pazarmn disina atmak veya potansiyel rakiplerin pazara
giriglerini engellemek adina daha iyi verim ve daha iyi fiyatlara yonelik c¢aligsmalar
yaparlar. Fakat serbest rekabet ortaminda piyasa aktorleri olan isletmeler, her zaman
hukuki sinirlar icinde davranis sergilemezler. Sosyal ve iktisadi agidan maksimum verim
aliacagi dngoriilen serbest rekabet ortaminda kisiler, birtakim arzular1 sebebiyle rekabet
hukuku normlarmin disinda hareketler sergileyebilmektedirler. Dolayisiyla firmalarin
davraniglar1 bazen tiiketicilere bazen isletmelere bazen de rekabet ortamina dogrudan

veya dolayli olarak zarar verebilmektedir.3!

28 Atilla Yayla, Liberalizm, Ankara: Turhan Yaymlari, 1992, s., 72.

2 Ekdi, a.g.e., s. 3.

% Sevilay Uzunalli, “Avrupa Birligi Rekabet Hukuku Isiginda Yikici Fiyat Uygulamalar1 fle Hakim
Durumun Kétiiye Kullanilmas1”, Ankara, Rekabet Dergisi, ¢. 11, S. 4, (2010), s., 60-61.

31 Ozan Can, “Rekabet Yasagi ve Rekabet Sinirlandirmalart Hukuku Tliskisi”, Rekabet Dergisi, S. 32, s., 7.
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Klasik Okulun®* 6nemli bir temsilcisi olan Adam Smith’e gore saglikli bir
piyasanin olugmasi i¢in devletin varligi zorunludur. Monopol hakimiyetin engellenmesi,
tirtin kalitelerinin takibi vb. isleri devlet yapar. “Adam Smith’in bakis agisina gore devlet
ayrica, yollar, kanallar, limanlar, egitim, saglik gibi isleri de iistlenerek gerekli toplumsal

diizeni saglar ve ekonomik sistemin devami icin ¢abalar.”®®

Liberal toplum diizeni
diisiincesinin son iki asirdaki yiikselisiyle birlikte 19. yiizyildan sonra devletler artik
pazarlara olan miidahale boyutlarini azaltmislardir. Dogal ortaminda seyreden piyasalarin
saglikli isleyecegi diislincesi yayginlik kazanmaya baglamais, fiyatlari belirlemeye degin
giden kat1 miidahaleler artik son yiizyillarda ortadan kalkmustir.

John Locke ile baslayan klasik liberalizmde anlayis tam olarak devletin higbir
miidahalede bulunmadig ve sinirsiz 6zgiirliigiin saglandig bir sistemi desteklemekteydi.
Ancak her alanda oldugu gibi iktisadi alanda da smirsiz 6zgiirliik adaletin saglandigi

I3

anlamina gelmeyecekti. Bu sebeple, “ ..liberalizm de birtakim degismelere ugramis ve
Pozitif 6zgiirliik¢ii ve devletci liberalizm haline gelmistir.”®* Devletin liberal ekonomi
stratejilerini desteklemesine mukabil her an haksiz bir piyasa uygulamasi ortaya
cikabilmektedir. Bu yiizden devletin 6nemli bir vazife olarak piyasa suistimallerine kars1
tedbir almasi elzemdir. Piyasa dengesini bozan her tiirlii durumda ilk miidahale hakki tek
otorite olan devletin olacaktir. Sosyal liberalizm (Devletgi liberalizm)’in iktisadi yonii
incelendiginde, piyasa isleyisine dikkat etme, piyasalara gerekli goriildigi taktirde
miidahale etme ve sosyal-ekonomik adaleti saglama gorevleri devlete verilir.
Devletlerin serbest rekabet piyasalari i¢in belirledikleri hukuk normlarinin temel
amaci, piyasalarda rekabetin saglanmasi ve devamliligini korumasidir. Rekabet hukuku®®

diye adlandirilan bu normlar, piyasalarda adil rekabetin zitt1 uygulamalar olan ihlallerin

32 Baz1 zamanlar “klasik iktisat” olarak da adlandirilan, liberal ekonomik sisteme atfedilen isimdir.

3 Tbrahim Erol, “Ekonomi Agisindan Devlet ve Piyasa”, Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi
Dergisi, c. 47, S. 03. s., 146.

3 Pozitif dzgiirliik¢ii ve devletci; “modern”, “esitlik¢i”, “sosyal”, “refah” liberalizmi gibi farkli isimlerle
adlandirilan liberalizm tiirii ise, baz1 6zgiirliklerin ancak devlet eliyle gergeklesebilecegini ve serbest
piyasanin ortaya ¢ikardig1 dengesizliklerin, sosyal 6nlemlerle giderilmesi i¢in devlete birtakim gorevler
yiliklemekte, devletin ekonomiye miidahalesinin gerekli oldugunu savunmaktadir. Daha ayrintili bilgi i¢in
bkz. Aytekin Yilmaz, Cagdas Siyasal Akimlar, istanbul: Vadi Yaymlari, 2001, s. 32.

3 “Bagaril1 bir rekabet hukuku uygulamasi iki siitun {izerine oturmaktadir. Bunlardan ilki rekabet otoriteleri
eliyle yiiriitiilmekte olup, ihlalde bulunanlarim tespit edilmesi ve cezalandirilmasi suretiyle, ihlalde bulunan
tesebbiislerin  caydirilmasint  ve rekabet ihlalinin topluma verdigi zararin bertaraf edilmesini
amaglamaktadir. Tkincisi ise, tiiketiciler ve rakipler gibi ihlalden zarar gérenlerin zararlarinin karsilanmasini
amagclayan 6zel hukuk uygulamalaridir.” Daha ayrintili bilgi i¢in, bkz., Hale Giindiiz ve Sinan Bozkus,
“Rekabet Ihlallerinden Dogan Zararlari Hesaplanmasi: AB Uygulamas1 Baglaminda Genel Yaklasimlar”,
Rekabet Dergisi, c. 13, S. 1, (2012), s. 52.
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asgari seviyede kalmasi i¢in gelistirilmis ilkelerdir. Devletin liberal ekonomide bazi
durumlarda miidahale etmesi kag¢inilmazdir. Burada kullanilan miidahale kavrami, serbest
piyasanin isleyisini bozacak anlamma gelen miidahale degildir. Aksine liberal
ekonominin temel ayaklarindan biri olan serbest rekabet piyasasini bozmaya yonelik
eylemlere miidahale anlamina gelmektedir.*® Bu bakimdan devletlerin serbest piyasa
ekonomisine yonelik normlar olusturmasi bir zorunluluktur. Ciinkii rekabet kurallarinin
olmadig1 veya uygulanmadigi durumlarda, piyasada goriilen verimlilik zamanla
azalacaktir. Rekabet hukukunun®” amaci, “rekabet kanunlarinin korumay: hedefledigi
menfaatleri ifade eder. %

Rekabetin amaci, ekonomik alanda rakibin miisterilerini ¢ekmek suretiyle is
potansiyelini yiikseltmektir.®® Piyasa aktdrleri, rekabetin dogasi geregi rakiplerin dniine
geeme istegi duyarlar. Zira tesebbiislerin bu sekilde hareket etmesi serbest piyasa
ekonomisinin bir sonucudur.*® Bunun dogal bir sonucu olarak birtakim firmalar piyasa
hacimlerini arttiracaklar ve dolayisiyla hakim durum dedigimiz piyasanin biiyiik
oyunculari ortaya ¢ikacaktir.

Esasen piyasadaki hacimlerini arttiran hakim durumdaki firmalar/saticilar,
bulunduklar1 konuma gelmeleri bir su¢ teskil etmez. Bu durum rekabetin geregi ve
sonucudur. Asil sorun teskil edecek mesele hakim duruma geldikten sonra piyasadaki
giiclii olma vasfin1 kotiiye kullanma durumudur. Bu yilizden hakim durumda bulunmak
su¢ degil, hakim durumu koétiiye kullanmak sugtur. Hakim durumu kétiiye kullanmanin
on kosuludur da denilebilir. Dolayisiyla bu tiir davalarda ilk dnce tesebbiisiin pazardaki
konumu incelenir. Hakim durumda degil ise zaten yaptig1 uygulamalar pazari etkileyecek
seviyede olmadig1 i¢in herhangi bir yaptirima tabi tutulmaz.

RKHK*’nin 3. Maddesinde hakim durumun tanimi yapilmistir. Buna gore hakim

durum, “Belirli bir piyasadaki bir veya birden fazla tesebbiisiin, rakipleri ve

% Pelin Doga Konukman, Rekabetin Korunmas: Hakkinda Kanuna Gére Hakim Durumun Kitiiye
Kullanilmasi, (Yiiksek Lisans Tezi), Istanbul: Teknik Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii, 2000, s., 1.

37 Ulkemizde de 11. Yargitay Hukuk Dairesinin Rekabeti Koruma ile ilgili ¢ikardigi yasada. “Haksiz
rekabet hiikiimlerinin sadece rakiplerin ekonomik ¢ikarlarimni degil, rekabete dayali ekonomik diizenin de
korunmasini amagcladig1” seklinde ifade edilmistir. Daha ayrintili bilgi igin bkz. Kazanc1 Mevzuat ve I¢tihat
Bilgi Bankasi.

38 Zekeriyya Ari, “Rekabet Hukukunda Amag¢ Sorunu”, Siileyman Demirel Universitesi iktisadi ve Idari
Bilimler Fakiiltesi, c. 8, S. 3, (2003), s. 27.

% Riza Ayhan, Ticari Isletme Hukuku, 2. b., Ankara: Yetkin Yayinlari, 2007, s. 477.

40 Metin Topguoglu, “Rekabeti Kisitlayan Tesebbiisler Arasi Isbirligi Davramslar1 ve Hukuki Sonuglar1”,
Rekabet Kurumu Lisansiistii Tez Serisi No:7, Ankara 2001, s. 6.

4 Ulkemizde yiiriirliikte olan “Rekabetin Korunmas1 Hakkinda Kanun” normlaridir.
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miisterilerinden bagimsiz hareket ederek fiyat, arz, iiretim ve dagitim miktar: gibi
ekonomik parametreleri belirleyebilme giicii” anlamina gelmektedir. Buradaki tanimdan
hareketle hakim durum kavramini, rakiplerinden ve tiiketicilerden bagimsiz bir sekilde
hareket edebilen, piyasa parametrelerini®? tek basma etkileyebilen giic seklinde
anlayabiliriz. Oysaki fiyat ve arz gibi ekonomik parametreler rekabetci bir piyasada arz
ve talebin durumuna gore serbestce olusur.*?

Ayrica hakim durum, sekil itibariyle tekelden farklidir. Ciinkii tekel, piyasayi ele
gecirmis, arzi tek basina icra eden tek bir tesebbiisten ibarettir. Eger hakim durumda olan
tesebbiis tek bir firma/satict ise hem tekel hem de hakim durumda olan taraf denilebilir.
Fakat s6z konusu tesebbiisler birden fazla da olabilir. Bu durumda birden fazla hakim
durum goriilebilir ancak tekel durumundan s6z edilemez. Bu yiizden hakim durum tekeli
de kapsayan genis bir ¢ergeve formundadir.** Hakim durumun baska bir tamimi da
sOyledir: “ Hakim durum bir tesebbiis veya bir araya gelmis birden fazla tesebbiisiin
herhangi bir pazarda diger tesebbiislerden bagimsiz olarak fiyati rekabet¢i diizeyden
daha farkli konumlara getirebilme kudretidir.”* Buradaki iki ayr1 tanimdan hareketle
hakim durumun birkag unsurlari ortaya ¢ikmaktadir. Bunlar ekonomik gii¢, bagimsizlik

ve devamliliktir.®

2.1. Hakim Durumun Unsurlari

Hakim durumun ekonomik gii¢, bagimsizlik ve bu giiciin devamlilig1 olmak iizere
{ic temel unsuru bulunmaktadir.*’ Ekonomik giic, tesebbiisiin veya ortak tesebbiislerin
belli bir piyasada pazar paylarinin rakiplerine gore daha fazla olmasi anlamina gelir.
Bunun belli bir oran1 olmamakla birlikte genel kaniya gore %40 civari pazar payina sahip
olan tesebbiisiin hakim durumda olamayacagidir. Bu orandan daha biiyiik bir piyasa
giicline sahip olundugunda ancak hakim durumda olabilecektir. Bir tesebbiisiin hakim

durumda olup olmadig1 anlagilmaya calisilirken sadece pazar payma bakilmaz. Ayni

42 Fiyat, arz, iiretim ve dagitim.

4 Cem Cagatay Orak, Kamu Hizmetleri ve Kamu Tesebbiislerine Rekabet Hukuku Kurallarinin
Uygulanmasi, 1. b., Ankara: Cakmak Yaymevi, 2011, s. 300.

4 Orak, a.g.e., s. 300.

4% Su K.T., “Rekabet Hukukunda Tesebbiislerin Hakim Durumunun Belirlenmesinde Pazar Giiciiniin
Olgiilmesi”, Ankara, Rekabet Kurumu, Yaym No:94, (2003), s. 8.

46 Can Kurdak, Rekabet Hukukunda Yikict Fiyat Uygulamas: Yapmak Suretiyle Hakim Durumun Kotiiye
Kullanilmasi, (Yiiksek Lisans Tezi), istanbul: Kadir Has Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Ozel
Hukuk Anabilim Dali, 2018, s. 9.

47 Rekabet Kurulu Karari, Dosya Sayisi: D2/1/M.B.-00/1, Karar Sayis1:00-33/356-200, Karar
Tarihi:05.09.2000.
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zamanda rakiplerinin de pazar giicli dikkate alinir. Ciinkii bir pazarda ekonomik gii¢
anlaminda lider olan firma i¢in her zaman hakim durumdadir demek dogru olmaz. Lider
duruma gelmek rekabetin bir sonucudur. Hakim durumda olan firma pozisyonunu
koruyabilmek adina stirekli kendini yeniler. Bu ylizden rakiplerinden bagimsiz hareket
edemeyen bir satici firma olarak goriiniir ki bu da hakim duruma uygun olmayan bir
niteliktir. Hakim durumda olan tesebbiis higbir sekilde rakiplerine bagimli degildir.
Ancak lider konumda olan firma bu konumunu uzun miiddet devam ettirir ve sonucunda
piyasa parametrelerinde keyfi hareket etmeye baslarsa 0 zaman bu lider konumda olan
tesebbiis i¢in hakim durumda oldugu sdylenebilir.*®

Piyasada belli bir pazar giiciine sahip olan tesebbiislin ayn1 zamanda bagimsiz
hareket edebilmesi de gereklidir. Lider konumda olan firmanin piyasada rekabet
baskisindan uzak bir sekilde keyfi olarak fiyat ve diger pazar politikalarin1 belirlemesi
bagimsizlik 6zelligine sahip oldugu anlamina gelir. Halbuki otorite ve kamu tarafindan
arzu edilen her zaman rekabetin devamliligi ve halka daha iyi {riin/hizmet arzinin
saglanmasidir. Bu unsurun 6nemli bir tamamlayicist olan dikey biitiinliik ¢ergcevesinde
piyasaya siiriilen iirliniin tedarik edilme siirecidir. Bir tesebbiis piyasaya siirdiigii iiriiniin
iretim asamasindan baglayarak, {riiniin ambalajlanmasi, dagitimi ve aliciya
ulastirilmasina kadar tiim islemleri tek basina yapabiliyor ise pazarda biiyilik bir giice
sahip olup biiyiik 6l¢iide bagimsiz konumdadir. Uriiniin pazardaki fiyatii belirlemede
veya arz miktarini ayarlamada tamamen kendi kararlari etkili olacaktir. Mal1 iireten bagka
bir firmaya bagli olmamasi, mali dagitan baska bir firmayla uzlasmak durumunda
kalmamasi, onu tamamen bagimsiz ve hakim durumda olan bir tesebbiise doniistiiriir. Bu
durumda hem rakiplerinden hem de miisterilerinden bagimsiz olarak, iiretim, arz, dagitim
ve fiyat gibi parametreleri belirleyebilme giiciine sahip olur.*°

Cok kisa siireli bir liderlik durumu, piyasaya hakim olundugu anlamina gelmez.
Bu yiizden hakim durumun son unsuru devamliliktir. Tesebbiisiin hakim duruma
geldikten sonra bunu devam ettirmesi gerekir. Siirekli bir giic devami ve artig1 bu konuda

devamlilik sahibi yapar. Kisa siireli inis ¢ikiglar rekabet piyasasinin dogal bir halidir.

48 Ahmet Sait Biiyiikcapar, Tiirk Rekabet Hukukunda Hakim Durumun Kotiiye Kullamilmasi, (Yiksek
Lisans Tezi), Istanbul: Bahgesehir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Sermaye Piyasas1 ve Ticaret
Hukuku, 2019, s. 45.

49 Konukman, a.g.e., s. 34.
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Ancak beklenilen devamlilik unsurunun belli bir siiresi de yoktur.>® Tesebbiisiin kendi
pazar payini sabitlestirmesi i¢in yeterli bir zamanin olmasi devamlilik i¢in gerekli bir stire

olarak belirlenmistir.%

2.2. Hakim Durumun Koétiiye Kullanilmasi

Hakim durumda olmak tek basina bir sug teskil etmez. Fakat piyasada hakim
durumda olmanin bazi 6zel sorumluluklart vardir. Hakim durumdaki isletmenin
bulundugu konumun imkanlarin1 kullanarak rekabeti bozucu ve smirlayici davraniglar
sonucu, miisterileri, tedarik¢ileri, potansiyel ve fiili rakipleri aleyhine gergeklestirdigi
yararlanmalar, kétiiye kullanma seklinde degerlendirilir.®> RKHK’nin 6. Maddesinde
kotiiye kullanma sdyle tamimlanmistir: “Bir veya birden fazla tesebbiisiin iilkenin
biitiiniinde ya da bir béliimiinde bir mal veya hizmet piyasasindaki hakim durumunu tek
basina yahut baskalari ile yapacagi anlasmalar ya da birlikte davramslar ile kotiiye
kullanmasi hukuka aykirt ve yasaktir.”

Hakim durumdaki tesebbiisler hdkim durumun kétiiye kullanilmas: olarak
degerlendirilebilecek fiil ve islemlerden kaginmakla yiikiimliidiirler.>® Rekabet hukuku
cercevesince hakim durumda olan tesebbiislerin, konum ve gii¢lerini kétiiye kullanma
olarak kabul edilecek davraniglari temel olarak dislayict (exclusionary) ve somiiriicii
(exploitative) olarak iki kisma ayrilir.>* Fiilin kotiiye kullanma olarak tanimlanmasi

icin;®

0 “Hakim durum tespiti bakimmdan séz konusu siire incelenen iiriiniin ve pazarin ozelliklerine gore
degisebilmekle beraber genellikle iki yillik siirenin yeterli olacagi kabul edilmektedir.” Hakim Durumdaki
Tesebbiislerin Dislayici Kotilye Kullanma Niteligindeki Davramislarmin Degerlendirilmesine Iliskin
Kilavuz, Rekabet Kurulu, Ankara, s. 2.

51 Konukman, a.g.e., s. 35.

52 Konukman, a.g.e., s. 56-57.

53 Emine Ulas, Rekabet Hukukunda Hakim Durum ve Hakim Durumdaki Tesebbiisler, (Yiksek Lisans
Tezi), Istanbul: Bahcesehir Universitesi, 2007, s. 69.

5 Hale Giindiiz, Sinan Bozkus, “Rekabet Thlallerinden Dogan Zararin Hesaplanmasi: AB Uygulamasi
Baglaminda Genel Yaklagimlar”, Ankara, Rekabet Dergisi, ¢. 13, S. 1. (2012), s. 69.

55 Konukman, a.g.e., s. 57.

17



1. Fiilin hakim durumdaki tesebbiis tarafindan yapilmasi gerekir.
2. Elde edilen karin normal rekabet ortaminda saglanamayacak miktarda
olmasi gerekir.

3. Rekabetin, miisteri ve diger tesebbiisler arasinda bozulmasi gerekir.

Bu kisimda, hakim durumda olan tesebbiisiin, elinde bulundurdugu gii¢ ve avantaj

ile piyasay1 ne sekilde etkileyebilecegi incelenecektir.

2.2.1. Yikial Fiyat Uygulamasi®®

Fiyatlarin diismesi, rekabet hukukunun asil amaci olmamakla birlikte 6nemli bir
sonucudur ve miispet bir sekilde karsilanir. Fiyatlarin diisiisii, ilk basta tiiketiciler icin
olumlu bir gelisme gibi goriinse de devaminda birtakim problemler getirebilir. Ozellikle
iyi niyet olgusundan uzak bir fiyat kirma politikas1 rekabet ortamini zedelemektedir. Ik
basta fiyatlarin distiriilmesi durumu iyi gibi goriinse de bu tiir olaylarda otorite fiyat
diisliren sirkete birtakim yaptirim uygulamak zorunda kalmaktadir. Bunun sebebi de fiyat
kirma yoluyla rakiplerini saf dis1 birakmak dolayisiyla da rekabet ortamini bozmaktir.
Hakim durumun kétiiye kullanilmasinin 6ne ¢ikan tiirevlerinden biri olan yikici fiyat
uygulamasi bu yonde bir harekettir.

Yikic1 fiyat uygulamasi, hakim durumdaki bir tesebbiisiin, piyasa hacmine de
giivenerek, rakiplerinin miicadele edemeyecekleri bir sekilde fiyatlar1 diisiirerek, hem
mevcut rakiplerini saf dist birakmak hem de pazara girme niyeti olan potansiyel
rakiplerine goz dagi vermek amaciyla belli bir siire sonra piyasada tekellesmek ve yaptigi
zarar1 da kapatacak sekilde fiyatlar1 fahis derecelere ¢ikarmak seklinde genel bir tanima
sahiptir. Hakim durumdaki firma/firmalar, fiyatlar1 maliyet altina gekince hem kendi
miisterilerini kendine baglayacak hem de rakiplerin miisterilerini elde etmis olurlar. Buna
kars1 rakip firmalar miisterilerini kaybetmemek adina fiyatlarini diistirme veya sabit tutma
secenekleri arasinda kalirlar. Fiyatlarini disiirdiiklerinde kar zarar dengesi bozulur ve
iflas ederlerken, fiyatlarinda bir degisime gitmediklerinde ise miisteri kayb1 yasayarak kar

marjlart diiser ve iflasa gidebilirler.

% Daha ayrmtili bir sekilde 3. Boliimde ele alacagimz tezimizin asil konusu olan bu béliimii, konu
biitiinliigii acisindan bu kisimda kisaca zikretme geregi duyduk.
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Bir fiyatlama hareketinin yikici olarak isimlendirilebilmesi i¢in ¢esitli kriterlere
uygun olmas1 gerekir.®” Ciinkii her fiyat diisiirme yikici olarak vasiflandirilamaz.
Rekabetin dogal geregi olarak firmalar daha fazla miisteri kazanabilmek adina promosyon
indirimleri yapabilirler. Bu sebeple otoritenin bu konuda derin bir inceleme yapmasi
elzem bir durumdur.

Bir fiyat kirma eyleminin yikici olarak tespit edilebilmesi i¢in, maliyetinin altinda
bir fiyata satis yapmasi1 gerekir. Ayrica yikici fiyat doneminde edilen zararin sonraki

donemde telafi edilebilecek kar hadleri uygulanabilir olmalidir.

2.2.2. Mal ve Hizmet Vermeyi Reddetme

Liberal iktisat politikasinda hem satict hem alic1 istedigi davranis1 baskalarina
zarar vermeksizin gerceklestirebilir. Buna, fiyatlar1 ayarlamak, arzi saglamak, talep
etmek vs. dahildir. Mal arzinin saglanmasi da sozlesme Ozgiirliigii ilkesi geregince
taraflarin serbest iradelerine kalmis bir karardir. Piyasada bulunan her satici istedigi
zaman malin1 pazara siirebilir ve ¢ekebilir.®® Serbest piyasa kurallar1 geregi her tesebbiis
istedigi aliciya mal satabilir.

Genel anlamda, bir firmanin sézlesme Ozgiirligii ilkesi sonucu olarak istedigi
tarafla akit iliskisine girmesi, istedigi kisilerle de soézlesme yapmay1 reddetmesi
miimkiindiir. Ancak hakim durumda olan tesebbiis bu tiirlii bir davranista bulundugunda
rekabet normlarini ihlal etmis olur. Hakim durumda olan firmalar, uzun dénem boyunca
mal veya hizmet verdikleri miisterilerine herhangi makul bir sebebe dayanmaksizin bir

anda mal arzini1 keserlerse bulunduklari konumu koétiiye kullanmis olacaklardir. Bu durum
bir rekabet ihlalidir.>®

5" Mehmet Yanik, “Rekabet Hukukunun Hakim Durum ve Hakim Durumun Kétiiye Kullanilmasi
Uygulamalarinda Piyasaya Giris Engelleri”, Ankara, Rekabet Kurumu, (2003), s. 44.

% Anayasanin 48. Maddesinde herkesin diledigi sahada ¢alisma ve sdzlesme yapma 6zgiirliiiine sahip
oldugu acikca belirtilmistir.

% “Rekabet Kurulu yukarida da deginilen 2003 tarihli Turkcell/Telsim kararinda; Turkcell ve Telsimin
GSM altyapr hizmetleri pazarindaki birlikte hakim durumlarini, Ana’nin GSM hizmetleri pazarina girerek,
etkin bir sekilde rekabet edebilmesi i¢in zorunlu bir unsur olan ulusal dolagim (roaming) hizmetini vermeyi
reddetmek suretiyle, kotiiye kullandiklar: sonucuna varmistir.” Daha ayrintili bilgi igin bkz. 02.10.2006
tarihli 02-06-/755-305 sayili Rekabet Kurulu Karar1 3-4054 sayili kanun’un 6’nc1 maddesi bakimindan,
Ulas, a.g.e., s. 78-79.
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Hakim durumdaki tesebbiisiin rakiplerine mal vermeyi reddetmesi miisterilerin
alternatif saticilara yonelme hiirriyetlerini  ellerinden alip onlarin  kararlarinm
sinirlandirabilir. Hakim durumun gergceklesme sekilleri su sekilde siralanmustir:

“Hakim durumun bu yolla kotiiye kullanilmasini olusturan eylemler, tiiketici
(tahdidi) olmamak kaydiyla, mallarin ya da hizmetlerin saglanmasini reddetmek,
saglanmakta olan mal ya da hizmeti kesmek, bilgi vermeyi reddetmek fikri miilkiyet
haklart ile ilgili olarak lisans vermeyi reddetmek, olmazsa olmaz ara¢lara cevap vermeyi
reddetmek, mal ya da hizmetin saglanmasini, o mal ya da hizmetle ilgili olmayan baska
mal ya da hizmetlerin alinmasi sartina tabi kilmak mallarin tedarikini, bu mallarin
satilacag nihai cografi yerin ve nihai alicilarin kim olduklarinin belirtilmesi sartlarina
baglamak asur1 yiiksek fiyatlandirma yapmak sekillerinde gergeklesebilir. "%

Bu ihlalin hedefindeki firma, mevcut rakip olabilecegi gibi pazara giris yapmak
isteyen potansiyel firma da olabilir. Hakim durumdaki tesebbiisiin potansiyel rakipleriyle
sozlesme yapmay1 reddetmesi piyasada suni giris engeli olusturacaktir. Ozetle, hakim
durumdaki tesebbiisiin sdzlesme yapmaktan (mal ve hizmet arz etmekten) kaginmasi,
rakiplerini pazarin disina itmek suretiyle pazar giiciinii arttirmak®! veya pazara girmek
isteyen yeni rakiplerine kars1 engel olusturmak amacina yonelik olamaz.

Burada dikkat edilmesi gereken nokta, arz edilmeyen malin piyasada alternatifi
olmayan bir iiriin olmas1 gerektigidir. Ancak bu durumda koétiiye kullanma tespiti
yapilabilir. Pazarda tutunabilmek veya piyasaya adim atabilmek i¢in baska bir iiriin de
yeterli gorevi goriiyorsa s6zlesme yapmay1 reddetmis olan firmaya herhangi bir yaptirim
uygulanamaz.

Mal veya hizmet arzinin ¢ekilmesi ile ilgili bir 6rnek olarak, Commercial Solvents
adli saglik sirketinin bir verem hastalig1 i¢in tirettikleri ilacin hammaddesini rakibi olan
Zoja adli firmaya satmay1 reddetmesi gosterilebilir. Daha 6ncesinde bu ilaci liretmeyen
Zoja adli tesebbiisiin, bu ilact iiretme politikasina gitmesi sebebiyle C.S. adli sirket
hammadde arzin1 kesmesi hakim durumu kétiiye kullanma olarak tespit edilmistir. Cilinkii
bu yolla C.S. adli hakim durumdaki tesebbiis, sozlesme yapmayi reddetmesiyle pazara

girmek isteyen yeni bir firmay1 engellemis ve suni bir giris engeli olusturmustur.®2

80 Ulas, a.g.e., s. 87.

61 Orak, a.g.e., s. 332.

62 Giilgiin Anik, “AT Rekabet Hukukunda Hakim Durumun Kétiiye Kullanilmasi”, TBB Dergisi, S. 65,
2006, s. 194.
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Hakim durumdaki tesebbiisiin, uzun zamandir miisterisi olan tesebbiislere mal
veya hizmet arzini sunarken®®, rastgele c¢ikan miisterilerine karsi sozlesme yapmayi
reddetmesi kotiiye kullanma seklinde diisiiniilmeyebilir. Bu durumda hakli bir gerekceye

dayanmasi gerekir.

2.2.3. Ayrimcilik

Yine hakim tesebbiisiin esit®

alicilara farkl kriterler sunarak mal arzini saglamasi
da koétiiye kullanma olarak addedilmistir. Siklikla uygulanan bu ihlal tiirii ayrimeiliktir.
RKHK m. 6/b da ayrimcilik uygulamasi sdyle tanimlanmstir: “Esit durumdaki alicilara
ayni ve esit hak, yiikiimliiliik ve edimler icin farkli sartlar ileri siirerek, dogrudan veya
dolayli olarak ayrimcilik yapilmasz...” .

Ayrimer davranislarin 6ne cikan bir sekli de boykottur.%® Pazar giiciinii elinde
bulunduran tesebbiisler, ayni seviyede bulunan alicilara {iriin arzin1 kisitlamaya ya da
tamamen onlardan mahrum birakma yoluyla rakiplerini sindirirler. Bu sekilde rekabeti
yok eden sartlar1 kabule zorlarlar.

Boykot ozellikle oligopolistik piyasalarda daha rahat uygulanmaktadir.
Tiirkiye’de gazete ve dergileri dagitan iki sirket vardir. Bu iki dagitim girketinin birlikte
hareket etmesi sonucu herhangi bir gazete firmasinin iriinlerini dagitmama karari
almalar1 hedef alinan gazete firmasi i¢in kotii sonuglar doguracaktir. Dagitim faaliyeti
boykota ugrayan gazetenin, kendi dagitim ag1 giici bulunmuyorsa veya bdyle bir mali
giice de sahip degilse basin piyasasindan silinecektir. Yakin zamanda boyle bir ihlal
durumu Tiirkiye’de yasanmusgtir.®

Ayrimct edimler, basta her alici i¢in farkl fiyat verme olmak iizere, degisken satis
sartlar1, 6zel iskontolar, satis sonrasi garanti kapsamindaki hizmetlerde esit davranmama,
bir alictya mal verirken bagska birine vermeme gibi hakli ekonomik sebeplere dayanmayan
birtakim uygulamalardir. Bu nevi ihlallerden olan fiyat ayrimciligimin tanimi soyle

yapilmistir:

63 Mal vermeyi reddetmenin bir ihlal olarak sayilabilmesi i¢in en biiyiik kriter, eskiden beri mal ve hizmet
saglanan miisteriye ticari bir sebep yokken bir anda mal arzinin kesilmesidir.

64 Esit olmasiyla kastedilen, birbirlerinin yerini ikame edebilir olmalaridir.

85 Metin Topguoglu, “Rekabeti Kisitlayan Tesebbiisler Arasi Isbirligi Davranislart ve Hukuki Sonuglar1”,
Ankara, Rekabet Kurumu, Lisansiistii Tez Serisi No:7, (2001), s. 237.

% Daha ayrmtili bilgi igin bkz., Emel Badur, “Tiirk Rekabet Hukukunda Rekabeti Sinirlayict Anlasmalar”,
Lisansiistii Tez Serisi No: 6, Ankara, Rekabet Kurumu, (2001), s. 100.
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“Fiyat ayrimciligi, hakim durum konumunda bulunan bir tesebbiis tarafindan
varmis oldugu bu durumun devamliligini uzatma maksad ile bir tiriinii esit konumdaki
alicilara satarken veyahut hizmet saglarken farkliliklar yaparak satmast durumudur. '

Dikkat edilmesi gereken husus, hakim durumdaki tesebbiislerin alicilarina farkli
sartlarla arz sunmalarinin bir ihlal olarak addedilmesi i¢in, talepte bulunan alicilarin
mutlak suretle ayni1 seviyede olmalar1 gerektigidir. Bu sebeple farkli seviyede bulunan
alicilarin farkl arz ile karsilagmasi bir ayrimeilik ihlali sayilmayacaktir.

Fiyat ayrimciligindan s6z edebilmek i¢in, farkl: fiyat ile karsilagsmis olan firmanin
rakiplerine kars1 dezavantajli duruma gelmesi gerekir. Tesebbiisiin alicilar1 farkli
mekanlarda veya talep eylemleri farkli zamanlarda oluyorsa buna karsilik ayni {iriin ve
hizmetin fiyat1 farklilik arz edebilir. Burada bir ihlalden bahsedilemez. Ciinkii birtakim
ekonomik sebepler zaman zaman arz edilen iirlinliin fiyatin1 etkileyebilir. Pazarlama
kosullar1 da ayni sekilde mevsimden mevsime gore maliyeti yiikseltip indirebilir. Bu
durumda alicilara verilen iskontolarda da farkliliklar meydana gelecektir. Yine
mevsimden mevsime tiretim masraflar1 da farkliliklar gosterebilir. Tiim bu degiskenler
dikkate alinmadiginda rekabeti koruma amaciyla yapilan yaptinmlar baska
hukuksuzluklar doguracaktir. Bu sebeple alicilarin karsisinda bulunan tesebbiisiin,
herhangi bir ihlal yapip yapmadigi kontrol edilirken iki tarafli menfaati gozeterek

inceleme yapilmalaridir.

2.2.4. Fiyat Sikistirmasi

Bir tesebbiisiin hakim durumda oldugu pazardaki giiciinii kullanarak baska bir
pazarda rekabeti bozmaya yeltenmesi kotiiye kullanma uygulamalarindandir. Rekabeti
bozmak istedigi asil pazarda rakiplerinin iiretim yapabilmeleri i¢in gerekli olan
hammaddeyi alt pazarda normal fiyatindan yiiksek meblaglara satmaya baglamasi ile tist
pazarda rekabeti bozmaya yeltenir. Rakiplerin yilikselen maliyetlere karsi fiyatlar
arttirmak zorunda kalmalar1 ile birlikte piyasada haksiz rekabet durumu ortaya ¢ikacaktir.

Fiyat sikistirmasi: “..bir tesebbiisiin kendi maliyetlerini yiikseltmeksizin ya da

gorece daha az yiikselterek mevcut ya da potansiyel rakiplerinin maliyetini artirma

67 Biiyiikcapar, a.g.e., s. 96.
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88 seklinde tanimlanmustir. Bu tanima paralel bir

stratejisi olarak tamimlanabilmektedir.
sekilde RKHK ’nin 6/d maddesinde de fiyat sikistirmasi sdyle tanimlanmastir: “belirli bir
pivasadaki hakimiyetin yaratmis oldugu finansal ve ticari avantajlardan yararlanarak
baska bir mal veya hizmet piyasasindaki rekabet kosullarini bozmayr amaglayan
eylemler.” Yukaridaki tanimlardan da anlasilacagi gibi bir pazardaki hakim durumun
baska bir pazarda kétiiye kullanilmas1 olarak ifade edilebilir.®®

Fiyat sikistirmasini bir ihlal olarak degerlendirmek i¢in birkac unsura bakilir.”® {1k
olarak fiyat sikigtirmasi ihlalini uyguladig: iddia edilen tesebbiis dikey biitlinlesik bir giice
sahip olmalidir.”! Yani hem iist pazarda hem de alt pazarda pazar giicii yiiksek olmalidir.
Bir diger sart ise, iist pazardaki rekabetin iirlinii olan emtianin zorunlu bir pargasi veya
hammaddesi alt pazarda bahsedilen iiriin olmalidir. Ancak bu sekilde alt pazarda yapilan
fiyat dengesizlikleri {ist pazarda etkisini hissettirebilecektir. Ust pazarda rekabete konu
olan iirliniin zorunlu pargas1 alternatif tesebbiislerden tedarik edilebiliyorsa alt pazarda
yapilan fiyat spekiilasyonlar1 yine iist pazara etki edemeyecegi i¢in herhangi bir haksiz
rekabet durumundan s6z edilemez. Tiim bu sartlarin gerceklestigi varsayildiginda bile alt
pazarda satilan parcanin/hammaddenin, hakli bir sebebe dayanarak rakiplere yliksek
fiyattan verildigi durumlar da gerceklesebilmektedir. Boyle zamanlarda yine hakim

durumun kétiiye kullanildigindan bahsedilemez.

2.2.5. Ek Yiikiimliiliikler Koyma
Hakim tesebbiisiin, piyasaya siirdiigii bir malin veya vermekte oldugu bir hizmetin

alicilar tarafindan alinabilmesini, baska bir mali veya hizmeti alma sartina baglamasi

8 Mehmet Tokgdz, Miinhasir Dikey Anlagmalarm 4054 Sayili Kanunun 4. Veya 6. Maddesi Kapsaminda
Degerlendirilmesi Sorunu, Rekabet Kurumu, Uzmanlik Tezleri Serisi No: 148, Ankara, 2017, s. 7.

8 Konukman, a.g.e., s. 71.

0 Biiyiikgapar, a.g.c., s. 118.

" “Dogal olarak, hédkim durumdaki bir tesebbiisiin, fiyat sikistrmast uygulayacagi kosullar faaliyet
gosterdigi pazara hem hammadde saglayip hem de o pazarda perakende sekilde ¢alismasi sonucu
gerceklesecektir. Burada hakim durumdaki tesebbiis, pazardaki diger rakiplerini pazar disina itme amact
tasiyarak kendi tesebbiisiine sagladigr hammaddenin fiyati disindaki rakiplerine sagladigi hammadde
fiyatlarini normalin iistiinde yiikseltip ya da diger tegebbiisler i¢in hammadde fiyatlarim sabit tutarken
kendi tesebbiisii i¢cin hammadde fiyatlarim diigiirerek diger tesebbiislerin kdar marji araligini daraltmasi
cabast icerisinde olacaktir.” Daha ayrintili bilgi i¢in bkz. Halil Cegen, Avrupa Toplulugu ve Tiirk Rekabet
Hukukunda Hakim Durumun Fiyat Uygulamalar: Ile Kotiive Kullaniimasi, (Yiiksek Lisans Tezi), Istanbul:
Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Avrupa Birligi Anabilim Dal1, 2011, s. 70.
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olarak tanmimlanabilir.”? RKHK’nin 6. maddesinin ¢ bendinde bu durum sdyle
agiklanmustir:

“Bir mal veya hizmetle birlikte diger mal veya hizmetin satin alinmasini veya
aract tesebbiisler durumundaki alicilarin talep ettigi bir malin veya hizmetin diger bir
mal veya hizmetin de alici tarafindan teghiri sartina baglanmasi ya da satin alinan bir
malin belirli bir fiyatin altinda satilmamas: gibi tekrar satis halinde alim satim sartlarina
iligkin simirlamalar getirilmesi. ”dir.

Bir tesebbiisiin belirli bir malin satisini, alici firma tarafindan bagka bir mal veya
hizmetin de alinmasi sartina baglamasi (tying) veya bir ¢esidi olan malin satigin1 ayni
tirlinlin diger tiim cesitlerini alma sartina baglamasi (full line forcing) durumu koétiiye
kullanma olarak nitelendirilmistir.”®

Hakim durumda olan tesebbiisiin sattig1 iirlin ile nitelik bakimindan hi¢ ilgisi
olmayan bir baska {irtinii birlikte alinmasin1 gerektiren bir durum olmamasina ragmen ek
{irin veya hizmeti almay1 sarta baglamasi yasaklanmis bir davramstir.’* Ciinkii
tesebbiisiin alicinin almak istedigi iiriin i¢in piyasada hakim durumda olmas1 sebebiyle
alicinin her iki iiriin veya hizmeti almaktan baska bir secenegi yoktur.” Sartli satis, diger
adiyla ek yiikiimliilikler getiren satislar ikinci pazarda is yapan firmalarin aleyhinde
sonuclar dogurdugu gibi hakim firmaya da avantajlar saglamaktadir. Bdyle
uygulamalarda esas amag pazar paymin gii¢lii oldugu iirlinlerin yaninda alinmasin sart
kostugu ek lriin veya hizmetin pazarinda da hakim duruma gelmek istemesidir. Ek
yiikiimliiliik olarak sunulan iriiniin rekabetinde de tiiketiciye baska firmalara yonelme
sans1 birakmayan bu uygulama, her iki {iriin sahasinda rakiplerine kars1 haksiz rekabet
etmis olur. Bu ihlal tiirii rakibi tamamen piyasadan silmese bile onun rekabet giiclinii
zayiflatabilir.

Bir ihlal olarak ek yikiimliiliik eyleminin olup olmadigini anlayabilmek adina
Rekabet Kurulu birtakim degerlendirmeler yapmustir. Oncelikle iki farkli iiriiniin olmas1

gerekir. Alici kisi veya firmalarin iki {irlinii birlikte alma noktasinda zorlanmis olmalari

2 Konukman, a.g.e., s. 68.

8 Dilek Imiroglu, Telekomiinikasyon Alaninda Rekabet Hukuku A¢isindan Hékim Durumun Kétiiye
Kullanilmasi, (Yiiksek Lisans Tezi), Ankara: Baskent Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Ozel Hukuk
Anabilim Dali Yiiksek Lisans Programi, 2007, s. 123.

" Yanik, a.yer.

5 Giilgiin Anik, “AT Rekabet Hukukunda Hakim durumun Kétiiye Kullanilmasi”, TBB Dergisi, S. 65,
(2006), s. 192.
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bir diger 6nemli husustur. Saticinin piyasada yeterli pazar giiciine sahip olmasi ve bunu
iki tirlinii birbirine baglarken kullanmis olmas1 gerekmektedir. Son olarak da bagl satisin
dogal rekabet ortamina zarar verdigini gosteren deliller olmalidir.”

Bu tir ihlal eylemlerine ornek olarak Turkcell’in kontorlii telefon
distribtitorlerinin, diisiik diizeyde olan tesebbiislere 100’liikk kontor paketini verirken
yaninda 1,5 paket 250’lik kontor almak zorunda birakmalar1 gosterilebilir. Bu sartli
satigin giderek katlanacagini belirtmesi, yani bir adet 100’liik kontor paketini almak i¢in
3 paket 250’lik kontoriin alinmasi gerektigini sdylemesi ile perakende satig yapan
firmalar1 zor duruma sokmus, 100’liikk paket alma noktasinda zorlandiklarina yonelik

iddialar haksiz rekabete konu olmustur.”’

2.3. Kotiiye Kullanmada Niyet ve illiyet Bag

Haksiz fiillerden dogan borg¢ yiikiimliiliklerinde aranan sartlar Tiirk Borglar
Kanunu’nun 49. Maddesinde ortaya konulmustur. Bu yonde bir borg iliskisinden
bahsedebilmek i¢in bir eylem olmasi gerekir. Bu eylemin bir haksiz rekabet catisinda
belirlenmis bir hareket olmasi gozlenir. Gerekli baska bir sart ise bu hareketin kisi ya da
kisilere kars1 zarara sebebiyet vermesidir. Zarara sebep olmamis higbir fiil i¢in borg
sorumlulugu yiiklenemez. Fiil ile ortada olan zarar arasinda uygun bir illiyet baginin
olmasi gerekir. Yani fiilin varlig1 zarar ortaya ¢ikarmalidir.’

Bir tesebbiisiin rekabeti ortadan kaldirdigi iddia edilen eylemlerinin, hakim
durumu kétiiye kullanma olarak belirlenebilmesi i¢in birtakim sartlarin yerinde olmasi
gerekir. Oncelikle bir tesebbiisiin olmas1 gerekir. Kétiiye kullanma pozisyonunda olan
firmanin bulundugu alanda hakim durumda olmas1 dolayisiyla belirli oranda bir pazar
giicliniin bulunmas1 aranan diger bir sarttir. Bu tesebbiisiin gerceklestirdigi bir fiilin
olmas1 gerekir. Yine bu fiil hdkim durumu kétiiye kullanma eylemlerinden biri olmasi
gerekir. Hakim durumda olan tesebbiisiin haksiz fiil olarak degerlendirilen eyleminde
kusurlu olup olmamasi tesebbiise yaptirim uygulanirken dikkate alinmaz. Ancak kusurun

varlhigi yaptirimin derecesini belirlemede etkin bir unsurdur.

76 {smail Y1lmaz Aslan, Rekabet Hukuku, 4. b., Bursa: Ekin Basim Yayin, 2007, s. 496.
7 imiroglu, a.g.e., s. 125.
78 Biiyiikcapar, a.g.e., s. 123.
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1. ISLAM HUKUKUNDA PiYASA GELENEGI

Islam dini, evrenin insan icin yaratildigmni ve insanmin tiim ihtiyaclarini
karsilayacak yeterlilikte oldugunu savunur. Adaletin ve iiretkenligin esas kabul edildigi
bir iktisadi nizamda diinya nimetleri insan igin yeterli gelecektir. Israf etmeksizin®,
dengeli dagitim tutumuyla birlikte sinirli olan beseri ihtiyaglar karsilanabilir. Bu yiizden
Islami iktisat anlayisinda iiretim Onemli bir faktdrdiir. Insanmn diinya nimetlerine
erisebilmesi i¢in iiretim faaliyetlerinin kesintisiz devam etmesi gerekir. Nimet kiilfet
paylasiminda denge unsuru iiretimin devamlilifi yaninda paralel menfaat olgusuna
baglidir. Ciinkii Islam’da denge énemli bir ilkedir.

Arapca kokenli bir kelime olan miilkiyet, gii¢, kuvvet, hakimiyet gibi anlamlar
ifade etmektedir.®’ Diger bir ifadeyle bir seyleri elde bulundurmaktir. Iktisadi faaliyetlerin
nihai hedefi insanlarin ihtiyaglarmnin elde edilmesi ve tiiketilmesidir.8! Uretim ve tiiketim
faaliyetleri bireylerin inisiyatiflerine birakildiginda daha dogal bir halde seyredecektir.
Buradan anlagildigina gore miilkiyet anlayisi olmaksizin toplumun ihtiya¢larinin temin
edilmesi bir siire sonra sekteye ugrayacaktir. Bu sebeple piyasa ekonomisi dedigimiz
mekanizme son yiizyillarda popiileriterligini arttirmistir. Ozel miilkiyetin var oldugu
pazarlarda bireyler istedikleri gibi mallarin1 satabilecekler ve istedikleri {irtinlerin
arayisinda 6zgiirce hareket edebileceklerdir.

Kapitalizmde hicbir sinirlamanin olmadigi mutlak miilkiyet anlayis1 vardir. Bu
anlayis sonucunda gelir dagiliminda dengesizlikler olugsmaktadir. Daha fazla kazanma
adina her yolun mubah goriildiigii bir ortamin getirdigi kartellesmeler ve tekellesmeler
piyasa nizamini bozmaktadir.®? Islam her alanda oldugu gibi iktisadi alanda da bir denge
siyasetine sahiptir. Islam kapital sistemdeki gibi bireyi ve menfaatlerini esas almaz. Birey

ve toplum dengesini gozetir. Birey iiretir ve miilkiyet sahibi olur. Ancak bireyin ¢ikari

9 Araf suresi, 7/31.

80 Sozciigiin kokeni Arapgada “m-I-k” den gelmektedir. Bu kok kelimeden miilk, malik, temlik gibi farkl
kelimeler de tiiretilebilmektedir. Daha ayrintili bilgi i¢in bkz. Hasan HACAK, “Islam Hukuk
Diisiincesinde Ozel Miilkiyet Anlayis1” Marmara Universitesi Fakiilte Dergisi, S. 2, (2005), s. 100.

8 Ozelmas, a.g.e., s. 63.

8 Maurice Dobb, Kapitalizm Sosyalizm Az Gelismis Ulkeler ve Iktisadi Kalkinma, ¢ev. Mehmet Selik,
Dogan Yaymevi, 1973, s. 18.
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kadar toplumun menfaati de 6nemlidir. Miilkiin asil sahibi Allah’tir. Yeryiiziindeki her
seyin yaraticis1 Allah olduguna gore her seyin asil sahibi de O’dur.®®

Allah’1n insana halife vasfini vermesi, insanin bu bilingle hareket etmesi hayatin
her alaninda énemli bir faktor oldugu gibi iktisadi alanda da énemlidir. islam anlayisinda
ozel miilkiyet vardir. Kur’an-1 Kerim’de, “O, mal sevgisine asiri derecede kapilmistir.”®*
ayeti ile insanin mala olan diiskiinliigiinli bir ihtiya¢ ve fitri bir durum olarak ortaya
koymustur. Eger insanlarin miilkiyet haklar1 kabul edilmeseydi onlardaki ¢alisma,
tesebbiiste bulunma, iiretme azimleri yok olurdu.®> Nitekim Peygamberin hadislerinde
0zel milkiyet su sekilde zikredilmistir: “Bir kisinin mali ancak kendi rizas: ile
alinabilir.”, “Bir kimsenin rizasi bulunmadan degnegini dahi almak helal degildir. "
Yine mecelle kaidelerinden birinde sdyle 6zel miilkiyetle ilgili s0yle madde geger: “Bir
kimsenin miilkiinde amin izni olmaksizin ahar bir kimsenin tasarruf etmesi caiz
degildir.”®"

Islam’daki &zel miilkiyet anlayisiyla kapitalizmdeki miilkiyet anlayis1 temelden
farklilik gosterir. islam ekonomi doktrininde karma miilkiyet anlayis1 vardir.%8 Ne kapital
sistemdeki gibi bireyin sonsuz servet sahibi olmasina izin verir®® ne de sosyalistler gibi
istisnalar disinda tamamen toplumsal miilkiyeti esas alir. Islami iktisat anlayis1 hem
bireysel miilkiyeti hem toplumsal miilkiyeti hem de devlet miilkiyetini kabul eder.
Miisliiman birey sahsi mal edinebilir ve bunun i¢in ¢alisir ¢abalar. Ancak Miisliiman birey
miilkiyetin asil sahibinin Allah oldugunu hig¢bir zaman unutmaz.*® Emanetci olarak malin
asil sahibinin hosuna gidecek sekilde iktisadi davranis sergileyecektir. Bu sayede
piyasanin iiretim, dagitim ve tliketim siireglerinde ilkesel davranip menfaatlerden uzak
kalacaktir. Allah’in halifesi olma bilinci insan1 dogru olani yapmaya itecektir. Ibn

Teymiyye’nin el-Hisbe adli eserinin takdim boliimiinde Hursid Ahmed Islam

ekonomisinin 6zelliklerinden bahsederken sunlar1 dile getirmistir:

8 Sabahattin Zaim, Islam Insan Ekonomi, Yeni Asya Yaymlari, 1992, s. 25.

8 gl-Adiyat, 100/8.

8 Yiiksel Cayiroglu, “Islam Iktisadinin Karakteristik Ozellikleri”, Islam Hukuku Arastirmalar: Dergisi, S.
24, (2014), 5. 178.

8 Beyhaki, es-Siinenii’l-kiibr, c. 6, ss. 166-165.

87 Mecelle-i Ahkam-1 Adliyye, md. 96.

8 Muhammed b. Essadr, Islam Ekonomi Doktrini, gev. Mehmet Keskin, (y.y.), Hicret Yaynlari, 1978, s.
291.

8 Bu durum bir takim sosyal, ekonomik, siyasal problemlere yol acabilir.

% Miilk, 67/1; Yasin, 36/83.
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“ Islam ekonomisi, ne mutlak ézel miilkiyet ve tesebbiis hakki fikrine, ne de biitiin
tiretim ve tiiketim vasitalarinin tamamen devletlestirilmesine dayanir. O, bir taraftan ozel
tesebbiis hiirriyeti tanmirken, diger taraftan miilkiyette emanet-hilafet anlayisi getirir. Kisi
ozgiirliigiinii sosyal ayarlama ve kontrole tabi tutar. Bu sebeple Islam ekonomisi, ne bir
"birakiniz yapsinlar, birakiniz gegsinler” ekonomisidir, ne de merkezden kontrollii bir
emir-komuta ekonomisidir. O, sosyal idare ve rehberlikle birlikte yiiriiyen bir ézel
tesebbiis ekonomisidir.

Islam dini iiretimin serbest bir ortamda devam etmesi gerektigini ilke edinmistir.
Ancak bunun yaninda birtakim kurallar1 da onceden belirlemistir. Verimli {iretim
faaliyetlerinin yaninda israfin minimum diizeyde goriildiigii ve emek-karsilik dengesinin
bozulmadig: bir iktisat ve piyasa anlayigmm savunur.®? Kur’an-1 Kerim’de, “Ey iman
edenler! Mallarimizi aranizda batil yollarla yemeyin. Ancak karsilikli riza ile yapilan

98 ayetinde Allah, akitlerin olusumunda hukukiligin® olmasini

ticaretle olursa baska
emrederken ayni zamanda karsilikli rizanin olmasimmi da sart kosmustur. tarafeynin
rizasinin olmasiin emri aslinda serbest miibadele ve serbest piyasa ekonomisinin
ongoriilmiis halidir.®® Hz. Peygamber’in Medine’ye hicret ettikten hemen sonra hayata
gecirdigi ilk uygulamalardan biri Medine pazarini kurmak olmustur.®® Hicret sonrasi
haksizliklarin ve dogal rekabet ortaminin bozuk oldugunu gérdiigii mevcut pazari tasvip
etmemis, alternatif bir pazar kurma yoluna giderek, adil ve dogal rekabet piyasasina
uygun bir pazar insa edilmesi yoniinde emir vermistir.%’

Islam’1n iktisadi hedefi ekonominin saglikli biiyiimesiyle birlikte adil bir sistemin
devamliligidir. Bugiin gelinen noktada iktisadin temel goriisii hem bireyin hem toplumun
hem de devletin ortak menfaatini gozeten serbest piyasa mekanizmasinin en ideal sistem

oldugudur.®® Kimilerine gore iktisadi liberalizmin dnciilerinden kabul edilen Ibn Haldun,

(v. 808) Mukaddime adl eserinde, devletin piyasaya giris yapmaksizin insanlarin esit ve

% ibn Teymiyye, Bir Islam Kurumu Olarak Hisbe, ¢ev. Vecdi Akyiiz, istanbul: insan Yayinlari, 1989, s. 9.
%2 Arif Ersoy, “Islam iktisadi ve Iktisadi Yapisi: insan Merkezli Futri Iktisat ve iktisadi Yapis1”, Islam
Ekonomisi ve Finans1 Dergisi, S. 1, (2015), s. 51.

93 Nisa, 4/29.

% Batil yollarla elde edilmis mallar gayr-1 hukuki iktisap olacagindan, ekonomik iliskiler hukuki
diizlemde olmalidir emri buradan anlasilmaktadir.

% Alpaslan Akis, “Islam Hukuku Acisindan Tiiketicinin Korunmasi”, Kahramanmaras Siit¢ii Imam
Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi, c. 16, S. 1, (2019), s. 89.

% Cengiz Kallek, “Pazar”, DIA, istanbul: (ISAM), 2007, c. 34, ss. 194-195

9 fbn Méce, “Ticaret”, 40.

% Ekrem Erdem, “Miisliiman Bireyin Iktisadi Davrams Hususiyetleri ve Islam Piyasa Gelenegi”, islam
Iktisad1 ve Piyasa, Istanbul: Iktisat Yaymlari, 2017, s. 1.
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adil bir ortamda alim satim yapmalar1 gerektigini belirtir.% iktisat ilminde ibn Haldun’u
etkileyen Gazzali’nin de bu yonde diislinceleri eserlerinde goriilmektedir. Gazzali, piyasa
fiyatlarinin arz-talep dengesi ile belirlenen bir yap1 olarak birakilmasi gerektigini ifade
etmistir.’% Sinirli olan kaynaklardan smirsiz olan ihtiyaclara yeteri kadar iiriin elde
etmenin yolu ancak rekabetin tesis edildigi, liretimin tesvik edildigi, firsat esitli§inin
oldugu bir ortamin saglanmasindan gecer. Bu noktada rekabeti koruyan bir idareye
ithtiyag vardir ki bu da devlettir.

Islam’in birey ve topluma iktisat ve piyasa alaninda tamdig: serbestlik insanin
varolus gayesi ile aciklanir. Esasinda Islam’in bireye tamdig1 serbestlik sadece iktisat
alaniyla sinirli degildir. Aksine her alanda kendi hiir iradesini kullanma imkanina sahip
olan insan ancak bu diizende kendini yiice yaratictya begendirebilir. Insan iradesini
kullanmaktan aciz sekilde hareket etseydi i¢inde bulundugu imtihandan gecip
gecmedigini anlayamazdi.!%! Islami anlayis geregi insan imtihan olan bir varliktir.? Bu
ylzden hayatinin her alaninda dogruyu bulma ve uygulamakla mikelleftir.
Miikellefiyetlik durumu iktisadi alanda da gegerlidir. Miisliiman birey sadece diinyay1 ve
maddi menfaatini diislinemez. Ayn1 zamanda ahiret yasamina da hazirlik yapar. Kur’an-
1 Kerimde, “Allah’in sana verdigi seylerle ahiret yurdunu gozet; diinyadaki nasibini de
unutma. 1% ayetinde Miisliiman bireyin hem diinya hayatim1 hem de ahiret hayatin
gozetmesi gerektigi emredilmistir. Bu sebeple hayatin her alaninda oldugu gibi ticari
faaliyetlerinde de hep bir denge unsuru vardir. Baska bir ayet-i kerimede ise, “Ey iman
edenler! Size elem verici bir azaptan kurtaracak bir ticareti gostereyim mi? Allah ve
resuliine iman edersiniz, Allah yolunda mallarimizla ve canlarinizla cihad edersiniz

104

bilirseniz bu sizin icin ¢ok haywhdr. Bu diinya bir imtihan yeridir. insan da tercih

Ozgurliigiine sahip olmalidir ki imtihant gecip ge¢medigi anlagilabilsin. Tercih

9 «(...) Tebaa (ticaret ve ziraat bakimindan) birbirinin dengidir, sermaye itibariyle yekdigerine yakin bir

durumdadir. Birbirleriyle olan rekabetleri, ellerinde mevcut malin son noktasinda veya ona yakin bir yerde
nihayet bulur. Onlardan ¢ok daha fazla mala sahip olan sultan bu hususta onlarla rekabete girdi mi, hemen
hemen onlardan hi¢biri, ihtiyaglariyla ilgili hicbir maksadina ulasamaz. Bu durumda, insan ruhuna gam
ve karamsarlik ariz olur. Ayrica sultan, satin almaya giristigi mallari, degerinden aza veya en ucuz bir
fivata elde edebilir. Ciinkii mal satin alirken kimse ona karsi rekabete girisemez. O yiizden de, saticidan
mali degerinden asag1 bir fivatla alir.” daha ayrintili bilgi icin bkz: Haldun, Ibn, Mukaddime, cev.
Siileyman Uludag, Istanbul: Dergah Yayinlari, C. 111, 2007, s. 542.

10 Ali Gokhan Golgek, Mustafa Alpin Giilsen, “Ibn Haldun ve Serbest Piyasa Fikri, Ibn Teymiyye ve
Gazzali’den Kanitlar” Akademik Sosyal Arastirmalar Dergisi, S. 57, (2017), s. 586.

101 En’am, 6/132.

102 nsan, 76/2.

103 Kasas, 28/77.

104 3af, 61/10.
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durumunda olan insan, kisitlandiginda Islam’1n diinya hayatina verdigi anlam bosa gitmis
olur.*®

Piyasa aktorlerinden en &nemli olani insandir. Insan iiretici, tiiketici, Karar
vericidir. iktisat ve piyasa mekanizmasinin en dnemli faktoriidiir. Piyasa icindeki insan
faktdriine verilen dnem sadece Islam anlayisiyla sinirh degildir. Beserd iktisat anlayisinda
da insan piyasa mekanizmasmim en 6nemli birimdir. Islam diisiince sisteminde insan
yapip etmelerinden sorumlu bir varliktir. Yiice yaratici onu 6zgiir irade sahibi olarak
yaratmistir. Bu noktada Miisliiman birey yeryliziinde halife konumundadir. Enam suresi
165. ayette Allah s0yle buyuruyor: “O, sizi yeryiiziinde halifeler (oraya hakim kimseler)
vapan, size verdigi nimetler konusunda sizi sitnamak igin bazinizi baziniza derece derece
tstiin kilandir. Stiphesiz Rabbin, cezasi ¢abuk olandir. Siiphe yok ki O, ¢cok bagislayandir,
cok merhamet edendir.” Tefsir alimlerinin halife kelimesinden c¢ikardiklar1 mana,
yeryiiziinde Allah in temsilcisi olma ve onun adina kararlar verme seklindedir.1%

Kur’an-1 Kerim’de “Allah rizik hususunda kiminizi kiminizden iistiin kildy. "%
buyurulmaktadir. Bu ayetten de anlagilacagi gibi ylice yaratici herkese esit miktarda rizik
vermemistir. Cenab-1 Hak, rizki bir biitiin halinde yeryiiziine indirir ancak kimin ne
oranda pay alacagi bireyin calisma azmine baghidir. Eger Allah istese idi insanlari
piyasaya itmeden de riziklandirabilirdi. Insanlarin piyasa mekanizmasinda var olmalarini
ve riziklarin talep etmek suretiyle ¢abalamalarmi istemistir.}%® Piyasanin varlhigini ve
devamliligini isteyen Allah’tir. Onu koruyan ve kurallarini tayin eden de yine ylice
yaraticidir.!®® Islami anlayisin higbir boyutunda insanin diinyadan yiiz ¢evirerek tamamen
ahirete yonelen bir tavir beklentisi yoktur. Allah’in kullarindan beklentisi hem diinyada
salah1 hem ahirette felah1 amag edinmis olmalaridir.'!? Islam iktisat nizaminda faiz (riba)

haram kilnmustir.!! Faizin yasak olmasmna hiiccet olarak da insanlari iiretimden

105 «Zirq Islam’in ekonomik alanla ilgili esas amaci, saglikl, dinamik ve biiyiime-yonelimli bir ekonomik
modelin tesis edilmesidir. Bu modelin, dinin simirlart icerisinde kalmas: ve hemen her alanda iktisadi
adaletin tesisini ve hakkin sahibine teslimini saglayacak bir sistemin kurulmasini garanti etmesi beklenir.
Basgka bir ifadeyle, Islamiyet kendi ilkeleri ¢ercevesinde hak ve hukukun korundugu, ekonomik adaletin
saglandigi zengin, miireffeh bir toplum hedeflemektedir” Daha detayl bilgi i¢in bkz:, Erdem, a.g.e., s. 2.
106 Taberi, Ebu Ca’fer Ibn Cerir Muhammed b. Cerir b. Yezid, Cdamiu ‘I-beyan, Tefsir Lid’ dirasetii’l-
Kur’aniyye, C. I, s. 199.

107 Nahl 16/71, Ankebut 29/17, Rtim 30/37, Ziimer 39/52.

108 Byhari, “Biiyl”, 15; Ibn Mace, “Ticarat”, 1.

109 Mehmet Kasim Ozgen, “Kollektivist ve Bireyci Islam Yorumlar1 Ustiine”, Islam Sivil Toplum ve Piyasa
Ekonomisi, Ankara, Liberte Yayinlari, 1999, s. 109.

110 Araf, 7/31.

W “Faiz yiyenler ancak seytanin ¢arptigi kimsenin kalktigi gibi kalkarlar. Bu, onlarin, “alis veris de faiz
gibidir” demelerinden dolayidir. Oysa Allah, alis verisi helal faizi haram kilmigtnir.” Bakara, 2/275.
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alikoydugu, haksiz kazanglara sevk ettigi, iktisat dengesini bozdugunu ileri siiriilmiistir.
Stiphesiz ki faiz insanlar arasindaki dogal miibadeleye balta vurmakta, yeryiiziindeki
kaynaklarin yeterince kullanilmamasina yol agmaktadir. Fakat yiice yaraticinin buyrugu
bunun tam aksi yoniindedir. Allah insanin mallarmi piyasaya slirmesini, ticaret
yapmasini*'? ve helal yoldan ge¢imini saglamasini istemektedir. Islam iktisat geleneginde
miilk kazanma yollar1 belirlenmistir. Sermaye yatirimi veya emek ortaya koyma mesru
kazang yollar iken; faiz, aldatma (tagrir), ve spekiilasyon gibi yollar haram kilinmistir.
Bu anlayisa gore para bir 6l¢iim ve miibadele araci olmaktan dteye gitmez.1*3

Islam’in piyasa geleneginde pazara dair seffaf bilgi 6nemli bir konudur. Islam
aldatma/spekiilasyon faaliyetlerini her donem yasaklamistir. “Bizi aldatan bizden
degildir.”** hadisinde Hz. Peygamber her alanda oldugu gibi ¢ars1 pazarlarda da
diirlistliigiin ehemmiyetine vurgu yapmistir. Giiniimiizde oldugu gibi asr-1 saadet
doneminde de simsarlar var idi. Kdylerden gelen saticilar1 pazara sokmadan, piyasa
fiyatlarindan haberleri olmadan evvel onlardan mallarini1 alirlar ve sehrin igine getirip
yiiksek karlar ekleyerek satarlardi. Bu uygulama sehrin serbest piyasasini olumsuz
etkilerdi. Hz. Peygamber hem sehrin i¢inde yasayan halk i¢in hem de mallarin1 satmak
tizere kdylerinden gelen saticilar i¢in bu durumu yasakladi. Buna telakki’r-rukban yasagi
denir. Kirsal bolgelerden gelen saticilarin piyasadan haberdar olmadan, pazara giris
yapmadan karsilanmas1 Hz. Peygamber tarafindan nehyedilmisti.!*® Simsarligin serbest
piyasaya verdigi zarar1 en az noktaya indirebilmek adina kdyliilerin kargilanacagi noktay1
dahi tayin etmisti.’'® Yine sehirlinin koylii adina satis yapmasini hos karsilamamustir. Hz.
Peygamber, “Sehirli koylii adina satis yapmasin. Halki kendi haline birakin. Allah halkin
bir kismwyla diger kismuni riziklandurr. 17 Ciinkii bu gibi durumlar hem tiiketiciyi hem
de iireticiyi sOmiirme, piyasada bilgi kirliligi olugsmasina ve tekelcilige yol agmaktadir.
Sehirli koylii adina aldig1 mallar1 kontrollii olarak piyasaya siirer haksiz rekabete sebep

olup, suni fiyat artislarinin olusmasina zemin hazirlayabilir.}*®

Y2 “Namaz kilinca artik yeryiiziine dagilin ve Allah i liitfundan nasibinizi arayin.” Cuma, 62/10.

113 Valentino Cattelan, “Piyasa Iktisat Teorisinde Adalet, Kimlik ve Cogulculuk”, Islam Iktisad: ve Piyasa,
cev. Hilal Kina, iktisat Yayinlari, Istanbul, 2017, s. 39.

14 Miislim, “Iman”, 164.

115 Buhari, “Buyu”, 71.

116 Byhari, “Biiyu”, 72.

117 Miislim, “Biiyu”, 21.

118 Hamdi Déndiiren, Delilleriyle Ticaret ve Iktisat Ilmihali, Istanbul: Erkam Yayinlar1, 2016, s. 620.
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Islam’mn olusturmak istedigi piyasa modelinde suni sekilde fiyatin arttirilmasi
veya diistiriilmesi kabul edilmeyen seylerdir. Esas olan piyasa fiyatlarinin kendiliginden
olusmasidir. Adam Smith’in piyasalari diizenleyen gériilmez bir el oldugu iddias1 Islami
anlayista piyasalarin Allah’in istedigi sekilde dalgalanmasi ile agiklanir. Bazi yillarda
doga olaylarmin farkli seyretmesi (ki bunlarin hepsi Allah’in iradesine baglidir) iiriin
hacminin daralmasi veya ¢ogalmasiyla piyasa fiyatlar1 degiskenlik gosterebilmektedir.
Sanayi devriminden &nce bu durum fazlaca hissedilirken bugiin halen doga olaylar
piyasalar1 etkilemektedir. Fiyatlara miidahale etmenin uygun goriilmedigi hususunda
birtakim rivayetler vardir. Sahabeden bazilar1 pazarda fiyatlarin artmasi tizerine Hz.
Peygamber’den narh koymasini isteyince bu teklifi reddederek su sekilde cevap vermistir,
“Fiyati ayarlayan, bolluk, darlik ve rizik veren Allah tir"**® Buradan da anlasilacag: gibi
Hz. Peygamber fiyat ve iicretlerin arz talep dengesine birakilmasi konusunda timmetine
yol gostermis, ancak olaganiistii durumlarda piyasaya miidahale etmenin caiz olacagini
belirtmistir. Saticilarin tiiketicilere zulmetmedigi, zora sokmadigi piyasalara miidahale
etmek, bir tarafin lehine karar verirken diger tarafin aleyhinde bir uygulamaya sebebiyet
verecegi icin magduriyet ortaya cikaracaktir.!?

Piyasa hacminin genis tutulmasi halkin nitelikli {iriinlere uygun fiyattan
ulasmasini saglar. Bu yiizden Peygamber efendimiz ve Hz. Omer déneminde de pazar
vergileri diisiikk seviyede tutulmus, ¢ogu zaman alinmamistir. Hz. Peygamber, baska
sehirlerden gelenlerin ek bir licret ddemelerine gerek kalmaksizin Miisliiman pazarlarinda
rahatca mallarini satabilmeleri i¢in ortam hazirlamistir. “Iste sizin pazarimiz burasidir.
Burasi sizin elinizde kalmaya devam edecek ve burada ticaret yapanlardan vergi
alinmayacaktir.”*?* Hz. Peygamber, i¢ giimriik (meks denilen bir vergi tiirii) denilen bu
vergilerin toplanmasini yasaklamus, toplayanlara da lanet okumustur.'?> Medineli veya
Miisliiman olmayip baska sehirlerden gelen tacirlerin rahat bir sekilde serbest rekabet
ortaminda {riinlerinin satis1 tesvik edilmistir. Buna yonelik gerekli giivenlik dnlemleri
alinmistir.

Islam ilkeleri dogrultusunda kurulan piyasalarda serbest rekabet ortami sadece

Miisliiman bireylerle kisith degildir. Adil rekabet sistemi geregince Miisliiman

119 Tirmizi, “Biiyu”, 73.

120 Cengiz Kallek, Hz. Peygamber Doneminde Devlet ve Piyasa, Istanbul: Bilim Sanat Vakfi Yayinlari,
1992, s. 87.

121 fhn Mace, “Ticarat”, 40.

122 Erdem, a.g.e., 5.17.
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olmayanlar da serbest bir sekilde c¢arsi-pazarlarda arz ve talep davraniglarim
sergileyebilmektedirler. Rekabetin maksimum diizeyde oldugu piyasalarda halk refahi ve
iktisadi gelisim de dogru orantili bir sekilde yiikselecektir. Islam’in temsilciligini uzun
donem yapmis olan Osmanli’da esnaf 6rgiitleri incelendiginde farkli dinlerden insanlarin
esnaf Orgiitlerine dahil olduklar1 goriilmektedir. Miisliimanlar, Yahudi, Hristiyan,
Ermeni, Rum, Bulgar topluluklarla ayn1 esnaf 6rgiitlerine dahil olabilmislerdir. Ger¢ekten
de Osmanli’nin bu karma sistemi iktisat tarihinde en basarili sistem olmustur.*?3

Islam iktisat politikasmnin bir geregi olarak piyasada enflasyon olusmamasi adina
tedbirler almak devletin asli gorevidir. Ciinkii piyasa ¢arklarinin diizgiin ¢alismasi igin
devletin suni miidahaleler yapmasi elzem bir konudur. Piyasa denetimini ilk yiiriiten Hz.
Peygamber olmustur. Daha sonra hisbe teskilatini kurarak denetim islerinin daha
sistemsel yiiriimesini saglamistir.'>* Cars1 pazar denetimi noktasinda bircok gérevi olan
muhtesiblerin 6nemli bir vazifesi de simsarlara karsi tetikte olmakti. Genelde pazarlarda
ya da sehrin girislerinde bekler ¢ift¢i ve lreticilerin akillarin1 ¢elmek i¢in ugrasan
aracilarin haksiz kazang uygulamalarini dnlemek igin ugrasirlard.'?® Hz. Omer kendi
doneminde pazar fiyatlarinin halkin giiciinii zorlayacak duruma gelmemesi adina gerekli
tedbirleri almisti. Hz. Omer ¢arsi-pazar denetimini ¢ok siki tutmasinin yaninda kitlik
zamanlarinda yaptig1 uygulamalar bugiin bile 6rnek teskil etmektedir. Halkina olan
diiskiinliigiinden otiiri her giin ekmek pisirtir, insanlarin yiyecek sikintis1 ¢ekmemesi
adma her giin yirmi deve kestirirdi.'?® Fakat bu dénemde en ¢ok 6ne ¢ikan hamlesi kitlik
zamaninda Misir valisi olan Amr b. el-As’a verdigi emir ile yiyecek géndermesini
istemesidir. Musir valisi yiyeceklerin kendilerine ulasmasinin ancak kanal yolu ile
olacagmi belirtmesi iizerine Hz. Omer bu y6nde galigmalar yapmis ve gida yardimlari
bolge halkina ulasnustir.*?” Tiim bunlardan yola ¢ikarak anlasilmaktadir ki Islami esaslara
gore olusturulmus bir piyasada devletin, halkin refah1 i¢in uygun zeminler olusturmasi

esas gorevlerindendir.

123 Mehmet Geng, Osmanli Imparatorlugunda Devlet ve Ekonomi, Otiiken Yayinlari, 13. b., Istanbul, 2016,
S. 296.

124 Kallek, Hz. Peygamber Doneminde Devlet ve Piyasa, S. 126.

125 Aliakbar Jafari, Ozlem Sandik¢1 Tekdogan, “Sosyal Adalet, Tiiketici Refahi ve Siirdiiriilebilir Piyasa
Gelistirimi”, Islam Iktisad: ve Piyasa, Istanbul, iktisat Yaymlar1, 2017, s. 57.

126 Thn Sad, Ebu Abdillah Muhammed, (230), et-Tabakatu’I-Kiibrd, Beyrut, c. 111, s. 305.

127 bn Sad, a.g.e., c. Ill, ss. 310-315.
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Islam, kadin1 hicbir alanda ikinci plana atmadig gibi iktisadi alanda da ona yine
erkeklerle esit haklar tanimistir. Islami ilkelerin dogrultusunda insa edilmis bir piyasada
kadin hiir bir sekilde pazara hem arz hem talep faaliyetleriyle bulunabilir. Hz.
Peygamberin ilk esi Hz. Hatice zengin bir tiiccar idi. Yine Zeynep b. Cahs’1n deri isleriyle
ugrastig1 bilinen bir durumdu.'?® Hz. Omer okuma yazma bilen Sifa Binti Abdillah ile
zaman zaman istisarelerde bulunurdu. Ondan fikir alir ve onu Pazar islerinde
gorevlendirirdi.!®® iImam Buhari, el-Camiu’s-Sahih adli eserinde kadinlarla aligverisin
cevazi konusunu irdeleyip, kadinlarin da erkekler gibi her tiirlii akid yapma haklarinin
oldugunu dolayisiyla piyasalarda aktif rol iistlenebileceklerini ac¢iklamistir.**® Osmanli
doneminde de kadinlar ticaret yapabilirlerdi. Miilkiyet haklarina sahip olan kadinlarin bu
mal varliklarina kocalar1 Omiirleri boyunca karisamazdi. Yine Osmanli zamaninda
vakiflarin %41°1 kadinlarin kurduklar1 vakiflar idi. Bununla birlikte kadinlar tiiccarlik
faaliyetlerinin haricinde zanaatkarlik ciftcilik ve emlakeilik gibi meslekleri de icra
ediyorlardi. 3!

Bugiin bakildiginda Islam diinyasmin, uluslararasi piyasalardan uzak, rekabet
halinde olmayan, kapal: bir zihniyet halinde oldugu gériilmektedir. Halbuki Islam iktisat
anlayisi, Misliimanlarin her piyasada rekabet halinde olmasi yoniinde tesvik etmistir.
Islam iktisat tarihi boyunca bircok Islam alimi devletler arasi piyasa isleyisini
desteklediklerini beyan etmislerdir.'® Omer Nasuhi Bilmen (v. M. 1971), Hukuku
Islamiyye adli eserinde bu durumla ilgili sunlar1 zikretmistir:

“Miisliimanlarin ticaret maksadiyla dar-1 harbe gidip gelmeleri de miinker bir
hareket goriilmemistir. Hatta deniliyor ki, bazi emtia, edviye vesaire gibi seyler, dar-1
harpte bulunmaktadir, bunlara Miisliimanlarin ihtiyaci vardwr. Halbuki miisliimanlar,
kendi iilkelerindeki seyleri dar-i harp ahalisinden men ettikleri takdirde onlar da
mukabele-i bil misilde bulunacaklardir. Boyle bir hal ise amme maslahatina muhaliftir.

Binaenaleyh bazi seylerin dar-1 harbe gotiiriiliip satilmasi, ruhsat-1 ser’iyyeye iktiran

128 Erdem, a.g.e., s. 20.

129 Riza Savas, Rasid Halifeler Devrinde Kadin, Istanbul: Ravza Yayinlari, 1996, s. 191.

130 Byhari, “Biiyu”, 67.

181 M. Umer Chapra, Iktisadin Gelecegi, gev. Melih Turan, Istanbul: iktisat Yayinlari, 2019, ss. 230-231.
132 Erdem, a.g.e., s. 26.
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etmistir. Muaheze kati bir liizum goriilmedik¢e dar-1 harbe gidilmemesi, izzet-i nefsi ve
dini muhafaza nokta-i nazarindan, afdal goriilmektedir. ™

Nihayetinde bilindigi iizere, Islam’mn emir ve yasaklarina gore dizayn edilmis bir
piyasada ilkeler Allah’mn buyruklarma gére belirlenmektedir. Islam’in emir ve yasaklari,
kapitalizmin ruhunu yansitan ferdiyetciligin ve benmerkezciligin 6ne siiriildiigii bir
iktisadi ortamin olusmasina engeldir. Islam ekonomisi, iktisadi diizlemde birey, toplum
ve devlet menfaatlerinin ortak paydada biitiinlestigi bir yap1 idealize eder. Serbest
piyasanin getirdigi rekabet hem diinya menfaatleri icin gecerli iken hem de ahiret
yurdunun kazanimi i¢in ¢alisma motivasyonu olusturur. Miisliimanlar maddi gelir elde
etme noktasinda kendilerini gelistirirken ayni zamanda sevap kazandiracak islerde de
yarisirlar.

Islami piyasalarin unsurlar1 dikkate alindiginda, sartlarin esit oldugu, piyasaya
dair bilgilerin seffaflik igerisinde dondiigii, ve imkanlarin herkese sunuldugu bir ortam
beklenir. Zekat ve sadaka vermek yine Islami piyasalarda 6nemli bir fonksiyondur.
Miislimanlarin serbest piyasa geleneklerinde faize yer yoktur. Bu piyasada paranin
gorevi ancak deger bicme ve miibadele araci olmaktan 6teye gidemez. Diger bir ifadeyle
para paray1 doguramaz. Ciinkii faiz, insanlarda kati kalpliligi, bencilligi arttirir, sosyal
dayanigmay1 bitirir ve tiretken olmayi1 azaltir. Tiim bunlarin sonucunda piyasalarin
gelisimi yavaglar ve para belli kesimin elinde kalmaya devam eder. Tiim bu sebepler
yoksullugu arttirir. Toplumda kin ve nefret yayilir. Islam’mn 6ngordiigii piyasa
geleneginde, piyasalarin temel fonksiyonu, Allah’mn kullarini birbirleri vasitasi ile
riziklandirmasidir.®* Islam’1n, serbest piyasay1 savunuyor olmasi herkesin basibos halde
istedigini yaptig1 bir diizeni kastetmemektedir. Aksine dogal rekabet ortaminin ve adil
diizenin kurulumu ve devami igin devlete {ist diizey gorevler belirlenmistir. Devlet ticaret
kanallarinin yapimi, yol glivenliginin saglanmasi ve halkin refah1 adina her tiirlii tedbirin
almmasi igin birgok isi iistlenir. Islam piyasasinda manipiilatif uygulamalar kesinlikle
yasaktir. Islam piyasa anlayisinda devletin piyasaya miidahale etmesi kaginilan bir durum
iken, ihtikarcilik, simsarlik, araci olma veya neces gibi piyasa dengesini bozacak seyler

karsisinda c¢esitli yaptirnmlar uygulamasi caiz goriilmiistiir. Su halde, devletin haksiz

133 Omer Nasuhi Bilmen, Hukuk-: Isldmiyye ve Istilahdti Fikhiyye Kamusu, Istanbul: Bilmen Yaymevi,
1976, c. I, s. 371.
134 Erdem, a.g.e., s. 20.
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rekabete mahal vermeden tedbirler almasi, devam ediyor ise onlar1 kaldirmasi ve piyasada

adil diizenin normal seyrini saglamasi gerekir.

1.1. Islam Hukukunda Fiyatlandirma

Fiyat, sozliik manasi itibariyle, bir iiriin veya hizmetin kiymetinin para ile ifade
edilmesidir.'® islam iktisat literatiiriinde fes ’ir olarak adlandirilan fiyat/fiyatlama, kelime
manas1 olarak atesi tutusturmak, atesi yakmaktir. Islam hukukunda fiyat tahtidi olarak
aciklanmustir.*® Unlii Arap dilcilerinden Ibn Manzur (v. 711) da, tes’ir kelimesini fiyat
belirlemek, kiymeti ortaya koymak gibi manalara geldigini sdylemistir.**’

Serbest rekabet piyasa mekanizmasini savunan Islam, emtia ve emek iizerinde
muayyen bir kar pay1 tespit etmemistir. Islam iktisat anlayisinin bir geregi olarak ekonomi
ahlaktan bagimsiz olmamakta ve kisiler fiyatlar1 belirlerken ahlakilikten
ayrilamamaktadirlar. Miisliiman bireyler birbirlerine zarar verebilecek faaliyetlerden
uzak dururlar. Islam kardesliginin bir geregi olarak rekabet halinde olundugunda bile
sadece kendi karlarini diistinemezler. Miisterilerinin memnuniyetlerini ve konforlarin1 da
yukar1 ¢ekmek icin ugragirlar.’® Yiice yaratici, nasil ki esyamin fiyati belirlenirken
haksizliklarin olmasini yasaklamigsa, Ol¢li ve tartida da diiriistliigii ve adil olmay1
kullarma emretmistir.** Nitekim Kur’an-1 Kerim’de bu hususta sdyle buyurulmustur:
“Artik 6l¢iiyii ve tartiyi adaletle tam yapin. ”**° Konvansiyonel iktisattaki rasyonel hareket
(diger ismi marjinal fayda), Islami anlayisa uzak bir tutumdur.'** Islam’in emir ve
buyruklari incelendiginde Miisliiman sahsiyetin kendi ile birlikte toplum karsisinda da

iktisadi sorumluluk altinda oldugu goriliir. Serbest rekabet ve bireysel Ozgiirliik

13 Halil Seyidoglu, Ekonomik Terimler Ansiklopedik Sozliik, 1stanbul: Giizem Can Yayinlari, 1992, s. 267.
136 Mehmet Koroglu, Islam Hukukunda Fivat Tahdidi, (Yiiksek Lisans Tezi), Erzurum, Atatiirk Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Temel Islam Bilimleri Bolimii, 1995, s. 7.

137 {bn Manzur, Lisdnu I-Arab, Dar’ul-Maarif, c. 4, s. 565-567.

138 Bilal Ahmed Qazi, “Fiyat Miidahalesinin Ser’i Kurallar1 ve Giiniimiizdeki Uygulamalar1”, Islam Iktisad:
ve Piyasa, Istanbul: iktisat Yayinlari, 2017, s. 104.

139 M. Umer Chapra, Adil Bir Para Sistemine Dogru, ¢ev. Omer Faruk Tekdogan, Istanbul: iktisat Yaynlari,
2019, s. 19.

140 En’am, 6/152.

WL “Islam iktisadimin temel meselelerinden bir tanesi de dagitici adaleti tesis etmektir. Dolayisiyla
ekonominin dengesizlige (zuliim) dayanan her durumu, dengenin (adalet ve ihsan) gerekliliklerini saglayan
durumlar ile degistirilmelidir. Diger bir deyisle Islami bir ekonomi, gelirin yeniden dagilimini, ve miilkiyet
haklarimin baglangi¢taki yapisinin yeniden tasarlanmasini onererek sadece marjinal fayday: degil, esasen
toplam refahi maksimize etmeye ¢alisir..” daha ayrmtil bilgi igin bkz. Syed Nawab Haider Naqvi, Islam
Ekonomi ve Toplum, cev. Ozan Marasl, Istanbul: iktisat Yayinlari, 2018, s. 61.
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olgulartyla i¢ igce olan toplumsal sorumluluk iktisadin her alaninda kendini gésterdigi gibi
fiyatlama uygulamalarinda da belirleyici bir ilkedir.

Islam’da bir esyanin veya isin fiyatini belirlemek igin, bahse konu olan seyin o
giinkii piyasasinda aymi cins olan seylerin rayi¢ fiyatlarina bakilir.2*? Bu sekilde esyanin
degeri ve kiymeti de belirlenmis olacaktir. Hz. Peygamberin Medine pazarina narh koyma
teklifini reddetmesi, fiyatlara distan suni miidahaleleri tasvip etmedigini, piyasanin kendi
kendine fiyatlama yapmasm uygun gordiigiinii gosterir. Islam alimlerinden Ibn
Teymiyye’ye gore adil fiyat, yozlasmis hareketlerin olmadigi piyasalarin belirledigi
fiyattir.1*® Sonraki yiizyillarda denge fiyati, Adil fiyat olarak isimlendirilecek olan cari
fiyat kavrami Gazzali tarafindan ortaya konmustur. Gazzali ihya adli eserinde bu
terimiyle fiyatlarin arz ve talep dogrultusunda belirlenmesi gerektigi hususunda
aciklamalar yapmustir. “Bir ¢iftci eger iiriinii i¢in alict bulamazsa tirtintinii diistik fiyattan
satacaktir.” ve ayrica, “Fiyatlart indirmek suretiyle kdar marjlarinda saglanacak bir
diistis, satislart ve dolayisiyla kart arttiracaktir.” diyen Gazzali, daha kendi doneminde
bile piyasa gii¢lerini ortaya koyus ve Miisliiman tiiccarlara yol gostermistir.'44

Islam alimleri klasik fikih literatiiriinde Miisliiman tiiccarin, elindeki mal igin fiyat
belirlerken lojistik, depolama, yem ve yolculuk, bakim ve tamir, gibi masraflarin maliyete
eklenebilecegini belirtmisledir.’*® Imam Gazzali, iireticilerin iiriinlerine kar koyarken %5
veya %10°dan daha fazlasim gegmemeleri gerektigini belirtmistir.}*® Gazzali’ye gore
Miisliiman sahsiyetler sadece diinya kazancina odaklanmamali, insanlara ucuz mal satma
sevabini elde etme yoluyla ahiret yurduna yatirrm yapmalidir.}*” Osmanli devletinde
fiyatlama ve narh koyma yetkisi kadiya aitti. Davalardan kalan bos vakitlerinde cars1
pazar kontrollerini yapan kadi bélgenin durumuna gére piyasa dengesini saglardi.!*®
Osmanli topraklarinda maliyete eklenen masraflar haricinde kar payi1 olarak %10’nu

asmayacak bir oran belirlenmisti. Ozellikle gida ve temel tiiketim maddelerinde bu oranin

142 Dondiiren, a.g.c., s. 272.

143 Muhammad Nejatullah Siddiqi, “Miisliman Ekonomi Diisiincesi: Cagdas Literatiir Uzerine Bir
Inceleme”, Islam Iktisadi Calismalart, Istanbul: Iktisat Yayinlari, ¢ev. Fazil Yozgat, 2019, s. 378.

144 Hiiccet’l-Islam Imam Gazali, Ihydu Ulumi’d-Din, Darii’n-Nedve, Beyrut, c. 2, s. 505-509. Shaikh M.
Ghazanfar, Ortacag Islam Iktisat Diisiincesi, gev. M. Sabri Akgoniil, Istanbul: Klasik Yaynlari, 2015, ss.
58-59.

145 Bekir Ali Bilgig, Islam 'da Kazang Sistemi ve Calisma Hayati, Istanbul: Fatih Genglik Vakfi, 1990, s.
153.

146 S1ddiki, a.g.yer. .

147 Gazzali, (v.1058-1111), Ihyau Ulumi’d-din, Darii’n-Nedve, Beyrut, c. 2, ss. 75-76.

148 Geng, a.g.e., s. 294.
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asilmas1 durumunda bazi cezalar uygulanirdi. Esnaf teskilatlari, agir cezalar verilmeden
evvel piyasa fiyatlariin ¢ok {istiinde satan tiiccarlar1 uyarirlardi. Nasihat verme, uyarma
seklinde baslayan cezalar, fahis fiyat faaliyetlerinde tekerriir eden esnafin para cezasi
veya hapis cezasina kadar giden yaptirimlar uygulanabilmekteydi.!*® Islam tarihindeki
uygulamalarda incelendiginde Allah’in, arz ve talep unsurlarimi birer ara¢ olarak
belirledigini goriiriiz. Bu araglar sayesinde fiyatlar belirlenmektedir. Allah’in kullarindan
beklentisi bu yondedir.

Esyalarin fiyatlarinin belirlenmesi hususu piyasanin arz talep dengesine
birakildig1 gibi emegin licretlendirmesi de yine serbest piyasa se¢imlerine bagli olarak
gerceklesir. Ortaya konulan is, emek harcayan kisinin igvereninden miikafat almasi igin
yegane gerekcedir.® Iscilerin emeklerinin karsiliginda aldiklar iicretler iki tarafin hiir
iradesine gore belirlenir. Eger iki taraftan biri karsidakini zorlayici birtakim sartlar ileri
siirerse idarenin (devletin) miidahale etmesi gerekmektedir. Ulkemizde oldugu gibi
bir¢ok iilkede ¢alisma sartlari, saatleri ve iicretleri asgari bigimde belirlenmistir. Serbest
piyasada iki tarafin da menfaatini korumak adma bu tiir uygulamalar dinen de elzem
goriilmektedir.

Piyasada fiyatlarin tesekkiilii meselesinde devlete 6nemli gorevler diismektedir.
Haksiz rekabetin olusmamasi, serbest piyasanin suiistimal edilmemesi i¢in devletin ¢arsi
pazar1 siirekli denetlemesi gerekmektedir. Kacakeilik, karaborsacilik gibi piyasa
fiyatlarinda enflasyonu yukari tirmandiran hareketler yasaklanmistir. Elindeki {iriinii
kiymetinden yliksek fiyatlarda alicisini bulmak i¢in stoklama yapmak suretiyle fiyatlar
yiikseltmek Islam’n haram kildig1 uygulamalardandir.®® Bu hususla ilgili Umer Chapra
su yorumu yapmaktadir:

“.Islam devietinin, paramn gercek degerindeki asinmayi asgarive indirgemek
icin, saghkl para, maliye ve gelir politikalarina basvurmasinin ve gerektiginde, asgari
ticret kontrolii dahil dogrudan kontroller benimsemesinin liizumlu oldugu diistiniilebilir.
Bu sekilde toplumun bir kesiminin digerine bilerek veya bilmeyerek eksik odeme yapmasti

ve élciide diiriistliik ve adalet gibi Islami normlarin ihlal edilmesi énlenmis olur. >

149 Geng, a.g.e., s. 295.

150 Essadr, a.g.e., s. 591.
151 Bilgig, a.g.e., s. 153.
152 Chapra, Adil Bir Para Sistemine Dogru, s. 21.
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[fadelerden anlasildig1 gibi mesru idarenin, halkin refahi adina piyasa diizeninin saglikli
isleyisi i¢in tedbirler almak vazifelerinden biridir.

Klasik fikih kitaplarinda devletin fiyatlara miidahalesi uygulamasina zes ir diye
adlandirlnmustir.?®® Islam iktisat hukukuna gore fiyatlara miidahale ancak devlet
tarafindan yapilabilmektedir. Ayrica bu miidahalede yalnizca piyasalarin dengesini
normal seviyeye ulastirmak esas hedeftir.’®* Islam devletinde piyasalarm bu denli siki
denetimi akillara adil rekabet diizeninin aksi bir durumu gibi gelebilir. Fakat islam’mn
ongordiigii piyasa geleneginde bireysel Ozgiirliiklere saygi duyulur. Insanin varolus
gayesi olarak bir imtihandadir. Bu sebeple se¢imlerinde de hiirdiir.®®® Lakin toplumun
menfaati fertlerin menfaatlerine tercih edilir. Genele gelecek zarar her zaman daha
ehemmiyetli bir konu olmustur. Tiim bu bilgilerin 1518inda bakildiginda, islam dini,
muayyen bir kar miktar1 belirlememekle birlikte, fiyatlarin olusumunu serbest piyasa
ekonomisinde arz-talep dengesine birakmustir.’®® Arz talep iliskisi icerisinde tesekkiil
eden fiyatlari, piyasa fiyati olarak isimlendirmistir. Piyasa fiyatlarim1 da adeta devlet
tarafindan tayin edilmis birer fiyat olarak goriilmiis ve genele yayilan fiyatlarin aksine

hareket edenlere izin verilmemistir.*>’

2. ISLAM IKTISAT ANLAYISINDA REKABET VE AMACLARI

Konvansiyonel iktisat biliminde, “.kar, satis miktart ve pazar payr gibi belirli
iktisadi hedeflere ulagmak amaciyla ekonomik birimler arasinda ortaya ¢ikan bir yaris

"158plarak tanimlanan rekabet sozciigii, Islam

veya karsithk seklinde iliskiler siireg
ekonomisinde, miindfese olarak adlandirilmistir. Miinafese, “Bagskasinin sahip oldugu bir
nimetin benzerini elde etmek icin ¢aba gosterme ve olumlu bir rekabet igine girme
anlaminda ahléki bir terimdir.”*>® Beseri iktisat anlayisinda goriilen yaris ve karsithk
durumu Islami anlayista yer almamaktadir. Digerinin akibetinin diisiiniilmedigi bir diizen

icerisinde, acimasiz ve bireyselci tutum ile gegen konvansiyonel anlamda rekabete karsin,

153 Bilal Ahmed Qazi, “Fiyat Miidahalesinin Ser’i Kurallar1 ve Giiniimiizdeki Uygulamalar1”, Islam Iktisad:
ve Piyasa, Istanbul: iktisat Yayinlari, 2017, s. 99.

1% Qazi, a.g.e., s. 100.

1% Qazi, a.g.e., s. 106.

1%6 Dgndiiren, a.g.e., s. 272.

157 Alkis, a.g.m., s. 98.

158 Bkz: Piyasa ve rekabet baslig1.

159 https://islamansiklopedisi.org.tr/munafese
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Islam daha 1liml1 ve bireysel rasyonelligin yaninda toplumsal rasyonelligi de esas alan bir
rekabet diizenini dnceler. Bu sebeple Islam iktisadinda her tiirlii faaliyet gibi rekabet hali
de ahlaki norm gergevesinde devam ettirilir. Islami anlayisin igini birlikte yiikselmek
ilkesiyle doldurdugu rekabet Osmanli esnaf orgiitlerinde de goriilmekteydi. Kars: tarafi
yok etme anlayisina dayanan rekabet bu esnaf orgiitlerinde goriilmez, ¢atisma duygusu
yerine dayanigma ve is birligi degerleri esas alinirdi. Osmanlida esnaflar arasinda rekabet
(haks1z rekabet anlaminda) kotii bir ahlak olarak sayilir, bu tiir davranislarda bulunanlara
da birtakim yaptirimlar uygulanirdi.®

Islam, bireyin ve toplumun rekabet icerisinde olmasini ister. Allah’mn verdigi
nimetlere ulasmak i¢in siirekli bir arayis igerisinde olmasinmi ve iiretmesini emreder.
Nitekim Allah yiice kitabinda sdyle buyurur, “O halde isini bitirdigin zaman baska bir
ise yonel!”**! Allah buradaki emri ile Miisliimanlara devamli ¢alismalar1 ve rekabet
icerisinde olmalar1 gerektigini vurgular. Hz. Peygamber (s.a.v.) bu konuyla ilgili bir
hadisinde, “Allah nimetinin eserini kulunun iizerinde gérmekten hoslanir.”*®? diyerek,
mesru yolda kazanilan paranmn yine mesru ¢er¢evede harcanmasini tavsiye etmistir.1%
Islam’1n emrettigi calisma ve rekabet disiplini, siiphesiz Allah’in, kullarinin kainatindan
maksimum diizeyde istifade etmek istemesinin tezahiiridiir. Cenab-1 Hak, evreni insan
i¢in yaratmistir ve onun hizmetine adamistir.'®* Bunun karsiliginda insanlardan beklenen
her isinde oldugu gibi rekabet hallerinde de adil olmalar1 ve diiriist davranmalaridir.
Rekabet ile ahlak birlikte diislinlilmediginde bir¢ok problemin dogmasina sebep olur.
Islam iktisat sistemi rekabet ederken ahlakiligi dikkate almamizi emreder. Islam,
Ekonomi ve Toplum kitabinda Naqvi bu konuyla ilgili s6yle soylemistir,

“.bireysel ¢ikar maksimizasyonunun rasyonalitenin tek gostergesi olarak ele
alinmasiyla ilgili temel bir problem soz konusudur. Ahlaki kaygilar hesaba katildiginda
rasyonalitenin bu dar anlami savunulamaz bir hal alacaktir. Her insanin hem bir bireysel
insan hem de toplumsal insan oldugunu kabul edersek, insan i¢in rasyonel olarak hareket
etmek ve kendini belirli hedef ve ideallere ozellikle de yoksullarin refahint arttirmaya
yonelik olan hedef ve ideallere baglanmak dogal bir hal alacaktir. Dolayisiyla digerlerine

(voksul ve muhtaglara) yardim etmek rasyonel bir eylem olacaktir ¢iinkii: “Sevdigimiz

180 Geng, a.g.e., s. 68.

161 Tnsirah, 94/7.

162 Tirmizi, “Edeb”, 54.

163 Mustafa Kisbet, Zslam Hukukunda Tiiketicinin Korunmas:, Istanbul: Nizamiye Akademi, 2015, s. 24.
164 Ali imran, 3/148.
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seylerden Allah yolunda harcamadik¢a iyilige asla erisemezsiniz. Her ne harcarsaniz
Allah onu bilir.” (Al-i Imrdn, 3/92).”1% goriildiigii tizere Islam yaris1 tavsiye ederken
hirslara yenik diisilmemesi gerektigini ve kisisel menfaatle birlikte toplumsal menfaate
de dikkat edilmesinin énemli oldugunu hatirlatir.

Rekabetin tegvik edilmesi birey ve toplumun refah diizeyinin artmasi yoniinde bir
katki saglar. Ciinkii bir iirliniin iiretimi ve dagitiminda rekabet olusmasi, bahsi gecen
tirtiniin kalitesini yiikseltir. Ayrica birgok saticinin ayni iiriinde piyasada rekabet halinde
olmasi fiyatlari diislirecegi gibi ayn1 zamanda halkin biiyiik bir kesiminin iiriine kolayca
ulasmasini da saglayacaktir. Bu da Islam’in toplumsal yiikselis amacma uygun bir
durumdur. Rekabetin olmadigi ortamlarda monopson piyasalar meydana gelecektir.
Rakibi olmayan firmalar, {riiniin kalitesini istedigi sekilde belirleyebilecek, fiyatlar
istedigi kadar yukari ¢ikarabilecektir. Hatta tiiketicinin almak istedigi rakipsiz lirlinii satin
almak i¢in ek edimler bile getirebilecektir. Bu da toplumun i¢inde huzursuzluk ¢ikaracak
ve sosyal dengenin bozulmasina yol acacaktir.

Islam iktisad: rekabetin her an canli bir ritimle devam etmesini ister ki iktisadi
biiylimeyi beraberinde getirsin. Ciinkii derin bir medeniyet insa etmenin yegane yolu
toplum standartlarin1 yiikseltmekten geger. Zekat bu cergevede onemli bir ibadettir.
Bilindigi gibi zekat, diisiik gelirli kimselerin, zenginlerin malindaki hakkidir.'®® Her y1l
muayyen miktarda bu mala hak kazanirlar. Ozgiin fikirlere sahip olup sermaye konusunda
eksiklik yasayan topluluklar zekat sayesinde serbest rekabet ortaminda 6zgiirce atilim
yapabilirler. Hem ibadet yonii hem de ekonomik yonii olan zekat rekabeti gii¢lendirici bir
islev gosterir.

Islam’1n zenginlige kars1 oldugu diisiincesi yaygin bir yanilgidir. Zenginlige kotii
bir nitelik olarak bakmak ve fakirlestikce Allah’a yakinlastigint diistinmek hig siiphesiz
tembellik etme ve rekabet etmekten kaginma iggiidiisiidiir. Iktisadi rekabetin olmadig:
beldelerde iktisadi gelisim de olmayacak dolayisiyla adaleti tesis etmek huzuru saglamak
bir o kadar zor olacaktir. Bireylerin 6zgiirce rekabet edemedigi bir iilkede yine iktisadi
gelecekten soz edilemez. Boyle toplumlarda ileriye bakilamaz ve toplum hi¢bir alanda

gelisim gosteremez. 1%

185 Naqvi, a.g.e., s. 58.
166 Mearic, 70/24; Zariyat, 51/19.
167 Erdem, a.g.e., s. 8.
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2.1. Islam Hukukunda Haksiz Rekabet ve Onleme Sekilleri

2.1.1. islam Hukukunda Haksiz Rekabet

Ihtiyacin bitmek tiikkenmek bilmeyen modern ¢agda insan gelire her zamankinden
daha ¢ok ihtiya¢ duyar. Bu sebeple insan siirekli daha fazla kazanmak ve ilerlemek
zorundadir. Gelisime ve ilerlemeye iten bu durum iyi sonuglariyla birlikte bazen kotii
durumlara da sebep olmaktadir. Kur’an’da da belirtildigi lizere insan hirsli ve mala
diiskiin bir tabiata sahiptir. Mal sevgisi lizerine maddi zorluklarla miicadele etme durumu
da eklenince rekabet piyasasinda gayr-1 mesru faaliyetlerle karsilasilmaktadir. Iktisat
ilminde haksiz rekabet olarak adlandirilan bu tiir faaliyetler Tiirk Ticaret Kanunu’nda
sOyle tarif edilmistir: “Haksiz rekabet, aldatict hareket veya hiisniiniyet kaidelerine aykiri

2

sair suretlerle iktisadi rekabetin her tirlii suiistimalidir.” Tariften yola c¢ikilarak
anlagilacagi tizere yetkili mercilerin insanlara tahsis etmis oldugu 6zgiir piyasa ortamini,
rakiplerin kotii niyetle giristikleri faaliyetler sonucunda piyasadan silme adina yapilan her
tiurlii uygulama haksiz rekabet kapsamina girmektedir. Rakibin mal ve hizmetini
kotiilemek, gercege aykirt diisen bilgileri piyasaya sizdirmak, aldatict reklam yapmak,
hakim durumu kétiiye kullanarak pazara giris engelleri olusturmak baslica haksiz rekabet
halleri sayilmaktadir.

Haksiz rekabet tanimi yakin ¢agda ortaya ¢ikmis bir kavramdir. Islam hukukuna
baktigimizda uzak tarihinde boyle bir kavramm géremeyiz. Ancak Islam iktisat
uzmanlarinin yaptig1 arastirmalar, bu tiir faaliyetin mahiyetini ve dogurdugu sonuglari ele
alarak bir bakis agis1 kazandirmigtir. Cevat Aksit’in haksiz rekabet tanimi soyledir,

“Haksiz rekabet; “Islam’da kimseye zarar verilmeyecegi ve her durumda iyi
niyetle davranilacagi” ilkelerine aykiri olarak, zarar verici davramslarla iktisadi faaliyet
serbestisinin, rekabet hakkinin kétiiye kullanilmasidir.”*%®

Modern iktisat anlayisiyla paralel bir tanim ortaya koymus olan Aksit, tanimin
mahiyetine Islam iktisat normlarini esas deger olarak eklemistir. Islam hukukunca haksiz

rekabet sayilan bazi uygulamalar sunlardir; kotiileme, hakikate aykir: bilgi verme, aldatici

reklam yapma, karisikliga meydan verme, sirr1 ifsa etme, saticilart pazara girmeden

168 M. Cevat Aksit, Islamda Ticaret Prensipleri, Istanbul: Giimiisev Yayincilik, 2011, s. 68.
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karsilama, miisteri kizistirma, pazarlik {istiine pazarlik yapma, sehirlinin koylii adina
satmas1, ger¢ege aykir1 belge verme, is hayati sartlarina uymama vb.*6°

Islam dini, her tesebbiisiin kendi miilkiyetini olusturabilmesi ve gelistirmesi icin
onu dzgiirce miibadele etmesi i¢in tesvik etmistir.}’® Calismak, cabalamak adeta bir ibadet
say1lmus, kendisi ve ailesi i¢in rizk1 pesinde kosan kisi dviilmiistiir.”* Hz. Peygamber bu
hususla ilgili soyle demistir, “Hi¢hir kimse elinin emegiyle kazandigindan daha haywrh
bir yiyecek yememistir. Siiphesiz Allah’in Peygamberi Davud da elinin emeginden

9172

yerdi. Yine bazi alimler ¢alismanin ibadetten daha {istiin bir gérev oldugunu
sOylerken, ibadetin sadece kendini kurtarmaya yonelik oldugunu, ¢alisip insanlara faydali
olmanin hem kendine hem de baskalarma fayda sagladigimi aciklamislardir.}”® Nahl
suresinin 71. ayetinde, Allah’in rizik konusunda insanlar1 farkli seviyede riziklandirdigi
bu yiizden Islam ekonomisinde zenginlerin olabilecegi gibi fakirlerin de olmasi normal
karsilanmistir. Islam piyasasinda insanlar arasindaki kazang farkliliklar: normaldir ¢iinkii
Islami anlayis emek-deger iizerine insa edilmistir.!”* Ekonomi hayatinda da ahlaki
normlardan kopuk olamayan Miisliimanlar, farkli kazanglara sahip olsalar da baskasinin
malina goz dikemezler. Ekonomik faaliyetlerin mesru yollart muayyen olup beyan
edilmistir. Bu yol disinda kalan gayr-1 mesru uygulamalar dinen haram kabul edilmistir.
Yiice yaratici, "Ey iman edenler, mallarinizi aranizda haksizlikla degil, karsilikli riza ile
yapilan bir ticaretle yiyin""® diye buyurarak rekabette haksizliklar1 yasakladigini beyan
etmistir.

Tabii sekilde devam eden rekabet ortamina zarar veren haksiz rekabet faaliyetleri
dolayisiyla tiiketicilere zarar verdiginden Islam dinince yasaklanmistir. Ekonomik
ozgiirliik kapsaminda rakibin ticari varligina zarar vermenin yasakligiyla birlikte, zararla
sonuglanmis bir duruma zararla karsihik vermek de yasaktir.}’® “Zarara zararla karsilik
vermek yoktur.”’” hadisinde zarar vermenin yasakligiyla birlikte haksiz fiil karsisinda

miieyyidelerin hukuki olmasi gerektigi ortaya konmaktadir. Haksiz rekabet hallerinin,

189 Aksit, Modern Ticaret Hukuku ve Islam Ticaret Hukukunda Haksiz Rekabet, ss. 42-50.

170 Cum’a, 62/10.

171 Bakara, 1/198.

172 Buhari, “Biiyu”, 9.

3Imam Serahsi, el-Mebsut, 111, ss. 250-260; Daha ayrmtil bilgi i¢in bkz. Aksit, Haksiz Rekabet, s. 31.

174 Mehmet Yiice, Muhammed Celik, Ahlaki Temellere Dayanan Islam Ekonomisi Sisteminde Devletin
Rolii, Akademik Bakis Dergisi, S. 69, (2018), s. 124.

175 Nisa, 4/29.

176 Alkis, a.g.m., s. 89.

177 fbn Mace, c. 11, 745.
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etik dis1 kabul edildigi ancak her ¢cagda yasanilan bir durum oldugu diisiiniildiiglinde
devletin bu tiir faaliyetlere kars1 hukuki tedbirler almasi ekonomik diizenin devami i¢in

gerekli gorevlerindendir.

2.1.2. islam Hukukunda Haksiz Rekabeti Onleme Sekilleri

Haksiz rekabet, mahiyetini ele aldigimizda haksiz fiil kapsamina giren, rekabet
halinin suiistimal edildigi bir kotiiliiktiir. Allah kullarinin daima iyi islerde kosturmasini,
kotiiliikten ise sakinmasini emreder.!’® Haksiz rekabet baskasina zarar verilmesi
sonucunu dogurur. Bu netice sadece iktisadi alanda degil her durumda yasak olan bir
davranistir. “Zarar vermek ve zararla mukabelede bulunmak yoktur.” hadisinde
Peygamberimiz, agik bir sekilde zarar vermenin yasak oldugunu ortaya koymus ve zararl
bir fiile karsilik zararla karsilik vermenin de hukuka aykir1 oldugunu agiklamistir. Bu
sebeple gerekli yaptirnmlar hukuki ¢ercevede yapilmalidir. Devletin haksiz rekabete yol
acan her tiirlii faaliyete karsi tedbir almasi ve serbest rekabet ortamini korumasi asli
vazifesidir. Haksiz rekabetin haram olmasiyla ilgili bir diger sebep, iyi niyete aykir1 bir
davranis olmasidir. Islam’in toplumda olusturmak istedigi ekonomik sistemde iktisadi
davranislarin hepsi iyi niyet ¢ergevesinde olmalidir.!”® Karsilikli riza olmadan yapilan
kotii niyetli davranislar Islam hukukunca batil olan gegersiz akitlerdir.*°

Islam iktisat tarihi incelendiginde carsi pazarlarin diizeninin devami ve adil
rekabet ortamimin isleyisi i¢in bircok 6nlemin alindig1 goriilmektedir. Islam dini her
zaman iiretimi tesvik etmis!®! iddihar faaliyetlerini yasaklamustir.'®? Iddihar, malin
biriktirilip saklanmasi, piyasaya siiriilmemesi demektir.'®® Malin piyasaya siiriilmemesi
Islam anlayisina aykir1 bir davramistir ve ibadet yonii olan zekat adeta piyasadan saklanan
malin cezalandirilmas: fonksiyonunu goriir. Kur’an-1 Kerim’de Allah, mallar saklayip
piyasaya siirmeyenleri sert bir sekilde uyarmistir; “Altint ve giimiisii yigip Allah yolunda
harcamayanlar var ya, iste onlart aci bir azabin bekledigini miijdele! Bunlar cehennem

atesinde kizdirilarak, bunlarla onlarin alinlari, yanlar: ve swtlari daglanacagi giin

178 [ okman, 31/17; Al-i imran, 3/104.

179 Bakara, 1/237; Hud, 11/112; Sura, 42/15.

180 Aksit, Modern Ticaret Hukuku ve Islam Ticaret Hukukunda Haksiz Rekabet, ss. 38-41.
181 Tirmizi, “Edeb”, 54.

182 Tevbe, 9/34; Hiimeze, 104/2-3.

183 Kisbet, a.g.e., s. 24.
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(onlara denilir ki), “Iste sizin nefisleriniz icin yigip hazineye tiktiklarimz! Haydi, tadin
bakalim o tiktigimiz seyleril”8* Mal ne kadar piyasadan saklanirsa, iiretime o kadar zarar
verir ki bu da ammenin menfaatiyle catisir. “Zarar izale olunur '8 mecelle kaidesi
gereginde ammenin zararina olan her tiirlii fiil yaptirimla sonuglandirilir. Islam dini, nasil
ki malin faydasiz yere harcanmasini yasakliyorsa, atil durumda birakilip piyasadan
mahrum edilmesini de hos karsilamaz.!8 Buradan hareketle Islam, paraya bir amag olarak
bakmamis vasita olarak gormiistiir. Asil amag parayi piyasaya siirmektir. Birikim yapmak
Islam iktisat anlayisma uyusmaz. Her an yeni atilimlar yapip iiretimi canli tutmak
Islam’1n iktisadi hedefidir.8’

Saglikli rekabet diizeninin korunmasi amaciyla Medine Pazari’nin kurulusundan
itibaren cars1 pazar denetimleri yapilmistir. Kuskusuz piyasa denetimlerinin yapilmadigi,
ahlaki norm ve ilkelerin yerlestirilmedigi miibadele ortamlarinda sayisiz magduriyetler
yasanilacagindan, Islam peygamberi en bastan denetim gorevini kendisi iistlenmisti. “Bir
giin Medine pazarinda bir bugday saticisimin yamina gelip ellerini bugdayin icine
daldirdr. Ustte kuru bugdaylarin oldugunu altta da 1slaklarin kaldigim gérdiigiinde
satictya bunun sebebini sordu. Daha sonra da “bizi aldatan bizden degildir.” soziiyle
saticiyt ikaz etti. ”*®® Halkin refahini korumak adina yapilan piyasa denetimleri zamanla
sistemlesti. Hulefa-i Rasidin doneminden itibaren denetim 0zel memurlar tarafindan
yapilmaya devam etti.'8

ibn Teymiyye hisbe teskilati ile ilgili yazdig: risalede, bu kurumun mahiyetinden
ve gorevlerinden bahsetmistir. Hem alict hem de saticinin ¢ikarlarini dengelemekle
gorevli olan bu kurumun gorevlerinin sadece iktisadi alanla smirli olmadigini ayni
zamanda toplumun ahlaki yapisindan da sorumlu oldugunu agiklamistir.®® Muhtesibler
suclu kisilerin yargit Oniline getirilmesi, icki icenlerin veya gayr-1 mesru iliskide
bulunanlarin celde ile cezalandirilmasi ve hirsizlik yapanlarin yakalanip ellerinin

191

kesilmesi gibi gorevleri de yerine getiriyorlardi=>*. Osmanli zamaninda da bu gorevleri

184 Tevbe, 9/34-35.

185 Mecelle-i Ahkam-1 Adliyye, md. 22.

186 Celal Yenigeri, Islam Iktisadinin Esaslari, Istanbul: Samil Yaymevi, 1980, s. 278.

187 Ahmet Tabakoglu, Islam Iktisadina Giris, Dergah Yaynlari, 2008, s. 251.

188 Ebu Davud, “Biiyu”, 50; Ibn Mace, “Ticaret”, 36; Miislim, “Iman”, 164.

189 Kallek, a.g.e., s. 163-167, (1994).

1905, M. Ghazanfar, a.g.e., s. 319.

191 Oguz Bal, “Islam Iktisadinin Kilometre Taslarindan Ebu Yusuf’un iktisad: Diisiincesi”, Tiirkiye Islam
Dergisi, ¢. 1, S. 2, (2014), s. 8.
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ahi teskilatlar: yerine getirirlerdi.’®? Daha sonra bu gérevi iistlenenlere lonca teskilat:
denildi. Hisbe teskilatindaki sorumlu memurlara muhtesib denirdi. Muhtesibler devlet
idaresinin uzak kaldig1 ve miidahale edemedigi noktalarda gorevlerini icra ederlerdi. Bir
nevi genel miifettislik icra eden bu memurlarin ibn Teymiyye nazarinda gorevleri sdyle
siralanmistir; Piyasada yasanan arz eksikli§i durumlarinda piyasaya arz sunmak,
irlinlerin standartizasyonu ve asgari licret gibi konularda piyasayr ortak paydada
bulusturmak, mesleki hizmetlerin saglandigindan emin olmak, dl¢ii-tartida adaletliligi ve
{iriin kalitesinde giivenilirligi saglamak ve kamu giivenini tahsis etmek vb.!%

Islam iktisat tarihinde piyasa diizenini ve rekabet serbestisini saglamak i¢in bircok
tedbirler alinmis, yasaklar olusturulmustur. Bunlar; narh yasagi, ihtikar (stokguluk)
yasagl, necesin yasaklanmasi, arz artisinin saglanmasi, sehirlinin koyliiyli pazara
girmeden karsilama yasagi, satig lizerine satis yasagi, aldatict reklam yasagi..

baglicalaridir.

2.1.2.1. Narh (Fiyat Belirleme) Uygulamast

Asli Farsga nirh (kiymet,deger) olan narh, Arapcada piyasadaki rayi¢ bedeli
anlamina gelen si’7, bu bedelin takdir edilmesine de tes’ir denir. Ammenin menfaati
geregi Ozellikle de temel ihtiya¢ emtialarinda piyasa fiyatlarinin azami miktarim
belirleme uygulamasina narh denir. Fikih ilminde narh konusu genelde bu cergevede
islenmistir.?% Devlet eliyle narh ii¢ sekilde yapilabilmektedir; birincisi narh koymak,
ikincisi kar hadlerini belirlemek, {i¢iinciisii de satislar1 vesika usulii sartina baglh kilmak
seklindedir.’®® Genis manada narh fiyatlarin hem azami miktarin1 hem de asgari miktarimni
tayin etme manasina gelirken, klasik fikih literatiiriinde, fiyatlarin sadece en yiiksek
Olclislinii belirleme olarak ele alinmustir.

Kur’an-1 Kerim’de narh tayin etme ile ilgili agik bir emir goriilmemektedir. Ancak

bazi alimler “Ey iman edenler! Mallarini aranizda batil yolla yemeyin! Ancak karsilikl

192 M. Salih Kumas ve Elman Abdullayev, “Bir Finansman Modeli Olarak Mudarabe’nin Faizsiz
Bankacilikta Etkin Sekilde Kullanilmasi Siirecinde Sivil Toplum Orgiitlerinin Aktif Rol Ustlenmesi”,
Uluslararasi Islam Ekonomisi ve Finansi1 Arastirmalar1 Dergisi, (2015), ss. 76-77; Geng, a.g.e., ss. 298-299.
198 5, M. Ghazanfar, a.g.e., ss. 319-320.

194 Cengiz Kallek, “Narh”, (DIA), Istanbul: (ISAM), 2006, c. 32, s. 390.

1% Dondiiren, a.g.e., s. 290.
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riza ile yapilan ticaretle olursa baska.”*%®

ayetinin narh konusunu kapsadigini ve belli
esaslar getirdigini sdylemislerdir.'®” Buna gore devletin narh tayin etme bahsiyle ilgili
alimler iki ayr1 goriis ileri stirmiislerdir.

Narh koymanin caiz olmadigim diisiinen Ebli Hanife ve Imam Safii’ye gore,
Islam’daki miilkiyet hakki esasinca baska kimseye zarar vermeme sartiyla herkes malinda
istedigi gibi tasarruf edebilme Ozgiirliigiine sahiptir. Serbest irade ve sorumlulugu
geregince istedigi fiyattan satabilir. Ahlak dis1 uygulamalarin olmadig1 piyasada fiyatlara
miidahale etmenin hukuka aykiri oldugunu beyan etmislerdir.!®® Muhtekire!®® hapis
cezasi basta olmak tlizere devlet yetkilisinin ¢esitli ta’zir cezasi verebilecegini sdyleyen
Imam Azam, 6zgiir ve akl1 basinda olan kisiye zorla mallarini sattirmanin onu hacr altinda
birakmak oldugunu sdyleyerek bu yaptirmmi caiz bulmaz.?®® Dogal seyrinde isleyen
piyasa fiyatlar1 arz-talep dengesine gore olusur. Boyle piyasalarda narh tayin etmek bir
tarafin yararmna olurken diger taraftan saticilarin aleyhine bir durum olusturacaktir.?%t
Hanefi alimlerden el-Merginani el-Hidaye isimli eserinde narh koymanin caiz olmadigini
sOylemis, fiyat: tayin etmenin tarafeynin (alici ile saticinin) 6zgiir iradesine birakildigini,
fiyat1 belirlemenin onlarin hakki oldugunu ve zorunlu olmadik¢a devletin narh
koymasinin caiz olmadigin1 beyan etmistir. Bu aciklamalarina delil olarak Hz.
Peygamber’in “..Narh koymayin narhi koyan Allah’tir” hadisini gostermektedir.2%?

Devletin narh koymasinin caiz olmadigini iddia eden alimlerin dayandigi deliller
oncelikle Nisa suresinin 29. ayetinde gecen aligveriste karsilikli rizanin 6nemine vurgu
yapilmasidir.? Fiyatlarin distan miidahale yoluyla belirlendigi bir sistemde karsilikl1 r1iza
ilkesinin ¢ignenmesi durumu ortaya ¢ikacaktir. Bir diger delil ise Hz. Peygamber’in,
Medine’de fiyatlarin artmasi lizerine narh koymasii talep eden sahabenin istegini
reddetmesidir. Peygamber efendimiz bu taleple gelenlere su cevabi vermistir, “Stiphe yok
ki fiyat tayin eden, darlik ve bolluk veren, riziklandiran ancak Allah’tir. Ben sizden hig

kimsenin mal ve canmina yapmis oldugum bir haksizlik yiiziinden hakkini benden ister

19 Nisa, 4/29.
197 Kallek, “Narh” md., (DIA).

198 Dgndiiren, a.g.e., s. 291.
199

A0

Ihtikar yapan kisiye denir. Detayl bilgi “ihtikar” bashig1 altinda verilecektir.

200 Mevsili, Abdullah b. Mahmid, el-fatiyar li ta lili’I-Muhtar, Istanbul: Cagr1 Yayinlar1, 1996, c. 4, s. 161.
201 Kallek, Hz. Peygamber Doneminde Devlet ve Piyasa, S. 87.

202 g|-Merginani, Ali b. Ebu Bekir, el-Hidaye, 1V, s. 69. Beyrut.

208 Dondiiren, a.yer.
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oldugu halde Rabbime kavusmak istemem.”?®* Hz. Omer, kuru iiziim satan Hatib b. Ebi
Beltea’y1 goriince, “Kaca satiyorsun ey Hatib?” der. Hatib, “Iki miiddii bir dirheme.” diye
cevap verir. Bu cevap karsisinda Hz. Omer kizar ve, “Bizim kapilarimizda, aviularimizda
ve pazarlarimizda satin aliyorsunuz. Bizim arazimizden devsiriyorsunuz ve dilediginiz
fiyattan satiyorsunuz.” diyerek onu pazardan kovmustur. Fakat bir siire sonra Hatib’in
evine gider ve ona soOylediklerinin bir emir olmadigim1 istedigi fiyattan satis
yapabilecegini artik serbest oldugunu sdyler.2%® Bu rivayeti de delil olarak getiren alimler
narh koymanin kisilerin 6zgiir iradelerini hacr altina almaya gidecegini, fiyatlar1 asiri
derecede diislirmenin tiiketiciye yarar saglayalim derken {iretici ve saticilarin haklarini
gasp etmis olacaklarini bu yiizden caiz olmadigini ileri siirmiislerdir.?%® Fiyat artislar1 ve
enflasyon her zaman saticilarin ticaret ahlakina ters diisen uygulamalar1 sonucu olusmaz.
Doga olaylar1 kimi zaman ekinlerin yetismemesine, o yilin tarimsal {irlinlerinin
azalmasina dolayisiyla arzin diisiip rayi¢ bedelinin yiikselmesine sebep olabilir. Bu
olaylar Allah’in birer takdiridir. Béyle durumlar sebebiyle artan fiyatlara narh uygulamak
tireticilerin veya saticilarin iflas etmesine sebep olabilir. Diger bir yandan uygulanan
narh, kaosa sebebiyet verip ihtikarciligin yayginlasmasina yol acabilir. Tiim bunlar sosyal
ve ekonomik diizeni alt {ist eder.

Diger taraftan narh uygulamasini caiz géren alimler, narhin haramligiyla ilgili
delillerin illetinden yola ¢ikarak, bu delillerin narh’in caiz olmadigin1 beyan etmedigini
ileri siirerler. Hz. Peygamber, “Narh koymaymn!” dememis, “Narh’t koyan (fiyatlart
belirleyen) Allah’tir.” demistir. Buradan hareketle Allah’in bir takim piyasa
spekiilasyonlariyla insanlarin mallarini batil yolla haksizlikla yemege raz1 gelmeyecegini,
bu yiizden fiyatlar1 sebepsiz yere asir1 yiikselten saticilara narh uygulamanin Allah’in
dolayl1 bir emri oldugunu beyan etmislerdir.?%” Maliki alimlerle, miiteahhir Hanefi alimler
ve bir takim Safii alimler bu goriistedir. Ayrica Said b. Ebi Miiseyyeb, Rebia b. Ebi
Abdurrahman ve Yahya b. Said el-Kattan devletin adaletli olma geregince mecbur kaldig:
durumlarda piyasada fiyatlara narh koyabilecegini sdylemislerdir.2®® Yine Hanefi ulema,

zorunlu gida maddelerinde fahis fiyat artist oldugu durumlarda ammenin zararini

204 Tirmizi, “Biiyu”, 73; ibn Mace, “Ticarat”, 27.

205 Malik, “Biiyu”, 57.

206 Dondiiren, a.g.e., s. 292.

207 Dondiiren, a.yer.

208 Baci, ebu’l-Velid Siileyman b. Halef, el-Miintekd, Kahire, 1332, c. V, s. 18.
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onlemek maksadiyla narh uygulamasini caiz gormiislerdir.?®® Fakat devletin her
isleminde uyguladigi gibi narh koyarken de adalet esasina gore harcket etmesini
vurgulamiglardir. Fiyat tayinleri o anki durumun gerektirdigi miktara ¢ekilmelidir.?%
“Zaruretler kendi miktarinca takdir olunur.”®'' kaidesinde de belirtildigi gibi narh
uygulanirken sadece tiiketiciler diisiiniilerek fiyatlar asir1 derecede asagiya ¢ekilmemeli
iki tarafin da menfaatini koruyacak 6l¢iide tutulmalidir. Hz. Omer’in narh konusundaki
uygulamas1 meselesinde, o giin ki sartlarin narh koymak icin yeterli seviyede gerektigi
seviyede olmadigm bu yiizden Hz. Omer’in Hatib’a giderek tekrar malmi istedigi
fiyattan satabilecegini ve bu rivayetin narh koymanin haram oldugunu gostermedigini
soylemislerdir.?!? ibn Kayyim el-Cevziyye ve Ibn Teymiyye gibi alimlerin yani sira bir
takim Safii alimler de halkin eziyet gorecegi boyutlarda artan fiyatlara miidahale
edilebilecegini, ihtikarcilik ve mali belli ziimrelere satma gibi durumlarda piyasada emsal
fiyat olusturulabilecegini ileri siirmiislerdir. 23

Iki goriis degerlendirildiginde Hz. Peygamber’in narh koymayi reddettigi
rivayetin zahirine gore hareket edip, donemin sartlarini incelemeden bu rivayeti ele alip
delil olarak kullanmak ve “narh tayin etmek caiz degildir” demek hatali bir yorum
olacaktir. Rivayetler incelendiginde hicretin 8. yilinda gergeklesen bu olaym ilk izlenimi,
sahabenin Hz. Peygamber’e kadar bu meseleyi tasimalar1 ve boyle bir talepte
bulunmalarindan yola c¢ikilinca gercekten de fiyatlarin normalin {istiine c¢iktig1
anlagilmaktadir. Ancak bu yilda olan seyler derinlemesine incelendiginde Miite savasi,
Mekke’nin fethi, Taif muhasaras1 gibi biiyiik ve zorlu on bes tane savas gegirilmistir.
Savaglarin oldugu zamanlar ekonomik istikrarin saglanmasi zordur. Elde bulunan
kaynaklar savasa aktarilinca tabii olarak enflasyonun olusmasi normal karsilanmaktadir.
Ayrica talebin yiikselmesinin bir sebebi de niifusun artmasi ihtimali ele alinabilir.
Rasulullah’in Medine’ye hicret ettigi esnada toplam niifusun on bin kadar oldugu tahmin
edilmektedir. Hz. Peygamberin vefati esnasinda rivayetlere gére Miisliiman toplulugu

altmis bin civarina yaklagmistir. Hig sliphesiz insan sayisinin artmastyla talep artacak ve

209 Es-Seyh Nizam, el-Fetava I-Hindiyye, c. I1l, s. 214,

210 Cengiz Kallek, “Narh Konusuna Yeniden Bakis”, Islam Hukuku Arastirmalar1 Dergisi, S. 7, (2006), s.
261.

211 Mecelle-i Ahkam-1 Adliyye, md. 22.

212 Dondiiren, a.yer.

213 {bn Kayyim el-Cevziyye, et-Turuku'l-hiikmiyye ji's siyaseti's-ser'iyye, Beyrut, s. 241; Ibn Teymiyye, Bir
Islam Kurumu Olarak Hisbe, s. 38.
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beraberinde enflasyonu getirecektir. Iste tiim bunlarin 15181nda bakildiginda anlasiliyor ki
fiyatlarin artmasi herhangi bir karaborsacilik ya da suni miidahaleler sonucu olmamus,
piyasanin dogal seyri igerisinde zaman zaman yasanan savaglarin veya dogal afetlerin
etkileriyle arz-talep dengesi ¢ergevesinde yiikselmistir. Boyle bir durumda Hz.
Peygamber haksizlik olur endisesiyle narh uygulamamustir.?'4

Fiyat smirlama/belirlemenin fayda ve zararlar1 nelerdir diye bakildiginda su
sekilde maddelendirilebilir:

a. Fiyatlara belirli bir sinir getirmek enflasyon olusmasini engeller. Ancak
piyasada bir istikrarsizlik meydana gelecek ve karaborsacilik olusabilecektir.

b. Biiytik firmalarla rekabet hususunda kiiclik isletmelerin elleri
rahatlayacaktir. Ciinkii belirli bir fiyatin piyasada sabit olmasi1 ve biiyiik kii¢iik her
tesebbiis i¢in gecerli olmast ufak capli saticilarin rakiplerine karst ezilmesini
onleyecektir. Diger yandan fiyatlara bu kadar miidahale edildigi ortamda yatirimcilar
tedirgin olacaklar ve yatirimin azalmasina sebebiyet verecektir.

C. Fiyat belirlemek hem igverenin hem de is¢inin hakkini garantiye aldig: gibi
sermaye sahiplerine de glivence vermis olacaktir. Bunun yaninda fiyat kontroliiniin
saglanmasi i¢in biiyiik bir alt yap1 gerekmektedir. Tiim {ilkede yapilan satislarin adil bir
cercevede oldugunu bilmek icin biiylik masraflarin yapilacagi bir sistem olusturmalidir
ki bu da bir bagka maliyet kalemi olusturacaktir.

d. Yine Uriinlerin standartizasyonunu arttirip belli fiyatlar tahdid etmek
tiikketicilerin bilgi kirliliginden uzak sekilde, hangi {iriine ne kadar para verilmesi
gerektiginin farkinda oldugu bir zemin yaratacaktir.?t®

Islam’da sosyal refah mutlak bir éneme sahiptir. Islam iktisadinin bireysel
Ozgirliige yaptigi vurgu, konvansiyonel iktisat anlayisinin “bwrakiniz yapsinlar”
mantiiyla uyusmaz. Ciinkii sinirsiz 6zgiirliik sahibi insan, elbet kétii duygularin pesinden
gidecektir. Miibadelenin hukuksal boyutunu asan uygulamalar ortaya ¢ikacaktir. Insanin
bireysel 6zgiirliigii, toplumun menfaatiyle kesistigi yere kadardir. “Zarar-1 ammi def igin

29216

zarar-1 hds ihtiyar olunur. ilkesi geregince toplumun hem maddi hem de manevi

214 Cengiz Kallek, “Islamin Ilk Devirlerinde Devlet-Piyasa iliskisi”, (Doktora Tezi), istanbul: Marmara
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Iktisat Anabilim Dal1, 1994, ss. 144-150.

215 Qazi, a.g.e., ss. 114-115.

216 Mecelle-i Ahkam-1 Adliyye, md. 26.
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menfaatiyle ¢atisan bireysel dzgiirliik alan1 devlet tarafindan kisitlanma durumundadir.?*’
Bu sebeple oOzellikle yasamin devami i¢in zaruri ihtiyag maddelerinde piyasa
spekiilasyonlar1 dinen yasaktir. Ciinkii canmn korunmasi Islam’m temel esaslarmdan
biridir. Toplumun i¢inde bulundugu ekonomik problemleri rayina oturtmak ve fahis fiyat
artislara kars1 toplumu ezdirmemek devletin gorevidir.?'® Tiiketicilerin temel gida
tirlinlerini alamadiklar1 ve dolayisiyla yasamlarin1 devam ettirme noktasinda tehlikeye

diistiikleri durumda devletin devreye girip belirli yaptirimlar uygulamasi kaginilmazdir.

2.1.2.2. Intikar Yasag

Glinlimiiz iktisat biliminde karaborsacilik olarak adlandirilan ihtikar Arapca bir
kelime olup toplamak, biriktirmek, elinde tutmak, saklamak manalarina gelmektedir.?*°
Hakr kdkiinden gelen ihtihar sozciigii ticaret iiriiniinii enflasyon olusmasini beklemek ve
daha yiiksek meblaglardan satisa sunmak amaciyla piyasaya slirmekten imtina etmek
manasina gelir. Thtikarc1 kimseye muhtekir denir.??® Bu saticilar fiyatlarin suni sekilde
yukariya ¢ikmasini beklemek suretiyle mallarin1 depolarda saklarlar.?%

Fikih litaretiirde ihtikar’in tanimi sozlik manasina yakindir. Muteahhir fikih
alimleri ihtikarin tanimini, “Gida ve benzeri iiriinlerin satin alimip pahalilagsma zamanina
kadar bekletmek, daha sonra kitlik zamanlarinda bedelinden ¢ok fazlasina fahis fiyatlara
satmak.” seklinde yapmuslardir.??? Klasik donem fikih alimleri ihtikdrin tanimin
yaparken gida maddeleriyle sinirlandirmislardir.??® Bunun meydana gelisinde rivayetlerin
de etkisi vardir.

Kur’an-1 Kerim’de ihtikar ile ilgili agik bir emir olmamakla birlikte?®* Hz.

Peygamber’in ihtikar yapan kimseyi kotiiledigine dair hadisleri mevcuttur:

217 Omer Capra, “Islami Refah Devleti ve Devletin Ekonomideki Rolii”, Islam Iktisadi Arastirmalari I,
Istanbul: Dergah Yayinlari, 1988, s. 173.

218 Dgndiiren, a.g.e, s. 290.

29 Thnu’l-Manzir, Lisdnu’l Arab, “hkr” md.

20 K allek, “Thtikar” md., (DIA), c. 21, 2000, s. 560.

221 Kallek, “Islamin Ilk Devirlerinde Devlet-Piyasa iliskisi”, s. 142.

222 Hasib Arkawn, Islam Fikhinda Fiyatlandirma, (Yiiksek Lisans Tezi), Istanbul: Fatih Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisti, Temel Islam Bilimleri Anabilim Dali, 2014, ss. 86-87.

223 Alkig, a.g.m., s. 95.

224 Haksiz kazang yoluyla baskalarinin mallarinm gasp edilmesi yoniindeki ayetler bu konuda genel bir
kanaat olusturur. Bkz. Nisa, 4/29; Araf, 7/85.
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“Kim bir yiyecek maddesini kirk giin ihtikar ederse (saklarsa), o, Allah’tan

29225

uzaktir, Allah da ondan uzaktir. , “Tedarik¢i (mali piyasaya stiren) riziklanir, ihtikarct

(saklayp istif eden) lanetlenir. 2%, “Karaborsaci ne kotiidiir! Fiyatlar diisiince iiziiliir,

’

yiikselince sevinir.”, “Bir gida maddesini 40 gece depolayip saklayan Allah’tan
uzaklasmus, Allah da onu kendisinden uzaklastirmistir. ”?*" Hz. Peygamber’in szlerinden
anlasilacag tizere mali gizlemek suretiyle insanlara eziyet etmek haramdir. Rivayetler
incelendiginde muhtekiri cehennem azabi ve Allah’in lanetiyle karsi karsiya kalma
hususunda uyarmaktadir.??® Hadislerde gegen gida maddeleri dénem igin ehemmiyetli
oldugundan o&zellikle vurgulanmustir. Buradan hareketle ihtikarcilik sadece gida
tirtinlerinde gegerlidir denilemez. Bugiin bir¢ok iiriin gida olmamakla birlikte hayati
oneme sahip oldugundan onlarda da istif¢ilik yapmak caiz olmamaktadir.??® Malm
depolanma siiresinin kirk giin sartina bagh gérmeyen Kasani (v. 587) gibi alimler bagh
basina bir zuliim teskil eden stok¢ulugun daha az bir siire i¢cinde yapilsa bile “ihtikarcilik
tespiti” yapilabilir seklinde yorumlamislardir.23°

Fikih alimlerinin bir¢ogu ihtikar yapma yasaginin sadece gida maddelerinde
gecerli oldugunu sdylemislerdir.”®! Ancak Imam Malik (v.179/795) ve Ebu Yusuf
ihtikarin tiim {iriinlerde yasak oldugunu ve haram bir is oldugunu beyan etmislerdir.?*?
Yine ihtikarciligin tefecilikle ayni is oldugunu sdyleyen bazi alimler, bunu iddialarini
ihtikar yapanin haksiz kazang elde ederek halkin malin1 tefeci gibi gasp etmesine
benzetmislerdir.?®®* Mali stoklanip bekletilme faaliyeti cumhurun goriisiine gore
haramdir.?** Ciinkii Allah elgisi agik bir sekilde muhtekiri lanetlenen kisi olarak tarif
etmistir. Hanefilerden Kasani de bu goriistedir. Ancak diger Hanefi alimler ihtikarciligin
tahrimen mekruh oldugunu sdylemislerdir.?®® Siinnete dair acik deliller varken tahrim
hiikmiinii vermelerinin sebebi mezhebin fikih usul sistemiyle agiklanir. Hanefi fikih

usuliine gore bir seyin haram olabilmesi icin kesin delil ile sabit olan kaynaga ihtiyag

225 Ahmed b. Hanbel, Miisned, c. 3, 113.

226 Tbn Mace, “Ticarat”, 6; Darimi, “Biiyu”, 12.
227 Ahmed b. Hanbel, Miisned, c. 2, 33.

228 Arkawi, a.g.e., s. 88.

229 Bilgig, a.g.e., s. 116.

230 Kisbet, a.g.e., s. 33.

231 Qazi, a.g.e., s. 113.

232 Bact, el-Miintekd, c., 5, s. 15; Alkis, a.g.e., s. 96.
2% Bal, a.g.e., s. 16.

234 Arkaw, a.g.e., s. 88.

2% Merginani, a.g.e., C. 7, s. 222,
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vardir. Ancak hadislerin bir taraftan zan ifade ettikleri i¢cin haram kabul edilmesi icin
yeterli kuvvette degildirler.?*®

Herhangi bir depolama faaliyetine ihtikar tespiti yapilabilmesi i¢in birka¢ unsurun
birlikte var olmasi gerekir. Bunlardan birincisi, stoklanan {iriinlerin satin alinmis ve tam
bir miilkiyet hakkiyla elde tutulmasi gerekir. Ayrica saklanilan {irtinlerin gidaya yonelik
ihtiya¢ maddesi olmas1 gerekir ki bu konuda imam Malik ve Ebu Yusuf’un yine toplumun
hayati ihtiyag maddesi olmast sart: ile bu gerceveyi daha genislettiklerini soylemistik.?’
Bir diger unsur ise depolanan malin piyasada tedarik edilmesi imkansiz olmast ile birlikte
halkin bu durumdan eziyet ¢ekmesi ve zarar gérmesidir. Halkin acil bir ihtiyag maddesi
olmaksizin depolanan iiriinler ihtikar faaliyeti olarak adlandirilamaz.?®

Hz. Peygamber ihtikdr durumlarma karsin muayyen bir cezadan 6te uyarma
seklinde bir yontem takip etmistir.?®® Rasit Halifeler doneminde uygulanan bu haksiz
kazan¢ yontemlerine karsi daha sert sekilde yaptirimlarla karsilik verilmistir. Hz. Ali’nin
stoklamaya meyleden bir adamin mallarim1 yaktirdig1 rivayeti bizlere bu uygulamalarin
ne kadar sakincali oldugunu gostermektedir.24% Hanefi alimlere gére muhtekire iiriinlerini
satmas1 yoniinde emir verilir. Eger bu emri yerine getirmezse cebren mallari satilir.?*! Tbn
Teymiyye’ye gore de halk bu mallara ihtiya¢ duyarsa stoklanan mallar “es deger” fiyattan
zorla piyasada satilir. Mallarin cebren satisi i¢in olaganiistii durumda olma sartim
getirmistir. Es deger fiyat, emtianin piyasada normal sartlarda rayi¢ bedeli anlaminda Ibn
Teymiyye’nin gelistirdigi bir kavramdir. Giiniimiizde adil fiyat olarak adlandirilir.?*?

Mali stoklayan kisi elinde iiriinlerin piyasa bedellerinden ¢ok yiiksek seviyede

satabilme imkanini elde etmis olacak ve bu da bir nevi haksiz kazanci doguracaktir.

Stoklamay1 yapanlar ekstra bir emek sarf etmeden fazladan iicret elde edeceklerdir.

2% Celal Yenigeri, “Ebu Hanife’nin Hayati, Mali ve Iktisadi Goriisleri”, Marmara Universitesi lahiyat
Fakiiltesi Dergisi, S. 4, (1986), s. 264,265; Arkawi, a.g.e., s. 89; “Ihtikar” md, DIA.

237 Kallek, “Ihtikar”, (DIA), ss. 560-565; Alkis, a.g.e., s. 95.

2% Dondiiren, a.g.c., s. 615.

2% Kallek, a.g.e., s. 137.

240« Hubeys veya Kays elindeki yiiz bin dirhemi Kiife'de kithig ¢cekilen baz yiyecek maddelerine yatirarak
karaborsacilik yapmaya baslamis ancak durumdan haberdar olan Hz. Ali bu mallarin tiimiinii yaktirmistir.
Soz konusu karaborsacimin “Eger mallarimi yakmasaydi Kiife atdsinin tiimiine egdeger miktarda kazang
elde edecektim” dedigi rivayet edilmektedir.” daha ayrmtili bilgi icin bkz, Kallek, Islamin ilk Devirlerinde
Devlet-Piyasa Iliskisi”, s. 139.

241 Kasani, Alaiiddin Ebl Bekr b. Mes‘Gd b. Ahmed, Beddiu’s-Sanai, Beyrut, 1974, V, 129; Kallek,
“Ihtikar”, (DIA), ss. 560-565; Kisbet, a.g.e., s. 34; Yenigeri, a.g.yer.

222§ M. Ghazanfar ve A. Azim Islahi, “Ibn Teymiyye’nin Iktisat Diisiincesinin Baz1 Yonleri”, Ortagag
Islam Iktisat Diisiincesi, Istanbul: Klasik Yaymlari, 2015, ss. 100-101.
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Modern iktisat literatiirinde buna kar degil ekstra kir ya da yar1 rant denilmektedir.?*3
Toplumun sosyo-ekonomik anlamda hezimete ugramasina sebebiyet verecektir. Ihtiyag
maddelerinin piyasada temin edilememesi halk i¢inde kaosun olusmasina kadar
gotiirebilecektir. Stoklama igini yapan saticilar piyasanin arz dengesini istedikleri sekilde
kontrol edebildiklerinden tekelcilik faaliyetlerine girisebileceklerdir. Tiim bu sebeplere
dayanilarak bakildiginda Islam hukukuna gore ihtikar (karaborsa) haramdir denilebilir.
Muayyen incelemeler yapildiktan sonra stokculuk faaliyeti tespit edilince devletin orada

bir yaptirim uygulamasi adil piyasa diizenini koruma geregi dnemli bir sorumluluktur.

2.1.2.3. Telakkt’r-Rukban (Simsarlarin Koyliileri Pazara Gelmeden
Karsilama) Yasag

Islam iktisad1 ilkelerince pazar fiyatin1 dengede tutmak énemli bir konudur. Yine
miibadelelerde tagrir, piyasalarda seffaflik ilkesine ters diismektedir. Buna istinaden
sehirden uzak yerlerden gelen {ireticilerin heniiz pazar fiyatlarindan haberdar degil iken
simsarlar (araci) tarafindan karsilanip mallarinin satin alinmasi dinen yasaklanmis bir
uygulamadir. Dini 1stilahta bu uygulamaya telakki ’r-rukban denir.244

Kirsal bolgelerden {irettigi mallar1 sehir pazarinda satmak iizere gelmis iken
kervanin yolda karsilanmasi cahiliyye doneminden kalan bir adet idi. Hz. Peygamber, bu
konuda insanlar1 uyarmis bu faaliyetleri yasaklamist1.2*® “Satilmak icin pazara getirilen
mallart yolda karsilamayin.”?*® hadisinden de anlasilacag: {izere dinen uygun
goriilmeyen uygulamalardi. Bir baska rivayette Abdullah ibn Omer, “Biz eskiden
binitlileri®*” heniiz pazara gelmeden sehir disinda karsilayip onlardan gida maddelerini
satin aliyorduk. Hz. Peygamber, bu yaptigimiz seyi yasaklad.”**® diyerek yasaklandigini
ifade etmistir. Bir bagka rivayette Hz. Peygamber, “Celeb mali yolda karsilamayin, kim

karsilayip onlardan bir sey satin alirsa ilk sahibi pazara indiginde muhayyer olur.”**

243 Kallek, “Islamun Ilk Devirlerinde Devlet-Piyasa liskisi”, s. 140; Ayrica daha ayrintili bilgi igin bkz,
Demir Demirgil, Ekonomi Ansiklopedisi, c. III, Istanbul; 1984, s. 1116.

244 Tbn Abidin Muhammed Emir b. Omer b. Abdiilaziz’el-Hiiseyni, Reddu /-Muhtar, Beyrut: Daru’l-fikr,
1412/1992, c. 6, s. 399.

245 Hakan Kalkavan, “Medine Pazar1 Perspektifinde Muhtesib ve Agoranomos Karsilagtirmasi”, Ekonomi,
Isletme ve Maliye Karsilastirmasi Dergisi, c. 1, S. 1, 2018, s. 60.

246 Buhari, “Biiyu”, 64, 68, 71; Miislim, “Biiyu”, 11,19; Tirmizi, “Biiyu”, 12.

247 “Dngaridan mal getirenlere o dénemde verilen isim.”, Daha ayrmtil bilgi i¢in bkz. Déndiiren, a.g.e., s.
234.

248 Byhari, “Biiyu”, 72.

249 Miislim, “Biiyu”, 17; Ebu Davud, “Biiyu”, 43; Tirmizi, “Biiyu”, 12.
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buyurarak, boyle satis akitlerinin mevkuf oldugunu ve yolda karsilanip mali satin alinan
koyliiniin muhayyerlik sebebiyle akdi feshetme hakkina sahip oldugunu agiklamistir.

Hz. Peygamber’in telakki’r-rukban olarak adlandirilan bu faaliyetleri yasaklama
nedeni aragtirildiginda iki sebebe odakli sekilde hem mal sahibini hem sehrin igindeki
pazarcilart hem de bolge halkini etkiledigi goriilmektedir.?>°

Sehirden uzak beldelerden gelen malin ilk sahibi heniiz pazara ulagsmadigi i¢in
piyasa fiyatlarinin bilgisine de sahip degildir. Boyle bir durumda yolda sattig1 mallar
rayi¢ bedelinin ¢ok altinda bir fiyattan satmis olabilir. Kirsal kesimden gelen bu {iretici
sehre ulasip tagrir sebebiyle iiriinlerini ¢ok ucuza sattigini 6grenirse muhayyerlik hakki
ile yoldaki satim akdini feshedebilir.?®! Celeb mallar1 yolda karsilayacak kadar giiclii
olamayan esnaflar da bu iriinleri simsarlardan alacaklari i¢in iiriinlere ekstra bedel
06demek zorunda kalacaklardir. Dolayisiyla ederinden fazla meblag ile bu iiriinleri alacak
ve zarara ugrayacaklar.> Bir diger yonden incelendiginde mali yolda karsilayan aracilar,
halkin bekledigi tiriinlerin hepsini alip stoklama yoluna gidebilmektedirler. Daha sonra
piyasaya fahis fiyatlarla siiriilmek {izere depolanan bu iiriinler halkin almaya giicii
yetmeyecek seviyede pahalilasabilir. Bu da bolge halk: i¢in bir eziyet teskil ettigi gibi
tekellesmeye sebebiyet vererek haksiz rekabetin olusmasina zemin hazirlar.?>® Hanefi
alimler bu sekil islemlerin mekruh oldugunu séylemislerdir. Bu satisin mekruh olabilmesi
icin ise malin ilk sahibinin aldatilmis olmas1 ya da pazar esnafina zarara yol agacak bir
miibadele olmasi sartin1 getirmislerdir.®® Ciinkii onlara gore iireticinin yolda
karsilanmasi ile satim akdinin kurulus sartlar1 veya sihhat sartlariyla bir ilgisi olmadigi
gibi satim akdi i¢in gereken seyler yerindedir. Tarafeyn ve icab-kabuliin tam oldugu bu
satislar eger tagrir barindirmiyor ve haksiz rekabete yol agmiyorsa caizdir.?>® Dolayisiyla
calib kisi Pazar fiyatlarmin farkindaysa ve karsilayan kisiler de mallarin halka
ulasmasinda engel bir durum yaratmayacaklarsa yapilan akid sahihtir.?®® Safii fikih

alimleri bu tarz uygulamalar1 uygun gérmemekle birlikte akdin sahih oldugunu

250 Osman Eskicioglu, /slam ve Ekonomi, izmir: Caglayan Matbaasi, 1999, s. 106.

1 Dgndiiren, a.g.e., s. 234.

22 Eskicioglu, a.g.e., s. 106.

28 Kisbet, a.g.e., s. 34.

2% Mergmani, el-Hiddye, c. 3, s. 54.

25 Cemil Liv, “islam’in ilk Dénemlerinde Piyasa Istikrarim1 Temin Igin Alinan Tedbirler”, Hitit
Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi, 2019, s. 372.

2% Qazi, a.g.e., s. 111.
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soylemislerdir.?®”  Safii fikihgilara gore aldanma sz konusuysa malin ilk sahibi
muhayyerdir. Hanbeli alimlerin de gériisii bu yondedir.?>® Aldatilan kisi pazara gidip
satt1g1 iiriinlerin rayi¢ bedellerinin ¢ok asagisina sattigini dgrenirse yaptigt satis akdini
tek tarafli olarak feshetme hakkina sahiptir.®® Safii ve Hanbeli fikihcilar bu meselede
dikkat ettikleri nokta pazara mal getiren binitlilerin aldanmasinin 6niine ge¢mektir.
Maliki fikih ulemasiin bu konudaki yaygin goriisii ise bu satigin caiz olmayip fasit bir
satim oldugu yoniindedir. Ibn Riisd, Bidayetii 'I-Miictehid adli eserinde disar1 beldelerden
gelen caliblerin mallarinin belli kisiler tarafindan satin alinip haksiz rekabet durumu
olusursa pazar esnafinin veya yore halkinin konu olan iirtinleri adil deger dl¢iisiinde satin
alabileceklerini sdylemistir.%°

Eskiden koyliiniin pazara girmeden karsilanmasi olarak goriilen bu uygulama,
giiniimiizde tarim sektoriinde iiretici vasfi tagiyan kimselerin irlinlerini hasat ettigi an bir
takim simsarlar tarafindan diisiik bedellerle satn alinmas1 seklinde ger¢eklesmektedir.?®
Hentiz gergek piyasa fiyati olusmadan alinan bu iiriinler bazi kuruluslarca satin alindiktan
sonra spekiilatif bir sekilde piyasaya normal ederinden daha yiiksek fiyatla arz
edilmektedir.?®? Higbir emek sarf etmeksizin simsarlik faaliyetiyle hem iireticinin daha
az kazanmasina hem de tiiketiciye rayi¢ bedelinden fazlasina almasina sebebiyet
vermekte olan bu kuruluslar bu yontemle karin fazlasini elde etmektedirler. Bunu da
piyasaya kontrollii arz yaparak fiyatlar1 suni sekilde hep yiiksekte tutma yoluyla
basarmaktadirlar. Ureticiyle halk arasina giren simsarlarin yasak olmasinin sebebi araci
zincirinden birini eksiltmek ve bu yolla mallarin arz talep dengesi ile fiyatlarin tesekkiil
etmesini saglamaktir.?®® Aracilarin olmadig1 bir sistemde hem {iretici mallarini gergek
piyasa fiyatindan satma imkanina sahip olarak daha fazla kazanacak hem de tiiketici daha

ucuz fiyattan tirlinlere ulasacaktir.

257 Sirazi, Ebf Ishak Cemaliiddin Tbrahim b. Ali. el-Miihezzeb. 3 cilt, Beyrut: Darii’1-Kiitiibi’l Umiyye, C.
2,s.63.

28 Dgndiiren, a.g.e., s. 234.

29 Qazi, a.g.e., s. 111.

260 Thn Riisd, Ebii’l-Velidd Muhammed b. Ahmed. Biddyetii’I-Miictehid ve 'n-Nihdyetii’I-Muktesid. 4 cilt,
Kahire: Daru’l-hadis, 2004, c. 3, s. 185; Ayrica daha ayrintil bilgi i¢in bkz. Qazi, a.g.e., s. 373.

261 Dondiiren, a.yer.

262 Kisbet, a.g.e., s. 34.

263 Yenigeri, Islam Iktisadinin Esaslart, s. 388.
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2.1.2.4. Necesin Yasaklanmast

Ticaret hayatinda birgok farkli aligveris sekli vardir. Miizayede satiglari da
bunlardan biridir. Bey 'u’I-miizayede, bey 'u men yezid seklinde de telaffuz edilen bu satim
seklinin terim manas1 “fiyat arttirmada rekabet etmek” anlamma gelir. Islam hukuku
literatiiriinde acik arttirma yontemi ile satis yapma manasina gelir.?%* Agik arttirma
seklinde yapilan satislar1 Islam Hukuku ulemasi caiz gérmiistiir. Hz. Peygamber’in bu
minvalde uygulamalar1 oldugu rivayetlerle sabittir.?®® Bu ¢esit satim akdinde alicilar her
zaman iyi niyet tasimamaktadir. Neces olarak tabir edilen fiyat kizistirma, bu tarz
satiglarda goriilebildigi gibi iki kisinin aralarindaki aligveris esnasinda da meydana
gelebilmektedir. Terim manasi, dehlemek, izlemek, gozlemek?® olan neces fikih
literatiiriinde literatiirde, “Alma niyeti olmadigi halde malin fiyatini arttiran bir teklifte
bulunma anlaminda fikih terimi.”?®"dir.

Neces, ticaret ahlakindan uzak haksiz uygulamadir. I¢inde yasadigimiz ¢agda
genellikle mubah bir satis sekli olan miizayedelerde goriiliir. Gergek alici olmadigi halde
sanki alacakmig gibi fiyati suni sekilde yukariya ¢eker. Bunu yapan kisi alma niyetinde
degildir ve genellikle satici ile anlagmali olarak bu isi yapar. Fiyatin suni tirmanisina
sebep olan sahis bazen saticiyla bahsi gegen malin ortagi olabildigi gibi bazen de belli bir
komisyon iizerinde anlagmustir.?®8

Neces ile ilgili Hz. Peygamber’den gelen rivayetlere bakildiginda, “Muiisteri
kizistrmayiniz. Bir kimse kardesinin satisi iizerine satis yapmaswmn.” hadisi, bu faaliyeti
ve bu yolla elde edilen haksiz kazanci yasaklamustir. Islam ulemasi, manipiile etme
amaciyla yaniltict yliksek fiyat teklifleri, gostermelik adayliklar ve benzeri hareketleri
tiimiinii neces olarak saymislardir. Alicilarin haklarmin gasp edilmemesi adina bu
uygulamalar1 ittifaken caiz gormemislerdir.?®® Imam Azam Ebu Hanife’nin necesi
mekruh olarak degerlendirmesi usuli bir mesele olan delillerin sibutunun zan ifade etmesi
sebebiyledir.2”® Ancak bu uygulamanin harama yakin bir yasak oldugunu ifade eder.?’

Islam alimleri, bu tiir satislar1 caiz gdérmemekle birlikte hukuken gecerli oldugu

264 Cengiz Kallek, “Miizayede”, (DIA), c. 32, 2006, ss. 236-238.

265 Dgndiiren, a.g.e., s. 235.

266 Alkis, a.g.m., s. 106.

%7 Kallek, “Miizayede” md., (DIA), s. 236.

268 Dgndiiren, a.g.e., s. 235.

269 K asani, Beddiu’s-Sanai, Beyrut, 1974, V, s. 223; Daha ayrintil bilgi i¢in bkz. Alkis, a.g.m., s. 107.
270 Merginani, a.g.e., I1I, s. 53.

271 Sarahsi, el-Mebsut, c. XXX, Beyrut, s. 278.

58



goriisiindedirler.?’? Siirecinde neces tespit edilen malin iizerinde eger hala mevcutsa alici

icin iade hakk: vardir.?”3

2.1.2.5. Satis Uzerine Satis Yapma Yasag

Dinin ilkesel emirlerinden biri olan bir sebebe dayanmayarak zarar vermeme
sorumlulugu ticari hayatta da 6nemli bir normdur. Miisliimanlarin adeta tek anadan
dogduklarin1 simgeleyen kardeslik sdzii?’#, onlarin birbirlerine karsi emin olmalarini
saglar. Serbest piyasa ekonomisi geregi isteyen istedigi kisiyle alig veris yapabilir.
Miisliimanlarin da i¢cinde bulunduklar1 bu serbestlik durumuyla beraber altinda olduklari
sorumluluk geregi akitlerinde tek tarafli fayda saglamama ve birbirine zarar vermeme
esas1 geregince hareket ederler.?’”® Buna binaen, iki Miisliimanmn miibadele siirecinde
anlagtiklar1 bir zamanda bir baskasinin ortaya ¢ikarak daha fazla teklif verme yoluyla iki
bireyin anlagmasini1 bozmas1 Miisliiman kardesine zarar verecektir.

Bu tiir haksiz uygulama iki sekilde olabilmektedir. Bir satim akdinde muhayyerlik
hakkina sahip olunan kisiye gidip, “miibadele anlagmani feshet, sana daha iyi bir teklifim
var.” seklinde olabilir. Hukuki acidan yapilan islemler gegerli ise de toplumda
huzursuzluk meydana getirebilmesi sebebiyle sedd-i zerai ilkesince uygun bir davranis
degildir. Bir digeri ise pazarlik asamasinda heniiz ortak bir noktada bulusmayan kisilerin
arasina girerek daha cazip bir teklif ile anlagmalarin1 bozmak seklinde de olmaktadir.
“Sizden hicbir kimse kardesinin satisi iizerine satis yapmasin.”%'® emri Hz. Peygamber’in
bu davranislar1 hos karsilamadigini gostermektedir. Islam bilginlerinin de ittifakla iizere
satis lizere teklif verme haram kilinmis bir eylemdir ve bunda 1srarci olanlar asi olarak

nitelendirilir.

212 Mevsili, a.g.e., 1L, s. 27.

213 Kisbet, a.g.e., s. 29.

274 “Miiminler ancak kardestirler.” Hucurat, 49/10.

275 Dondiiren, a.g.e., s. 237.

276 Byhari, “Biiyu”, 58,70,71; Muslim, “Biiyu”, 7-8; Ebu Davud, “Nikah”, 17.
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2.1.2.6. Aldatict Reklam Yasag

Reklam sozliikk anlami, “Bir seyi halka tanitmak, begendirmek ve boylelikle
siiriimiinii saglamak icin denenen her tiirlii yol.”?’’ anlamma gelmektedir. Ekonomi
bilimindeki anlami ise biraz daha ayrintilidir. Ticari reklam esaslarina dair yonetmelikte,

“Ticaret, is, zanaat veya bir meslekle baglantili olarak, bir mal veya hizmetin
satisint ya da kiralanmasim saglamak, hedef kitleyi olusturanlar: bilgilendirmek veya
ikna etmek amacuyla reklam verenler tarafindan herhangi bir mecrada yazili, gorsel,
isitsel ve benzeri yollarla gergeklestirilen pazarlama iletisimi niteligindeki duyurular.”
seklinde tanimlanmistir.?’® Eski zamanlara nazaran 6nemi artan ve daha karmasik bir hale
gelen reklam faaliyetleri modern diinyada televizyon, internet, billboard gibi iletisim
araglartyla iirinlerin tanitimi yapilir hale geldi.?”® Reklamin uygulanma esnasinda 6zel
teknikler kullanilmaya baslanilarak insanlarin bilinglerini manipiile etmeye kadar etik dig1
uygulamalar ortaya cikt.

Salt iirin tanittmi kapsamindan disar1 ¢ikarak insan iradesini yonlendirme
metotlariyla insanin ihtiyacit olmayan seylere sanki ihtiyacit varmig gibi lanse etmek
reklamlarin birincil amaci haline geldi. Reklam igerikleri incelendiginde tanitimla
kalmay1p insanlara o {iriine asir1 derecede ihtiyaci varmisgasina psikolojik baski uygular
oldu.? Birtakim reklam teknikleri sayesinde taksitli veya vadeli 6deme opsiyonlari ile
birlikte insanlar1 uzun vadede 6deme yiikii altina koyarak hentiz elde etmedikleri paralari
bile ceplerinden almak igin siirekli ihtiyag diisiincesi empoze edilir hale geldi.?®!

Nasil ki konvansiyonel iktisat ahlakinda bu durum kabul edilir bir sey degilse,
Islam iktisat anlayis1 da bunu asla kabul etmez. Miisliiman eliyle ve diliyle baskasia
zarar vermeyendir?® anlayisindan hareketle mallarini tanitmak amaciyla reklam ve
taniim yapan Mislimanlar belli smurlar igerisinde bu islerini icra etmekten
sorumludurlar. Sattig1 drilinleri yanlis tanitarak sunma meselesiyle ilgili Hz.
Peygamberden bize sdyle bir anekdot rivayet edilmistir; Allah resulii bir giin hububat
pazarina gittiginde gdziine hos gelen bugday guvalma elini daldirmisti. Ust tarafi kuru ve

giizel duran bugdaymn altinin 1slak oldugunu goriince saticiya, “Bu nedir?” diye sordu.

21T TDK.

278 https://www.mevzuat.gov.tr/mevzuat?MevzuatNo=20435&MevzuatTur=7&MevzuatTertip=5
219 Kisbet, a.g.e., s. 30.

280 {smail Y1lmaz Arslan, Tiiketici Hukuku ve Ilgili Mevzuat, Bursa: Etkin Kitabevi, 1996, ss.13-14.
281 Kisbet, a.g.e., s. 21.

282 Byhari, “Iman”, 5.
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Satic1, “Ya Rasulallah, yagmur altinda kalinca islandi” dedi. Bunun {izerine Hz.
Peygamber, “Nicin islak kismini tist tarafa ¢tkarmadin? Herkes bunu gériirdii ve ona gore
alip almamaya karar verirdi. Bizi aldatan bizden degildir.” buyurdu.?®® Rivayetten
anlagilacagi lizere ticari faaliyet igerisinde olan her Miisliiman birey diiriistliik ve 1yi niyet
esasinca sorumluluk altindadir. Uriiniinii tanitirken insanlari yanls ydnlendirme
durumlarim1 ortadan kaldirmakla miikelleftir. Hz. Peygamber bir hadisinde, “Kim
kusurunu agiklayamadigr bir mal satarsa, Allah’in gazabt ve ofkesi onun iizerindedir.
Melekler de ona lanet ederler.”?® Sattig1 malda olan kusuru gizleyici veya sahip
olmadig1 vasiflar1 kapsadigin1 beyan eden tarzda reklam yapanlar acgik sekilde insanlari
aldatmis olup onlar1 somiirmektedirler. Bu yoldan vazgegmeden devam edenler tabi ki
Allah’1n cezasina maruz kalacaklardir.?%

Islam dininin iktisat ilkelerine baktigimizda reklam faaliyetlerini yasakladigini
sdyleyemeyiz. Hz. Omer’in pazarda gezinirken gdrdiigii bir hurma saticisina mallarini
temizlemesini ve bunun daha giizel bir goriintii olacagini sdylemesi de bir 6rneklik teskil
eder. Ancak birey iktisadi faaliyetlerinin her merhalesinde dikkatli olmasi gerektigi gibi
malin1 reklam yoluyla tanitirken de bazi normlara uymasi gerekir. Eski zamanlardan
simdiye dek yemin etmek suretiyle reklam edip alicilar1 kandirma yontemi uygulanir idi.
Kur’an-1 Kerim’de yemin ederek malin1 satanlar acik sekilde ikaz edilmistir, “Allah’a
Verdikleri sozii ve yeminlerini az bir bedelle satanlara gelince, iste onlarin ahirette hig
nasipleri yoktur.”?® ayetinde yalan yere yemin etmek suretiyle mali su kadara aldigin
reklam eden kisilerin ahirette karsiligini alacaklar1 beyan edilmistir. Ayete paralel bir
sekilde Hz. Peygamber, “Yemin, mala ragbeti arttirir, fakat bereketi giderir.”?®" diyerek
yalan yere yemin ederek reklam etmenin kisinin malindaki bereketi bitirecegini
sOylemistir. Islam dini bir malin kusurunu saklamak suretiyle aldatmanin yaninda, sahip
olmadig1 nitelikleri mala yiikleyip aldatici reklam yapmayi da yasaklamistir. Hz.
Peygamber, “Bir kimsenin malinda bir kusur varsa séylemeden satmasi ona helal
degildir.”?® buyurarak malin1 sunarken baglayict oldugu normlari agikga ortaya

koymustur.

283 Miislim, “Iman”, 164; Ibn Mace, “Ticarat”, 45; Tirmizi, “Biiyu”, 74.
284 Thn Mace, “Ticarat”, 45.

28 Bilgig, a.g.e., s. 110.

286 Al-i fmran, 3/77.

287 fbn Mace, “Ticarat”, 30; Miislim “Musakat”, 132.

288 Tirmizi, “Biiyu”, 26.
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Stiphe yok ki reklam vasitasiyla aldatma, halkin bilgisizligini kullanarak onlarin
bilinglerini etki altina alip onlar1 yanlis yonlendirmektir. Bu yontem haksiz rekabet
kapsamina giren bir istismar faaliyetinden bagka bir sey degildir.?®® Alicinin bilgisizligi
anlamimin karsiliginda iretilen enformatik cehalet, aldatict reklam konusuyla alakali
onemli bir meseledir. Reklam veren sirketler ¢esitli 1s1klandirma gorsel efekt ile esyanin
tam olarak cazip goriinmesini, oldugundan ihtisamli ve biiyiik veya iglevsel algilanmasini
saglarlar. Serbest rekabet ortaminda bulunmasi elzem olan esaslardan biri de iiriin
hakkinda tam bilgi sahibi olmak ve seffaflik olmas1 hasebiyle ilizyonist tarzda reklam
vermek tiiketiciyi istismar etmektir.?®® Aldatic1 reklama basvuran kisiler iiriinlerine ait
olmayan ozellikler yiikleyerek veya ozelliklerini abartarak normal sartlarda {iriinlerin
degerlerinden kat kat daha fazla para kazanabilmektedirler. Bu sayede hak etmedikleri
kazancglar1 elde edip piyasay: sarsmaktadirlar.?®® Fazla reklam veren bir isletmenin
rakipleri tanitim faaliyetlerinde bu kadar aktif olamamasindan otiiri satis rakamlari
diisecek ve haksiz rekabet durumu ortaya cikabilecektir. Bu ylizden satici malin
tanitiminda asirtya kagmamali. Diger reklam veren kurumlar gibi orta 6lgiitte bir yol
izlemelidir.®? Tiim bu aldatma unsurlar1 insanlarin tiiketim noktasinda egitimden

gecirilerek bilin¢lendirilmeleri ihtiyacin1 dogurmaktadir.

289 Suayip Ozdemir, Fikret Yaman, Tiirkiye 'de Reklam Ahlaki: Sorunlar ve Coziim Onerileri, Istanbul: Tlke
Yaynlari, 2015, s. 91.

20 Abdulkadir flgen, Islam Ekonomisinde Tekelci Egilimler, (Doktora Tezi), Marmara Universitesi
Ortadogu ve Islam Ulkeleri Enstitiisii Iktisat Anabilim Dal1, Istanbul: 1998, s. 51.

¥lag.e.,s. 92.

292 Kisbet, a.g.e., s. 30.
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1. YIKICI FIYAT UYGULAMASI

Yiizyillar boyunca gelisen iktisadi yapilar, icinde yasadigimiz ¢aga yaklastikca
stirekli bir degisim ve ilerleme i¢inde olmuslardir. Son yiizyila girildiginde liberal
ekonomi ve liberal girisimin insanlik i¢in en uygun iktisadi felsefe olduguna kanaat
getirilmistir. Serbest rekabet ekonomisi veya tam rekabet piyasasi liberal ekonomi
felsefesinin ortaya ¢ikardigi bir iktisat sistemidir. Rekabet¢i motivasyonun yliksek olmasi
ancak serbest piyasa ekonomilerinde miimkiindjir.

Liberal doktrinin kurucularindan olan Adam Smith’e gore bireylerin
davraniglarini sergilemeleri hususunda onlart iten bir kuvvet vardir. Bu itici gii¢ de kisisel
menfaattir.?®® Gegmisten bu yana halkin refah diizeyini yiiksek diizeye ¢ikaracak ve hep
ilerletecek bir ekonomik yap1 diistintilegelmistir. Smith gibi iktisat¢ilar da bireysel ¢ikar
giidiisiiniin, dogumundan bu yana i¢inde bulunduran insanin belli normlar ¢ercevesinde
rekabet ortamina birakildiginda, bireysel cikar maksimizasyonu sebebiyle daha iyi
iiretim-daha diisiik maliyet dengesinin olusacagina inanmiglardir.

Piyasa fiyatlarinin arz-talep karsilasmasi sonucunda belirlendigi ve pazara giris
engellerinin olmadigini piyasalara tam rekabet piyasalar1 denilmektedir. Cok sayida
saticimin ve alicinin bulundugu (many sellers and many buyers)?®* bu piyasalarda
tesebbiisler rekabet edebilmek adina alicilarinin ihtiyaclarina uygun {iriin arz ederken
{iriinlerinin kalitesini arttirir, dagitim aglarin1 gelistirir ve satis fiyatlarini diisiirebilirler.?%
Bu iktisat araclarmi kullanma egilimleri mevcut miisteri agint koruma ve yeni alicilar
kazanma hedefine yonelik olmaktadir.

Firmalarin satis rakamlarii yiikseltmek ve pazar hacimlerini biiylitmek adina
yaptiklar1 pazarlama teknikleri/kampanyalar1 ve diisiik fiyat politikalar1 rekabetci
ekonomi anlayisin beklentisinde oldugu durumlardir.?®® Promosyon ve kampanyanin
ayrica diislik fiyat politikalarinin var oldugu bir pazarda karh ¢ikacak olan halk olacag:

icin liberal ekonomi amacina ulasmis, felsefesini tamamlamis olacaktir. Rekabet

293 Ozelmas, a.g.e., s. 94.

2% Erdal M. Unsal, Iktisada Giris, Ankara: BB101 Yayinlari, 2016, ss. 303-304.

2% Sevilay Uzunalli, “Avrupa Birligi Rekabet Hukuku Isiginda Yikic1 Fiyat Uygulamalari ile Hakim
Durumun Koétiiye Kullanilmasi”, Rekabet Dergisi, S. 11, (2010), s. 60.

2% Kurdak, a.g.e., s. 38.
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hukukunun da amaci piyasada rekabeti saglamak suretiyle tesebbiislerin daha aktif
hareket etmeleri, maliyetlerini ve pazar fiyatlarin1 diisiirmeleri ve bu ydnde
cabalamalaridir. Dolayistyla daha 1yi iiriin ve hizmeti daha ucuza ulasan halkin konfor
diizeyi yiikselmis olacaktir.?%’

Serbest rekabet piyasasi dogasi geregi tesebbiisler maliyet ve fiyatlarini
diisiiriirken rakip firmalara zarar verebilir onlar1 saf dis1 birakabilirler. Rakiplerinin
piyasadaki giiclinii kirma Ongoriisiine sahip olmalarina ragmen fiyatlarini minimum
diizeye indirebilirler.?®® Firmalarin fiyat indirimleri her ne kadar alic1 kitlesi icin faydali
bir durum olarak goriinse de birtakim yaptinmlarla karsilasmalarina sebep
olabilmektedir.?® Yaptirimlarin sebebi pazar hacmi yiiksek olan firmalarin hakim
durumda oluslarin1 bir koz olarak kullanma maksadiyla rekabeti ortadan kaldirmaya
yonelik fiyat kirma veya fiyat ayrimciligi politikasina girmeleri ve hakim durumun ihlal
edilmesidir.3% Ozellikle yiiksek pazar giiciine sahip hikim durumdaki tesebbiisler piyasa
fiyatlarin1 etkileyebilecek giice sahiptirler. Bu duruma istinaden hakim durumdaki
tesebbiislerin  birtakim iktisadi davramiglart sergilerken daha dikkatli olmalar
gerekmektedir. Organik rekabet piyasasimi tek baslarina etkileyebildiklerinden dolay1
rakiplerine nazaran iktisadi sorumluluklar: daha yiiksektir.>' Yikic1 veya silici fiyat
uygulamalar1 olarak adlandirilan bu fiyat politikalar1 adil rekabet disinda kalan
uygulamalardir. Bu yiizden serbest rekabete dayali fiyat indirimlerinden ayrilmasi

gerekmektedir.30

1.1. Yikiar Fiyat Uygulamasi1 Kavram
Iktisat biliminde yikici fiyat uygulamasi, hakim durumdaki firmanin mevcut
rakiplerini piyasadan ¢ikarmak ve potansiyel rakiplerine gézdagi vermek amaciyla

maliyetin de altinda fiyat indirimleri yaparak pazar giiciinii elde etmesidir.3°® Normal fiyat

27 Baris Ekdi, “Giimriik Birligi Cergevesinde Damping ve Yikici Fiyat Uygulamalar”, Rekabet Kurumu
Uzmanlik Alan Tez Serisi: 7, Ankara: 2003, s. 3.

2% Uzunalli, a.g.e., ss. 60-61.

29 Ekdi, a.g.e., s. 3.

30 Kurdak, a.g.e., s. 38; Uzunalli, a.g.e., s. 61.

301 {smail Y1lmaz Aslan, Rekabet Hukuku, Bursa:Ekin Yayinlari, 2017, s. 470; Uzunall, a.g.e., s. 61.

302 Kurdak, a.g.e., s. 38.

303 Alper Fevzi Kara, “Hakim Durumun Kétiiye Kullanilmasi Araci Olarak Yikici Fiyat Uygulamasi ABD
ve AT Uygulamalarindan Dersler”, Rekabet Kurumu Yayinlar1 Uzmanlik Tez Serisi: 18, Ankara: 2003, s.
3.
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indirimlerinden farkli olmasi1 odakli bir tanim yapan Ekdi’ye gore yikici fiyat uygulamasi,
rekabetin tabiatindan kaynaklanan fiyat diisiirme eyleminden farkli olarak rakip
tesebbiisleri piyasa disina atmayi hedefleyen diisiik fiyat politikalarina yikici fiyat
uygulamas: olarak ele almistir.>** Uzun donemli kar elde etmek igin kisa donemli
zararlara katlanmayi gerektiren bu hareket®® iktisat biliminde saldirgan®®® fiyatlandirma
(predatory pricing)®®’ olarak da adlandirilir.

Basaril1 bir yikici fiyat uygulamasi yatay rekabet baskilarini ortadan kaldiracag:
i¢in bu politikay1 izleyen tesebbiise fiyat belirleme alani birakacaktir.3%® Tesebbiis elde
ettigi tekel hali ile fiyatlari istedigi seviyeye ¢ikarabilecektir. Fiyatlar1 diisiirdiigii stirede
ugradigi zarar1 karsilayacak ve hatta normal rekabet ortaminda elde edemeyecegi karlari
saglayacak kadar kazan¢ elde edecektir. Bu ihlalin biitiinii ele alindiginda tesebbiisiin
rakipleri ve alicilari iistiinde farkli etki birakan iki dénemin oldugu anlasiimaktadir.>®

Yikic fiyat uygulamasini bir yatirim araci olarak goriip bu sekilde degerlendiren
arastirmacilar da vardir. Bu gruptaki bilim insanlaria gore, yikici fiyatlandirma olarak
adlandirilan islemin ilk asamasinda zarara katlanma ve kazangtan vazgecme durumu
mevcuttur. Bu katlanma durumunu bir yatirim olarak goren tesebbiis basarili bir harekat
gergeklestirmis olursa ikinci asamada bu yatirrminin karsihigim fazlasiyla alacaktir.3%
Tesebbiislin, rakiplerini kotii yonde etkiledigi ilk asamada, yikici fiyatlama yapan firma,

pazardaki giiciine giivenerek satis fiyatlari {iriiniin maliyetinin altma ¢eker.3!! Boylece

hem mevcut rakiplerini bertaraf ederken hem de pazara girme niyeti olanlara kars1 bir

304 Ekdi, “Giimriik Birligi Cergevesinde Damping ve Yikici Fiyat Uygulamalar1”, s. 3.

305 Mehmet Yanik, “Rekabet Hukukunun Hakim Durum ve Hakim Durumun Kétiiye Kullamlmasi
Uygulamalarinda Piyasa Giris Engelleri”, Rekabet Kurumu Uzmanlik Tezi, Ankara: 2003, s. 44; TIROLE,
J. (1988), The Theory of Industrial Organization, MIT Press, Cambridge, s. 373.

306 Diger ad: silici fiyat uygulamalaridir. “Silici fiyat uygulamalar: genellikle rakiplerin ulasamayacag
derecede diisiik fiyatlar” olarak tamimlanmaktadir. Daha ayrintili bilgi i¢in bkz. Emel Badur, “Rekabet
Hukukunda Fiyat Sinirlamalar1”, s. 73.

307 Yabanci kaynaklarda “Predatory” et-obur hayvan cinslerinin avlarini parcalamak igin gosterdikleri
caba demektir. Bir benzetme yapilarak, hakim durumdaki tesebbiisiin fahis derecede fiyat indirimi yoluyla
rakiplerini adeta par¢alamasi ve onu yemesi ortaya koyulmustur.” Daha ayrmtili bilgi i¢in bkz. Unal
Tekinalp, “ATAD Kararlar1 Is1ginda Hakim Durumun Kétiiye Kullanilmas1”, Rekabet Kurumu, Ankara:
2000, s. 76; Kurdak, a.g.e., s. 41.

308 Uzunally, a.g.e., s. 63.

309 Uzunally, a.g.e., ss. 63-64.

310 Baris Ekdi, “Rekabet Hukuku Agisindan Yikici Fiyat Uygulamas1”, s. 4.

S “Veya yiiksek maliyete sebep olmasina ragmen iiriiniin kalitesini ok fazla arttirabilir. Kaliteyi arttirarak
rakiplerini etkisiz hale getirmeyi amaglayabilirler.” Daha ayrintili bilgi igin bkz. Dilek Salman, Elektronik
Haberlesme Endiistrisinde Héakim Durum ve Hakim Durumun Kotiiye Kullanma Halleri, (Yiiksek Lisans
Tezi), Istanbul Bilgi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Ekonomi Hukuku Yiiksek Lisans Programu,
Istanbul: 2011, s. 77.
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engel olusturur.3'? Haks1z uygulamay: yiiriiten tesebbiis sahip oldugu finansal kaynaklara
giivenerek maliyet altinda satiglara belli bir siire dayanir. Bu sayede rakiplerini pazardan
dislayict bir hareket i¢inde olur. Ciinkii kendisi kadar biiyiik olmayan rakip firmalar bu
diisiik fiyat politikasina dayanamazlar. Disiik fiyat uygulayan hakim durumdaki
tesebbiisiin rakipleri bu duruma iki sekilde tepki vermek zorunda kalacaklardir. Ya ihlali
yiiriiten firma gibi fiyatlarin1 diisiirecektir ki bu durumda zarar edecek ve iflasini ilan
edecektir ya da mevcut fiyat politikasina devam edip miisterilerini kaybedecektir. Bunun
sonucunda yine zarar edecek olan tesebbiisler piyasadan ¢ekilmek zorunda kalacaklardir.
Tiiketici kesimi ise bu agsamada diisiik fiyattan iiriin temin edebiliyor olmaktan dolay1 kisa
bir stireligine de olsa faydalanmis olacaklarsa da uzun vadede zarar etmelerinin kapisi
agilmus olacaktir. 3"

Yikici fiyat uygulamasinin ikinci asamasinda/doneminde ise, hakim tesebbiis kisa
stireli maliyet alt1 fiyat politikasiyla disladig: rakiplerini ve gozdag: verdigi muhtemel
rakip firmalara karsin pazarda tek basina kalacak ve piyasada tekel konumunda olacaktir.
“Uzun donem” olacak olan ikinci asamada kisa vadede katlanilan zararin tekrar geri
kazanilmas1 gerekmektedir.3** Pazar icerisinde eskisinden daha avantajli konuma gelen
hakim tesebbiis, anti-rekabetci pazarin meyvelerini toplamaya baslayacaktir.’® Hakim
tesebbiis tekellesmenin verdigi rahatlikla fiyatlar1 fahis derecede yiikselterek hem kisa
donemlik zararin1 kapatacak hem de normalden fazla kazang elde edecektir. Bu durum
tiiketicilerin®® konforunu etkileyecek, onlar1 giic duruma diisiirecektir. Ciinkii alicilar
artik tekel piyasada tercih yapamaz hale geleceklerdir.

Bilindigi iizere iilkemizde rekabetin devamliliginin saglanmasi amaciyla 4054
sayili Rekabetin Korunmasi Hakkinda Kanun cikartilmistir. Ozel olarak yikici
fiyatlandirma ile ilgili bir madde olmamasina karsin, yikicit fiyat uygulamasi ve
benzerlerini kapsayan ihlallerin yasakliligt RKHK maddelerinde yer almaktadir. Kanun
bilitlinliniin “Bir veya birden fazla tesebbiistin tilkenin biitiintinde veya bir béliimiinde bir
mal veya hizmet piyasasindaki hakim durumu tek basina yahut baskalari ile yapacagi

antlasmalar ya da birlikte davramslar ile koétiiye kullanmasi hukuka aykiri ve

812 Kurdak, a.g.e., s. 39.

318 Uzunall, a.g.e., s. 63.

314 Altunsaray, Unal, a.g.m., s. 199.

315 Kurdak, a.g.e., s. 40.

316 Burada sadece tiiketiciler zor duruma girmez. Ayn1 zamanda yan pazarda tutunmak isteyip de, fiyatlari
fahis derecede artan mallar1 almak isteyen bagka saticilar da zor duruma girmis olur.
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yasaktir.”*'" maddesinde hakim durumun ihlalinin yasakliligi ele alinmistir. RKHK nin
6.a.’sinda, “Ticari faaliyet alanina baska bir tesebbiistin girmesine dogrudan veya dolayli
olarak engel olunmasi ya da rakiplerin piyasadaki faaliyetlerinin zorlastirilmasini
amaglayan eylemler,” aciklamasi ile ihlal detaylandirilarak dogrudan adi ge¢mese de
yikici fiyat uygulamasinin yasak oldugu agiklanmistir.

Asagidaki grafik incelendiginde tiim unsurlarini ihtiva eden bir yikici fiyat
uygulamasinin siire¢ analizi yapilabilmektedir. Hakim durumdaki tesebbiis ilk asamada
fiyatlar1 rekabeti kiracak diizeye indirerek kisa bir siire zarar etmektedir. to siiresi boyunca
katlanilan zarar daha sonralar1 elde edilecek biiylik kazanclarin yatirnmi olarak
goriilmektedir. Hasat donemi olarak adlandirilan ikinci asamaya varinca piyasada tekel
konumuna gelen firma yiiksek kazanclar elde etmek icin zemin yakalamis olacaktir.
Akabinde tove t1 doneminde katlanilan zarara karsin fiyatlar yiikseltilerek biiyiik kar elde
edilecektir.®*® Hasat dsneminde uygulanacak yiiksek fiyatlar sadece ilk asamada edinilen
zararlar1 gidermekle sinirli olmayip, normal rekabet ortaminda eclde edilemeyecek

diizeyde kazanci getirecek kadar yiiksek rakamlarda seyredecektir.

£ elde edilen karlar
L
katlanilan ty Faman
zarar
£
ty Ly net kar
-
Ffaman
net zarar

(Bishop ve Walker 1999, 123-124).

Sekil: 1 — Yikic1 fiyat uygulamasini iki asamasi®'®

817 https://www.mevzuat.gov.tr/MevzuatMetin/1.5.4054.pdf.

318 Ekdi, “Giimriik Birligi Cercevesinde Damping ve Yikici Fiyat Uygulamalart”, s. 4.

319 Ekdi, s. 4, (2003); Not: Ilgili tezden kaynak olarak almmustir. Asil kaynak igin bkz. S. Bishop ve B.
Walker, Economics of E.C. Competition Law: Concepts, Application and Measurment, Sweet&Maxwell,
London, (1999), s. 124.
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Yikicr fiyat uygulamasinin liberal ekonominin yan hedeflerinden biri olan adil
rekabet ortamina dayali normal fiyat indirimlerinden ayrilmasi gerekir. Her diisiik fiyat
durumunda, indirimi yapan tesebbiisiin yikic1 fiyat uyguladigi sdylenemez.®?° Hakim
durumdaki tesebbiis, normal indirim stratejisi uyguluyor veya stoklarini eritiyor
olabilecegi gibi iirliniin modelinde farkliliga gitmek adina da fiyatlarin1 distriiyor
olabilir.3?! Dogal rekabet ortaminin bir geregi olarak firmalarin fiyat diisiirmesi, piyasada
aktif olmayan rakiplerin gii¢ kaybetmesine ve belki de pes etmelerine sebebiyet verebilir.
Ancak yikici fiyat uygulamasi piyasada fiyatlari suni sekilde diisiiriip bu fazla indirimleri
bir ara¢ olarak kullanarak piyasada tekel olmaya calismaktir.?? Detayli bir gozlem
yapilmaksizin sirf indirim yaptig1 i¢cin hakim durumdaki bir isletmenin cezalandirilmasi
rekabete olan giiveni sarsacak ve haksiz bir durum ortaya ¢ikacaktir. Buna karsin yine
sagliksiz bir inceleme akabinde yaptirim uygulanmasi gereken tesebbiisler gozden

kacabilecektir.®?3

1.2. Yikic Fiyat Uygulamasinin Unsurlari

Herhangi bir indirimin yikici fiyat uygulamasi oldugunu tespit edebilmek igin
birtakim unsurlara ihtiya¢ vardir. Bir¢cok farkli kategori olmakla birlikte genel olarak
pazar giicli, maliyet alt1 satislar ve hasat®®* doneminin degerlendirilmesi yikici fiyat
uygulamasinin temel unsurlar1 olarak kabul edilmektedir. Ayrica haksiz fiilde onemli

emare niteligi tastyan niyet de bu boliimde ele alinacaktir.3%®

1.2.1. Pazar Giicii
Rekabet piyasalarinda kurulan diizen ¢okga saticit ve ¢okga alicinin karsilagsmasi
sonucunda goriinmez elin fiyatlar1 belirlemesidir. Buradan hareketle anlasildig: iizere

yikict fiyat uygulamalarinin tespit edildigi piyasalarda tam rekabet ortamindan

320 Biiyiikgapar, a.g.e., s. 108; Cegen, a.g.e., s. 76.

3211, Yilmaz Aslan, Rekabet Hukuku, Ekin Yaymevi, Bursa: 2007, s. 471.

322 Ekdi, “Giimriik Birligi Cercevesinde Damping ve Yikici Fiyat Uygulamalart”, s. 3.

323 Uzunall, a.g.e., ss. 63-64; Badur, a.g.e., s. 73.

324 Yikic1 fiyat uygulamasmin ikinci asamasina verilen addir. Pazarda tekellesen tesebbiisiin bu donemde
ulastiginda fiyatlar yiikseltmektedir.

325 Bkdi, “Giimriik Birligi Cercevesinde Damping ve Yikici Fiyat Uygulamalar1”, s. 10; Ekdi, “Rekabet
Hukuku Acisindan Yikici Fiyat Uygulamasi”, s. 12; Salman, a.g.e., s. 77; Altunsaray ve Unal, a.g.m., s.
201; Cegen, a.g.e., s. 46.
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uzaklasilmis aksak rekabet diizeyine gecis yapilmistir.3?® Fiyat indirimlerinin piyasada
suni diglayicilar olarak kullanildigimi diisiinebilmek i¢in diisiik fiyat politikasini
uygulayan tesebbiisiin pazarda hatir1 sayilir 6l¢iide hacminin bulunmasi ve ekonomik
acidan giiclii olmas1 gerekmektedir.3?’ Pazar giiciiniin detaylarina gegmeden evvel su soru
sorulabilir; Yikici fiyat uygulayacak firma pazarda tek basina hakim durumda olmak
zorunda mudir? Birkag tesebbiisiin anlasip rekabeti ihlal etmesi miimkiin degil midir? iki
yonlii cevap barindiran bu soruda denilebilir ki, iktisadi agidan bu durum ilk tercihe gore
daha zor gergeklesebilirken miimkiindiir. Hukuki agidan bakildiginda pek tabii ki iki veya
daha fazla firmanin anlasarak fiyat belirlemeleri rekabet hukuku agisindan yasak faaliyet
kapsamina giren ve yaptirima tabii olan uygulamadir.®® Hakim durum diye de ifade

edilen pazar giiciiniin en 6nemli 6l¢iitlerinden biri pazar payidir.

1.2.1.1. Pazar Pay

Pazar giiciiniin en 6nemli gdstergelerinden biri pazar payidir.*?° Yikic1 fiyatlama
yapan tesebbiisiin, piyasay1r etkileyebilecek gligte bir hacme sahip olmasi
gerekmektedir.®*® Ciinkii zaten normal sartlarda indirim her zaman yapilabilen ve
rekabetin yan hedeflerinden biri olmasi sebebiyle istenilen bir harekettir. Buna karsin
pazar pay1 yuksek olan tesebbiis, indirime gittiginde bu avantajin1 kullanarak piyasay1

kisa siirede rahatlikla etkileyebilecektir.3*! Pazar pay oran yiikseldikce piyasaya etkileme

326 Ekdi, “Rekabet Hukuku Acisindan Yikici Fiyat Uygulamas1”, s. 11.

327 « Amerika’nin rekabet hukukuna gére bir tesebbiisiin yikici fiyatlandirma yaptigindan séz edebilmek igin
oncelikle bahsi gegen firmanin piyasa fiyatlarini kontrol edebilecek ve rekabeti bozabilecek capta bir pazar
giiciine sahip olmasi gerekmektedir.” Daha detaylh bilgi i¢in bkz. Kurdak, a.g.e., s. 41; Broader, Douglas:
U.S. Antitrust Law and Enforcement: A Practice Introduction, New York 2010, s. 87.

328 Ekdi, “Rekabet Hukuku Agisindan Yikici Fiyat Uygulamasi”, s. 11.

329 Altunsaray ve Unal, a.g.m., s. 201.

330 Ekdi, “Rekabet Hukuku Agismdan Yikici Fiyat Uygulamasi”, s. 12.

331 Pazar pay1 unsurunun dnemini daha iyi anlamak adina 1986 yilinda Amerika mahkemesinin Matsushita
Karari’na bakmak gerekir. Japon televizyon iireticilerinin Amerika’da tekellesmek icin fiyat kirdigini iddia
ederek mahkemeye basvuran yerli {ireticilerin talebini inceleyen Yiiksek Mahkeme, Japon iireticilerinin
pazar paylarinin tekellesmek i¢in yeterince yiiksek olmadigini gérmiis. 20 yila askin yaptig1 indirimlere
ragmen pazar payinda fark agilmadigi da incelenince Mahkeme davayr diisiirmiistiir. Soylenildigi gibi
Mahkemenin davayr reddetmesinin nedeni pazar paylart incelendiginde yerli Amerikan iireticilerinin
paylarinin, Japon lireticiler kadar yiiksek oldugu igindir. Bu yiizden maliyet-fiyat analizini yapmaya bile
gerek duymadan davay1 sonlandirilmigtir. Daha ayrintili bilgi i¢in bkz. Ekdi, a.g.m., ss. 21-22.
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hiz1 ve biiyiikliigii de aym oranda yiikselmektedir.3®? Yikici fiyatlandirmay1 yapan

firmanin rakipleri ile arasindaki pazar pay1 farki da 6nemli bir husustur.

1.2.1.2. Finansal Gii¢

Yikicr fiyatlandirma yapmak isteyen tesebbiisiin bu faaliyeti yapacak giicte olmasi
gerekir. Tesebbiis uygulamakta oldugu diisiik fiyat politikasini rakipleri piyasadan ¢ikana
kadar siirdiirmesi gerekmektedir.>** Bu dénem boyunca katlanilan zarara dayanabilecek
finansal gli¢ olmaksizin yapilan bu indirimler basarisiz bir fiyat indirimi olarak
sonuclanacaktir. Firma ilk asamadaki zarara katlanirken daha oOnceki ekonomik
birikimlerini kullanabilecegi gibi baska sektorde bulunan yatirimlarindan da destek
alabilir. Capraz siibvansiyon olarak adlandirilan bu duruma goére bagka pazarda elde
edilen tekelci kazanglarin bir baska piyasada yikici fiyatlandirma yolunda ara¢ olarak
kullanilir.*** Bu sayede tesebbiis yikic1 fiyatlama yaptigi piyasada siibvanse®®® ederek

tekel durumuna gelecektir.

1.2.1.3. Asir1 Kapasite

Pazar pay1 ve ekonomik gii¢, basarili bir yikici fiyat uygulamasini baglatmak igin
gerekli unsurlar olmasina karsin ihlalin sonuglanmasini saglayan bir diger unsur
tesebbiisiin asir1 kapasiteye sahip olmasidir. Hakim durumu yikici fiyatlandirmayla
kullanmak isteyen firma, fiyatlar1 disiirdiigii andan itibaren piyasadaki talep normalin
iistiinde bir artis sergileyecektir. Olusan bu talep artisini karsilayabilmek i¢in iiretimin de
ayn1 dogrultuda artmasi gerekecektir. Eger firma olusan talep artisina yeterince cevap
veremezse talep rakipler tarafindan karsilanacaktir. Bu durumda piyasa disina itilmek

istenen rakipler satig konusunda yeterince yipratilmayacagindan yikici fiyat uygulamasi

332 “Avrupa Birligi hukuk komisyonlarimin uygulamalarinda tek basina etkin piyasa giiciiniin genellikle
isletmecilerin %40°in iizerinde pazar payina sahip oldugu durumlarda ortaya ¢iktigi kabul edilmekle
birlikte daha diisiik pazar paylarinda da etkin piyasa giiciiniin bulunabilecegi ifade edilmektedir.” Ayhan
Tozer, “Ex-Ente Diizenlemeler Kapsaminda Tiirkiye Perakende internet Piyasasi Analizi”, Tiirkiye Internet
Konferansi, Ankara: 2007; Ayrica daha detayli bilgi igin bkz. Altunsaray ve Unal, a.g.m., s. 201.

333 Ekdi, “Giimriik Birligi Cergevesinde Damping ve Yikici Fiyat Uygulamalar1”, s. 12.

33 Kurdak, a.g.e., s. 42, Ekdi, “Rekabet Hukuku Acisindan Yikic Fiyat Uygulamasi”, s. 13.

33 Elde ettigi karlar indirim yaptig1 piyasada kullanma eylemi.
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basarili bir sekilde sonuglanmayacaktir. Firmanin yaptig1 indirimler de edinilen zarar

olarak yaninda kalacaktir.3%

1.2.2. Maliyet Alt1 Satislar

Rekabetci baskilardan kaynaklanan ve saglikli bir rekabetin sonucunda ortaya
c¢ikan fiyat indirimleri ile yikici fiyat uygulamalarini birbirinden ayirt etmek hukuksal
agidan onemlidir.®*” Yikic1 fiyatlandirma yapan firmanin yaptig1 indirimlerin rakiplerini
yeterince yipratabilmesi i¢in fiyatlari olagan dis1 birimlere cekmesi gerekmektedir. Makul
goriinmeyen indirimlerin yikici fiyatlama olarak tespit edilmesinde dikkat edilen temel
esaslardan biri iktisadi verimliligin olmadig: satis faaliyetleridir.*® Bu noktada fiyat ve
maliyete yonelik incelemeler belirleyici verilerdir. Firma kar etmeksizin marjinal
maliyetin®® altinda satis yaptig1 zaman piyasa fiyatlarini adil olmayan birimlere ¢ekerek
rekabeti yipratict davranislar sergiler.3*® Oysaki rekabet piyasalarinda bireysel ¢ikar
maksimizasyonuna dayali rasyonel eylemler yapmak insanin hareket noktasi idi.
Tamamen zarar etmesi yoniinde ilerleyen maliyet alt1 satiglar hi¢ de rasyonel olmayan
faaliyetler olmaktadir. Bu sebeplerden dolayr maliyet alti1 satiglar yaptirim uygulamak
isteyen devletin elinde bulunduracagi saglam bulgular olacaktir.3*

Fiyat indirimlerinin maliyetin altinda oldugunu belirlemek i¢in Oncelikle

maliyetin hesaplanmas1 gerekmektedir. Iktisat biliminde maliyetler, sabit maliyet ve

degisken maliyet olmak iizere iki kolludur.3*? Sabit maliyet firmanimn diizenli olarak

33 Ekdi, “Rekabet Hukuku Acisindan Yikici Fiyat Uygulamas”, s. 12.

337 Ekdi, a.g.m., s. 14.

338 Altunsaray ve Unal, a.g.m., s. 202.

3% Uretilen her birim malin maliyetini ifade eder.

340 «“By stratejiye ilaveten tesebbiislerin yiiksek maliyetlere katlanarak ve zarar etmeyi géze alarak kaliteyi
arttirmak yoluyla rakiplerini etkisiz hale getirmeleri de miimkiindiir. Sonug itibariyle burada da kardan
onemli ol¢iide fedakarlik etmek veya zarara katlanmak soz konusu olmaktadir” Daha ayrintili bilgi i¢in bkz.
Salman, a.g.e., s. 77.

341 Maliyet alti satislar yikic1 fiyatlandirmayn tespit etmede dnemli delil olmakla birlikte zaman zaman bu
esasin elestirildigi de olmustur. Belirlenen satis fiyatlar1 eger pazara girmede engel teskil ediyorsa bu
durumda maliyetin altinda olmas1 sartt aranmaksizin yikici fiyatlandirma tespitinde bulunulabilir. Bu
iddiaya gore yikici fiyatlandirma uygulamasinin belirlenmesinde bir diger unsur kardan feda yontemidir.
Bir tesebbiis elde edecegi muhtemel karlardan vazgeciyor. Kisa bir siire katlanilan bu durumla birlikte
rakiplerin piyasa paylart azaliyor ve hasat donemi dedigimiz dénemde firma bu ag¢ig1 kapatabiliyorsa yine
yikict fiyatlandirma tespitinde bulunulabilir. Daha ayrmntili bilgi igin bkz. Biiyiikk¢apar, a.g.e., s. 110;
Uzunalli, a.g.m., s. 78.

342 Uzunally, a.g.yer.
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0demek zorunda oldugu giderleridir. Zamana bagl olarak degisse de iiretim hacminde
degisiklikle etkilenmez. Ornek olarak firmanin iiretim yaptig1 diikkan kirasi sabit maliyet
kanadina girer. Degisken maliyet ise liretim miktarina gore degiskenlik gosteren maliyet
kalemleridir. Uretim i¢in kullanilan hammadde ve diger iiriinler degisken maliyet koluna
aittir.34

Sabit maliyetler yapilan fiyat indirimlerinin yikicit fiyatlandirma olarak
belirlenmesinde bir yol gdsterici olarak islev gérmez. Ciinkii sabit maliyet uzun dénemde
degisiklik gosterebilen ve hi¢ iiretim yapilmasa dahi giderler kaleminde var olan
kayiplardir. Degisken maliyet iiretim miktarina gore degisiklik gosterdiginden, kisa
donem degisken maliyetin altinda olan fiyatlandirmalarin yikic1 fiyat uygulamasi olarak
tespit etmede temel Olgiit olarak kabul edilmistir. Bu iddianin sahibi olan Areeda ve
Turner’in kisa donem degisken maliyet teorisi ABD rekabet hukukunda da yikici

fiyatlandirma i¢in yeterli delil olarak kabul edilmistir.3**

1.2.3. Hasat Doneminin Degerlendirilmesi

Yikic1 fiyat uygulamalarinin piyasa rekabetinden dogan indirimlerden ayirt
edilmesi her zaman gii¢ olmustur. Ciinkii her indirim politikasi, hakim tesebbiis
tarafindan yapildiginda bile ihlal olmayabilir. Bu yilizden indirim yapan tesebbiisiin ikinci
asamada (hasat donemi) gosterdigi fiyat davranislari 6nemli karinelerdir.

Firma dusiik fiyat politikasi sonrasinda tekellesince ilk donemki zararlarim
kapatma adina fiyatlarini fahis derecede ¢ikariyorsa bu durumda iktisat ahlakina uymayan
yollara girmis olur. Etiklikten ayrilan tesebbiisiin bu fiyat politikasi, kisa siireg
icerisindeki indirimlerinde yeni miisteriler kazanma, stoklar1 eritme veya hacmini
yiikseltme gibi serbest rekabete dayali hedeflere ulasmak degil de tamamen tekellesmek
adina yapilan ufak katlanmalar oldugunu ortaya ¢ikarir. Hasat ddoneminde hakim tesebbiis

artik niyetini tamamen ortaya koymus olur. Firma eger yaptig1 indirimler sonucunda

343 Uzunally, a.g.m., s. 68.
%4 Ekdi, “Rekabet Hukuku Agisindan Yikict Fiyat Uygulamasi”, s. 14; Uzunall, a.g.m., s. 69; Altunsaray
ve Unal, a.g.m., s. 202.

74



rakipleri piyasadan ¢iktiysa ve buna ragmen fiyatlarini normal seviyelerde tutmaya

devam ediyorsa bu durumda tesebbiisiin yikic1 fiyat uygulamasi yaptig1 sdylenemez.3*°

1.2.4. Niyet

Herhangi bir tesebbiisiin izledigi fiyat politikalari incelenirken yikici fiyat yoluyla
thlal yaptigini tespit edebilmek i¢in salt fiyat indirimleri tek basina yeterli delil teskil
etmezler. Firmanin diisiik fiyattan iiriinlerini pazara arz etmesini saglayan saikleri bilmek
onemli bir husustur.®*® Fiyat indirimleri yapilirken niyetin ne oldugunu arastirmak
rekabet hukuku ag¢isindan adil karar vermeyi kolaylastirir. Serbest rekabet piyasalarinda
indirimler, promosyonlar her zaman miisteri potansiyelini arttirmak igin Onemli
araclardir. Ayrica hakim tesebbiis, piyasaya yeni siirdiigli bir iirlinii miisterilerin tanimast
icin disiik fiyattan satabilmektedir. Bunun yani sira stoklar1 eritmek adma fiyat
indirimlerinin yapilmasi, lirline yeni 6zellikler ekleme veya modelini degistirme yolunda
tercih edilen politikalar oldugu iktisadi bir gergektir.

Yikicr fiyat uygulamasinda ise tesebbiisiin niyeti, mevcut rakiplerini piyasadan
atmak ve muhtemel rakiplerine kars1 pazari kapatmaktir.>*’ Piyasada hakim durumda olan
tesebbiisiin her iktisadi faaliyetinde rekabetin devamliligi adina ekstra sorumluluk
durumu oldugundan ve ayrica hukuka aykir1 yaptirimlarin uygulanmamasi i¢in niyetin ne
yonde oldugunun ispat1 gerekmektedir.3*® Niyet, rekabet hukukunda énemli bir husustur.
Haksiz rekabetin tespitinde siibjektif bir unsur olan niyetin belirlenmesinde, sadece
ekonomik verilerle yetinilmemesi gerekir.®*® Rakamsal analizler her zaman dogruyu
gosteremeyebilirler. Ancak sirket i¢indeki yazigmalarin kontroliinde niyetin ne yonde
oldugunu gésteren emareler ihlalin tespitinde ¢ok yardimei olmaktadir.3*

Rekabet hukukunda niyetin ne oldugunu ortaya cikaran deliller, dogrudan ve
dolayli olmak iizere iki gruba ayrilir. Yikici fiyat uygulamasini dogrudan ispat eden

bilgiler, ihlalin kasten bilerek ve isteyerek yapildiginin beyan edildigi bilgi veya

345 Kurdak, a.g.e., s. 51; Altunsaray ve Unal, a.g.m., s. 203; Giindiiz ve Bozkus, a.g.m., s. 71; Salman, a.g.e.,
s. 77.

346 Biiyiikgapar, a.g.e., s. 110.

347 Kurdak, a.g.e., s. 47.

348 Uzunall, a.g.m., s. 85.

349 Tesebbiis muhasebe bilgilerini manipiile etmek i¢in rakamlarla oynayarak yikic1 fiyat uyguladigini
gizleyebilir.

350 Kurdak, a.g.e., s. 48.
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belgelerdir. Dislayic1 veya engelleyici nitelikteki davranisin sonuglarinin bilincinde
olarak planli ve organize bir sekilde uygulandigini gosteren somut bilgi ve beyanatlar
yine dogrudan ispat yontemi grubuna dahil olur. Ciinkii bu bilgilerde niyet agikca

351

belirtilmistir.*! Ik yonteme gore daha zor olan dolayli ispat ydnteminde ise hakim

durumdaki tesebbiisiin iktisadi davranislar1 incelenir.%?

2. YIKICI FIYAT UYGULAMASI TARIHCESI VE ORNEKLERI
2.1. Avrupa Birligi*>?

Avrupa Birligi rekabet hukukunun temelleri Roma Antlasmasinda diizenlenmistir.
Serbest piyasa ekonomisinde rekabeti bozucu haksiz fiiller 81. maddede ele alinirken,
hakim durumun kotiilye kullanilmasi antlasmasinin @ 82. maddesinde agikga
yasaklanmistir. Roma Antlagsmasinin 82. maddesi sdyledir:

“Ortak pazar veya onun énemli bir boliimiinde bir veya birden fazla isletmenin
hdkim durumlarini kétiiye kullanmalart tiye devletler arasindaki ticareti etkiledigi ol¢iide
Ortak Pazarla bagdasmaz kabul edilir ve bundan boyle yasaklanmistir.”

Bu madde ile hakim durumun her tiirlii kotiiye kullanimimi yasaklamstir. Yikici
fiyat uygulamas:t da bu kapsama dahil sayarak, bu yonde ihlallere de 82. maddeye

dayanarak yaptirimlar uygulanmugtir.3%*

2.1.1. AKZO Meselesi3>®

Avrupa Birliginin rekabet hukukunda yikici fiyatlandirmay1 anlamaya ve tespit

etmeye yonelik ictihadi gelismelerde Akzo karar1 Onemli bir yer tutar. AB

B “Kisa donem degisken maliyetin altinda fiyat uygulayan hékim durumdaki firmanmn bu davranist ytkict
fivat uyguladigi yoniinde karine olarak kabul edilmekte ve ayrica bir niyet unsuru aranmamakta; aksini
ispat etme yiikii yikici fiyat uyguladigi iddia edilen firmaya diismektedir.” Daha detayl bilgi i¢in bkz. Ekdi,
“Rekabet Hukuku Acisindan Yikici Fiyat Uygulamasi™, s. 16.

32 Dislayic1 Davranislar Kilavuzu, s. 7.

38 “ATAD (Avrupa Toplulugu Adalet Divam) fiyat indirimlerini ihlal olarak degerlendirirken su unsurlara
dikkat etmistir: a) indirimin ortak pazarin boliinmesine yol agmasi, b) indirimin haksiz olmasi, c) indirimin
aywrict olmasi, d) indirimin sadakat arttirict olmasi.” Daha detayli bilgi i¢in bkz. Cecen, a.g.e., s. 82.

%4 Ekdi, a.g.e., ss. 23-24.

35 Yanik, a.g.e., s. 46; Cegen, a.g.e., ss. 56-57; Uzunall, a.g.m., s. 71.
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mahkemelerinin verdigi bu karar tarih igerisinde yikici fiyat uygulamasina yon veren
hukuk ilkeleri olacaktir.*

Birlesik Krallik biinyesinde olan ECS firmasi hem un katki maddesi olan hem de
plastik sanayisinde kullanilan benzoyl proxide adli hammaddeyi iiretmektedir. Bu
hammaddenin piyasaya arz oranlar, Birlesik Krallik ve Irlanda pazarinda ECS’nin pazar
pay1 %35, AKZO firmasinin pazar pay1 %52 ve Diaflexin pazar pay1 %13°tiir.3*” ECS
firmas1 benzoyl peroxid’i 1979 yilina kadar Ingiltere’de bulunan un fabrikalarina
satmaktadir. AKZO ise bahsi gegen hammaddeyi un {iretimi i¢in arzini saglarken ayni
zamanda AB pazarinda %50 pazar pay ile plastik fabrikalarina da satis yapmaktadir.3%®

ECS, 1979 yilinda Avrupa’nin gesitli lilkelerine satis yapmak iizere lrettigi
hammadde ile birlikte daha yiiksek kar marj1 6ngordiigii plastik endiistrisi pazarina
yogunlagmisti. Firma bu karariyla organik peroksit pazarina girerek kazancini yilikseltmek
istiyordu.>*® ECS, o yillarda Akzo’nun énemli miisterilerinden biri olan BAFS plastik
fabrikasina Akzo’dan daha diisiik fiyattan benzoyl proxide satmaya baslamisti. Plastik
endiistrisinde Akzo’ya yeni bir rakip olarak pazara giren ECS, Akzo tarafindan Alman
plastik pazarindan ¢ekilmesi yoniinde ihtar aldi. Ihtarm igeriginde Ingiltere’deki un
pazarinda fiyatlar1 diisiirme tehditleri yer aliyordu. ECS, tehditlere kars1 plastik endiistri
pazarina arz faaliyetlerini sonlandirmadi. Bunun iizerine Akzo, un pazarinda bulunan
ECS miisterilerine olagandis1 fiyat indirimleriyle un katki maddesini tedarik etmeye
baslad1.3%° Un pazarinda elde ettigi kazanclar plastik endiistrisinde elde ettiginden gok az
oldugu i¢in, un pazarinda yasadigi zarar Oonemli meblaglar degildi. Birlesik Krallik
pazarinda satiglar1 diisen ECS (ki o donem un hammadde pazari ana gelir kaynag idi),
1982 yilinda Akzo’yu ATAD?®! komisyonuna sikayet etti. ATAD komisyonu Akzo’ nun
Ingiltere’deki subelerinde yaptigi arastirmalar ve incelemeler sonucunda firma
goriismeleri kayitlarinda yapilan kontrollerle birlikte, Akzo’nun yikici fiyatlandirma

uygulamasi yoluyla ECS’yi pazarin disina ¢ikarmay1 amagladigi sonucuna vardi. Yikici

3% Kurdak, a.g.e., s. 79.

357 1982 tarihli verilere gore.

3% Ekdi, “Rekabet Hukuku Agismdan Yikici Fiyat Uygulamasi”, s. 23.
39 Kurdak, a.g.e., s. 79.

360 Cegen, a.g.e., s. 57.

%1 Avrupa Birligi Adalet Divan.

77



fiyatlandirma tespiti sonucunda Akzo, hakim durumu ihlal kapsaminda Roma
Antlasmasinin 82. maddesince yaptirima ugratild.6?
ATAD Komisyonu’nun yikic fiyat uygulamasi kararinda etkili olan unsurlar; un

hammadde pazarinda Akzo’nun maliyet altindaki satis yapmasi®®®

, ayrica Akzo’nun
yaptig1 bu satiglar 6zellikle ECS’nin miisterine 6zel bir fiyat olmasi ve son olarak Akzo
sirketindeki haberlesme aginda ECS’yi pazardan atmaya yonelik beyanlarin belgelerle
tespit edilmesidir.®®* Bu durumda ATAD, bu sorusturmada hem fiyat-maliyet analizine
dayanarak hem de hakim tesebbiislin dislayic1 niyetini esas alarak yikici fiyatlama

uygulandigina karar vermistir.

2.2. Amerika

Amerika hiikiimetinde rekabet hukukunun yasal diizenlemesi Avrupa Birliginden
daha oncedir. 1890 yilinda yiiriirliige giren Sherman Kanunu’yla®® birlikte hakim
durumun koétiiye kullanilmasi genelinde, yikici fiyat uygulamalar yasak fiil kapsamina
girdi. Yikici fiyat uygulamasi yasagr Sherman Kanunu’nun 2. maddesinin kapsamina
girmektedir.36¢

Amerika’nin bu yasak kapsamindaki ilk hukuki karar1 1911 yilindaki Standart Oil
kararidir. Amerika mahkemesi, Standart Oil sirketinin yiiksek pazar giicliniin getirdigi
avantaj1 kullanarak rakiplerinin {izerinde silici fiyat uygulamalar1 yaptigina dair karar
vermis ve tesebbiisii cezalandirmustir.>®

1936 yilinda yiiriirliige giren Robinson Patman yasasina yikici fiyatlandirmaya
dair dikkate deger bir hukuksal dava olmamasina karsin, 1940 yilinda kurulan Federal
Ticaret Komisyonu ile birlikte yikici fiyat uygulamalarina daha dikkat edilmeye
baglanmis, ayrica piyasalarda bu yonde iddialar ¢ogalmaya baslamistir. Rekabet

hukukuna dayal1 yikici fiyat uygulamasi yasagi heniiz yeni olgunlagmaya baslamis ve

%2 Ekdi, “Rekabet Hukuku Agisindan Yikici Fiyat Uygulamasi”, s. 24.

%3 ATAD, yaptig1 incelemede niyeti esas alan bir yontem takip etmemistir. Areeda ve Turner’in degisken
maliyet teorisine dayanarak karar almistir. Dolayistyla tespit edilen degisen maliyet altinda olan satis
rakamlari, yikier fiyat uygulandigina karar vermek icin yeterli bulgu olarak goriilmustiir.

364 Kurdak, a.g.e., s. 80.

%5 Sherman Antitrdst Yasasi.

366 Madde-2 “Federe devletler (eyaletler) arasindaki ya da onlarla yabanci devietlerin arasindaki ticaretin
herhangi bir béliimiinde tekellesen, tekellesmeye tesebbiis eden ya da tekellesmek amaciyla baskalari ile
gizli sézlesmeler yapan herkes ciiriim islemis sayilarak [......] cezalandirilacaktir” Daha ayrintil bilgi i¢in
bkz. Ekdi, a.g.m., s. 21.

%7 Ekdi, a.g.e., (2003), s. 8.

78



mahkemelerin  igtihadlar1 daha ¢ok anti-rekabet¢i  davramiglar  kapsaminda
degerlendirilmistir.

1975 yilinda yayimlanan Areeda-Turner makalesi Amerika mahkemelerinde
davalarin inceleme yontemlerini biiyiik capta etkilemistir. Makalenin yayimlanmasina
kadarki donemde basar1 orani diisiik olan mahkeme kararlari, makalenin ana teorilerinden
biri olan degisken maliyet alt1 satis fiyatlarina dikkat etmeye baslamasiyla dava
incelemelerini daha saglam bir sekilde yapmaya baslamislardir. Ayrica pazar yapisi ve
niyetin de inceleme sahasina girisi yine makalenin etkisiyle olmus ve Amerika

mahkemeleri bu unsurlar1 da g6z 6niinde bulundurmuslardir.368

2.2.1. Brooke Karari

Yikict fiyat uygulamas: igtihatlarmin gelisim gosterdigi bir diger dava Brooke
kararidir. 70-80°1i yillarda Amerika’da sigara pazarinda aktif olan altt firma
bulunmktaydi. Pazar paylariyla birlikte bunlar; P. Morris %40, R.J.Reyneolds %28,
B.W., %12, Ligget %2.3 idi. Pazar paylarindan da anlasilacag: iizere oligopol®®® bir
yapiya sahip olan bu pazarda donem iginde sigaraya olan talep azalmaktaydi. Pay1 en
diisiik seviyede olan Ligget firmasi azalan talep sorununa karsi kazang parametresini
yukseltmek adina 1980 yilinda iirettigi markasiz sigaralari normal piyasa fiyatindan 3’te
bir daha az fiyattan piyasaya slirdii ve kisa bir zamanda bu stratejisinde basarili olmus ve
pazar payini arttirmisti.

Ligget firmasinin ekonomik stratejisine kars1t hamle yapma geregi duyan oligopol
yapidaki diger tesebbiisler de fiyatlarini indirmeye baslamislardi. Tiitiin piyasasindaki
fiyat kirma savasinda yeterli finans giliciine sahip olmayan Ligget, maliyet alt1 satig
savagina dayanamadi. Bunun iizerine piyasada kendisine karsi yikici fiyatlandirma
uygulandigina dair Robinson-Patman kanununca yiiksek mahkemeye dava talebinde
bulundu. Amerikan Yiiksek Mahkemesi, yaptigi incelemelerde yapilan maliyet alti
satiglarinin daha sonra telafi edilebilecek bir pazar yapisi olmadigi i¢in Leggit’in davasini
diisiirdli. Yiksek mahkemenin arastirmalarinin sonucunda fiyat kirma savasinda karsi

tarafta olan B&W firmasiin, Ligget’i pazardan atsa dahi tek basina pazarin hakimi

368 Uzunally, a.g.m., s. 67,68.
369 Kurdak, a.g.e., s. 74; Ekdi, “Giimriik Birligi Cercevesinde Damping ve Yikici Fiyat Uygulamalar1”, s.
21.
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olamayacagi, tekellesemeyecegi ve hasat donemi dedigimiz katlanilan zarar1 onaracak
donemi elde edemeyecegi sonucuna ulasmisti. Ciinkii pazar paylar1 incelendiginde B&W
firmasindan daha yiiksek paya sahip firmanin oldugu biliniyordu. Yiiksek mahkeme bu
kararinda Robinson-Patman’in rekabeti engelleme etkisinden ziyade Sherman Yasast’nin
ana odagi olan tekellesme amacina yogunlasmistir. Fiyat kirmalarin tek amaci piyasada
tekellesmektir. Oligopol piyasalarda yapilan fiyat kirmalar1 yalnizca tiiketicilerin yararina
olan stratejilerdir. Ciinkii oligopol piyasalarda tekellesmek miimkiin degildir.*"

Brooke karariyla hasat donemi unsuru, yikici fiyat uygulamasi davalarinda 6nemli
bir esas haline geldi. Bu davayla birlikte yargi her ihtimali gozeterek hasat doneminin
vuku bulmasini beklemeden 6n sart olarak gérmiis ve karar verilirken hasat doneminin
olusabilmesi ihtimalini de gerekli bir unsur olarak saymistir. Boylece denilebilir ki yikici
fiyatla itham edilen tesebbiisiin pazar yapisindaki durumu incelenip ancak bu sekilde

karar verilebilir. Nihayetinde hasat yapamayacak bir tesebbiisiin fiyat kirma yoluyla anti-

rekabetci davranis sergileyemeyecegi sonucuna varilmgtir.3"!

2.3. Tiirkiye
Tiirkiye’de rekabetin korunmasina dair ilk yasal diizenleme 1994 yilinin sonlarina
dogru kabul edilmis 4054 sayili RKHK (Rekabet Korunmasi Hakkinda Kanun’u) ile

2

birlikte baslamistir.*’?  Kanunun birinci kisminda amaclar, kapsam ve tanimlar yer

almaktadir. ikinci kisminda rekabet piyasasinca yasak olan eylemler tespit edilmis ve
muhtemel cezalar belirlenmistir.3"3
Rekabeti sinirlayici anlagmalar kanunun 4. maddesinde soyle yasaklanmustir:
“Belirli bir mal veya hizmet piyasasinda dogrudan veya dolayl olarak rekabeti
engelleme, bozma ya da kisitlama amaci tasiyan veya bu etkiyi doguran yahut
dogurabilecek nitelikte olan tesebbiisler arast anlasmalar, uyumlu eylemler ve tegebbiis
birliklerinin bu tiir karar ve eylemleri hukuka aykirt ve yasaktir.”

Hakim durumun kétiiye kullanma eylemlerinin yasakliligini diizenleyen yasa,

kanunun 6. maddesinde diizenlenmistir:

370 Ekdi, “Giimriik Birligi Cercevesinde Damping ve Yikici Fiyat Uygulamalar1”, s. 21.

371 Kurdak, a.g.e., s. 75; Ekdi, “Giimriik Birligi Cercevesinde Damping ve Yikic1 Fiyat Uygulamalar”, s.
21.

372 Ekdi, a.g.e., (2003), s. 25; Can, a.g.m., s. 35.

373 https://doganturan.av.tr/rekabet-hukuku/
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“Bir veya birden fazla tesebbiisiin iilkenin biitiiniinde ya da bir béliimiinde bir mal
veya hizmet piyasasindaki hakim durumunu tek basina yahut baskalar: ile yapacag
anlasmalar ya da birlikte davranislar ile kotiiye kullanmasi.”

Maddede, pazarin yeni girislere kapatilmasi sonuglarina gotiiren her tiirlii iktisadi
yahut gayri iktisadi davranislar yasaklanmistir. Hakim durumu kullanarak ayrimcilik, ek
yukiimliilige baglh satig, pazarda bilgi kirliligi olusturma vs. gibi davranislar ihlal
kapsamindadir.*”* Hakim durumun ihlali kapsamina giren bir diger davranis olan yikici
fiyat uygulamasi da, tesebbiis veya tesebbiislerin ilgili pazara yeni girislerin kapatilmasi
eylemi olarak RKHK nin 6. maddesince anti-rekabetci faaliyetler arasinda goriilmiistiir.
Hakim durumun ihlalleri olarak zikredilen bes eylem®” igerisinde dogrudan yikici fiyat
uygulamas1 ismi ge¢memesine ragmen rakipleri pazar digina itme ve pazara yeni
tesebbiislerin girigini engelleme amacini tasidigindan yikici fiyatlandirmalar da bu madde

igerisinde degerlendirilmistir. Buna gore yargi mensuplar1 goriilen davalarda yikici fiyat

uygulamasi kararlarini bu maddeye dayanarak vermistir.

2.3.1. LPG Karari®’®

Her iilkede oldugu gibi Tiirkiye’de de bazi piyasalarda hakim durumdaki tesebbiis
veya tesebbiislerin pazar gii¢lerini kotiiye kullanma amaciyla yikici fiyatlandirma yaptigi
olmustur. 1997 senesinde Tiirkiye’nin tiip pazarinin 6énde gelen yedi firmasi da yerel
tireticilere kars1 baslattig1 iktisadi savasta fiyatlar1 kirma yoluna giderek kiigiik iireticileri

pazardan dislamay1 amaglamislardir. LPG tiiplerini ¢ok diisiik fiyattan satilmasi ve yerel

374 Yanik, a.g.e., s. 69.

315 «“Kétiiye kullanma halleri 6zellikle sunlardur:

a) Ticari faaliyet alanina bagka bir tesebbiisiin girmesine dogrudan veya dolayli olarak engel olunmasi ya
da rakiplerin piyasadaki faaliyetlerinin zorlastirilmasini amaglayan eylemler,

b) Esit durumdaki alicilara ayni ve egit hak, yiikiimliiliik ve edimler icin farkli sartlar ileri

stirerek, dogrudan veya dolayli olarak aywrimcilik yapiimast,

¢) Bir mal veya hizmetle birlikte, diger mal veya hizmetin satin alinmasini veya araci tesebbiisler
durumundaki alicilarin talep ettigi bir malin veya hizmetin, diger bir mal veya hizmetin

de alici tarafindan teshiri sartina baglanmasi ya da satin alinan bir malin belirli bir fiyatin altinda
satilmamasi gibi tekrar satis halinde alim satim sartlarina iligkin sinirlamalar getirilmesi,

d) Belirli bir piyasadaki hakimiyetin yaratmis oldugu finansal, teknolojik ve ticari avantajlardan
yararlanarak baska bir mal veya hizmet piyasasindaki rekabet kosullarini bozmayr amaclayan eylemler,
e) Tiiketicinin zararina olarak iiretimin, pazarlamamin ya da teknik gelismenin kisitlanmasi,”
https://www.mevzuat.gov.tr/MevzuatMetin/1.5.4054.pdf

376 Rekabet Kurulu Karar1 No: 93/750-159; 1998 (RG. Yay. Tarih: 09.12.2000; No: 24255). Konuyla ilgili
ayrintil bilgi i¢in bkz. Ekdi, a.g.m., s. 26.
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iireticilerin buna dayanamamasi {izerine Adiyaman’daki bir LPG iireticisi anti-rekabet¢i
faaliyeti hukuksal boyuta tagiyarak bu firmalar1 sikayet etmistir.

Sikayet Tlizerine incelemeler yapan Rekabet Kurulu, piyasanin biiyilik
tireticilerinden olan bu yedi firmanin rasyonel bir sebebe dayanmaksizin aniden fiyatlarini
cok fazla disiirdiiklerini gézlemlemislerdir. Ayrica tesebbiisler arasi yazismalarin da
incelenmesi esnasinda kiiclik iireticileri piyasadan ¢ikarma yonilinde anlagmalarinin
oldugu beyanatlara rastlanilmistir. Mahkeme, elde ettigi bulgular1 degerlendikten sonra
kurumlar aras1 anlagmali olarak yikici fiyat uygulamasi yapildigi sonucuna varmistir.

Mahkemenin LPG kararinda dikkat ettigi hususlar, LPG tiiplerinin bayilere
maliyet alt1 satiglarinin yapilmasidir. Diger taraftan RKHK nin 4. maddesi yasaklilig1
burada tespit edilmistir. Kurumlar anlasarak rekabetci piyasay1 tikamay1 hedeflemislerdir.
4. maddede bu eylem agik sekilde yasaklandigindan, mahkemenin ihlal sonucuna

ulasmasi i¢in baska delile ihtiyac1 kalmamistir.3"’

3. ISLAM HUKUKUNDA YIKICI FIYAT UYGULAMASI

Pazar, insanlarin sosyal ve ekonomik iligkilerinin gectigi yaygin ortamlardan
biridir. Islam hukukunun iktisat teorisi 6zel miilkiyet®’8, kisisel 6zgiirliik®”® ve serbest

%80 esaslari iizerine kuruludur. Bu esaslara bagl olarak piyasa diizeninin,

rekabet piyasasi
arz-talep karsilasmas1 sonucunda olusmasi istenmektedir.®®! Arz ve talep arasinda
esitligin saglanmasi fiyatlarda diizen ve istikrar1 beraberinde getirecektir. Bir onceki
boliimde degindigimiz iizere Omer b. el-Hattab'n, Hatib b. Ebi Beltea'dan {iziim
fiyatlarin yiikseltmesini istedikten sonra, evine giderek, "Sana séylediklerim ne emirdir,
ne de hiikiim, sadece halkin iyiligini istedigim i¢in soyledigim sozlerdir. Nerede ve nasil
istersen satabilirsin” demesi, Islam'da serbest piyasanmn 6lgii alindigim1 gdsteren
delillerden bir tanesidir.3? Islam alimlerinin tiimii bu noktada ittifak halindedir. Piyasa

fiyatlarmin suni miidahaleden uzak kalmasi son derece onemlidir. Bu ehemmiyetin

877 Ekdi, “Giimriik Birligi Cergevesinde Damping ve Yikici Fiyat Uygulamalar1”, s. 26.

378 Nisa, 4/32; Enfal, 8/28.

879 Yunus, 10/14; Fatir, 35/39.

380 Necm, 53/39-41.

381 Ebu Davud, “Biiyu”, 49; Tirmizi, “Biiyu”, 73; Ibn Mace, “Ticarat”, 27; Ahmed b. Hanbel, Miisned, II,
327.

382 Tbn Kudame, el-Mugni, Misir 1367, c. VI, s. 240.

82



altinda yatan sebep, fiyatlarin Allah tarafindan tayin edildigi inancidir. Hikmet boyutunda
ise, piyasalara karsi her bir suni miidahale piyasa dengesini bozacak ve beraberinde
iktisadi hatta sosyal kaos meydana getirecegi bilincidir.

Piyasanin dogal isleyisi Islam dinince o kadar énemlidir ki distan miidahalenin
haram/yasak olusu sadece anti-rekabetci piyasa aktorleriyle sinirli kalmamis, devletin bile
bu noktada hareket alan1 oldukga kisitlamistir.38® Ancak insanlarin iktisadi hiirriyetlerinin
bu denli genis ¢ercevede birakilmis olmasi, Miisliimanlarin bireysel ya da toplumsal
olarak istedikleri her girisimi yapabilecekleri sonucunu dogurmamaktadir. Allah resulii
fiyatlarin Yiice Yaratic1 tarafindan belirlendigi®®* piyasada birtakim onlemler almustir.
Anti-rekabete sebep olacak her tiirlii uygulama bu kapsamda yasaklanmstir.3®® ikinci
boliimde detaylarini ortaya koydugumuz narh uygulamasi, ihtikéar (karaborsa-stokculuk)
yasagiin getirilmesi, celebin karsilanmasinin yasaklanmasi, pazarlik lizerine pazarligin
haram kilinmasi, necesin yasakliligi alinan 6nlemlerden birkagidir. Bu 6nlemler 15181nda
denilebilir ki piyasay1 diizenleyen kurallarin hedefleri insanlarin hirslarin1 kontrol etmek
ve mesru kar ile hakli kazancin sinirlarin1 asmamasini denetlemektir.®® Tarih boyunca
devam eden bu onlemlerle birlikte piyasa diizeni korunmaya calisilmig, rekabetin tesisi
ve nizamin devami saglanmustir.

Dogal denge olusumuna birakilan piyasada miilk sahibi olan saticinin malinda
istedigi gibi tasarruf etme hakki vardir.®®” Islam hukukunda karsilikli rizaya dayanma
sartiyla beraber her tiirlii satis fiyat1 mubah sayilmistir.38 Alicinin rizasi varsa kisi malin1
istedigi fiyattan satabilmektedir. Buna gore bir kisi piyasa degeri 5 birim olan malin1 10

birime satabilecegi gibi 1 birime de satabilme hiirriyetine de sahiptir.3®® Yine piyasa

fiyatlarindan haberdar olan bir alic1 dilerse talep ettigi tirlinii piyasa fiyatindan ¢ok yiiksek

383 Safii, el-Umm, 11, 209; ibn Kudame, Mugni, IV, 240; ibn Abidin, Reddu’I-Muhtar, 1V, 154; Qazi, a.g.e.,
s. 105;

384 Bkz. 371. dipnot.

385 Nisa, 4/29.

38 Muhammed Hagim Kemali, “Islam Hukukunda Tes’ir (Fiyat Kontrolii)”, Islami Sosyal Bilimler Dergisi,
€. 2,S.2,(1994), s. 52.

387 Bakara, 1/188; Nis4, 4/160; Hanbel, Miisned, 1, 332; Beyhaki, es-Siinenii’l-kiibrd, 6, 166-165; Serahsi,
el-Mebsit, X1, s. 50; Kuduri, Muhtasaru’I-Kuduri, ss. 300-302; Mecelle-i Ahkam-1 Adliyye, md. 96; Omer
Nasuhi Bilmen, Hukuk: Islamiyye ve Istilahati Fikhiyye Kamusu, Bilmen Yayinevi, Istanbul, c. 7, s. 175.
388 Nisa, 4/29; Bakara, 1/188, 275, 282.

389 “Kar, arz talep dengesinin bir neticesi oldugu icin kar limitiyle ilgili hi¢bir kural konmamistir. Ciinkii
bu bir hukuk meselesi degildir. Hukukun rolii pazarmn ahlaki kurallarmi, katilimcilarmmin ve faaliyetlerinin
diiriistliigiinii temin etmek, haksiz ticari kazanglari engelleyici on tedbirleri almakla simirlandirilmistir.”
Daha ayrintil bilgi i¢in bkz. Kemali, a.g.m., S. 52.
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bir meblag ile satin alabilir.3*® Onemli olan bu tercih siireclerinde satic1 ve alic1 arasinda
bir aldatma ve hile olmamasidir.®* Bu yiizden Miisliiman kisi, hayatinin her noktasinda
oldugu gibi pazar denilen miibadele ortamlarinda da diiriistliik ilkesine bagli bir sekilde
Miisliiman kardesine zarar vermeksizin hareket etmelidir.®% Karsilikli riza, akitlerin
sthhatinde 6nemli bir unsur teskil ettigi i¢in, iki taraftan birinde iiriin veya fiyat hususunda
eksik veya hatal1 bilgi olusursa akdin sihhatinde zarar meydana gelir. Boyle bir durumda
yaniltilan taraf akdi feshetme hakkina sahip olur.>*3

Islam hukuku eserlerinde incelenmis bir¢ok satis tiirii mevcuttur. Bunlarin en
yaygin olam miisdvemeli satistir.3* Miisavemeli satis tiiriinde satict malin1 ne kadara
aldigin1 sdylemeden ya da iirliniin maliyetini agiklamadan yaptig1 satistir. Bu satis tiirtinde
alictya aciklanmayan bir kar miktar1 bulunur. Giliven ortaminin tesis edildigi piyasada
pazarlik yapilmadan saticinin belirledigi fiyatla iiriiniin alimi yapilabilecegi gibi®®
taraflar aralarinda pazarlikla fiyat1 indirebilirler. Islam hukukunca yaygin olan satis tiirii
olarak geger.>%

Islam hukukunda kar konularak yapilan bir diger satig tiirii de murdbaha®’
satisidir. Kar miktar1 agiklanan satis olarak bilinen bu ticari uygulamada satici elindeki
malin ne kadara mal oldugunu aliciya aciklar. Murabahanin miisavemeli satistan farka
saticinin aliciya sundugu malin ilk alis fiyatin1 veya maliyetini sOylemesidir. Bu satig

seklinde maliyetin Ustline belirli bir kar koymak suretiyle pazarlik yapilir. Oysaki

miisavemeli satista pazarlik yapilsa bile maliyetten bagimsiz olarak teklifler sunulur.

3% Turan, a.g.m., ss. 89-90.

391 Nisa, 4/29; Mecelle-i Ahkam-1 Adliyye, md. 356,357.

392 Hycurat, 49/10; Tevbe, 9/71.

398 Miislim, “Biiy0”, 4; Tirmizi, “Biiy(”, 17; Ebu Davud, “Biiy(”, 25.

3% Buhari, “Feza’ilii’s-sahabe”, 74; Ibn Mace, “Ticarat”, 34; Ebl David, “Biiy*”, 7; Tirmizi, “Biiyd”, 66.
3% Ticari diiriistliigiin ve giivenin tesisi Hz. Peygamber tarafindan énemli bir esas olarak goriilmesi, bu satig
tiiriiniin en uygun ve tercih edilmesini istedigi satig tiiriidiir. Daha ayrmtili bilgi i¢in bkz. Cengiz Kallek,
“Miisadveme” md., (DIA), Istanbul: 2006, c. 32, ss. 79-81.

3% Alaiiddin Ebd Bekr b. Mes‘0d b. Ahmed el-Kasani (v. 587/1191), el-Bedayi, Beyrut, 1394/1974, ¢. 5, s.
134; Mecelle-i Ahkam-1 Adliyye md. 298.

897 «“Sozliikte “artma, kdr, ticari kazang” anlamindaki ribh kékiinden tiireyen ve “kazandwma, kar hakki
tamima’” manasina gelen murdbaha terim olarak bir malin alis fiyati veya maliyeti iizerine belirli bir kar
konarak satilmasini ifade eder.” Ibrahim Kafi Dénmez, “Murabaha” md., (DIA), istanbul: 2006, c. 31, ss.
148-152.
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Belirli sartlara®® haiz oldugunda murabahali satim akdi ulemanin biiyiik ¢ogunluguyla
birlikte caiz goriilmiistiir.3%°

Saticinin alictyla maliyet ilizerinden pazarlik yapma seklindeki satis tiirii olarak
tevliye ve vezia da yine Islam hukukunda caiz gériilen satis gesitleridir. Tevliye de satici
sattig1 fiyatin maliyete esit oldugunu veya ilk alis fiyatina sattigini sdyler. Hi¢ kar
yapmaksizin mali sattigin1 beyan eder. Kar, ticaretin vazgecilmezi olmakla birlikte bazen
insanlar ellerindeki mali hemen nakde gevirmek isteyebilirler.*®® Ayn1 sekilde yeni bir is
sahasina girmek adina ellerindeki maldan kurtulmay1 arzu edebilirler. Bu durumda tevliye
yoluyla hi¢ kér etmeksizin ellerindeki mal1 hizlica satma yoluna gidebilirler. Nitekim Hz.
Peygamber ile Hz. Ebu Bekir arasinda da bu sekilde satis oldugu kaynaklarda
gecmistir.*! Bu nedenle Islam hukukunda bu satis tiirleri de caiz gériilmiistiir. Maliyetin
veya alis fiyatinin alictya agiklanarak pazarlik yapildigi son satis tiirii de vadiadir.**

Malmn alis fiyatindan ya da maliyetinden daha diisiik fiyata satilmasina vadia
denir.*® fslam’in insana verdigi hiirriyetle malinda istedigi sekilde tasarruf edebilecegi
ve buna bagl olarak dilerse malin1 muayyen kar ile satabilecegi gibi zararma satisin
yapmaya da hakki oldugunu belirtmistik. Malin1 hi¢ karsilik almadan hibe edebilme
yetkisine sahip olan bireyin, yine malin1 ederinden daha diisiik bir miktara satmasi da
dogal hakkidir. Bu tiir satisin g¢esitli sebepleri olabilmektedir. Aliciya yardim etme gibi
hayir islemeye yonelik olabilecegi gibi, mali hizlica paraya ¢evirme, miisterileri diikkkana
cekme seklinde iktisadi bir amaca da dayaniyor olabilir. Vadia satis1 genellikle darda
kalan esnafin basvurdugu bir yéntem olmakla birlikte Islami iktisat anlayisinda alicilarin

bu durumdan istifade etmesi uygun goriilmemistir.*%*

3% A) Satisa konu olan malm bir dnceki satis akdinin sahih olmasi, B) Malin alis fiyatinmn iki tarafinda
dogru olarak bilmesi, C) Onceki satista ilk saticiya verilen semenin aym cinsten olmasi, D) Kar miktarim
iki tarafinda bilmesi. Daha ayrmtili bilgi i¢in bkz. “Murabaha” md., (DIA); Ayrica konuyla alakali olarak
es-Serahsi, el-Mebsut, X111, s. 23; Késani, el-Bedayi, Beyrut, 1394/1974, ¢. 5, s. 134.

399 Maliki alimler bu tiir satislarda saticinin maliyet konusunda yalan sdyleme ihtimalinin oldugunu ve
aldatmanin kolay oldugunu belirtmislerdir. Bu yiizden bu tiir satiglari mekruh sayarlar.

400 Dondiiren, a.g.c., s. 244.

401 E|-K4sani, a.g.c., s. 220.

402 Vazia veya vadia seklinde isimlendirilir. Biz vadia’y1 kullanacagz.

403 Dondiiren, a.g.e., s. 244; Ismail Cebeci, “Vadia” md., (DIA), istanbul: 2012, c. 42, ss. 418-419.

404 Ashab-1 Kiram’dan Cerir b. Abdillah el-Beceli, birisinden at satin almak ister. Satici, att 500 ditheme
verebilecegini sdyler. “Bu at daha fazla eder, su anda 600 dirhem veririm, fiyatt 800 dirheme kadar da
artirabilirim” der. Satic, “Atim cidden bu kadar kiymetli midir?” diye sorunca da, “At, belki 800 dirhemden
de fazla edebilir, ancak ben daha fazla verecek durumda degilim” diye cevap verir. Bu sirada, pazarlig:
takip eden sahabiler, Cerir’e sdyle derler: “At1 500 dirheme satin alman miimkiinken, fiyati ni¢in bu kadar
yiikselttin. “Cerir bu soruya soyle cevap verir: “Biz, aligveriste hile yapmayacagimiz hususunda Allah’
Resuliine s6z verdik.” ibn Hazm, el-Muhdlld, Mistr, 1389, ¢. IX, s. 454.
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Carsi-pazarlarda haksiz kazancin meydana gelmemesi i¢in sedd-i zerai kabilinde
birgok onlem alinmistir. Muraba, tevliye ve vadia, piyasada aldatmalarin azaltilmasi i¢in
olusturulan giivene dayali satis tiirleri olarak geger. Piyasa hakkinda bilgi sahibi olmayan
ve saticilarin beyanlarina gore hareket eden alicilarin hukukunu ilgilendiren bu satig
tiirleri fikth literatiiriinde derinlemesine incelenmistir.*%® Zararma satim durumlari
nispeten daha az vuku bulan durumlar oldugu i¢in bu alanda muraba ve tevliye
uygulamalar1 daha 6n plana ¢ikmistir. Yine vadid tiirli satislarin pazar ekonomisine
etkileri klasik kaynaklarda incelenen bir husus degildir.**® Pazari etkilemeye yonelik anti-
rekabetci uygulamalar ihtikar ve narh konularinda ele alinmistir. Narh, yaygin bilinen
durumun aksine sadece enflasyon donemlerinde devletin uygulama yoluna gittigi iktisadi
tavir degildir. Piyasada trost, kartel*® vb. olusumlara gotiiren olaganiistii fiyat
indirimlerinde de piyasa dengesini korumak adina narh tayin edilebilir.%8

Islam alimleri piyasa fiyatlarmmn altinda yapilan satiglar vasitasiyla rekabeti
oldiirticii ve tekellesmeye yol agici faaliyetlerle ilgili farkli goriisler ortaya koymuslardir.
Kur’an ve siinnette dogrudan bir delil bulamayip ancak genel ilkeler g¢ercevesince
fikirlerini beyan etmislerdir.*®® Fakihlerin agirlikli goriisiine gére saticilarin piyasa
fiyatinin altinda yaptiklari satislarin takdir edilmesi gerektigi yoniindedir.*° Malin1 diisiik
fiyattan satan tiiccarin oviilmesi gereken bir davranis olarak goren alimlerin dayandigi
esas Hz. Peygamberden rivayet edilen “Satarken, alirken ve bor¢ alacaklarini isterken
miisamahakdr davranana Allah rahmet etsin!”*! gibi ifadelerle birlikte, kolaylik

saglayan, insanlara fayda veren islerin hayirh bir hareket oldugu diisiincesidir. Buna gore

405 «“yadia”, md., (DIA).

408 Tyuran, a.g.m., s. 91.

407 “Birgok firmanm aralarinda gizlice anlasarak piyasada rekabeti 6ldiirmek ve insanlar1 sémiirmek igin
bir araya gelmelerine kartel veya trost denir.” Hamdi Dondiiren, “Islam Hukukuna Gére Akdin Feshinden
Dogan Tazminat”, Rekabet, Reklam-Promosyon ve Acentelerin Temsil Yetkisi, I. Uluslararasi islam
Ticaret Hukukunun Giiniimiizdeki Meseleleri Kongresi, Konya: 1997, s. 122.

4% Baci, a.g.e., V, s. 17; Ibn Teymiyye, el-Hisbe fi’I-Islam, Daru’l-Kutubi’l-[lmiyye, 2010, s. 16.

4 Tyran, a.g.m., s. 91.

410 Zerkani, Muhammed, Serhu’l-Zerkdni ale’I-Muvatta, Misir, c. 3, s. 114; Bu yondeki goriislerin
dayandigi temel esas, Miisliiman bireyin ammenin menfaati i¢in kendi karindan daha azina kanaat etmesi
anlayisina dayanir. Ayrica Hz. Peygamberin bu esasa 151k tutan bir rivayeti vardir. “Hz. Peygamber bir giin
pazarda dolasirken piyasadan daha diisiik fiyattan satis yapan bir adamin yanindan gecti. Bunun iizerine,
‘Bizim pazarumizda piyasamin altinda fiyatlarla mi satis yapryorsun?’ diye sordu. Adam, ‘Evet’ seklinde
cevapladi. Hz. Peygamber, ‘Sabirla ve karsiligini Allah’tan bekleyerek mi?’ diye sorunca, adam tekrar evet
dedi. Sonunda Resulullah, ‘Miijdeler olsun sana, pazarimiza disardan mal getiren tiiccar Allah yolunda
cihad etmis gibidir. Pazarimizda karaborsacilik yapan ise Allah’in kitabinda isyan edene benzer.” Hakim,
en-Nisaburi, el-Miistedrek ale’s-sahihayn, Beyrut, ts. c. 11, s. 12.

411 Byhari, “Biiyu”, 16; Tirmizi, “Biiyu”, 74; ibn Macé, “Ticarat”, 28.
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piyasaya devlet miidahalesinin Hz. Peygamberin emrine aykir1 bir hareket olacagi ve
fiyatlarin yiikselip inmesine kars1 devletin miidahale etmemesi gerektigi genel goriis
olarak yerlesmistir.*'?> Ancak bu gériisler piyasa diizeninde iyi niyet cergevesinde yapilan
indirimler adma belirtilmistir. Hanefi, Safii, Hanbeli alimler bu yonde goriis

belirtmislerdir.**

Maliki alimler ise bu konuda, genelden ayrilan bir fikir ortaya
koymuslardir. Malikilere gore, piyasa fiyatin1 korumak alic1 ve satic1 arasindaki adaleti
saglamak adina dnemli bir vazifedir. Bu yiizden fiyatlar agir1 yiikseldiginde halka zuliim
oldugu icin nasil ki miidahale etmek gerekliligi ortaya cikiyorsa, fiyatlarin asirt
diistislerinde de piyasa dengesi zarar gorecegi i¢in yine devletin miidahale etmesi
gerekir.#4

Hanefi alimlerin, narh meselesindeki goriisleri incelendiginde genel olarak
fiyatlara miidahale etmeye 6zelde de diisiik fiyat politikalarma ket vurmaya mesafeli
yaklastiklar1 goriilmektedir.**® imam-1 Azam, hiir ve akil bagli bir kisinin iktisadi
tasarruflarina miidahale edilemeyecegini, bdyle bir davranmisin caiz olmadigini
sdylemistir.*!® Hanefilerin carsi-pazar fiyatlar1 konusundaki goriislerini, Nisa suresindeki
“karsilikli riza” emrine dayandirirlar. Ayrica Hz. Peygamber’in “Kisinin mali onun rizast

P17 56zl ile bu iddialarim temellendirirler.**® Hanefi

olmaksizin baskasina helal olmaz
mezhebinde tiiccarin 6zgiirliigline yapilan siddetli vurguya karsin piyasada suni fiyatlama
denilen haksiz rekabet girisimlerine mukabil devletin miidahale etmesi caiz
goriilmiistiir.*!® Ancak mezhebin hakim goriisiine gore genel bir esas olarak narhin caiz
olmamasi ile birlikte piyasa fiyatlar1 asir1 fahis bir derece ile yiikselirse*?° idarecilerin

narh disinda bir ¢aresi kalmamasi durumunda amme menfaatini korumak adina isin ehli

olan insanlarla istisareler yaparak gegici bir sekilde narh koymak caiz olur.*?* Buna gére

#12 Sevkani, Muhammed b. Ali, Neylii'I-Evtar Serhu Miintekd Ahbdr, Kahire, ts. VI, s. 312.

“3 Mevsili, el-Ihtiyar, c. IV, s. 172, Maverdi, el-Havi fi'I-Fikhi s-$afii, Darw’l-Kiitiibi’l-[Imiyye, Beyrit,
18 Cilt, 1419, c. V, s. 408; Ibn Kudame, Muvakkuddin Abdullah b. Ahmed, el-Mugni, Kahire, ts.
(Mektebetii Ibn Teymiyye), c. IV, s. 164.

414 el-Baci, el-Miintekd, c. V, ss. 17-18.

“5Liv,a.g.m, s. 384.

418 Mevsili, el-Ihtiyar, clv, 172,

4 Tirmizi, “Biiyd** 73; Ibn Mace, “Ticarat” 27.

418 Ibn Abidin, a.g.e., c. VI, s. 401; Mevsili, el-Thtiydr, c. IV, s. 172; Daha detayl bilgi igin bkz. Liv, a.g.m.,
s. 384.

419 Mevsili, el-Ihtiyar, c. IV, s. 172; Merginani, el-Hiddye, c. VII, s. 226; Kasani, Bedaiu’s-sanai, . V, S.
129.

420 By ayn1 zaman da fahis derecede diismesine de yorumlanabilir. Detayli bilgi i¢in bkz. Dondiiren, a.g.e.,
s. 277.

421 Koroglu, a.g.e., s. 28.
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her ne kadar birey 6zgiirliigliniin 6nemi ortaya konulmussa da toplum maslahat1 her
zaman bir adim 6ndedir. Bu yiizden toplumun zararinin giderilmesine yonelik hacr mesru
kabul edilir. Ote yandan devlet hacr yetkisini kullanirken adalet esasii gdz Oniinde
bulundurarak hareket etmesi gerekir.*?? Hanefilerin gabn-1 fahis’i, herhangi bir mal
bilirkisilerin belirledigi fiyatin ¢ok fazla {istiinde satmak ile ¢ok altinda bir fiyattan satin
almak seklinde tanimlarlar.*?® Bu da piyasa fiyatinin istikrarmin korumasina ehemmiyet
gosterdiklerini, sadece yiiksek fiyatlarda degil, asir1 diisiik fiyatlarin da dengeleri bozarak
haksiz kazanca zemin hazirlayacagini diisiindiiklerini gosterir.*?* Asir1 fiyatin tespitinde
ise bilirkisilerin giiniin piyasa sartlar1 icerisindeki belirlemeleri esas alinir.

Safii mezhebinde, genel goriis piyasanin dogal islevinin devam ettigi durumlarda
devletin fiyatlara hicbir sekilde miidahale edemeyecegi yoniindedir.*?® Fiyatlarin arz ve
talebe gore belirlendigi piyasalarda insanlara miidahale etmek onlar1 istemedikleri bir
seye zorlamak olacaktir. Bu yiizden Safii alimler hacr’1 haram kabul etmezler.*?® Malim
diisiik fiyattan satmak isteyen tiiccara yasak koymak da bu goriis kapsaminda
degerlendirilir.*?” Safii alim Maverdi (450/1058), el-Ahkamu’s-Sultaniyye adl1 eserinde
yiyecek ve esyaya ucuzluk zamaninda da pahalilik zamaninda da fiyat belirlemenin caiz
olmadigimni soylemistir.*?® Ancak mezhep alimleri piyasada fiyat spekiilasyonlar1 tespit
edildiginde devletin miidahale etme yetkisinin olacagini bunun caiz oldugunu
belirtmislerdir. Delil olarak Hz. Omer’in, Hatib’a fiyat konusundaki miidahalesini érnek
gostermislerdir.*?® Devletin piyasaya miidahalesini belirli sartlara baglayan Safii ulemast,

miidahale edilebilecek mal ¢ercevesini temel gida maddeleri ile siirlamislardir.**

Hanbelilerin piyasaya miidahale edilmesi yoniindeki goriisleri Safii’ler gibidir.*3!

Normal seyrinde devam eden ¢ars1 pazar ortamlarinda piyasaya miidahale etmenin haram

422 «“Zaruretler kendi miktarinca takdir olunmalidir.” Mecelle-i Ahkam-1 Adliyye, md. 22; Daha ayrintili
bilgi i¢in bkz. Kallek, “Narh Konusuna Yeniden Bakis”, s. 261.

423 Dondiiren, a.g.c., s. 277.

424 [bn Abidin, Reddu’I-Muhtar, c. IV, s. 159.

425 Maverdi, el-Havi’I-Kebir, c. V, s. 409; Ibn Kudame, el-Mugni, c. IV, s. 164.

426 Maverdi, el-Havi'I-Kebir, c. V, s. 408.

427 Maverdi, el-Havi 'I-Kebir, c. V, s. 408.

428 Maverdi, Ebu’l-Hasan Ali b. Muhammed b. Habib, el-4/#kamu ’s-Sultaniyye, Daru’1-Fikr, ys. s. 221.

429 Ciiveyni, Nihdyetii'l-matlab fi dirdyeti’l-mezheb, c. 6, s. 63.

40 Gazzali, Fethu l-aziz bi serhi’l-Veciz, c. VIII, s. 217.

431 Safii ve Hanbeli alimler Enes (r.a.)’den rivayet dilen hadise dayanarak miidahalesizlik ilkesine bagli bir
sekilde devletin enflasyon donemlerinde dahi piyasaya dokunamayacaklarini savunurlar. Gelen rivayetin
illetine gore fiyat sabitlemek zuliimdiir ve Islam’in siarinda zulmetmek yoktur. Qazi, a.g.e., s. 109.
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oldugu goriisiindedirler.*® Tiiccarlar ve disaridan mal getiren koyliller mallarii
piyasadan diisiik fiyatlarda satmakta serbesttirler.*>® Hanbeli alim Ebu Ya’la (v.457/1064)
eserinde: “Yiyecek ve diger esyaya ucuzlukta da pahalilikta da narh koyulmaz.”
buyurarak mezhebin meseleye genel bakisini ortaya koymustur.*** Hanbeliler, Hz.
Peygamberden gelen, fiyatlarin tayininin Allah tarafindan yapildig1 haberine dayanarak
ne asirt yiksek fiyatlarda ne de asir1 dislislerde tes’irin caiz olmayacagin
bildirmislerdir.**® Belki insanlar mallarim1 daha az fiyattan satmak istiyor olabilirler.
Onlarin bu tercih haklarini ellerinden almak suretiyle zorlama ile istekleri diginda
tasarruflara yonelmelerini mecbur birakmak zuliimdiir. Zulmiin oldugu yerde kotiiliik
ortaya ¢ikar. Buna gore mallarin1 istemedikleri fiyatlardan satmakla zorlanan tiiccarlar
tepkisel davranarak iiriinlerini ¢ars1 pazardan ¢ekebilir bu da kithik ve sikintiya yol
acabilir.**® Bunlarin devaminda yine piyasada pahalilik ve darliga yol agacagindan, halkin
da piyasadaki arz eksikliginden helak olabileceginden 6tiirii insanlarin fiyatlar konusunda
serbest birakilmasi, 6zellikle malin1 ucuza satan tiiccarlara dokunulmamas1 gerekir.**’
Ancak Hanbeli alimlerin diisiik fiyatlara kars1 miidahale meselesiyle ilgili yeni fikirler
ortaya koydugu goriilmektedir. Mezhep alimlerinden bu konuyu en c¢ok arastiran ibn
Teymiyye ve ibn Kayyim’in goriisleri daha sonra mezhep igerisinde hakim goriis olarak
yerlesmistir.**® Hanbeli mezhebinin 6nemli alimlerinden Ibn Teymiyye (728/1328) ve Ibn
Kayyim el-Cevziyye (751/1350) piyasalarda halkin zarar gérmesine sebep olacak suni
fiyat dalgalanmalarina karsi devletin miidahale etmesinin caiz olmaktan da &te vacib
oldugunu sdylemislerdir.**® Ciinkii cars1 pazardaki fiyat spekiilasyonlarma ragmen
devletin tedbir almamasi insanlara zuliim olur.**° Ibn Kayyim, Hz. Peygamber’in narh
koymay1 reddetmesi hadisinde de o donemin sartlar1 geregi Hz. Peygamberin bunu

reddettigini, dolayisiyla talebin artmasi ya da arzin diisiisii gibi dogal etkenlerin var

432 Tbn Kudame, el-Mugni, c. IV, s. 164; Buhiti, Metnu 'I-Tkna’, thk. Muhammed Emin ed-Dimnavi, Daru’l-
Fikr, Beyrut, 1402, c. 111, s. 187.

433 [bn Kudame, el-Mugni, c. 1V, s. 164.

434 Ebl Ya’la, Muhammed b. Hiiseyin el-Ferra, el-Ahkdmu ’s-Sultdniyye, Beyrut, 1983, s. 303.

4% bn Kudame, el-Mugni, c. 1V, s. 164.

4% [bn Kudame, a.g.e., c. IV, s. 164. Konuyla alakali detayl bilgi i¢in bkz. Liv, a.g.m., s. 387.

437 [bn Kudame, a.g.e., c. IV, s. 164.

438 Koroglu, a.g.e., ss. 31-32.

439 Koroglu, a.g.e., s. 27.

40 Tbn Teymiyye, el-Mecmau’I-fetava, Medine: Mecma‘u’l-Melik Fahd, 1416/1995, c. 28, ss. 74-80; ibn
Kayyim el-Cevziyye, Turuku’l-hiikmiyye fi siyaseti’s-ser iyye, Kahire: Mektebetii Daru’l-beyan, ts. c. 1, s.
206.
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oldugu durumlarda pazara miidahale edilemeyecegini sdylemistir.*** Ibn Teymiyye de,
hadisin belirli bir somut duruma atifta bulundugunu, donemin sartlar1 geregi fiyatlara
miidahalenin gereksiz kalacagini dolayisiyla Peygamber’in dile getirdigi hilkmiin gegici
oldugunu goriisiindedir.**? ibn Kayyim, daha kendi déneminde bile bugiiniin haksiz
kazang ve zuliim araci olarak nitelenen kartellesme ve trost meselelerine de deginmistir.
Belirli iiriinlerin toplumun belli bir kesimi tarafindan satisinin yapilmasina miisaade
edilmesi ve bu imtiyazli kisilerin de tekelini elinde bulundurduklar: {iriinleri yiiksek
fiyatlardan satigin1 yapmalarinin caiz olmadigini, boyle durumlarda devletin emsal fiyat
iistiinden narh koyabilecegini ileri siirmiistiir.**® ibn Haldun’a gére fiyatlarin asir
diisiiriilmesi ve boyle devam etmesi piyasaya zarar verecek esnaf ve zanaatkarlari pazarin
disina siirerek haksiz rekabeti doguracaktir. Asir1 yiiksek fiyatlarin da topluma zuliim
olacagini belirten Ibn Haldun, fiyatlarin bu iki asirilik arasinda tespit edilmesi iki tarafin
da maslahatina uygun olacagini sdyler. Vasat fiyat diye tespit ettigi piyasa fiyatinda hem
satic1 kar elde edecek hem de alici rahatga ihtiyag maddelerine ulasacaktir.*4*

Maliki mezhebine mensup alimler, piyasa fiyatinin altinda yapilan satiglar
hususunda diger mezhep alimlerine gére farkli goriisler dne siirmiislerdir. imam Malik,
Ibnu’l-Kasim’1n rivayetiyle bir {iriinde muteber olan fiyatin piyasada yaygmn olan fiyat
oldugu, muteber fiyatin altinda satis yapilamayacagi ve halifenin dilerse diisiik fiyattan
satis yapanlara miidahale edebilecegi goriisiindedir. Imam Malik bu goriisiinii Hz.
Omer’in, Hatib b. Beltea’ya yaptig1 uyariya ve Omer b. Abdulaziz’in (v.101/720) piyasa
dengesine yonelik yaptig1 diizenlemelere**® dayandirir.**® ibn Riisd, el-beydn ve t-tahsil
adl1 eserinde iImam Malik’in sdyle dedigini nakleder:

“Bir tiiccar piyasay: ifsad etmek ve esnafi zarara ugratmak igin piyasa fiyatindan
oldukga diisiik satis yaparsa, kendisine ya piyasa fiyatindan satis yapmasi ihtari yapilir

ya da biitiin esnafin belirlenen bir fiyatla satis yapmasi istenir.”**'

441 [bn Kayyim, a.g.e., c. 1, s. 206.

42 Kemali, a.g.m., s. 54.

43 [bn Kayyim, a.g.e., c. 1. ss. 206-207.

444 M. Umer Chapra, Islam Iktisadinda Ahlak ve Adalet, gev. Mehmet Sarag, ISIFAM, Istanbul Universitesi
Islam Iktisad1 ve Finans1 Uygulama ve Arastirma Merkezi, Istanbul: 2018, s. 52.

45 Omer b. Abdulaziz doneminde bir grup tiiccar aralarinda anlasma yaparak baska grup tiiccara kars1 pazar
engeli olusturmak maksadiyla fiyatlar1 diisiirmiislerdi. Halife Omer b. Abdulaziz, fiyatlarm diisiiren
tiiccarlara bu durumu sonlandirmalarini emretmisti. El-Baci, a.g.e., c. V, ss. 17-18.

446 Baci, Ebu’l-Velid Siileyman b. Halef el-Endeliisi, el-Miintekd Serhu’I-Muvatta, 1332/1914, c. V, s. 18.
447 M. Fatih Turan’m makalesinden alintilanarak eklenmistir. ibn Riisd, el-Beydn ve t+-Tahsil, Daru’l-
Garbi’l-Islami, Beyrut, 1408, IX, s. 313.
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Bu sozleriyle imam Malik, pazar dengesine zarar verecek diizeyde diisiik fiyat
satislarinin ticari hayatin yasaklar1 kapsaminda degerlendirmistir.

Maliki alimlerden Baci (v.403/1100), narh meselesini tartisirken pazarda
piyasadan daha diisiik bir fiyatla satis yapan tacirin fiyatlarini piyasa diizeyine ¢ekmesi
yoniinde uyarilabilecegi, karst gelmesi halinde pazardan men edilebilecegi
goriisiindedir.**® Muvatta serhinde konuyla alakali sdyle sdylemistir:

“Bir kisi veya az sayida bir grup, biiyiik ¢cogunluga muhalefet ederek fiyatlart
diistirmiislerse onlara, ya kahir ¢ogunlugun sattigi fiyattan satis yapmalari, aksi halde
aligverisi terk etmeleri emrediliv. Ancak, bir kisi veya az sayida kisiler fiyatlart yiikseltse
cogunluga, bu zaml fiyattan satis yapmalari veya alisverisi terk etmeleri emredilmez "+

Buradaki hiikiimden anlasilacagi ilizere saticilar piyasay: etkileyecek sekilde
sattiklart mallarin fiyatlarinda indirim yapamazlar. Cilinkii her ne kadar toplum igin
faydali bir is yapiyor gibi goriinse de baska esnaflar1 olumsuz yonde etkileyebilirler.*
Fazla indirim yaparak piyasada diizensizlik olusunca mallarim1 diisiik fiyattan satmak
istemeyen esnaflar arzi kesebilir, bu durum mal temininde zorluga yol agabilir. Buna
dayanarak ¢arsi-pazardan sorumlu devlet gorevlisinin satici ve alici kisiler i¢in maslahat
gordiigii iizere fiyatlar belirleyebilme*! ve bunun disinda bir fiyattan satisi, diisiik de olsa
yasaklayabilme yetkisi vardir. Ciinkii idarecinin miibadele mekanizmasi igindeki esas
amac1 hem saticinin kar yapabilmesi hem de miisterilerin zarar gérmemesidir.**?

Bahsi gegcen donemlerde calib olarak isimlendirilen bugiiniin ifadesiyle
tedarikgiler icin 6zel incelemelerde bulunan mezhep alimlerinden Ibn Habib’e gore,

satic, tedarikci sifatiyla disaridan gelen kisi dahi olsa pazara indigi vakit artik piyasa

dengesine uyma noktasinda sorumludur. Piyasa ehlinin hiikiimleri disaridan gelen

48 Baci, a.g.e.,c. V,s. 17.

49 Baci, a.g.e.,c. V,s. 17.

40 Kérogluy, a.g.e., s. 30.

451 BAci, eserinin “tes’ir” boliimiiniin basinda konuyla alakali miilahazada bulunmustur. Ona gore devlet
yetkilisi eger fiyat belirleyecekse ilk once pazara gitmesi gerekir. Pazarin ileri gelenlerini topladiktan sonra
biiyiik bir topluluk igerisinde istisarede bulunmasi sahitlik agisindan Onemlidir. Yetkili amir (kadi
diyebiliriz), esnafin ileri gelenlerine ticaret meseleleri ile alakali soru sormasi, iiriinleri nasil aldiklarin
nasil sattiklarin1 danigsmasi fiyat belirleme esnasinda adil davranmasini saglayacak bilgiler olacaktir. Kadi,
esnafi belli bir fiyattan satisi, uzlagsma saglanmadan zorlayamaz. Esnafi ikna etmesi gerekir. Pazar ehlinin
de raz1 oldugu fiyatlarda uzlagsma saglaninca hem satict hem de miisteri kazangli ¢ikar. Baci, a.g.e., c. V, s.
19.

42 Baci, a.g.e., c. V, s. 18.
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yabancilar i¢in de gegerli olacaktir. Bu ylizden, tedarik¢i de olsa piyasa fiyatlarinin altinda
satis yapmalar1 durumunda bu hareketlerinden men edilirler.**3

Hanefi, Hanbeli, Safii alimler gibi, cogu Maliki alim de devlet yetkilisinin
fiyatlara miidahale etmesini, piyasada spekiilatif fiyat artislar1 veya diisiisleri esnasinda
gerekli goriirler.*®** Alimler arasinda bu sekilde genel bir sart kosulmasi Islam’in tam
miilkiyete verdigi 6nem sebebiyledir. Buna karsin genel bir kaide olarak Islam
anlayiginda zarar vermek yoktur.**® Kisi, miilkiyeti altinda olan esyalarla baskasina zarar
veremez. Cogu Maliki alim gibi bu goriislere sahip olan Kurtubali Yahya b. Omer,
eserinde narh bagligi altinda konuyla alakali miilahazalarin1 ortaya koyarken pazarda
piyasanin altinda fiyatlarla yapilan satislarla ilgili yorumlarda bulunmustur. Ona gore
haksiz sayilabilecek fiyat indirimlerinin pazardan sorumlu yetkili kisi tarafindan
engellenmesi gerekmektedir. Kendisi de Endiiliis’te ikamet eden Yahya b. Omer
doneminde Endiiliis pazarlarinda haksiz rekabet olusmamasi adina mallarin tizerlerine
fiyat etiketi yapistirildig: bilinmektedir. %

Kisilerin cars1 pazarda fiyatlarin1 piyasanin altina ¢ekmesini dogal bir miilkiyet
hakkina dayandiran (ve dolayisiyla buna miidahale edilmemesi gerektigini savunan)
gorlis sahiplerinin, bu yonde fikir beyan etmelerine zemin hazirlayan hiiccetler
incelendiginde dzetle su sekilde siralama yapilabilir;*’

- Genel olarak one siiriilen birinci delil, Yiice Allah’in kitabinda akitlerin karsilikli
rizaya dayanarak yapilmasimi emretmis olmasidir.*®® (Malmi indirimli sekilde satmak
isteyen kisiyi bundan men etmek onu ikrah altina almak olacaktir ki bu da Allah’in
ayetine ters diisen bir uygulamadir.),

- Hz. Peygamber’in, Medine pazarindaki fiyat artislarina kars1 fiyatlarin tahdid

edilmesi teklifini reddetmis ve pazara narh koymamustr,**°

453 Tedarikgi (Calib)’lerin ucuz mal satmalari ile alakali mesele incelenirken baz istisnalar uygulanmustir.
Buna gore donemin Onemli yasamsal maddelerinden sayilacak bugday ve arpa fiyatlarini diisiiren
tedarik¢ilere miidahale edilmez. Bazi alimlere goére célibler pazar ehli olmamalarindan dolay1r pazar
kurallarina tabi olmamaktadirlar. Baci, a.g.e., c. V, ss. 17-18.

44 Baci, c. V, s. 19; Yahya b. Omer, el-Endeliisi, Kitabu 'n-Nazar ve’l-ahkdm fi cemi’i ahvali’s-sitk, Tunus,
1975, ss. 40-46.

455, all J) . (Zarar izale olunur).

46 Yahya b. Omer, a.g.e., s. 47; Kallek, “Narh Konusuna Yeniden Bakis”, s. 268.

47 Turan, a.g.m., s. 92.

458 Nisa, 4/29.

459 Tirmizi, “Biiyu”, 73; Ebu Davud, “icara”, 49; ibn Mace, “Ticarat”, 27.
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- Hz. Peygamber her defasinda ticaret ortaminda insanlarin kendi hallerine
birakilmasini emretmistir®®,

- Pazar esnaflarindan piyasadan daha diigiik miktarda fiyatla satig yapan kisinin
alikonulmas: Islam iktisat ahlakina uygun bir hareketi engellemek olacaktir. Ciinkii
indirimli sekilde malin1 satan kisi, miisterilerinin maslahatina uygun hareket etmistir bu
yiizden takdir edilmesi gerekir.4¢*

- Rivayete gore Hz. Peygamber, pazarda mallarin1 diisiik fiyattan satan biriyle
yasadig1 diyalog sonucunda o sahsin bu hareketini Svmiistiir.*6

- Hz. Omer’in, Hatib ile yasadig1 olay sonrasinda bu hareketinden dolay1 pisman
olup tekrar Hatib’in evine giderek ona ¢arsida mallarimi istedigi fiyattan satabilecegini
sdylemistir. Dolayistyla bu hadise, Islam’da serbest piyasa sisteminin 6l¢ii alindigmi
dolayistyla Miisliimanlarin mallarini indirimli satmalarinda 6zgiir oldugunun gostergesi
kabul edilmelidir.*

- Insanlarin mallarina fiyat belirlemek ¢ogu zaman piyasanin kétii etkilenmesine
sebep olur. Tedarik¢iler devletin fiyatlara ¢ok fazla miidahale ettigi bolgelere mallarini
getirmek istemezler. Bu yiizden tes’ir, yani fiyat belirlemek, piyasada mal arzinin
kesintiye ugramasina yol agar. Bu da halkin ihtiya¢ duydugu mallara ulagamamasina veya
cok az ulasabilmesine sebep olur. Boyle devam eden siirecte mal kitli§1 beraberinde
piyasada fiyatlarm asir1 yiikselmesine yol agar.*%4

- Son olarak malin1 maliyet altinda satigla pazara siiren birinin bu yaptig1 vadia
satis1 Islam hukukunda caiz goriilen alim-satim tiirleri arasinda sayilir. Islam alimlerinin
bu nevi satist kabul edilebilir olarak tanmimlarken rivayetleri de dayanak
gostermiglerdir.*®> Ayrica ticari hayatin hizli degiskenligi maliyet alti satislar1 bazen
mantikli sebebe dayandirabilir. Bir kisi malin1 belli bir kar ile satabilecegi gibi zararina
da satabilir. Aliciya yardimci olma, mali bir an evvel elinden ¢ikarma veya miisteri
hacmini genisletme seklinde sebepler maliyet alt1 satislarin akli izahlar1 olarak sayilirlar.

Bu sebeple bu tiir satiglarin yasaklanmasi tiiccarlarin yakalamak istedikleri firsatlar

engelleyebilir ve ticaret hayatinin akigina zarar verebilir.

460 “Insanlar1 kendi hallerine terk ediniz, Allah onlar1 birbirleri ile riziklandirir.” Muslim, “Biiyd”, 6.
461 Bkz. 399. Dipnot.

462 Hakim, el-Miistedrek, c. 11, s. 12.

463 [bn Kudame, el-Mugni, c. 1V, s. 164.

464 Ibn Kudame, a.g.e., c. IV, s. 164.

465 Cebeci, “Vadia”, md., (DIA)
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Cogunlukla Maliki mezhebi alimlerinin savundugu goriis olan pazarda piyasadan
daha diistik fiyatla satisin yasaklanmasi gerektigi fikrinin hiiccetlerine gelince;

- Her ne kadar fikrinden donmiis olsa da Hatib b. Eb1 Beltea’y1 ucuz fiyattan tiziim
sattigin1 goren Hz. Omer’in onu uyarmasi bu meselede onemli bir delil olarak
goriilmelidir. Ciinkii Hz. Omer ileri goriisliiliigiiyle bu uyarisinda toplum maslahatina
onem vererek hareket etmistir. Onun siyaseti hicbir tesebbiisiin piyasa dengesini
bozmasina ve kamu maslahatini tehlikeye sokmasina miisaade etmemek iizerine
kuruluydu. Bu siyaset bakisi sebebiyle Hatib’in calibleri sindirmek amaciyla indirim
yaptigin diisiinmesine sebep oldu.*®® Mevsim sartlar1 dikkate alindiginda Taif’ten
gelecek olan kuru {liziim saticilart Hatib’in satis fiyatlarinin ne kadar diisiik oldugunu
goriince mallarii pazara getirmekten vazgegebilirlerdi.*®” Bu tehlikeyi 6ngéren Hz.
Omer pazar arzinin devamlilig1 ve pazar dengesinin istikrari icin bu uyarry1 yapmisti.
Sonug olarak bakildiginda miilkiyet hakk: ihlali olarak goriilen Hz. Omer’in bu hareketi
Islam fikhinimn, biiyiik zarardan kagmak icin kiigiik zarara katlanma ilkesine dayanur.
Hatib’in tizerindeki bu kisitlama, kuskusuz bir esnafin malin1 karsilikli rizaya dayali bir
fiyattan satma hakkina miidahaledir. Ancak bu ihlal, toplumun biiyiik kesiminin maslahati
ve iktisadi dengenin korunmas i¢in miisaade edilen bir uygulamadir.*®® Nitekim diisiik
fiyat uygulamasi sebebiyle piyasadan mal ¢ekilebilir bundan dolay1 arz kitligi meydana
gelebilir.4®

- Islam, iktisadi hayatin serbest ve tam rekabet cercevesinde fiyatlarin arz ve talep
dengesine gore olusmasini ister. Bu sekilde olusan fiyatlara da piyasa fiyati denir. Yine
Islam, piyasa fiyatlarinin devamliligina 6nem vererek, piyasa fiyatlarin1 olumsuz yénde
etkileyecek her tiirlii tesebbiislerin dniine gegilmesi gerektigini vurgulamistir. Insanlarin

temel ihtiya¢c maddelerini stoklayip daha sonra pahaliya satmak, sehirlinin kdylilyii yolda

466 Arkawi, a.g.e., s. 51.

47 [bn Kudame, a.g.e., c. IV, s. 164; Ibn Teymiyye, el-Hisbe, s. 32.

468 Hz. Omer ile Hatib arasinda gegen bu olay donemsel agidan incelendiginde, Hz. Omer’in bu sekilde
davranmasiin sebebinin o donemde ciddi olarak kitlig1 ¢ekilen gida iiriinlerinin ithal edilmesini tesvik
etmek amactyla oldugu anlasilacaktir. Piyasa fiyatindan daha diisiik bir fiyatla carsiya iiriin arz edilmesi iki
durumun olusmasina yol acar. ilk olarak rakip esnaflar yapilan indirim karsisinda rekabet ettiklerinde
maliyetlerinin bunu kurtarmayacagini gorecek ve mal arzini keseceklerdir. Bu durum da talep enflasyonuna
yol acacaktir. Asir1 fiyat diisiirmelerinde olusacak ikinci durumda yikici fiyat uygulayan firma belli bir siire
maliyet alt1 satiglara katlanarak rakiplerini piyasa digina itecek ve pazar tekelini eline gecirecektir. Her iki
durum da islam’in piyasa sisteminde olusmasini istemedigi durumlardir. Hz. Omer bu iki durumu
ongorerek hareket ettigi diisiiniilebilir. Daha ayrmtil bilgi icin bkz. Ilgen, a.g.e., s. 75; Arkaw1, a.g.e., s. 34.
49 Qazi, a.g.e., s. 105.

470 Arkawi, a.g.e., s. 85.
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karsilamas1 veya onun adina pazarda satis yapmasi, yine mallarin fiyatin1 suni olarak
ylkseltmeye sebebiyet verecek spekiilatif miidahalelerde bulunarak fiyat kizistirmak gibi
uygulamalar haram goriilerek vuku bulmamalari i¢in 6nlemler alinmistir. Piyasada diisiik
fiyatla satis yaparak rakiplerini saf dis1 birakma amaci da bu kapsamda degerlendirilerek
diger esnaflarin maslahati geregi engellenmesi gereken satis hareketleridir.*’*

- Hz. Peygamber’in fiyatlara narh tayin etmemesi meselesini donemin sartlarina
baglayan alimler, sahabi devrinde aligverislerde diiriist hareket edildigini, ticari ahlakin
toplumda hakim oldugunu ne saticinin ne de alicilarin istismar edilmedigini géz 6niinde
bulundurmak gerektigini sdylerler.*’? Bahsi gegen dénemde fiyat dalgalanmalarmin
dogal arz talebe gore olustugunu bdyle bir durumda da piyasaya miidahalenin haksizliga
yol agacagini belirtmislerdir. Ayrica bahsi gegen donemde Hz. Peygamber’den narh
koymasini istedikleri mallar ithal edilen iiriinlerdendi. ithal iiriinlerin fiyatlarina
miidahalede bulunmak ithalatin kesilmesine, arz eksikligine ve mallarin karaborsaya
diismesine sebep olacakt1. Bu sebeple Hz. Peygamber fiyat belirlememisti.*”® Oysa bahsi
gecen konuda diisiik fiyattan satigin altindaki niyet incelendiginde piyasa diizenini alt {ist
ederek tekelci konuma gelme amaci tagidig goriiliir. Devletin béyle durumlarda piyasaya
miidahale etmemesi sedd-i zerai ilkesini yerine getirmemesi anlamina gelecek ve garsi
pazarda trost kartel gibi olusumlar meydana gelecektir.*’*

- Allah, Miislimanlarin ¢ars1 pazarlarda birbirlerine haksizlik etmeden giiven
icerisinde alisveris yapmalarini emretmistir.*”> Esnafin bir kesiminin piyasadan ¢ok daha
diisiik fiyatla mal arz etmesi diger esnaflara zarar verebilir.*’® Halbuki ticaret hayatiyla
ilgili ayetler incelendiginde birbirine zarar vermeksizin hareket etmek ve bu giiven
ortammi yitkmamak en dnemli emirler arasinda zikredilmistir. Yine Islam hukukunun
genel kaideleri arasinda gériilen “Zarar ve mukabele bi’z-zarar yoktur. ”*'" esas1 geregi,

Miisliiman sahsiyet rakiplerini yildirmak amaciyla spekiilatif indirimli satiglar

yapamamalidir.

471 Baci, a.g.e., c. V, ss. 17-18.

472 Hamdi Déndiiren, Islam Hukukuna Gore Akdin Feshinden Dogan Tazminat, Rekabet, Reklam-
Promosyon ve Acentelerin Temsil Yetkisi, 1. Uluslararas1 islam Ticaret Hukukunun Giiniimiizdeki
Meseleleri Kongresi, Konya: 1997, ss. 119-120.

473 Ahmet Tabakoglu, “Osmanli Ekonomisinde Fiyat Denetimi”, Istanbul: Istanbul Universitesi Iktisat
Fakiiltesi Mecmuasi, c. 43, (1987), s. 113.

474 Baci, a.g.e., c. V, s. 17; Bkz. 434. Dipnot.

475 Nisa, 4/29; Mutaffifin, 83/1-4; Ali imran, 3/104, 110, 114; Bakara, 1/172, 282.

476 Bkz. 436. Dipnot.

477 Mecelle-i Ahkam-1 Adliyye, md. 19.
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- Nisa suresi 29. Ayette, akitlerde karsilikli rizaya yapilan vurguyla beraber,
baskalariin mallarin1 haksiz yolla yemenin haramligina da dikkat ¢ekilmistir. Her tiirli
haram akdin bu ayet gergevesi icerisine girdigi goriisiinde olanlarla beraber*’®, buradaki
batil kelimesinden haksiz kazan¢ anlanmi ¢ikaran alimler de olmustur.*”® Asir1 diisiik
fiyatlarla satis yaparak bagka saticilar1 zor durumda birakmak, onlarin rizkina ¢6kmek ve
piyasa dengesini bozmak hi¢ siiphesiz haksiz kazang g¢ercevesinde degerlendirilmesi
gereken bir uygulama olacaktir.

Genel olarak mezhep alimlerinin yorumlar1 incelendiginde hayatin her alaninda
vurgulanan kisisel 6zgiirliikk prensibinin ¢ars1 pazar hayatinda da énemli bir olgu oldugu
goriilmektedir. Islam’1n getirdigi ekonomik sistemde, piyasa fiyatlarinin tam rekabetci bir
diizen icerisinde arz ve talebin karsilasmasi1 sonucunda belirlenmesi gerekir.*® Yine de
bu alimlere gore devletin bireysel haklara saygi duymasindan da 6te toplumsal menfaati
korumasi gerektigini gézden kacirmamak gerekir. Eger piyasadaki fiyat dalgalanmalari
kitlesel zarara yol agcacaksa bu durumda devletin narh koymamasi veya belirli bir fiyat
tayin etmemesi tiim halka zulmiin yolunu agacaktir.*®! Normal sartlarda serbest piyasay1
savunan ve fiyat tayinlerine izin vermeyen ser’i nizam, tesebbiislerin kitlesel menfaatlere
kars1 tehdit olusturacak sekilde piyasay1 manipiile ederek haksiz gelir elde etmesine karsi
devletin tes’ir uygulamasini caiz ve hatta bazen vacib gormiistiir. Ciinkii halkin
maslahatin1 goézetmek tek tek tiiccarlarin menfaatini gozetmekten daha biiylik bir
sorumluluk tasir.*®? Her ne kadar devlet burada bir kisinin mallar1 {izerindeki yetkisini
kisitlayarak bir ilkeyi ¢ignemis gibi duruyorsa da daha biiyiik bir zararin Oniine

483 anlayis1 geregince daha

gececektir. Zarar-1 ammu def icin zarar-1 has ihtiyar olunur
biiyiik zarar1 onlemek adina ufak ¢apta zararlara katlanilmas1 mesru bir hareket olarak
goriiliir. Bu noktada onemli bir husus olarak zikredilmesi gereken sey ise, Maliki
alimlerin, devlet otoritesinin tes’ir uygulama sahasin1 daha da genisleterek, digerlerinden
ayrilmalar1 olmustur. Maliki alimler, narh koymay1 mesru bir zemine oturturken bunu

hem halkin zarar gérmesi durumunda gerekli oldugunu zikretmisler hem de carsi pazar

478 Cassas, Ebu Bekir Ahmed, Ali b. Razi, Ahkamul Kuran, Beyrut, ts. 1. 128.

479 Kurtubi, Ebu Abdullah Muhammed b. Ahmed el-Ensari, el-Cami ’il-Ahkamul Kuran, ts. c. V, s. 150.
40 Tyran, a.g.m., s. 79.

481 Mevsili, el-Ihtiyar, c. IV, s. 172; Merginani, el-Hiddye, c. VII, s. 226; Kasani, Bedaiu ’s-sanai, . V, s.
129; Ciiveyni, Nihdyetii’l-matlab fi dirdyeti’l-mezheb, c. 6, s. 63; Bkz. 427. Dipnot.

42 5. M. Hasanuzzaman, Islam Iktisadinin Fikhi Ilkeleri, ev. Hamdi Cilingir, Istanbul: iktisat Yaymlari,
2017, s. 22.

483 Mecelle-i Ahkam-1 Adliyye, md. 26.
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esnafinin zarar gérmesi durumunda caiz gormiislerdir.®®* Genelinin Maliki alimlerin
olusturdugu ikinci goriiste olan alimler burada narh koymay1 veya tes’ir tarz1 miidahaleci
yaklasimlari rekabetin korunmasi adina birer arag olarak goriirler. Imam Malik, “Bir tacir
pivasayi ifsad etmek ve esnafi zarara ugratmak icin piyasa fiyatindan oldukga diistik satis
vaparsa, kendisine ya piyasa fiyatindan satis yapmasi ihtari yapilir ya da biitiin esnafin

485 56zl ile, piyasada rekabetin korunmasi ve

belirlenen bir fiyatla satis yapmasi istenir.
devamlilig1 i¢in, pazar esnafina zarar verecek spekiilatif fiyat indirimlerine miidahale
edilmesi gerektigini bildirmistir. Imam Malik’in Muvatta adl1 eserini serh eden Maliki
alim Baci de bu yonde goriis bildirmistir. Ona gore pazarda kiiclik bir grubun fiyatlarini
cok yiiksege ¢ekmesi pazarda dengesizlige sebep olmaz iken belli bir grubun fiyatlar1 ¢ok
asaglya cekmesi ise diizeni bozan tesebbiis olarak adlandirilir. Bu sebeple belli bir
kesimin fiyatlarin1 yukar1 ¢ekmelerine miidahale etmeye gerek yoktur ancak piyasa
fiyatindan“® daha asagida satan esnafa miidahale etmek gerekli bir durumdur goriisiinii
savunur. Dolayistyla Maliki alimlere gore ister normal kosullarda isterse olaganiistii
durumlarda olsun, bir grup tiiccarin fiyatlar1 indirmelerinde esnaf kardeslerine zarar
verme, onlar1 saf dis1 birakma niyeti asikar bir sey ise bu hareketlerinden men edilirler.*8’
1988 yilinda Kuveyt’te gerceklestirilen Islam Fikih Akademisi kararinda narh meselesi
ile ilgili alinan su karar Maliki alimlerin de gortislerini destekler niteliktedir:

“Yetkililer, suni dmillerden kaynaklanan ve piyasanin saglikli islemesini énleyen
agtk bir durum bulmadik¢a narh yoluyla piyasa ve fiyatlara miidahalede bulunamaziar.
Boyle bir durumda ise yetkililer, séz konusu damilleri ve durumu, pahalilik ve agiri
aldanma sebeplerini ortadan kaldirmaya imkan verecek adil yontemlerle miidahalede
bulunabilirler>*e

Bu kararla anlagilacagi iizere devletin, piyasa diizenini bozan yikict fiyat
uygulamalar1 da dahil olmak tizere her tiirlii spekiilatif hareketi engellemesi iktisadi
nizam adina esas gorevlerindendir.

Ayetlerin getirdigi ilkeler ve Hz. Peygamber’in sdylemlerinden anlagilacagi lizere

Islam iktisat anlayis1 piyasa nizaminin devamu icin, fiyatlarm arz ve talep karsilasmasi

484 Turan, a.g.m., ss. 93-94.

485 [bn Riisd, el-Beydn ve 't-Tahsil, Daru’l-Garbi’l-Islami, Beyrut, 1408, IX, s. 313.
486 Cogunlugun fiyatini piyasa fiyat: olarak kabul etmistir.

47 Arkawi, a.g.e., s. 10.

488 [slam Fikih Akademisi, 1988 yil1, 5. Donem, 8. Nolu kararidr.
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sonucunda dogal seyriyle olusmasin1 amagladigini dile getirmistik.*®° Piyasa dengelerini
sarsan trost, kartel gibi olusumlarin 6niine ge¢gmek icin devletin miidahalesini mesru
goriir. Clinkli trost gibi olusumlar piyasada rekabeti 6ldiirmek i¢in her tiirlii yola
bagvurabilirler. En sik bagvurulan hallerden biri olan yikict fiyatlandirma bunlardan
biridir. Trost birlikleri, diiriist ticaret yapmak isteyen diger firmalarin kendilerine
katilmalarin1 zorlamak i¢in piyasada mallarini ¢cok diisiik fiyattan satip rakiplerin gardini
diistirmeyi amagclarlar. Yikici rekabete dayanamayan rakip firmalar ya iflaslarini verirler
ya da trost birliklerine dahil olurlar.*® Yiice Allah, “Béylece o mallar, iginizden yalniz
zenginler arasinda doniip dolasan bir servet olmasin™®* ayet-i kerimesinden
ganimetlerin dagitiminda adil davranilmasini emretmenin yaninda diger yandan
toplumda kartellesme tarzinda tekel olusumlarin Oniine gegilmesi gerektigi mesaji da
anlasilabilmektedir.*%2

Servetlerin topluma ve rakiplere karsi bir koz olarak goériilmesi ve bunu tahakkiim
arac1 olarak kullanilmasi Islam anlayisiimn izin vermedigi davramislardir. Rekabet
etmenin kendisi de bir imkan olarak degerlendirildiginde imkanlarin olabildigince genis
bir toplum yelpazesine esit sunulmasi kartellesmenin ve tekellesmenin Oniine gececek
uygulamalar olacaktir. Imkanlarin esit olarak dagitilmasi da ancak piyasaya yonelik suni
saldirilara kars1 alinan tedbirlerle gerceklestirilebilecektir. Narh koymayi kisisel miilkiyet
haklarma yonelik hacr olarak géren Imam Azam Ebu Hanife de dolayli yoldan yikici fiyat
uygulamasina temas etmistir. Piyasa spekiilasyonlar1 konusu ile alakali, bir menkul veya
gayr-1 menkulii paylasma hakkina sahip olan kisilerin sirf o malin fiyatini yiikseltmek
amaciyla aralarinda anlasarak ortaklik kurmalari caiz degildir, diyerek piyasa fiyatlarin

suni yolla yiikseltme girisimlerini, (dolayli sekilde yikici fiyat uygulamasini) caiz

49 Tuyran, a.g.m., s. 94,

40 Hamdi Déndiiren, “Islam Hukukuna Gére Akdin Feshinden Dogan Tazminat, Rekabet”, Reklam-
Promosyon ve Acentelerin Temsil Yetkisi, 1. Uluslararas1 Islam Ticaret Hukukunun Giiniimiizdeki
Meseleleri Kongresi, Konya: 1997, s. 123.

491 Hasr, 59/7.

492 Nitekim Hz. Omer de bu ayetten toplum olarak iiretilip maddi bir deger haline gelen miilklerin belli
kisilerin elinde doniip dolagsmamasi, sosyal adalet sistemi geregi refah ve imkanlarin herkese esit miktarda
ulagmasi gerektigini anladigi icin o donem savag ganimeti olan Irak arazisinin paylastirilmasi goriisiine
karst durmus ve sozii edilen ayeti delil olarak sunmustur. Topraklarin paylastirilmasi ile gelebilecek
sorunlara (tekelcilik, miilkiyet dengesizligi gibi) isaret ederek o donem muhalif duran sahabi toplulugunu
ikna etmistir. Daha ayrintili bilgi igin bkz. Kur’an Yolu Tiirkce Meal ve Tefsir, Diyanet Isleri Bagkanhgi
Yayinlari, Ankara: 2012, C.5, ss. 288-289.
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gormemistir.**® Yine yikic1 fiyat uygulamasia benzer bir girisim olarak goriilebilecek
haksiz rekabet meselesini ele alan ibn Teymiyye,

“Belli bir mal ¢esidini alip satmakta olan bir grup tiiccar piyasa fiyatindan daha
diistik olan ve kendi kararlastirdiklar: bir fiyatla satin alarak zuliim ederlerse ve
sattiklarini da piyasa fiyatindan daha yiiksek bir fiyata satar ve aralarinda ortaklik kurup
elde ettiklerini boliisiilerse bu isten men edilirler.”** diyerek, daha genis bir tiiccar
kesimini kapsayacak sekilde yasag1 genisletmislerdir.*%®

Bilindigi gibi yikic1 fiyat uygulamasi pazardaki bir tesebbiisiin rakiplerini
piyasadan siipiirmek adina belli bir donem boyunca iiriinlerini maliyetin altinda satmasi,
daha sonrasinda pazarda rakipsiz kalarak bu avantaji kullanmak {izere pazar istedigi
sekilde yonetecek sekilde fiyatlari ¢ok yiiksek miktarlara c¢ikarmasidir. Yikict
fiyatlandirma yapan firma, hasat donemi denilen pazarda tekel konumuna geldigi andan
itibaren Onceki indirimlerden dogan zararlarin1 kapatacak ve hatta normalde elde
edemeyecegi miktarda karlar elde edecektir. Burada tesebbiis iki yonden zarar
vermektedir; Birincisi onunla ayni pazari paylasan esnaflarin iflas etmelerine sebep
olacaktir. Yikici fiyatlandirma sonucunda zarar gorerek iflasini veren firmalarda calisan
personellerin de issiz kaldig diisiliniildiiglinde, bu uygulamanin ¢ars1 pazardaki kotii
etkileri daha iyi anlasilabilmektedir.*® Ikinci olarak piyasada tekel konumuna gelerek
pazan istedigi sekilde manipiile edebilecektir. Maliyet alti satis yaptigi donemdeki
zararlar1 tazmin edebilmek adina rakipsizlik ve hakim durumda olmanin da avantajin
kullanarak fiyatlar1 fahis derecede yiikseltebilecektir. Her iki sonug da Islam’mn genel
ilkelerine aykir1 durumlardir.

Her ne kadar maliyet alt1 (zararina) satis olarak bilinen vadia satig1 miibah goriilen
satig tiirleri arasinda sayilmis olsa da giivene dayali alim satim ortamlarinda kullanilmak
tizere gecerli kilinmis bir iktisadi aragtir. Sahabi tiiccarlarin vadia uygulamasina
bakildiginda o donemlerde aligverislerde diiriist hareket edildigi hileye gidecek yollara
bagvurulmadigi anlasilmaktadir. Ancak yikic1 fiyat uygulamasindaki maliyet alti
satiglarin niyetleri incelendiginde, daha biiyiik bir kar maksimizasyonu elde etmek igin

yapilan ufak bir fedakarlik oldugu gortlebilir. Burada dikkat edilmesi gereken nokta,

493 Kasani, a.g.e., VII, s. 19; ibn Kayyim, a.g.e., V1, s. 314; Dondiiren, a.g.e., s. 300; Turan, a.g.m., s. 94.
4% Tbn Teymiyye, el-Hisbe, ss. 21-22.

4% Dondiiren, a.g.e., s. 300.

4% Turan, a.g.m., s. 95.
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basarili bir yikici fiyatlandirma yapmis olan tesebbiisiin, hasat donemi dedigimiz
tekelcilige ulastigi anda artik Onii alinamaz bir gilice sahip olmasidir. Daha Once
belirttigimiz fiyatlarda manipiilasyonun yaninda, mallarin kalitesini diisiirmek gibi halka
zarar verebilecek her tiirlii girisimi rahatlikla yapabilecektir. Bununla birlikte rakiplerini
pazardan silerek piyasay: eline gegiren tesebbiis pazarda tekel konuma gelecek belki de
isi ihtikdra kadar gotiirecektir. Ciinkii piyasada ondan baska satici olmamasinin
rahatlifiyla talep artisini daha da yiikseltmek i¢in piyasaya mal arzini bir siire
kesebilecektir. Boyle bir durumda fiyatlar katlanarak yiikselecek ve fahis karlar elde
edilecektir. Hig siiphesiz tiim bu durumlar haksiz kazancin birer niivesidir.

Ulkeler arast ticari iliskilerde yikici fiyat uygulamasina damping denilmektedir.
Gerek i¢ piyasada gerekse ithal iiriinlerde tekel olusturmak amaciyla spekiilatif fiyat
indirimlerinin yapilmasi Islam’in savundugu piyasa diizenine aykir1 hallerdir. Buna gére
hem iilke i¢inde lretilen mallarda hem de dis pazardan getirilen iriinlerin arzinin
kesilmesi veya azaltilmasi yoluyla talep enflasyonu olusturmak ve bu yolla fahis karlar
elde etmek yasaktir.*®” Tiim bunlardan ¢ikarilacak sonug tesebbiisiin maliyet altinda satis
ilk basta tiiketicinin maslahatina paralel duran bir hareket gibi goriinse de uzun dénemde
halkin bundan zararl ¢ikacag: gercegi asikardir.

Ozgiir iradenin kisitlanmadig1 bir pazar diizenini ideallestiren Islam, kisileri
mallar iizerindeki tasarruflarinda smamak istemektedir.**® Biitiin alimler, fiyatlarin
olusumu meselesinde arz ve talebin belirleyiciligini Islam’in bu konudaki ¢ikis noktasi
oldugu hususunda hemfikirdirler.*®® Islam’m fiyat meselesine verdigi onem fiyat
dengesinin tliketiciye yonelik adalete ve kamu maslahatina etkisi agisindan tasidigi
onemden kaynaklanmaktadir.® Olusturulmak istenen diizlem olan rekabetin kendisinin

rekabeti 6ldiirmesi ise seriatin haram gordiigii batil yollardandir. Her tiirlii haksiz rekabet

497 Damping konusuyla alakali ihtilafli goriisler bulunmaktadir. Bunun sebebi hadislerde gegen calib

(tedarikgi), yani disaridan mal getiren bugiiniin ithalatgisi igin dvgii dolu sdzler sdylenmis olmasidir. Ayrica
klasik kitaplarda tes’ir meselesi incelendiginde de bazi alimlere gore pazar esnafina fiyat tayini
uygulanabilir iken calib bu uygulama diginda sayilmistir. Yine de buna ragmen son dénemin alimleri
damping uygulamasmi da yasak kapsaminda degerlendirmislerdir. Daha ayrintili bilgi igin bkz. Ilgen,
a.g.e., ss. 58-59. Ayni konuyla alakali Maliki alimlerin igerisinde de ihtilafli goriislere sahip olanlar vardir.
Kimi Maliki alime gore, fiyatlandirma hususunda calibler tamamen 6zgiir olmamalidir ve kendi aralarinda
olusan piyasa fiyat1 disina ¢ikmalarina miisaade edilmemelidir. Yine Malikilerden Baci, caliblerin pazar
ehline uymalar1 gerektigini diisiiniir. Daha detayl bilgi i¢in bkz. Arkawi, a.g.e., SS. 76-77; Baci, a.g.e., c.
V, ss. 18-19; Kallek, a.g.m., (2006), s. 266.

4% Tegabun, 64/15; Enam, 6/164.

49 Qazi, a.g.e., s. 104.

500 Ahmet Tabakoglu, “Osmanli Ekonomisinde Fiyat Denetimi”, s. 115.
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gibi yikici fiyat uygulamasi da haram niyetin baslangic hareketi olarak yasak kapsaminda
degerlendirilir. Bu ylizden fikih alimleri normal piyasa fiyatlarinin ¢ok tistiinde ve ¢ok
altinda olan fiyatlarm yasaklanmas1 gerektigini diisiiniirler.®* Sonug olarak seddi zerai
ilkesi geregince, zatinda haram olmayan fiiller halkin maslahatina ters diisen bir sonug
ortaya cikariyorsa, haram olan fiiller olarak degerlendirilerek devlet taratindan bu isten

men edilir.>%?

3.1. islam Hukukunda Yikic1 Fiyat Uygulamasinin Tespiti

Pazarda esnafin biiyiik 6lciide zarar gorecegi ve halk icinde ekonomik yaralara
sebep olacak spekiilatif fiyat oynamalarinin beseri hukukta oldugu gibi genel prensipler
ve toplumsal maslahat geregi Islam Hukukunda da yasak oldugu anlasilmaktadir. Zira
I[slam’in, hayatin her noktasinda eksen norm olarak belirledigi adalet ilkesi bunu
gerektirir. Yine ayni ilkenin getirdigi bir diger bakis agisi da yargisal hiikiim verilirken
haksizlik yapilmamasidir. Carsi-pazar denetimlerinde cok titiz davranilmali, bir tarafin
hakkin1 savunmak istenirken bagkalarinin haklari ¢ignenmemelidir. Nitekim Kur’an-1
Kerim’de konuyla ilgili,

“Allah size emanetleri mutlaka ehline vermenizi ve insanlar arasinda
hiikmettiginiz zaman adaletle hiikmetmenizi emreder..”*®, “Ey iman edenler! Kendinizin
veya anne babanmizin aleyhine de olsa adaletten asla ayrilmayan, Allah icin sahitlik eden
kimseler olun... Eger adaletten sapar veya iizerinize diiseni yapmaktan geri durursaniz

04 ayetlerde insanlar arasinda hiikiim

bilin ki Allah yaptiginiz her seyden haberdardir.
verilirken adaletten ayrilmamak gerektigi emredilmistir.

Firmalarin piyasada hayatiyetlerini siirdlirebilmeleri i¢in belli satis oranlarini
tutturmalar1 ve bunu devamli hale getirmeleri gerekir. Bu da ancak daha fazla miisterinin
cekilmesi ile olur. Miisteri hacminin artirimi ise serbest rekabet araglarindan olan ve sik
basvurulan, indirim ve promosyonlarla saglanir. Diger yandan esnaf i¢inde fazla malini

elinden ¢ikarma, yeni ticari iliskiler kurma, pazara yeni siirdigli mali miisterilerine

tanitma veya yeni bir model iiriin ortaya ¢ikarma amaciyla indirimli satis yapmak

501 Yeniceri, [sldm Iktisadinmin Esaslart, ss. 356-357.
502 flgen, a.g.e., s. 71.

503 Nisa, 4/58.

504 Nisa, 4/135.
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isteyenler da olabilmektedir.>% Bu nedenle her indirimli satis igin yikici fiyat uygulamasi
demek ve miieyyide uygulamak ise bir haksiz yolu kapatmak niyetiyle ¢ikilan yolda bagka
haksizliklarin ortaya ¢ikmasina sebep olur. Fikih ilminde maslahat eksenli igtihadin
onemli bir ilkesi olan def-i mefasid anlay151°® ile denetimlerin ara verilmeksizin

devammin yaninda, berat-1 zimmet asildir®®”’

prensibi geregince de gercek manada
toplumsal tehlikenin varligi saglam delillerle belirlenmeden hareket etmemek hataya
diismeyi engeller.

Her ¢esit piyasanin meydana getirilmesi ve islemesi devletin kontrolii altinda
gergeklestirilir. Devlet gerekli gordiigii durumda carsi ve pazarlarin kurulmasi®® ve
denetlenmesinde birinci dereceden sorumlu tiizel kisidir.>® Her ne kadar goriilmesi arzu
edilen tam rekabetci piyasalar olsa da gercek hayatta genellikle eksik rekabet piyasalari
var olagelmistir. Bu yiizden Serbest piyasa sisteminde anti rekabet¢i uygulamalarin
tespitinde devletin kendi organmi veya yetkilendirilen bir gorevlisinin rolii biiytiktiir.
Haksizliklarin tespitinde mesru devletin aktif rol oynamasi toplumda daha biiyiik
infiallerin dogmasinin 6niine gegecektir. Tekelci egilimlere miidahale seklini agiklayan
fukaha en basta miidahaleyi yapacak olanin kamu otoritesi olmasi gerektigini
sdylemislerdir. Kamu otoritesi muhtesip, kad1 veya vezir olabilir.%° Cars1 denetleyicisi
olarak Islam tarihinde dnemli bir gegmise sahip olan hisbe teskilati carsi pazarlarda
haksizliklar1 6nlemek i¢in olusturulmus bir kurumdur. Muhtesibler ¢arsida Ol¢ii tarti
denetimlerinin yaninda pazarda huzur ve giivenligin devamimi ve iktisadin ahlaki
cercevede yiiriimesini saglamakla gorevliydiler. Haksi1z rekabetin tespiti ve engellemesi
hususunda da birinci dereceden sorumlu yetkili amirler muhtesiplerdi.®'! indirimli satis

yapan esnafin denetlenmesi her 6niine gelen kisinin yapacagi bir vazife olmayacak kadar

505 Bilgic, a.g.e., . 154.

506 Mecelle-i Ahkam-1 Adliyye, md. 30.

507 Mecelle-i Ahkam-1 Adliyye, md. 8.

508 Tarihte Islam’in temsilcileri olarak anilan Selguklu ve Osmanli dénemlerinde Kayseri ve Konya gibi
Anadolu’nun birgok farkli sehrinde giliniimiiziin mikro sanayi sitesi olarak adlandirabilecegimiz pazar
kiimelerinin kuruldugu bilinmektedir. Endiistri pazar1 olarak hali ve kilim iiretiminin yapildig1 Kayseri’den
biiyiik sehirlere ihra¢ yapilmaktaydi. Ozellikle Selguklu Devletinin Kayseri sehri iizerinde pazar kurma
calismalarinin karsiliginda Anadolu ve Rum beldelerine hizmet veren énemli bir pazar sehri meydana
gelmistir. Ekrem Erdem, “Miisliiman Bireyin Iktisadi Davranis Hususiyetleri ve Islam Piyasa Gelenegi”,
Islam Iktisadi ve Piyasa, ss. 34-35.

509 Tabakoglu, “Osmanli Ekonomisinde Fiyat Denetimi”, s. 125.

510 Tabakoglu, “Osmanli Ekonomisinde Fiyat Denetimi”, s. 114.

511 Hakan Kalkavan, Medine Pazar1 Perspektifinde Muhtesib ve Agoranomos Karsilastirmasi, Ekonomi
Isletme ve Maliye Arastirmalar1 Dergisi, c. 1, S. 1, 2018, s. 60; Cengiz Kallek, “Hisbe”, (DIA), Istanbul:
1998, c. 18, ss. 133-143.
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hassas bir konudur. Muhtesib denilen hisbe teskilatt gorevlisinin yetkili atanan
denetleyici sifatiyla denetimi siirdiirmeleri varilan sonuglara duyulan giiveni arttiracaktir.
Piyasa fiyatinin ¢ok altinda satis yaparak fiyat dengeleriyle oynayan ve kardes esnaflari
zor duruma sokan tiiccarlarin bu durumlarmi mesru gorevli olarak muhtesibler
incelemeli, gerekli bilgileri onlar toplamalidir. Yapilan indirimlerin anti rekabet¢i form
cercevesinde oldugu anlasilip yargisal siirece girildiginde yargiin gerekli bilgileri elde
etmesini saglayacak olanlar da yine muhtesibler olacaktir.

Cars1 denetleyicilerinin esnaflar arasinda rakibine zarar vermeye niyetli bir
hareket tespit etmesinde en 6nemli hususlardan biri indirim yapilmis olan malin o donem
icin insanlarm temel ihtiyaglarindan biri olmas1 gerekliligidir. Indirimli fiyatlara
miidahale arizi/gegici bir durumdur. Asil olan insanlarin miilkiyetlerindeki mallarim
ozgiir iradeleriyle satmalaridir.’’® Bu sebeple rakip esnaf veya halka zarar verecegi
diisiiniilmeyen, temel ihtiya¢ maddeleri i¢inde goriilmeyen mallarda yapilan indirimlere
miidahale etmemek Islam’in temel prensiplerinin bir emridir. insanlarin temel ihtiyag
siifina girmedigi Ve rekabetin hararetli bir sekilde seyretmedigi iiriinlerde yapilan diisiik
fiyatlandirmalar i¢in yikic1 fiyat uygulamasi demek bu noktada dogru bir tespit
olmamaktadir.

[slam’1n yargilama siirecinde insanlara haklar1 adil bir sekilde teslim edilsin diye
dogru bilgiye ulasmak ¢ok 6nemli bir husustur.’® Yikici fiyatlandirma yapildig
iddiastyla mahkemeye intikal edilen bir hususun derinlemesine incelenmesi gerekir.
Fiyatlar diisiik birimde tutan firmanin arastirilmasi, icinde bulundugu piyasa kosullarinin
dikkate alinmasi dogru bir sonuca ulagsmada gerekli bilgiler olacaktir. Piyasa ehlinden
uzman kisilerden damismanlik desteklerinin alinmasi, yapilan indirimin piyasay1 ne
derece etkiledigini ortaya koyacaktir. Ebu’l-Velid Baci fiyatlandirma meselesinde pazar
ehlinin ileri gelenlerinden bilgi almanin gerekliliginden bahseder;

“Devlet yetkilisinin pazara gidip buranin ileri gelenleri ile piyasa fiyati konusunu
konusmak icin bir araya gelmesi ve onlarla konusurken sahitler bulundurmasi gerekir.
Piyasa bilgini olan kisilere mallar: nasil aldiklarnt nasil sattiklarini ne gibi maliyetlerin

oldugunu sormasi lazim.”®*

512 Arkawi, a.g.e.,s.79. .
513 Hucurat 49/6; Ali Imran, 3/18; Isra, 17/81; Ahzab, 33/58.
514 Baci, a.ge.,c. V., s. 19.
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Buradan anlasilacagi tizere piyasa ile ilgili karar verilirken bilirkisilerden destek
almak bir¢ok yarar saglamaktadir.

Islam Hukukunda niyet olgusu kaza konularinda varilan sonucu énemli derecede
etkilemektedir.®® Hz. Peygamber’den rivayet olunan, “Ameller ancak niyetlere
goredir®'® hadisinden yola ¢ikinca, gerek muamelat konularinda gerek ukubad
meselelerinde bir durumun tespitinde niyetin belirleyici bir unsur oldugu anlasilmaktadir.
Hz. Peygamberin ¢ars1 denetimlerinden birinde indirimli satis yapan adamin bunu yapma
niyetini sorarken insanlara faydali olmak ve Allah’in rizasim1 almak i¢in yaptigin
anladifinda tiiccar icin dua etmesi de maksadin ehemmiyetini ortaya koymaktadir.>!’
Indirimi yapan firma yetkilileriyle dogrudan gériismek, yapilan fiyat indirimlerinde nihai
hedefin ne oldugunu agik¢a 6grenmek bu yonde gerek firma personeli ile goriigmek gerek
resmi evrak incelemesi yapmak dogruya ulasmay1 kolaylastiracaktir. Mezhep alimlerinin
bazilarina gore fiyat indirimi yapan esnafin niyetinin 6nemli olmadig1 diisiiniilse de yikict
fiyatlandirma ihlalinin tespitinde énemli bir olgu oldugu ortadadir. Ayrica yikici fiyat
uygulamasi yapan tliccara verilecek cezanin siddetini de yine etkileyecek bir durum
olmasi agisindan, niyetin dikkate alinmadan yapilan yargisal arastirma akilda soru

isaretleri birakacaktir.

3.2. Islam Hukukunun Yikic1 Fiyat Uygulamasina Aldigi Onlemler

Insanlar arasindaki ticari iliskilerin belli normlar igerisinde yiiriimesi, haksizlik ve
ihlallerin engellenmesinde zaruri ihtiyag kapsamina girer. Rekabetin rekabeti
oldiirmemesi igin denetim politikalari Islam’imn ilk zamanlarindan beri uygulanagelen bir
iktisat mekanizmasidir. Serbest piyasa ekonomisini pazara yerlestirmek isteyen Islam
hukukunda piyasay1 daraltan tekellesmeler ve fiyat manipiilasyonlarinin engellenmesi

%18 fkinci boliimde detayl olarak inceledigimiz iizere

icin birtakim Onlemler alinmustir.
ihtikar, neces, talakir-rukban, gabn-1 fahis gibi eksik rekabetin meydana geldigi

piyasalara miidahale Islam’in kardesine zarar vermeme ilkesi®®® geregi piyasaya devlet

515 Nisa, 4/93; Ahzab, 33/5.

516 Byhari, “Iman”, 1.

517 Bkz. 400. Nolu dipnot.

518 | iv, a.g.m., s. 383.

519 Tevbe, 9/71; Ali, Imran, 3/103; Maide, 5/32; Buhari, “iman”, 7.
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miidahalesini mesrulastiran durumlardir. Toplumun ihtiya¢ duydugu zaruri iirlinleri
ucuza kapatip saklayarak daha sonra pahaliya satmanin, pazara mal getirenin daha
yoldayken karsilanmasi ya da sehirli birinin kdyden gelen adina pazarda satis yapmasinin
yasaklanmasi, teslim edilmeyen malin satisinin yasaklanmasi pazarda mal {izerinden
yapilan haksizliklara karsi alinan onlemlerdir. Fiyatlar {izerinden yapilan spekiilatif
hareketler olarak alicis1 olunmayan bir malin fiyatini arttirmak tizere teklif verilmesinin
yasaklanmas1 veya anlasilmis bir ticarete miidahil olunmasinin yasaklanmasi da piyasa
fiyatlarinin istikrarli olarak devamu igin alinan tedbirlerdendir.>?° Hz. Peygamberin, “Kim
Miisliimanlara karsi fiyat arttirmak i¢in onlarin fiyatlarindan bir seye miidahale ederse
kiyamet giinii Allah’'in onu atesten bir kemik iizerine oturtmast hak olur.”®** hadisinde
fiyat manipiilasyonlar1 konusunda uyardig1 goriilmektedir. Yikici fiyat uygulamasi da
piyasada tekellesmenin yolunu acan bir manipiilatif hareket olarak Islam’1n énlem almasi
gereken bir haksiz rekabet faaliyetidir.

Islam tarihinin muhtelif dénemlerinde piyasa diizenini bozmaya y&nelik her tiirlii
girisimlere karsi farkli énlemler alindign gériilmektedir.®?? Hiilefa-i Rasidin doneminde
piyasa fiyatlarinin istikrarinin korunmasi amaciyla fiyat hareketleri takip edilirdi. Hz.
Omer tam rekabet piyasasin1 korumak igin asir1 fiyat diisiirme, karaborsacilik faaliyetleri
yapma, fahis kar elde etme gibi haksizliklar1 6nlemek adina pazarlari denetime cikar,
esnaftan bazilarin1 uyarirdi. Hatib b. Beltea’anin piyasadan diisiik fiyattan satis yapmasi

'97

tizerine “Ya fiyatlarin yiikseltirsin ya da pazarimizdan gidersin!” soziiyle Taif’ten gelen
kafilenin adil bir sekilde rekabet etmesi i¢in uyarmustir.°”®> Bu uyarinin delalet yonii
incelendiginde toplum maslahatina hiiccet olarak ele alindig1 goriilecektir.>** Kendisine
pazar esnafindan bir sikayet geldiginde incelemede bulunur ve ilgili kisilere ihtarlar
yaparak fiyat diizenini korurdu. Ayrica Hz. Omer, suni fiyat artislarin1 engellemek adina

Suriye, Misir®® ve Filistin bolgelerinden Medine’ye mal ithal edilmesini saglamus, i¢

520 Byhari, “Biiyu”, 54; Miislim, “Biiyu”, 29,31; Ebu Davud, “Biiyu”, 65.

521 Ahmed b. Hanbel, 5/27.

52 Turan, a.g.m., s. 96.

523 Malik, “Biiyu”, 57.

524 Arkawi, a.g.e.,s. 17.

525 Hicretin 18. yilinda yasanan kitlik sebebiyle Medine’de pazarlarinda enflasyon olusmustu. Fiyatlart
dengelemek adina Misir ve Suriye valilerine haber gondererek Medine’ye gida yollamalarini séylemisti.
Misir’dan Medine’ye mal gonderiminin sorunsuz tamamlanabilmesi igin, Nil-Kizildeniz kanalinin
yaptlmigti. Bu tarihi gergeklik bize, fiyat istikrarmin saglanmasi yolunda alt yapi c¢aligmalarinin
gerekliligini goz oniine sermektedir. Cengiz Kallek, Asr-1 Saadette Yonetim-Piyasa Iliskisi, 1z Yaymcilik,
Istanbul:1997, ss. 144-145.
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piyasaya mal arzin yiikselterek fiyat dengesini korumustu.>?® Fiyat istikrarin1 korumak
adina yerli tliccarlarin siirekli ticari yolculuklar yapmalar1 i¢in tesviklerde bulunur,
onlarin mal ithal etme adina ¢iktiklar1 yolculuklari hac ve umre yolculuguna esdeger
tutard1.°?” Hz. Osman’in cuma giinleri tiiccar olan esnaflarla birlikte sohbet edip piyasa
fiyatlar1 hakkinda malumat toplandig1 ve buna gore devletin 6nlemler almasini sagladigi
bilinmektedir. Hz. Ali kendi déneminde piyasa fiyatinin altinda satis yapanlari uyardigi
bilinmekle birlikte®?® narh tayin ettigi baz iiriinler i¢in kurala riayet etmeyen esnaflarin
mallarini yaktirdig: rivayetler arasinda gecer.®?® Kendi déneminde valilerinden biri olan
Ester’e tiiccarlarindan s6z ederek birtakim tavsiyeler vermis ve soyle demisti:

“Bununla beraber bil ki, Tiiccarlarin icinde eli son derece siki, cirkin denecek
kadar cimri vardir. Menfaatleri tekelinde bulunduran, satislar iizerinde hegemonya
kuran vardir. Ki bu da umum (toplum) i¢in zarar kapisidir. Yoneticiler i¢in kusurdur. Su
halde karaborsaciligi yasakla. Zira Resulullah (s.a.s.) karaborsaciligi yasaklamigstir.
Satislar, adilane ol¢iiler icerisinde ve musamahakdrane bir sekilde yapilsin. Fiyatlar ne
saticimin ne de miigterinin aleyhinde olmasmn. .

Emeviler doneminde halifeler pazardaki denetim islerini bazen kendileri takip
ederlerdi bazen de muhtesipleri gérevlendirirlerdi. Velid b. Abdiilmelik ¢arsi-pazarda tek
basina yiiriir ve fiyatlar1 kontrol ederdi. Omer b. Abdiilaziz pazarda gordiigii haksizliklara
kars1 tedbirler alird1.>*! Hulefa-i Rasidin’den sayilan Omer b. Abdiilaziz, bir grup tiiccarin
kendi aralarinda yaptiklari anlagsma ile fiyatlar1 piyasanin altinda tutarak rakip esnafa
zarar verdigini duydugunda fiyat indirimini yapan gruba uyarida bulunarak fiyatlarini
normal seviyeye ¢ekmelerini emretmisti.>®2
Piyasada fiyat istikrarinin saglanmasi adina disaridan mal ithal ederek arz1 arttirip

enflasyonu onleme aligkanligi Osmanli doneminde de goriilen bir iktisadi tedbirdi.

Provizyonizm (iase) denilen bu uygulama iilkenin ig¢indeki mal arzinin her daim bol

526 Hz. Omer’in fiyatlar1 arz ve talebe gore sekillendirmek adina disaridan mal arzini saglama ydntemi igin
soyledigi s6z bu aliskanhigimi ortaya koymaktadir. “Pazarimizda karaborsaciliga yer yoktur. Yaz kis
disardan mal getirenler Omer’in misafirleridirler. Allah i istedigi sekilde mallarini pazarda satsinlar.”
Malik, “Biiyu”, 24; Kallek, “Ihtikar”, md., (DIA), s. 563.

527 Erdem, a.g.e., s. 31.

528 Maverdi, el-Havi I-kebir, c. V, s. 410.

529 Maverdi, el-Havi’I-kebir, c. V, s. 408; Kallek, “Ihtikar” md., (DIA), s. 564.

530 Essadr, a.g.e., s. 700.

531 Fatma Giines, Konvansiyonel ve Islam Ekonomisinde Devletin Rolii, (Yiiksek Lisans Tezi), Istanbul
Sabahattin Zaim Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Islam Ekonomisi ve Finans Anabilim Dali
Uluslararasi Finans ve Katilim Bankaciligi Bilim Dali, [stanbul: 2018, s. 71.

532 Baci, a.g.e., s. c. V. ss. 17-18.
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sekilde tutulmasi ilkesine dayaniyordu. Boylece hem halk mal sikintis1 ¢gekmiyor hem
kaliteli iirlinleri ucuza temin edebiliyordu. Rekabetin rekabeti 6ldiirmesinin engellenmesi
i¢in alinan bu tedbirde en 6nemli husus halkin refahini arttirmakti. Hem tiiccarin hem
halkin refahin1 yiiksek tutma yolunda ekonomiyi ara¢ olarak géren Osmanh zihniyeti,
piyasa suiistimallerinin 6niine ge¢ebilmek i¢in kar haddi dahil pazar ekonomisine bir¢cok
farkl1 miidahalelerde bulunurdu. Zira gelir ve refahin adilane sekilde bdliinebilmesi
Osmanli’da temel degerler igerisinde yer alird1.>®® Osmanli déneminde piyasa fiyatina
uymayanlara kars1 yaptirimlar incelendiginde narh tayin edilen bazi iiriinlerde, tahdit
edilen fiyata aykir1 hareket ederek satis yapan kisilerin siirgiine gonderildikleri Osmanli
arsivlerinde goriilmektedir.%%

Ebu Hanife, devletin piyasalara miidahalesine mesafeli yaklasmay1 tercih etmis
olsa da toplumsal maslahatin tehlikeye diistiigli durumlarda tiiccarlar {izerinde miieyyide
uygulamay1 caiz gérmiistiir. Ancak miieyyide ¢ergevesini de genis tutmayan Ebu Hanife,
devletin piyasalara yonelik belli bir fiyat belirleyebilecegini sdylemisse de o fiyattan zorla
satly yaptiramayacagini bunun yerine fiyat spekiilasyonlar1 yayan simsarlar1 veya
karaborsacilik yapanlar1 ta’zir cezasi ile hapse atabilecegini sdylemistir. Imam
Muhammed’e gore ise piyasa diizenini saglamak adina muhtekirin mallar1 zorla
sattirilabilir.>3® Maliki alimler devletin piyasa iizerinde daha miidahaleci olmasi gerektigi
kanaatindedir. Devletin pazarda belli bir fiyat belirleyebilecegini, belirlenen bu fiyatin
altinda veya tistiinde satis yapildig: taktirde ta’zir cezasi kapsaminda kurala uymayan
tiiccarlart uyarabilecegini, pazar ruhsatlarim1 iptal edebilecegini, para cezasi
verebilecegini, hapse atabilecegini ve pazardan ¢ikarabilecegini sdylemislerdir.>3® Bunlar

ta’zir cezalarinm tiirlerinden sayilir.5%

Maliki fakihlere gore devlet ve onun vekilinin
gdrevi pazar icinde umumun maslahatin1 korumak ve zarari uzaklastirmaktir.>® Ayrica
piyasaya miidahale edilebilecek (tes’ir veya narh uygulamasini) tirlinleri misli mallar

denilen, dl¢ii ve tart1 yoluyla satis1 yapilan mallar olarak kisitlamislardir.53® Bunun sebebi,

533 Geng, a.g.c., s. 204; Tabakoglu, “Osmanli Ekonomisinde Fiyat Denetimi”, s. 121.

53 Mehmet Demirtas, Osmanli Esnafinda Su¢ ve Ceza, Birlesik Yaymevi, Ankara: 2010, s. 350.

5% Mevsili, a.g.e., c. 4, s. 161.

5% Baci, a.g.e., c. V, s. 17.

537 Ta’zir’in bir stmir1 yoktur. Belli bir taban veya tavan sinir1 olan cezalar had olarak isimlendirilir. Devlet
otoritesinin zamanin sartlarina ve islenen sugun durumuna gore diledigi sekilde yaptirimda
bulunabilmektedir. ibn Kudame, el-Mugni, s. 526; Tuncay Basoglu, “Ta’zir” md. (DiA), istanbul: 2011, c.
40, ss. 198-202.

5% Baci, a.g.e.,c. V,s. 17.

5% Liv, a.g.m., s. 387.
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kiyemi mallarin deger Ol¢iisiiniin standart mallara gére yapilamamasindan kaynaklanir.
Fiyat tespit edilen mallarda kalite farkinin dikkat alinmas1 bir diger esastir.>*

Modern ¢agda devletlerin eksik rekabet piyasalarinda fiyatlar1 belirlemek gibi
dogrudan miidahale etme yerine yerli iiretimi tesvik ederek, piyasaya bazen alici rolilyle
bazen satici roliiyle girerek fiyat istikrarini korumak istenilmistir. Piyasalar istismar eden
belli gruplarin Oniine gegebilmek i¢in antitrost, antidamping gibi yasalar
diizenlenmistir.>*! Boylece rekabet kanunu cergevesinde tam rekabet piyasalarinin
devami saglanmaya calisilmistir. Yikici fiyat uygulamasi, derin inceleme yapilmaksizin
bakildiginda toplum yararina gibi goriinen bir hareket olsa da rekabeti bitiren, piyasada
tekellesmenin Oniinii agan bir baslangi¢ noktasidir. Yikici fiyatlandirma her ne kadar bu
is1 yapan tesebbiis acgisindan piyasa payinit genisletmesine ve miisteri potansiyelini
arttirmasina vesile olsa da diger saticilar i¢in biiylik yaralara sebebiyet vermektedir.
Bununla beraber piyasada tekellesen firma pazardaki rekabetsizlikten faydalanarak

tiikketicileri istismar edebilecektir.>*? “Zarar-1 amm-1 def igin zarar-1 has ihtiyar olunur™>*

%44 gibi Islam’in genel prensipleri dikkate alindigina otoritenin

ve “Zarar kdadim olmaz
bu haksiz Uygulamalara miieyyide uygulamasi gerekir. Islam tarihi birikimleri géz oniine
alindiginda, fiyat belirleme (tes’ir) veya taban fiyat sinir1 koyma gibi miidahaleler yikici
fiyat uygulamasinin 6niine gecilmesini saglayabilir. Giinlimiiz bat1 hukukunda yikici fiyat
uyguladig tespit edilen firmaya uygulanan giincel cezai yaptirimlar hiirriyeti kisitlayici
olabildigi gibi idari para cezasi da olabilmektedir.>*® Yukarida belirttigimiz iizere islam
hukukunda piyasa diizenine aykir1 hareket edilmesine mukabil devlet otoritesi ta’zir
kapsaminda dénemin sartlarma uygun ceza-i miieyyide uygulayabilmektedir.>*® Buna
gore Islam hukukunda yargi makami piyasadaki esnaflarin diisiik fiyat politikalartyla

1547

karst karsiya kalip zarar gordiiklerini tespit ederse “Zarar izale olunur anlayisi ile

540 Baci, a.g.e.,c. V., s. 17.

541 Kallek, “Narh” md., (DIA).

%42 Turan, a.g.m., s. 96.

543 Mecelle-i Ahkam-1 Adliyye, 26. Md.

%44 Mecelle-i Ahkam-1 Adliyye, 7. Md.

%45 Amerika Birlesik Devletlerinde yikici fiyat uygulamasi davalari adli yargida incelenir ve para cezasinin
yaninda hiirriyeti kisitlayici cezalar da verilmektedir. Avrupa devletlerinde ise idari yargiya intikal eden bu
davalarda sugun sabit olmasiyla birlikte genellikle para cezalar1 verilir. Konuyla ilgili daha ayrintili bilgi
icin bkz. Ekdi, “Giimriik Birligi Cergevesinde Damping ve Yikici Fiyat Uygulamalari”, s. 20.

546 Bilmen, Hukuk-: Islamiyye ve Istildhati Fikhiyye Kamusu, c. 111, s. 24; Basoglu, “Ta’zir” md., (DIA);
Mehmet Boynukalin, “Su¢”, md. (DIA), Istanbul: 2009, c. 37, s. 453; Abdiilkadir Udeh, Mukayeseli Islam
Hukuku ve Begeri Hukuk, ¢cev. Ali Safak, Rehber Yayincilik, Ankara: 1990, c. 2, ss. 150-151.

547 Mecelle, 20. Md.
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yikic1 fiyatlandirma yapan tesebbiisten tiim zararlari tazmin edebilir.>® Klasik
fikihgilardan gelen tespitlerden hareketle haksizlik yapan tesebbiisiin pazar lisans1 iptal

edilebilir**® veya gerekli goriildiigii taktirde hapis cezasina carptirilabilir.

548 Bir tiiccarim piyasa fiyatin altinda satig yapmak suretiyle kardes esnaflara zarar veremeyecegini iddia
eden fikihgilar, yikict fiyatlandirma yapan kisiden zararin tazmin edilmesi ile ilgili bir bilgi
aktarmamislardir. Ancak zulmiin ortadan kaldirilmasina yonelik ta’zir cezasi kapsaminda bu sekilde bir
miieyyide uygulanabilir. Baci, a.g.e., ¢. V, s. 17; Turan, a.g.m., s. 96.

549 Baci, a.g.e., €. V, s. 17.
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SONUC

Gerek ana akim iktisat diisiincesinin gerek de Islam iktisat anlayisinin arzuladig
piyasa diizeni, tam rekabetin tesis edildigi boylece toplumun daha kaliteli mallar1 daha
ucuza bulabildigi sistem olmustur. Piyasa aktorlerinin hareket alanlar1 genis tutularak
hizmet ve iiriin sektoriiniin ilerlemesi arzulanmistir. Pazar ekonomisindeki bu liberalist
bakis agis1 beraberinde birtakim sorunlar getirmektedir. Rekabetin sonucu olarak bir veya
birkag tesebbiisiin pazarda hakim duruma gelmesi kaginilmaz bir gercekliktir. iktisat
hukuku perspektifinde bir tesebbiisiin hakim durumda olmas1 sorun teskil etmez ancak
bulunan konumun avantajlarindan faydalanarak daha zayif rakipleri {izerinde stratejik
baskilar uygulamasi haksiz rekabet ¢esitlerinden hakim durumun kétiiye kullanilmasi
olarak nitelendirilir. Mal vermeyi reddetme, ayrimcilik yapma, aldatici reklam
faaliyetleri, fiyat sikistirmasi ve yikici fiyat uygulamasi hakim durumun ihlallerindendir.
Yikici fiyat uygulamasi bu kapsamda yaygin olarak kullanilan bir yontem olmaktadir.

Pazar hacminin gii¢lii miktarini elinde bulunduran firmanin bulundugu konum
sebebiyle diger tesebbiislere nazaran iktisadi adimlarim1 atarken daha dikkatli olmasi
gerekir. Indirim ve promosyon gibi satis stratejileri tam rekabet sisteminin vazgecilmez
araclarindan olmasma karsin bazen faydadan cok zarara sebebiyet verebilmektedir.
Hakim durumda olan tesebbiis, belirli bir siire boyunca yaptig1 maliyet alt1 satislar her ne
kadar miisteri hacmini genisletme seklinde kendine fayda saglasa da ayni piyasadaki
rakip saticilarin satis oranlarini diisiirerek onlara zarar vermekte ve hatta iflas etmelerine
kadar gotiirebilmektedir. Piyasa altinda yapilan satislarin organize bir kotiiliik niyeti
temeliyle yapilmasi bir yana, hakim tesebbiisiin bu islemleri dogal iktisat araci olarak
kullanmas1 dahi -piyasadaki diger rakiplerin hayatlarini siirdiirebilmeleri igin-
engellenmelidir.

Yikict fiyat uygulamasi, hakim durumdaki tesebbiisiin elindeki giicii kullanmak
suretiyle kisa bir donem i¢in iiriinlerini maliyet altindan satarak rakip firmalar1 piyasadan
atmak ve potansiyel rakiplerine géz dagi vermek adina yaptig1 fiyat kirmalaridir. Diisiik
sat1§ yaptig1 donem sonunda piyasada tekellesen tesebbiis bu durumu kullanarak piyasay1
kontrol edebilecek ve fiyatlari istedigi miktarda yukariya ¢ekebilecektir. Piyasa diizeninin

devami ve rekabetin korunmasi adina bu tarz egilimlerin yasaklanmasi gerekmektedir.
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Bu noktada devletin gorevi sadece fahis fiyatlara kars1 6nlem almak degil ayni sekilde
piyasa dengesini bozacak fiyat indirimlerine de dikkat etmesi ve belli bir diizenleme
getirmesi gerekir.

Piyasa diizeninde fiyat kirma yoluyla rekabetin Sldiiriilmesine karsin devletin
cezai mieyyide uygulamasi kaginilmazdir. Gerekli incelemeler sonucunda yikici
fiyatlandirmanin tespiti yapilinca haksiz uygulamay1 yapan firmaya para cezasi en yaygin
miieyyidelerden olacaktir. Bununla birlikte Amerika’da bu tiir uygulamalara hapis cezasi
verildigi goriilmiistiir. Ayrica fiyat kirma sebebiyle zarara ugramis firmalarin da
zararlarinin tazmin edilmesi adaletin yerini bulmasi adina 6nemli bir karar olacaktir.

Her neviden haksiz iktisap tiirlerini ayet temelinde yasaklamis olan Islam Hukuku,
piyasa diizeninin korunmasi gerektigini vurgular. Islam iktisadiin birikimleri
incelendiginde piyasalardaki haksizliklarin ele alindig1 meseleler narh, ihtikar, neces,
telaki’r-rukban gibi konular iizerinde olusmustur. Biiyiik iktisadi yaralara yol agan yikici
fiyat uygulamasinin baslangi¢c kismi olan tiiccarin fiyatlar1 diisiirmesi ise 6teden beri
Islam alimlerinin hiisn kabilinden saydiklar1 hareketlerdir. Ciinkii indirimin oldugu yerde
topluma maslahat vardir.

Buna karsin servetin mahdut ellerde toplanmasina sebep olacak, piyasada
tekellesmenin fitilini atesleyecek ve sonucunda halka zuliim yolunu agacak bir hareket
olmasi bakimindan fiyat indirimleri yasaklanabilir. Narh veya tes’ir olarak Islam
kaynaklarinda islenen tarihi olgu her ne kadar fahis fiyatlara karsin alinan bir tedbir olarak
ortaya konulmussa da baskalarina zarar verecek fiyat indirimlerine karsi da uygulanabilir.
Nitekim Maliki alim Bacil, Muvatta’ya yazdig1 serhte fiyat artirimlart gibi fiyat
diisiirmelerinin de baska esnaflara zarar vermesinden Otiirli tes’ir’e tabi tutulmasi
gerektigini belirtmistir.

Islam Hukuku’nun maslahat iizerine kurulu genel kaidelerine basvuruldugunda,
zarar-1 amm-1 def icin zarar-1 hds ihtiyar olunur anlayisiyla, her ne kadar fiyatlarimi
indiren i¢in bunun bir fayda temin ettigi bir gergek vakia olsa da bagka tiiccarlara biiyiik
zararlar vermesi sebebiyle bu uygulamasindan men edilir. Yine bu minvalde agtig
iktisadi zararlar1 gidermesi i¢in ceza-i miieyyide uygulamak zarar izdle edilir kapsaminca

degerlendirilebilir.
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