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MAL PIYASASININ TEKELLESMESiI VE MARKAJ
ENFLASYONU

M. ilker PARASIZ*

Tiirk ekonomisinde enflasyonist baskilarla ilgili geleneksel tezler talep ve mali-
yet enflasyonlar: iizerinde yogunlagmaktadir. Genellikle de para arziyla fiyatlar
arasindaki iligkiler 6n plana alinmakta ve enflasyonun temel nedeninin emisyon hac-
mindeki genisleme oldugu vurgulanmaktadir. 24 Ocak kararlarinmn iizerinden yak-
lasik 4 yil gecmistir. 24 Ocak kararlanyla ozellikle fiyatlarin biiyiik 6lciide sigra-
tilmasi sonucu (1980 yilinda fiyatlar % 107 oraninda yiikselmigtir) ekonomide ge-
rek paranin satin alma- glicii gerekse biiyiik bir kisim bireylerin satin alma giicler
onemli odlgiide gerilemistir. Dolayisiyla son 4 yildan beri Tiirk ekonomisinde talep
enflasyonunu tegvik edici bir ortam yoktur. Tersine ekonominin talep yoniinde enf-
lasyonist baskilar: azalticl bir ortam vardir. Buna karsin 1983 yilinda enflasyonun
yeniden tirmanisa gectigi izlenimi edinilmektedir. Bu durumu bir kisim uzmanlar
maliyetlerdeki artigsa baglamaktadir. Siiphesiz Tlrk ekonomisinde maliyetlerde bir
artisin oldugu inkar edilemez. Ne varki enflasyonist baskilar1 yalmzca maliyetlerde-
ki artiglara baglamak yetersizdir. Kanimizea Tuirk ekonomisinde 1984 yilina girer-
ken yasanilan fiyat artiglarinm nedenini ''fiyat markaj''lannda da aramak konuya
derinlik kazandiracaktir. Bu ayni1 zamanda bize bugiinkii Tiirk endiistrisinin piyasa
yapismi analiz etmek ve enflasyonla miicadelede alinacak yeni dnlemler konusun-
da yeni oneriler yapmak olanagi verecektir.

Asgagidaki satirlarda Tirk ekonomisinde ozellikle mal piyasasinda varlig: his-
sedilmeye baslanilan tekellesme siirecine bagh fiyat artislanna iliskin sonuclar tar-
tisilacaktir’ .

Bunun i¢in ozellikle fiyat markajlar ve bunlarnn yarattig1 enflasyonist baski-
lara agmlik verilecektir. Analizimizde dnce tekellesmenin sonuglanm ve markaj fi-
yatlann ekonomik kuramdaki yerini daha sonra da bunlarin makro planda enflas-
yonla olan iligkileri iizerinde durulacaktir.

* Prof.Dr.; Uludag Universitesi [ktisadi Idari Bilimler Fakiiltesi, ¢
1 Burada tekellesme deyimi oligopolcii yapiy: da iceren kavram olarak diisiiniil-
mektedir.
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I- BIR EKONOMIDE MAL PiYASASINDA TEKELLESMENIN
KURUMSAL SONUCLARI (Geleneksel Analiz)

Sekil (1)'i ele alahm, D egrisi malin toplam piyasa talep egrisini ve S egrisi de
malin toplam arz egrisini gostermektedir. Tam rekabet kosullan altinda, S firmala-
nn maliyet egrilerinin yatay toplamudir. Dolayisiyla S = MC yazilabilir. Eger kosul-
lar tam rekabet icinde geligiyorsa, iiretilen mal miktan ve bunun fiyat1 sirasiyla
Yg ve P° olacaktir. Boyle durumlarda marjinal gelir, iiriniin fiyatina esittir. Bu
nedenle, Y%l iiretildigi ve bu ¢ikti P{ 'e satildigi zaman marjinal maliyetler marji-
nal gelire esittir.

Tati arc¥ay

Sekil: 1

$imdi mal iireticisinin tiim firmalan kontrol etmek istedigini ve mal piyasasi-
n1 tekellestirilmesini farzedelim. Bu davranigin iiretim fonksiyonunu ve dolayisiyla
firmanmn maliyet yapisim etkilemiyecegini farzedecegiz. Kisimiz yalnizca mevcut
endiistriyel aletleri kabul etmekte ve kendi tekelei pozisyonunundan yararlanmay1
planlamaktadir. Bu sirada maliyetler degismedifinden maliyet egrisi de aym kal-
maktadir. Bununla birlikte bir tekelci yalnizca maliyetini diigiirerek daha fazla sa-
tabilecektir. Bir tekelci i¢in marjinal gelir daima fiyattan daha kiiciiktiir.

Heryerde marjinal gelir egrisi talep egrisinin altindadir (Sekil 1'de MR, egri-
si). Kérin1 maksimize etmek icin bir tekelci baska herhangibiri gibi, marjinal geliri
marjinal maliyetine esit oldugu noktada mal iiretimi yapacaktir. Tekelcinin marji-
nal gelir egrisioMRm oldugundan, tekelei Yg, ¢ikt iiretecektir. Bu oran i¢in talep
edglen. fiyat -Pz dir. O halde, mal piyasasinin monopellesmesi iiretimi Y% den
YS; ye geriletecek ve fiyati P den P% ye yiikseltecektir. l

Mal piyasasinin tekellesmesi emek piyasasim1 da etkileyecektir. Sekil (2)'yi
ele alalim.. Tam rekabet kosullannda kérim1 maksimize eden bir firma bunlann ek
emek hizmetinin W maliyeti bu ek bir birim emek hizmetinin toplam gelire katkisi
esit alincaya kadar emek istihdam edecektir. Bir bagka deyimle
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(W = MPPy .P) oldugunda firmanm kén maksimum olacaktir. (MPP[,: Emegin
marjinal fizik lixiniinii P : Veri fiyat seviyesini; W : nominal iicreti gostermektedit}).
Ote yandan W/P = MPPy 'dir. Bu durum emegin marjinal iixiinii reel iicrete egit olun-
caya kadar emek hizmetinin talep edilecegini gostermektedir. (W/P); reel iicretinde
N, istihdam edilecektir. Daha diisiik reel iicrette (W/P),, N, istihdam edilecektir.
Ayni mantif1 kullanarak tam rekabette emek talep efrisinin emegin marjinal tixiin
egrisiyle aym oldufunu goriniz. Sekil (2)'deki quc tam rekabet altinda reel iicra-
tin bir fonksiyonu olarak emek talep egrjsidir.

Tekelei kosullarda durum bir par¢a farkhidir. Bir tekel, tipki tam rekabetci
firma gibi, ek bir birim emek hizmetinin maliyeti ek bir birim emegin toplami gelire
katkisina esit oluncaya kadar emek talep edecektir. Tekelci kosullar altinda piyasa-
da ek iifin (MPPy,) aym: fiyattan satilamaz. Fiyat diisiirilmelidir. Boylece W1=
MPP;,. MR oldugu zaman bir monopoleu kidrim maksimize eder (MR =P. (1 + ¥
oldugundan). 1 :

W/P = MPPy. (1 +—) dir. Tekel, tamrekabetci firma gibi, emegin reel satin
alma giicii lirettigi reel liretime esit oluncaya kadar emek istihdam eder. Ancak tekel-
ci rekabetci bir firmanm verebilecedi herhangi bir reel iicretten 6nce emek istihda-
min1 durdurur. Sekil (2)'de (W/P); reel iicretinde, tekelei sadece N; igci istihdam
eder. Halbuki rekabetci bir firma N, istihdam eder. Aym sekilde, 6megin (W/P),
de rekabetci firma N, is¢i monopoleu firma Ny isci istihndam eder. Aym mantigi
kullanarak, monopolcunun emek talep efrisini N g elde edebiliriz. Bu egri rekabet-
ci faktir talep egrisinin daima solundadr.

II- ORTALAMA MALIYETE GORE FIYATLAMA VE FIYAT MARKAJLARI

Simdi de geleneksel marjinalist kuramin yerine ikame etmek icin geligtirilme-
ye caligilan ortalama maliyet kuraminda markaj fiyatlan inceliyelim. Ortalama mali-
yete gore fiyatlama kuramlarinda firmanin amacinm karim uzun donemde maksimni-
ze etmek oldugu farzedilir. Firma bu hedefine bir zaman kesiti i¢inde her bir do-
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nemdeki kdrlanni MC = MR kuralina gore maksimize ederek ulasamaz. Uzun do-
nemde kar maksimizasyonuna fiyat ortalama maliyete esitlenerek ulasilir.

P=AVC+ GPM = AC .

Burada AVC: Degisen maliyeti, GMP: Gayri safi kar marjim gosterir. Bu fiyatlama
davramsinin geleneksel kuramdaki marjinalist davramstan farkh oldugu séylenmek-
tedir. Bu goriisiin ne &lgiide gegerli oldugunu biraz sonra tartigacagiz.

a- Talep ve Arz Cizelgeleri:

Firmanin uzun donem davranigini analiz etmek i¢in uzun donem talep ve
maliyet ¢izelgelerinin bilinmesi gerekir. Ancak bu alanda biiyiik bir belirsizlik vardir.
Piyasada zevkler siirekli olarak defigsmektedir ve rakiplerin tepkilerinin onceden
goriilmesi imkansizdir. Boylece firma gelecekteki talebini tahmin edemez. Bu gibi
benzer nedenlerle ortalama fiyatlama kuramcilan talep egrisini bir analiz gizelgesi
olarak kabul etmezler. Boylece geleneksel firma kuraminin aletlerinden yansin ferk
ederler. - ; |

Belirsizlik firmanin uzun donem masraflar icin de gecerlidir. Hizh teknolojik
degigmeler ve faktor fiyatlarmdaki oynamalar uzun dénemde giivenilir bir masraf
cizelgesinin elde edilmesini zorlastirir.

Béylece ortalama maliyet kurameilan firmanin kararlanm kisa dénem ortala-
ma maliyetlerine dayandirirlar.

Kisa dénem ortalama maliyet egrisinin maliyet egrilerinde gordiigiimiiz kase-
bicimli egri oldugu farzedilir (Sekil 3). Fiyatlama SAVC egrisinin diiz uzanan kis-
mina dayandirilir. Normal kapasite seviyesinin altindaki ¢ikt: seviyesine firma yiik-
sek maliyete sahiptir. Ancak firma bu maliyetleri 6rtecek bir fiyat koymaz. Ciinkii
firma muhtemelen normal ¢ikt1 seviyesine ulasacagni diisiiniir.

C 4

Sekil: 3 Ox

Benzer §e§ilde, firma AC egrisinin yiiksek kisminda da (talep baskis giddetli
oldugu zaman) iiretim yapabilir. Fakat bu sirada daha yiiksek maliyetlerini karsila-
mak igin fiyatlanm yiikseltmez. Ciinkii miigteriyle olan iyi iligkilerini kaybetmekten

korkar. Eger talep baskismm siirekli olduguna inanirsa, firma fabrikasinin kapasite-
sini genigleterek yeni techizat yerlestirir.
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b- Fiyat Belirlemesi: Markaj Kurali:

Fiyat belirlemesi iki farkh safha icerir: Ik olarak, firma fabrikasi optimal ka-
pasitede c¢aligtifi zaman toplam maliyetlerini ve subjektif olarak belirlenen makul
bir kan igerecek sekilde fiyatin: (P) belirler. Ikinci olarak firma tahmin ettigi fiya-
tn1 piyasaya yeni girislerin alabilecegi fiyat seviyesiyle mukayese eder ve fiyatin1
piyasaya girigleri caydinc1 (P*) seviyesinde olusturur. Malinin fiyatini belirlerken
firma markaj (satis fiyatlarini) kuralim uygular.

P = AVC + GPM dir.

Burada, ortalama degisen masrafin (AVC) kesin olarak bilindigi farzedilmek-
tedir. Ciinkii firma fabrika kapasitesinin normal kullanimim gosteren kése bicimle
SAVC egrisinin yatay kisminda faaliyetlerini yogunlagtiracaktir.

Gayri safi kdar marji (GPM), Ortalama sabit maliyeti (AFC) ve normal kir
marjim (NPM) kapsar: O halde;

GPM = AFC + NPM dir.

Normal kdr marjinm firmanm tecriibesine bagh olarak saptandig farzedilmek-
tedir. AVC'ye ek olarak, AFC ve NPM arzulanan fiyat seviyesinin saptanmasma yon
vermektedir. Bir diger deyisle, firma iirettigi tiriine fabrikasmin normal kullaniminin
gerektirdigi tiim masraflar ve normal kédn kapsayan bir satig fiyat: (markaj) koya-
caktir.

Goriildiigii gibi ortalama maliyete gore fiyatlama agikeca talep egrilerini devre
disi birakmaktadir. Fiyat firma maliyetlerine, 6zellikle de kisa donem maliyetlerine
dayandirilmaktadwr. Ciinkii uzun donem maliyetleri belirsizlikten dolay1 bulaniktir.
Eger iirin teknik olarak homojense uzun donemde piyasada tek bir fiyat olacaktir.
Eger iiriinler farklhilagtirlmigsa endiistride farkl maliyetleri yansitan (eger mal fark-
hlastirilmasi gercekse) veya tiiketicilerin tercihlerinin sertliine bagh olanlar (eger
mal farklilastirmas: hayali tiptense) bir fiyat demeti alacaktir.

c¢- Ortalama Maliyete Gore Fiyatlamamn Tenkidi:

Eger uzun donem kar maksimizasyonu firmanmn tek hedefi olarak kabul edil-
migse, ortalama maliyete gore fiyatlama yeni bir firma kuram olamiyacaktir. Ciin-
kii eger marjinalist analiz uzun donemde uygulanirsa ayni uzun donemn dengesine
ulagilacaktir. C. Cole ortalama maliyet prensibine dayanan fiyatlamanmn zimnen
uzun donem denge pozisyonunda talep esneklifini icerdigini ispatlamaktadir. Bir
diger deyisle, firma maksimum kéra ulasmak amaciyla markaj kuralini uyguladigi
zaman, uygun ¢ikt: arahinda AVC sabit olmak kaydiyla, zimnen talep esnekliginin
degerini tahmin edecektir®.

2 Bunu goyle ispatlayabiliriz:
Kar maksimizasyonu i¢in gerekli kosul:

MC = MR dir.
1
MR =P (1 ——e—-) dir.
O halde kar maksimizasyonu icin

MC=P(1—-—%—)=MR dir.
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Ozetlersek, eger satict talep esnekligindeki degigmelere uygun olarak "'mar-
kaj''larimi degistirirlerse, markaj fiyatlama kar maksimizasyonuyla tutarh olabilir.
Sayisiz ikameleri ve sayisiz alternatif saticilar: olan mallann (bakkallar, mesrubatlar,
dergiler v.b.) markajlan diisiiktiir. Ciinkii tiiketicinin oniinde secebilecegi genis bir
mal demeti ve saticilar vardir. Ikame edilebilirlikleri yiiksek olan mallann fiyat es-
nekligi de biiyiiktiir. Ote yandan alicilann ikamelerinin az olduguna inandiklar mal-
lanin (modayla ilgili seyler, prestij otomobilleri, el dokumasi hali vb.) markajlar
yiiksek olacaktir. Giinkii bu mallarin talep esneklikleri diigiiktiir’.

HI- FiYAT MARKAJLARI VE ENFLASYON KURAMI

Nekadar celigkili goriiniirse goninsiin enflasyon bir fiyat olay: olarak diistiniil-
diigi Olgiide bu fiyatlarin olugtugu piyasalarda enflasyon kuraminin analizinde gi-
diimli fiyatlar ilk 6nce diisiiniilmesi gerekmektedir. Giidiimlii fiyatlarla enflasyon
kuramu fiyatlar kuramyla yeniden biitiinlegsmektedir. Bu demek degildirki bu biitiin-
lesme miimkiin olanin en iyisidir. Bununla birlikte giidiimlii fiyatlar her zaman net
olarak aciklanamayan bir ayriliga son vermigtir.

A — Giidiimlii Fiyatlar

Giidiimlii fiyatlar tammimm Gardiner Means 1935'lerde yapmigtir. Gardiner'e
gore giidimlii fiyatlar bir satici veya iiretici tarafindan saptamir. Bu fiyatlar bir
dénem boyunca ve bir seri islemler i¢in sabit olarak tutulur. Giidiimli fiyatlar arz

Buradan kéri maksimize eden fiyat

P=MC ( ___e_) bulunur.
e—1

Yukandaki analizden kase-bigimli egrinin diiz kisminda AVC = MC oldugunu
biliyoruz. Dolayisiyla

AVC = MR dit. Ve

1 —
AUC=P(1— —4—)=P (1) ar

3 Buradan:

P=AVC(

@
1 ) elde edilir.

e> 1 ise, parantezin icindeki ifade daimax birimden biiyiiktiir. Boylece

gt b

yazabiliriz. Burada k = 0 dir. Bu nedenle P = AUC (1 + k) dir. Burada k gayri-
safi kar marjidir. Ornegin eger firma % 20 kar marji koyarsa

A¥K=1+000 =%
e—1

elde edilir. Boylece talep esnekligi alt1 olarak bulunur.
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ve talebin etkisi altinda defisen piyasa fiyatindan farklidir. Fiyat degismeksizin pi-
yasa kosullan degisebilir. Bu durum tiim piyasalarda olmayan bir fiyat saptama gii-
ciiniin varhgmni vurgular. Martin Bailey'in de isaret ettipi gibi efer piyasa kosullann-
daki bir degigme bir saticiy1 satis hacminde tolerans gosterilemiyecek derecede bir
dalgalanmayla kars: karsiya birakiyoruz satici fiyatmni degistirmiyorsa, bunun anla-
m1 saticinin bir monopol glidine sahip oldugudur. O halde fivat piyasa kosullarinin
yansimasi degil ve fakat miitesebbislerin kararinin bir sonucudur. Miitesebbislerin
karar almalaninda yalnizea arz ve talep kosullan rol oynamamaktadir. Klasik deyim-
le bu belirsiz bir fiyattir. Gergekte giidiimlii fiyatlar miitesebbislerin fiyatlar: sapta-
ma iktidanndan ziyade miitesebbislerce degerlendirilen bu iktidarin smirlan tara-
findan belirlenmektedir. Uzun veya kisa donemde kar maksimizasyonu secimiylé
monopol s aym sekilde bir deferlendirme unsuru olugturur. Giidiimdeki fiyat-
lann varlig biiyiik ol¢lide piyasanm oligopolistik yapisina bagh gorinmektedir.

B — Enflasyonun Analizinde Markaj Fiyatlarin Yeri
' a) Giidiimlii fiyatlar prensibinin genellestirilmesi:

Ashnda fiyatlan yonetme iktidan yalnizea mallanin {iyatlanna, iireticilere ve
mallarin saticilarind uygulanw. Talebe mikroekonomi a¢ismdan bakildig dlgiide gii-
diimlii fiyatiar prensibinin g6z 6niine alinmasi fivatlann asin talep itisine bagh ola-
rak yukanya dogru viikselecegi aciklamasini bozmaktadir. Burada soz konusu olan
agm talep kuramm degildir. Ancak gidiimlii fiyatlar kuramiyla asm talep kuramini
aciklamak gecerli olmayabilir. Ciinki bu goriisiin mantiksal dayanaklan birbirlerine
tamamen yabancidir. Burada sdylenebilecek sey sudur. Giidiimli fiyatlar prensibi
fiyatlann sadece asm talep etkisi altinda degisebileceginin soylenmesine izin ver-
memektedir. Eger simdi iki kuram kiyaslanmak istenirse, giidiimlii fiyatlann asm
talep kuraminda olmayan bir faktori miidahale ‘ettirdigini sdylemek gerekir: Bu fi-
yatlar lizerine eylem giictidiir. :

Giidiimlii fiyatlann tanmmas: asm bir talebin veya talepteki azalmalarin so-
nuglannm daha iyi aciklanmasma olanak verir. Giidiimlii fiyat hipotezi altinda, talep-
teki artig fiyatlarda artig almaksizin gerek kapatilmamis monopol kazanglannm or-
taya ¢ikmasma (Galbraith) gerekse teslim siiresinin uzatitmas: (Harrod) olanak vere-
cektir. Talebin azalmas: halinde, fiyatlann diisiirilmesine karar veriimeden once fir-
ma ciktismm azaltilmasma, ¢aligma siiresinin lnsaltxlmasma, lscllerm isten ¢ikan
(mallanna) karar verilebilir.

Giidiimlii fiyatlann nazan itibara ahnmasi agin talep kuramina fiyat hareketle-
rinin aciklanmasindan daha genis perspektif getirmigtir.

Giidiimlii fiyatla yalnizea mallann ve iireticilerin mallannin ﬁyatlanna uygu-
lanmamaktadir: Iscilerin sendikalar aracilifiyla iicretler icin de aym uygulamayi
yapabilirler. Ackley boylece 'mark-up” prensibini kullanarak iicret-fiyat helozonu-
nu tasvir etmektedir. k ;

b) Talep ve maliyet enflasyonunun markaj enflasyonla kaynastirilmas::

Giidiimlii fiyatlarla enflasyonu aciklamaya cahisanlardan iki Onemli isim
Gardiner Means ve Gardner Ackley dikkatleri ¢cekmektedir. Gardiner Means fiyat
yiikselmelerinde oligopolcii piyasa yapisina dikkatleri cekmektedir. Gardner Ackley
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talep ve maliyet unsurlar giidiimlii fiyatlara agirlik veren yeni bir analizde kaynas-
tirmaya yonelmektedir. Biz 6zellikle Ackley'in yaklagim iizerinde duracagiz.

1- Maliyet ve Talep Enflasyonunun Reddi:

Ackley'e gore enflasyonun talep ve maliyet enflasyonu seklinde iki sekilde ele
alinmasi gercekci ve gecerli degildir. Buna karsihk bu iki tiir enflasyonun unsurlan
bir ictincii tip analizde bagdastirilabilir.

Ackley'in talep enflasyonu icin soylemek istedigi bunun nasil hasil oldugu de-
gil ve fakat bu enflasyonun bu.cesit enflasyonunun fiyatlarini ve kigisel iicretlerin
arz ve talep kosullarinda serbest piyasa cevabindan ilexi geldigidir. Sadece ve sadece
talep arzi astif1 zaman fiyatlar ve iicretler yukanya dogru esnektirler. Buna kargihk
arz talebi astif1 zaman ise fiyatlar ve iicretler asagiya dogru rijittir. Dolayisiyla Ma-
liye ve Para politikalaniyla talebi diisiirmeye yonelik bir politika bu enflasyona ters
diismektedir. Ayrica bu politika baz anlagmazliklarda nazan itibara ainmamaktadir.
(Noksan istihdamla birlikte fiyatlarn yiikselmesi). Talep enflasyonuyla maliyet enf-
lasyonu, temelde de iicret-maliyet enflasyonu geleneksel olarak catigmaktadir. Ack-
ley igin iicret oranlan iizerinde sendikalann baskilannin tanmmas: bu fiyatlarin tam
olarak piyasa tarafindan belirlenmis fiyatlar olmadigidir. Bu fiyatler giidiimlii fiyat-
lardir ve bu fiyatlann yiikselmesi miinhasiran asir1 emek talebinin iirinii degildir ve
parasal kisitlamalarla giderilemez. Parasal kisitlamalar igsizligi arttiracagindan ¢ok
sert sonuclar yaratabilir.

Ackley'e gore bunlar enflasyonun yalnizea iki yalin seklidir. Gercekte ne fi-
vatlar ne de iicretler gerekli kuramsal aynimlan yapmaya izin verecek sekilde sap-
tanamamaktadir. Ackley igin fiyatlar piyasanmn kisisel olmayan giiclerinden cok bir
miitegebbisin kararinin sonucudur.

2- Bir iigiincii tip analiz teklifi: Markaj Enflasyon:

Ackley miitesebbislerin iiretim maliyetleri iizerinde sabit bir marj uyguladik-
lar1 hipotezinden hareket etmektedir. Ucretliler de {icretleri i¢in hayat pahasma gore
aymi seyi yapmaktadir. Her miitesebbisin saptadigi marji muhafaza etmeyi arzula-
dig1 ve iicretlilerin de satin alma giiclerini korumak arzusunda olduklarn goz Gniine
alimirsa, marjlann prodiiktivite artislanyla telafi edilmeyen iicret artiglanyla zarara
ugramasi durumunda veya liretimin son safhasinda bir miitesebbis tarafindan karar
verilen fiyat artigi sonucu maliyetlerdeki bir artisa bagh olarak biitiin sektorerde
marji tesis etmek i¢in bir fiyat artigi hasil olmak durumundadir.

IV- MARKAJ FIYAT ARTISLARININ SONUCLARI VE MUCADELE
YONTEMLERI

Simdi de makro diizeyde monopolcii gii¢lerin ortaya ¢ikmasmin etkilerini in-
celeyelim. Sekil (4)'deki kesiksiz ¢izgiler baslangi¢ denge durumlarini temsil etmek-
tedir. Sekil (6)'da monopoliin iiretimini kismas: sonucu reel cikt1 (gelir) YS,D 'ye
diismektedir. Bu sirada ab'ye esit agiri mal talebi hiikiim siirmektedir. Toplam talep
efrisi Yq den Y, ne diigtiiii zaman, agin talep kalkacaktir. Bu diislis birinci olarak
fiyatlarda P,° a yiikselmeyle (bu durum reel serveti azaltmaktadir) ve ikinci olarak
faiz oramindaki r,® yiikselmeyle meydana gelecektir. Ikinci durum soyle hasil ola-
caktir. Fiyatlardaki ylikselme bono arz ve talep egrisini saga Bg' ve By’ ne kaydira-

— 80 —



Yd :
7y b RS L]
Y. /I/;
la 7
¥
Yd P e
1
|
|
|
|
| Ly
| >
| Omymat v
piyasas; : | =
|
|
y° I : y® 14
; | arE
s¥* i | | :
Ys* _____ l—‘ 1 *
1 | 1 (F)Vpr————-
fisul
1
| i Oy S e L
L !
I
i
S|
It
Lol
0 N* N+ N 0
(e) Uretim Fonksiyonu (d) Bono Piyasasi
r & L :
r*
1
l'*
(0} Md* M

(e) Para Piyasasf

Sekil: 4

— 81 —



caktir. (Bilinen nedenlerle arz egrisi talep efrisinden daha fazla kayacaktir). Para
piyasasinda fiyat seviyesindeki yiikselme nominal talep egrisini Mq' ne kaydmir.
Nominal para talebi faiz oranlanndaki yiikselme tarafindan kullanilabilir nominal
arzda tutulabilir. Reel gelirde ve servette diigiis olur. Emek piyasasinda talep egrisi
reel iicretlerde (W/P)°'ye diisiisiin sonucu olarak sola Nppd ye istihdam da N, ° a ka-
yar. Bu sirada fiyat artislarindaki diigiise bagh reel iicret diiglisiimiiz monopolcunun
yarattig1 daha az is imkan igin galisanlann aralarindaki rekabet sonucu nominal iic-
retlerde de bir diisiis meydana gelir.

Sonug Tablo (I)'de ozetlenmistir. Tiiketim azalmustir. Ciinkii gelir ve servet
azalmig ve faiz orami yiikselmigtir. Yatnm azalmistir. Ciinkii gelir azalmis ve faiz
oranlan yiikselmistir. Bu tasarrufun azalms olmasi demektir. Reel para azalmgtir.
Ciinki paranin nominal miktan sabittir ve fiyatlar yiikselmigtir. Parasal gelir belirsiz-
dir. Ciinkii fiyat seviyesi yiikselirken reel gelir azalmstir. Tesadiifi olarak keza geli-
rin fonksiyonel dagilim belirsizdir. Ancak mal piyasasinin monopollesmesiyle, acik
sekilde cahsanlarn aleyhine bir durumun olacag beklenebilir. Burada emegin mut-
lak gelirinin kesin olarak azalacagi aciktir. Ciinkii hem istihdam hem de reel iicretler
agagiya diigmektedir. Dolayisiyla reel gelirleri azalir. Bu sirada monopolcunun ka-
zanc! siirekli olarak artar.

Simdi fiyatlarm P° den P,°'a birkez yiikseldigini diisiinelim. Bu markaj enf-
lasyonun uzantisidir. Fiyatlar artmaya devam etmiyecektir. Bu durumda acaba ma-
_ liyet enflasyonunu hatirlatan bir durum yokmudur? Oregin toplu sozlegmelerle
iicretlerde saglanan artig fiyatlarda bir kez yiikselmeye neden olur. Fiyatlarda mali-
vetlerden kaynaklanan artis kendilifinden siirip gitmez. Bunun 6nemle vurgulan-
mas1 gerekir. Ciinkii ya sendikalarin ya da monopollerin kendi kendilerine fiyatlarm
bir spiral olarak yiikselmelerine neden olduklarini soylemek yanhstir. Fiyatlann spi-
ral olarak yiikselmesi i¢in hiikiimetin para arzini arttiric1 bir sekilde eylemde bulun-
mast gerekli koguldur.

Ayni sey markaj enflasyon i¢in de gegerlidir. Monopollesmeden sonra fiyatlar
P,° daistikrar kazanmgtir. Buna karsiik istihdam N° dan N,° a diismiistiir. (Bura-
da hemen isaret edelim ki teknik anlamda noksan istihdam yoktur, daha diisiik reel
iicret seviyesinde ¢ahgmak isteyen herkes ¢alismaktadir). Farzedelim ki hiikiimet
ucuz para politikasiyla eski istihdam seviyesini N° yeniden tesis etmeye karar verdi.
Hiikiimet buna ¢ahsabilir ve fakat basaramaz.

Para arzinin arttirilmasi reel ankeslerdeki artig ve faiz oranlaninda gegici bir
gerilemeye bagli olarak mal piyasasinda agin talep yaratacaktir. Fiyatlar yiikselme-
ye bashyacaktr. Fiyatlar iicretler izleyecek ve dolayisiyla maliyetler artacaktir.
Eger fiyatlardaki ve iicretlerdeki artis orantilivsa reel iicretler ve istihdam seviyesi
bundan etkilenmiyecektir. Gergekte, talep efirisi, marjinal gelir efrisi ve marjinal
maliyet egrisi birlikte artmaktadir ve son ikisi aym ¢ikt1 seviyesinde kesismeye de-
vam etmektedir. Bdylece monopolcu ¢iktisini veya bu nedenle istihdami degistir-
meye tegvik edilmemigtir. Sonunda fiyatlar ve maliyetler para arziyla orantih artt-
gindan, cikt1 ve istihdam ayn1 kalmaktadir. Hig bir sey kazanilmamsgtir. Para bir
tiil olarak kalmistir. Reel degigkenler ayni kalirken nominal degiskenler ayni oran-
da deglsmlg-;tlr.uB.t_)ﬂece hiikiimet makro ekonomik para ve .maliye politikalanyla
monopollerin gliciinii kirmakta glisiiz kalmaktadir. Bu durumda hiikiimetin kulla-
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Tablo: 1
Mal Piyasasimin Monopollegmesinin Etkileri: Markaj Enflasyon

Degisken Baslangi¢ Degeri Nihai Deferi Sonug
istihdam N = N; Azahs

Reel Gelir s s ST 5 s Azahs

Reel tiketim C c’ Cy Azalis

Reel yatinm I I I‘; Azalis

Reel tasarruf S s° sy Azalis

Reel bonolar B/rP B /r°P° B /r5P] Bilinmiyor
Reel Para md/p Md/p° md/p] Azalsg

Fiyat seviyesi i P’ : Pcl’ | Artis
Nominal iicret W w° W‘;) Azalis

Reel Ucret  W/P (W/P)° (W/P); Azalig

Faiz orani r r r? Artig

Kapital stoku K : K = K " Degisme yok
Para arzi ﬁs Mg : M, Degisme yok
Parasal gelir  YS, Sm Stn, Bilinmiyor
Reel servet  V/P (V/P)° (V/P)S Azalma
Emegin pay: N(W/P)/Ys| N°(W/P)°/Ys NT(W/P)}/Ys, Bilinmiyor
Diger paylar (B/P)/Ys | (B/P)’/Ys (B/P)1/Ys, Bilinmiyor

nabilecegi etkin aletler mikro ekonomi alanmnda bulunmaktadir. Bunlar mal piya-
sasinin daha rekabet¢i kosullarda caligmasma yonelik onlemlerdir. Monopollesme
gibi ekonomik bir. sonucu makro ekonomik silahlarla prangaya vurmak faydasiz
olmak bir yana kotii sonuclar vermektedir.
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