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Teknolojideki gelismeleri takip edip bunu egitime uyarlamak her seyden 6nce yasanilan
cagin bir geregidir. Yeni nesile verilen egitimin istenilen seviyede gerceklesebilmesi de ancak
bu takip ve uyarlama sayesinde miimkiin olabilecektir. Teknolojinin dil 6gretiminde
kullanilmas1 her gegen giin kendini yenileyen bir durumdur. Dil 6gretiminde ¢esitli videolarin
ogrencilerin farkli dil becerilerinin gelistirilmesinde kullanim1 da bu ger¢evede
degerlendirilmelidir.

Bu arasgtirmanin amacini, ¢agin yaraticiliginin bir iiriinii olan reklam filmlerinin yabanci dil
olarak Tiirkge 6gretimi derslerinde kullaniminin 6grencilerin yazma becerisine katkisini
belirlemek olusturmaktadir. Daha 6nce yapilan ¢alismalarda belirtildigi lizere, yazma becerisi
ogrencilerin en ¢ok zorlandiklar1 becerilerden biridir. Arastirma, yazma 6gretiminin daha

islevsel bir siiregle daha verimli bir hale getirilmesini amaglamstir.



Arastirma, nitel arastirma modellerinden Eylem Arastirmasi ( action research) modeline
gore planlanmistir. Arastirma hedefi kapsaminda “Diller I¢in Avrupa Ortak Oneriler
Cercevesi” (AOOC) dikkate alinarak B1 seviyesine uygun oldugu diisiiniilen Tiirk Hava
Yollar’nin 85.Yi/ adli reklam filmi secilmistir. Segilen reklam filminden hareketle yazma
etkinlikleri hazirlanmistir. Hazirlanan etkinlikler Zoom uygulamasi ile planlanan ti¢ ders
saatinde, Yiiziincii Y1l Universitesi TOMER 6grencilerinden olusan bes katilimciya
uygulanmistir. Uygulama sonucunda arastirmaci tarafindan hazirlanan ve her arastirma
sorusuna karsilik iki soruya yer verilen A¢ik Uclu Soru Formu ( Ek 3) ile 6grenci
goriislerinden olusan veriler elde edilmistir. Elde edilen verilerden igerik ve betimsel analiz ile
kod ve kategoriler elde edilerek arastirma sorular1 ve aragtirma varsayimlarina cevap
aranmistir.

S6z konusu arastirma sonucunda yabanci dil olarak Tiirkge 6gretimi derslerinde reklam
filmi kullaniminin dgrencilerin yazmaya yonelik olumlu tutum sergilemesinde, etkinliklere
katilimlarinda, kaygi ve motivasyonlarinda olumlu anlamda katk: sagladig tespit edilmistir.
Otantik bir materyal olarak reklam filmlerinin yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde
kullanim1 ¢ok duyulu bir 6gretim saglamasi acisindan da ayrica 6nem arz etmektedir
denilebilir.

Anahtar Sozciikler: Dil 6gretimi, eylem arastirmasi, reklam filmleri, Tiirkge 6gretimi,

yazma becerisi
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Determining the Contribution of the use of Advertising Films in Teaching Turkish as a
Foreign Language to Students' Writing SkKills

Following the developments in technology and adapting them to education is first of all a
necessity of the age we live in. The realization of the education given to the new generation at
the desired level will only be possible by means of this follow-up and adaptation. The use of
technology in language teaching is a sitate that renovates itself day by day. The use of various
videos in language teaching in developing students' different language skills should also be
evaluated within this framework.

The purpose of this research is to determine the contribution of the use of commercial
films, which are products of the creativity of the era, to the writing skills of students in
Turkish teaching lessons. As stated in previous studies, writing skill is one of the most
difficult skills for students. The research aimed to make teaching writing more efficient with a

more functional process.
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The research was planned according to the Action Research model that is one of the
quantitative research models. Within the scope of the research objective, Turkish Airlines’
85th Anniversary commercial film, which is considered to be suitable for the B1 level, was
selected considering the "European Common Recommendations Framework for Languages"
(CEFR).

Writing activities were prepared based on the selected commercial film. The activities
prepared were applied to five participants of Yiiziincii Y11 University TOMER in three lesson
hours planned with the Zoom application.

As a result of the application, the data consisting of student opinions were obtained with
the Open-Ended Question Form (Appendix 3), which was prepared by the researcher and
included two questions for each research question. Research questions and research
assumptions were sought by obtaining codes and categories with content and descriptive
analysis from the obtained data.

As a result of the subject research, it was determined that the use of commercial films in
the lessons of teaching Turkish as a foreign language contributed positively to students'
positive attitude towards writing, participation in activities, anxiety and motivation. It can be
said that the use of commercial films as an authentic material in teaching Turkish as a foreign
language is also important in terms of providing a multi-sensory education.

Keywords: Action research, advertising films, Language teaching, teaching Turkish,

writing skill.
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On Soz

Ludwig Wittgenstein (2018, s. 133), Tractatus Logico-Philosophicus’unda “Dilimin
sinirlari, diinyamin sinirlarini imler.” der. Bu bir anlamda insan zihninin, diisiincesinin,
yaratisinin hatta algisinin dilden bagimsiz bir alan olmadigi anlamina gelir. Bu nedenle dil;
yaratan, doguran ve sekillendirendir. Insanin dil ile olan baginin yasamla olan bagi ile
esdeger olmasinin sebebi biraz da budur. Ozellikle de insanin ana dili onun yasami; gérme,
diisiinme, algilama, ifade etme, var etme, yok etme bi¢ciminin nihai malzemesidir.
Kullandiginiz dil Tiirkge gibi varsil bir dilse sdylenenler daha da 6nemli bir hale gelir. Bu
sebeple Géktiirk Kitabeleri, Kutadgu Bilig gibi abidevi eserler vermis, dil sarrafi Kasgarli
Mahmut tarafindan 6grenilmesi “aklin geregi” diye tarif edilmis ana dilim Tirk¢eye hizmet
eden bir eser ortaya koymak benim i¢in sakli bir mutluluktur.

Bu mutlulugu yasamamda; adim adim yol gosterme zahmetine katlanan danismanim Prof.
Dr. Yunus Alyaz’a, siirecte karsilagtigim zorluklari agmama yardimci olan Dog. Dr. Minara
Aliyeva Cinar’a, uzman goriislerine basvurdugum Dr. Ismail Alperen Biger’e, Dr. Ogrt. Uyesi
Halit Celik’e, yontemle ilgili sorunlarimda yol yordam gdstererek yolumu aydinlatan Dog. Dr.
Ferhat Ensar’a, yasamimin her anina katki saglayan aileme ve sevgili esim Biisra Soykan
Yilmaz’a tesekkiirii sorumluluk bilirim.

Tarafimdan yapilan bu ¢calismanin giizel dilimizin 6gretimine katkis1 olmasi dilegiyle...
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1. BOLUM
Giris

Yaratilistan itibaren insana dair her sey ihtiyactan dogar. Ihtiyag kacinilmaz olup zarurete
dontistiigiinde yeni bir olusum siireci baslar. Bu nedenle dil, insanin diisiinebilme ve
diistiniileni kusursuz ifade edebilme zaruretinin en 6nemli olusumudur. Bu olusum, zaman
igerisinde insanin ihtiyag¢ ve gereksinimleri ¢ergevesinde degisir, doniisiir ve gelisir
(Rousseau, 2020). Bu nedenle dil her zaman kendini yenileyen ve doniistiirendir.

Dil, bir iletisim araci olarak insanlarin diisiindiiklerini, duygu diinyasini, gézlemlerini
paylagsmalarini saglayan bilesendir (Giines, 2016). Baska bir tanimla dil, toplumsalliga
glidiimlii semboller olusumudur (Giinday&Aycan, 2018). Ancak dili sadece toplumsal iletisim
araci olarak tanimlamamak gerekir. Dil; diisiinebilmenin de en 6nemli 6n kosulu
konumundadir 6yle ki bilim diinyasinda, dil ile diisiincenin birlikte gelistigini savunan goriis,
diistincenin dilden daha 6nce gelistigini savunan goriisten daha ¢ok kabul gérmiistiir
(Nerimanoglu, 2015). Buradan hareketle sdylenebilir ki dil iletisim aract olmanin dncesinde
ve otesinde diisiincenin ana belirleyicisi konumundadir. Sessizce gergeklesen diisiinme
yetisini de diisiiniilenin iletilmesini de dilin kendisi belirler.

Dil; kaliciligin, devamliligin, yasanan andan gelecege ulasabilmenin de temel kanalidir.
Dilin toplumunun temel kiiltiir tagiyicist olmasinin nedeni dilin insanla birlikte 6lmemesidir.
O, c¢aglar boyunca akan 1irmak gibi aldig1 her kiiltiirel unsuru bagka bir zamana tasir. Bu
aktarim gorevini Goktiirk Kitabeleri’ndeki gibi yazili olarak da yapabilir, hafizadan hafizaya
sozlii olarak da yapabilir. Yine bu aktarim ulusun kendi igerisinde nesilden nesile olabilecegi
gibi ulustan bagka bir ulusa da olabilir. Uluslarin arasinda kiiltiir, bilgi vb. aligverisin
olabilmesinin temel gereksinimi insanlarin birbirleriyle iletisim kurmasini saglayacak bir
dilde uzlagmasidir. Tam bu noktada insanlarin kendi dilleri disinda bir dil bilmeleri,

ogrenmeleri kaginilmaz olmaktadir. Modern diinyada her gegen giin toplumsal, ulusal



izolasyon yerini ¢ok kiiltiirlii bir yapiya terk etmektedir. Toplumsal i¢e doniikliik yerini diinya
toplumlari ile iletisim halinde olmaya ve diinya kiiltiiriine acik olmaya birakmaktadir. Diinya
ile barisik olmanin yolu diinya dillerine sahip olmaktan gecer. Dil, insanin diinyasidir. Insan
dille diisiiniir, dille iletisim kurar, dille anlasir. Bu nedenle Wittgentein (2018), dilin
siirlarinin insanin diisiince diinyasinin da sinirlarini belirledigini belirtir.

Yabanc1 veya ikinci dili 6grenme gereksiniminin ¢esitli nedenleri vardir. Bu gereksinimleri
sOyle siralamak miimkiin:

e Bakis agis1 gelistirme,

e Kiiltiirel farklilik olusturma,

o Elestirel ve farkli diisiinme yetisi kazanma,

e Sanat dallarindaki kavramlar1 anlayabilme,

e Farkl: bir dilde kendini anlatabilme,

e Yurt disindaki egitim i¢in iletisim yetisi kazanabilme,

e s hayatinda avantaj saglayabilme,

e Bagsarili is hayati istegi,

e Cok dilli liderlik imkanina ulasabilme istegi,

e Hayati grenebilir imkanlarla donatabilme (Iscan, 2017b).

Yukarida yazilanlar dil 6grenmenin sadece gerekgesidir. Dil 6grenmede dili 6grenenin dil
ogrenme gereksinimi kadar 6nemli olan bir diger konu ise dilin nasil 6gretilecegi ya da
Ogrenilecegidir. Bu noktada “dil egitimi nasil olmalidir?” sorusu devreye girer. Dil
ogretiminin nasil yapilmasi gerektigi; dilin 6grenilen, edinilen bir olgu mu oldugu
tartisilmigtir. Siireg icerisinde farkli uygulamalar gergeklestirilse de kesin bir sonuca
varilamamistir. Kesin olan sudur ki dil egitiminin ve 6gretiminin tarihi insanlik tarihi kadar

eskidir. Ciinkii insan; hayatina dahil olan her seyi merak eden, arastiran, sorgulayan ve



edindigi bilgiler ile hem ¢evresini hem de kendisini degistiren, doniistiiren bir varliktir. Dil ise
insanin ¢evresi ile iletisim kurmasini saglayan, kendisini ifade etmesine imkan veren, farkl
diisiinsel ve kiiltiirel yapilardan ortak bir armoni olusturan en 6nemli faktordiir. Anne dilini
veya diger bir ifade ile birinci dilini, dogumundan itibaren o dile maruz kalarak dogal
ortamda-belki biraz da farkinda olmaksizin- edinen insanlarin yabanc bir dili 6grenmek
istediklerinde ayni1 dogal ortam1 bulmalar1 her zaman miimkiin olmamaktadir. Bu durumda
“dil edinimi” yerine “dil 6grenimi” ve “dil 6gretimi” kavramlari ortaya ¢ikmaktadir. Buna
bagli olarak ise dil 6gretiminin gerc¢eklestigi alanlar yani siniflar olusmaktadir.

Dil 6gretiminde birbirinden farkli yontem ve modeller kullanilmis olsa da genelde dil
bilgisi ve ¢eviriye agirlik verilmis bu nedenle de 6gretmenler ana dilini kullanarak dersi
yonlendirmistir. Ayrica klasik ve geleneksel yontemlerde otantik materyallere yer
verilmemistir (Akalin, 1996). Bu egitim yonteminde d6gretmen otoritedir ve 6grenci pasif alict
konumunda 6gretmenin aktardigi mesajlar1 anlamaktan sorumludur. Materyaller ise otantik
olmayan ve belli siizgeglerden gegirilerek dersi 6gretmeye yonelik hazirlanmis
dokiimanlardan olusur. Oysa dil 6gretiminde dogrudan otantik (6zgiin) materyallerin
kullanilmas1 6grencinin hayattaki canli ve islevsel dili gormesi ve duymasi agisindan oldukga
onemlidir. Bu nedenle giiniimiiz egitiminde uygulamaya yonelik olarak sarkilara, video
kliplere, web ilanlarina, trafik levhalarina, miilakatlara yer verilmekte ve bu tarz otantik
dokiimanlar derslerde kullanilmaktadir (Giinday, 2013). Giiniimiizde dil 6gretiminde kendine
onemli bir yer edinen otantik dokiimanlar soyle tanimlanmigtir: “Otantik dokiimanlar; yabanci
dil 6gretimi i¢in hazirlanmamis ancak konusma, diisiiniileni ifade etme, 6grenilen dil bilgisi
kurallar ve sozciikleri uygulama sahasina aktarmaya yardim eden, isitsel, gorsel ve yazili
dokiimanlardir” (Akalin, 1996, s. 151-152). Ozgiin materyallerin yerine siirekli, diizenlenmis
materyaller ile egitim alan 6grencilerin hedef dilde uzun siireli basar1 gostermeleri de zor

olacaktir (Durmus, 2013). Otantik materyallar 6grenilen dili, kiiltlirii baglaminda isler. Dilin



gercek ortamindaki ilesimsel boyutlarina dikkat ¢eker (Giinday & Aycan, 2018). Bununla
birlikte dilin 6lglinlii dil standartlar1 disinda kalan dilsel yanlislari, sosyo-kiiltiirel boyutlari
gibi yazili olmayan unsurlarini ortaya koyar (Giinday, 2013). Biitiin bu etkenler gésteriyor ki
sosyo-kiiltiirel unsurlarin yansitilmasinda otantik materyallerin yadsinamaz bir yeri vardir.

Cogu kiltiir kuraminda; modern 6ncesi donemde sézel olanin, modern donemde yazili
olanin, modern sonras1 donemde ise gorsel olanin 6nemli oldugu vurgulanmistir (Taburoglu,
2016). Giintimiizde ise gorsellik hayatin biitiin alanlarinda kendine yer agmistir. Ayrica
gorsellik ve gorsel-isitsel materyaller de dil 6gretiminin en 6nemli pargasi haline gelmistir.
Gorsel-isitsel ve otantik ders materyali olarak ise reklam filmlerinin 6zel bir yeri vardir.
Rousseuya’ya (2020) gore insan duygularini yonlendirebilen araglar ses ve harekettir. Reklam
filmleri de ses ile birlikte hareket ve gorsellik icerir. Gorsellik ise jest ve mimikler sayesinde
kiiltiirel unsur olarak beden dilini de igerir. Bu durum toplumlar arasinda farklilik gosteren
bedensel isaretlerin dgrenciler tarafindan dogru anlasilmasini saglar. Ornegin: Sag isaret
parmagin1 hedef kisiye dik bir sekilde gdstermek Tiirk kiiltiiriinde tehdit ifadesi tagirken
Fransiz kiiltlirlinde ayni isaret sessiz ol ¢agrist anlamina gelmektedir. Tiirk kiiltiiriinde beden
dili ile sessiz ol anlamini ise igaret parmagini agzinin iizerine dik sekilde getirmek ifade
etmektedir (Giinday, 2013).

Reklam filmlerinde hedef dil baglam igerisinde sunulmakta (Giinday & Aycan, 2018) ve
yine hedef dil hayatin i¢inde oldugu gibi gdsterilmektedir.

Piaget ve Vygotski beceriyi, “fiziksel ve sosyal etkilesim sonucu elde edilen bilgilerin 6n
bilgilere dayali olarak zihinde yapilandirilmasidir” ( akt. Giines, 2011, s. 17) olarak tanimlar.
Diller Icin Avrupa Ortak Oneriler Cercevesi (AOOC, 2013) metninde de beceri temelli
yaklasim s6z konudur. Ogrenen icin en dnemli dort temel beceri vardir: dinleme, okuma,
konusma ve yazma. Yazma ve konugma becerisi diger becerilerden farkli olarak sadece dilsel

girdiye dayanmaz zira yazma ve konusma iiretime dayali becerilerdir. Bu agidan iiretmeye



odakl1 etkinlikler dil 6gretiminde konusmay1 ve yazmayi ifade eder (AOOC, 2013). Yazma
becerisi; zihnimizdeki diistinceleri, hisleri, istekleri kurallara gore yaziya dokme yetisidir
(Giines, 2016). Yazma, dilsel yaraticilig1 da gerektirir. Dilsel yaraticilik ise hem hayal
diinyasinin kullanim1 hem de egitim agisindan 6nemlidir. Dilsel yaraticilik sozlii veya yazili
sekilde gerceklesebilir (AOOC, 2013). Yazma beresinin 6grenciler agisindan zorlugu da
yaratmaya dayal1 bir beceri olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu nedenle 6grencilerin ilgisini
ve motivasyonunu artiran bir isitsel-gorsel materyal olarak reklam filmlerinin yazmaya
yonelik etkinliklere kaynaklik etmesi 6grencilerin yazma kaygisini, korkusunu azaltacaktir.

Bu ¢aligsma, sinif ortaminda kullanilabilir bir isitsel-gorsel materyal olarak reklam
filmlerinin 6grencilerin yazma becerisi iizerindeki etkisini saptamay1 amaglamaktadir.

Calismanin birinci béliimiinde ¢alisma konusuna dair problem durumu, arastirma sorulari
belirtilerek yine ¢alismanin amaci, varsayimlari ve sinirliliklari ile ilgili agiklamalar
yapilmistir.

Caligmanin ikinci bdliimiinde oncelikle dil, film ve yazma becerisi lizerine alanyazin
taramas1 yapilmistir. Dilin kaynagi, dogasi, gretim yontemleri lizerinde durulduktan sonra
Tiirkgenin yabanci dil olarak 6gretiminin tarihi seyri konu edinilmistir. Dil 6gretiminde
filmlerin, reklam filmlerinin kullanimin 6neminden ve gerekliliginden bahsedilmistir.
Devaminda ise yazma becerisinin dogasi, asamalari ve yazma tiirleri irdelenmis, yazmaya
dayali etkinliklerde reklam filmlerinin kullanilabilirlik durumu agiklanmastir.

Calismanin ii¢lincli boliimiinde aragtirmanin yontem ve modeli iizerinde durulmustur.
Arastirmanin modeli, s6z konusu arastirmaya kaynaklik eden reklam filminin segilme
kriterleri ve 6rneklem grubunun 6zellikleri agiklanmistir. Reklam filmlerinin hangi dil
seviyesinde uygulanabilir oldugunu saptamak icin AOOC (2013) metni referans

gosterilmistir. Veri toplama araci olarak gelistirilen “Ac¢ik Uglu Soru Formu” hakkinda detayli



bilgilendirme yapilmistir. Devaminda ise reklam filmleri destekli yazma etkinliklerinin
uygulama siirecine iliskin agiklamalar yapilmuistir.

Calismanin dordiincii boliimiinde uygulanan etkinlik ve toplanan veriler
degerlendirilmistir.

Calismanin son boliimii olarak besinci boliimde ise yapilan aragtirmanin sonuglari
arastirma sorular1 ve varsayimlar kapsaminda tartisilmis ve ulasilan sonuglar oneri olarak
sunulmustur.

1.1. Problem Durumu

Dil 6gretiminin tarihindeki geleneksel otorite olarak 6gretmen ve yazi tahtasi, yerini
giiniimiizde farkli duyulara daha etkili hitap eden gorsel-isitsel materyallere ve 6grencinin
otokontroliine birakmistir. Dolayisi ile 6grenci pasif alicidan ¢ok bilgiyi yaratan ve
doniistiiren konumundadir. Ogrenciye sunulan dilsel girdinin 6grenciye ulastirilis veya
sunulus bigimi gliniimiizde daha da 6nemli hale gelmistir. Bu nedenle hedef dil hangi ve nasil
materyaller ile daha iyi 68renilir, gretilir sorusu her zaman sorulmustur. Dil 6gretiminde
kullanilan materyaller hazirlanis amaci agisindan genel olarak ikiye ayrilir: Hedef dili
ogretmek amaciyla bilingli sekilde hedefe odakli hazirlanan 6zgiin olmayan materyaller ve
hedef dilin i¢inde dogan fakat dil 6gretme kaygisi tasimaksizin var olan 6zgiin materyaller
(Temizyiirek & Birinci, 2016). Otantik (6zgilin) materyaller s6zlii veya yazili olabilir
(Durmus, 2013). Nihayetinde dil 6gretimi, yazili ve sozlii iletisimin hedef dilde kurulmasini
amagladig i¢in 6grencilerin ¢okga hedef dile ait s6zlii ve yazili girdilere ihtiyact vardir
(Durmus, 2013). Reklam filmleri ise otantik materyal olarak konu, 6grenci dikkatini ¢ekme,
stiresi agisindan ders igerisinde kullanilabilirligi gibi olumlu yonleriyle yabanci dil olarak
Tiirk¢e 6gretiminde oldukga elverisli ders materyalidir. Ayrica reklam filmleri 6grencilere
giin icinde yasayan dili sunmasi acisindan da dnemlidir ¢linkii yasayan bir dil 6lii bir dil gibi

sadece yazili metinlerle 6gretilemeyecek kadar zengindir (Senemoglu, 2012). Bununla birlikte



dilsel girdinin anlaml1 olmas1 da 6nem arz etmektedir (Dogan & Dogan, 2011). Anlaml1 girdi
ise uygulanabilir, islevsel ve 6grenci tarafindan anlasilabir olmak zorundadir. Ogrencinin
gordiigli, duydugu, maruz kaldigi dilsel girdinin 6grencinin zihninde karsilik bulmasi
onemlidir ¢iinkii dinlemenin islem boyutunda isitme, anlama ve zihinde yapilandirma vardir
(Glines, 2016). Reklam filmleri ayrica anlamsal girdi saglamasi agisindan da 6nemlidir.

Yapilan alanyazin arastirmasinda dizilerin, filmlerin, reklam filmlerinin dil 6gretimine
katkisini degerlendiren galigmalarin yapildig: tespit edilmistir (Mutlu & Stigiimlii, 2018;
Arabact, 2015; Yilmaz & Senden, 2015; Iscan, 2011; Iscan, 2017b). Ancak alanyazinda
reklam filmlerinden hareketle olusturulan etkinliklerin 6grencilerin yazma becerisine katkisini
belirlenmeye calisildig1 bir calismaya rastlanilmamistir. Burada etkinlik yaklagiminin
sOylemini dikkate almak gerekir. Etkinlik yaklagiminda 6greniciler dogrudan dil bilgisi
kurallarin1 6grenmek yerine hedef dille ilgili etkinlik ve gérev calismalari ile vakit
gecirmektedir. Ogretmen dgrencileri uygulanacak etkinlige hazirladiktan sonra etkinlikleri
baslatir. Ogrenciler hedef dilin 6zelliklerini ve hedef dilin tasidig kiiltiirel unsurlart
etkinliklerle fark eder (Giines, 2011).

Calismanin problemini reklam filmlerinden hareketle olusturulan etkinliklerin, B1
seviyesindeki dgrencilerin yazma becerisine etkisi olusturmaktadir. Zira reklam filmleri
ogrencilere duyu organlari ve dikkat mekanizmasi araciligi ile sinif iginde olumlu bir dis
baglam sunar.

1.2. Arastirma Sorulari

Bu caligmada yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde reklam filmlerinin kullaniminin
ogrencilerin yazma becerisine katkisinin belirlenmesi amaglanmistir. Arastirmanin amacina
ulasabilmesi icin su sorulardan hareket edilmistir:

AS 1.Yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde reklam filmlerinin kullanilmasi 6grencilerin

yazma becerisine katki saglar m1?



AS 2. Yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretimi derslerinde reklam filmlerinin kullanimi, B1
seviyesindeki 6grencilerin yazmaya dayali etkinliklere katilimini artirir m1?
AS 3. Yabanci dil olarak Tiirkge 6gretiminde reklam filmleri ile ilgili etkinliklerin
ogrencilerde yazmaya dair olumlu tutum saglamasina katkis1 var midir?
AS 4. Yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde reklam filmleri sinif i¢i etkinlikler i¢in uygun
mudur?
AS 5. Yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde reklam filmlerinin kullanilmasi 6grencilerin
yaratici yazma becerisine katki saglar m1?
AS 6. Yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde reklam filmlerinin kullanimi, 6grencilerin yazim
yanliglarini kendilerinin fark etmelerine katki saglar mi1?
AS 7. Yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde reklam filmlerinin kullanimi 6grencilerin yazma
motivasyonunu olumlu etkiler mi?
AS 8. Yabanci dil olarak Tiirkge 6gretiminde reklam filmlerinin kullaniminin 6grencilerin
siif icindeki yazma kaygisina etkisi nedir?
1.3. Amac ve Onem

Dil 6grenim-6gretim siirecinde en dnemli unsurlardan biri etkin materyal kullanimidir.
Derste kullanilan materyallerin 6grenenlerin 6grenme amacina hizmet etmesi 6nem arz
etmektedir ¢linkii 6grenenlerin beklentilerine gére planlanan dersler dil 6grenme siirecini
canlandirir (Gogen, 2020). Derslerin bir zorunluluk saatinden ¢ikip verimlilige ve
motivasyona dayali bir siirece doniismesinde materyal se¢iminin etkisi bilyiiktiir. Bu nedenle
reklam filmlerinin yabancilara Tiirk¢e 6gretiminde kullanilmasi 6grencilerin derse olan
tutumunu olumlu yonde etkileyecektir.

Reklam filmlerinin yabanci dil olarak Tiirkge 6gretiminde kullaniminin dgrencilerin
yazma becerisine etkisini konu alan bir ¢alismanin bulunmamasi, ¢alismanin hareket noktasini

olusturmaktadir. Yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretimi derslerinde reklam filmlerinin



kullaniminin B1 seviyesindeki 6grencilerin yazma becerisine etkisinin belirlenmesi ise
calismanin amacini olusturmaktadir. S6z konusu ¢alisma, reklam filmlerinin yazma becerine
etkisine dair bulgular1 ile konuyla ilgili yapilacak ¢alismalara katki sunmay1 hedeflemektedir.
1.3. Varsayimlar

Yabancilara Tiirk¢e 6gretiminde reklam filmi kullaniminin 6grencilerin yazma becerisine
katkisini belirleme amacindaki bu arastirmanin varsayimlari sunlardir:

V1. Yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde gorsel-isitsel materyal olan reklam filmlerinin
kullaniminin dgrencilerin Tiirk¢e yazmasini kolaylastiracagi varsayilmistir.

V2. Yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretimi derslerinde reklam filmlerinin kullaniminin, Bl
seviyesindeki 6grencilerin yazmaya dayali etkinliklere katilimin1 artiracagi varsayilmistir.

V3. Yabanci dil olarak Tiirkge 6gretiminde reklam filmleri ile ilgili etkinliklerin
ogrencilerin yazmaya dair olumlu tutum saglamasina katki sunacagi varsayilmistir.

V4. Yabanci dil olarak Tiirkge gretiminde reklam filmlerinin -AOOC dikkate
alindiginda- sinif i¢i etkinlikler i¢in uygun oldugu varsayilmistir.

V5. Yabanci dil olarak Tiirkge 6gretiminde reklam filmlerinin kullanilmasinin
ogrencilerin yaratici1 yazma becerisine katki saglayacagi varsayimistir.

V6. Yabanci dil olarak Tiirkge 6gretiminde reklam filmlerinin kullaniminin, 6grencilerin
yazim yanliglarini kendilerinin fark etmelerine katki saglayacagi varsayilmistir.

V7. Yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde reklam filmlerinin kullaniminin 6grencilerin
yazma motivasyonunu olumlu etkileyecegi varsayilmistir.

V8. Yabanci dil olarak Tiirkge 6gretiminde reklam filmlerinin kullaniminin 6grencilerin

siif icindeki yazma kaygisina olumlu etki edecegi varsayilmistir.



1.4. Sismirhklar
S6z konusu arastirma, Tiirk Hava Yollar1 tarafindan 2018 yilinda, 85. Yilin1 kutlamak
tizere ¢ekilmis olan 85. Yi/ adli reklam filmi ve Van Yiiziincii Y1l Universitesi TOMER’de

ogrenim goren bes katilimci ile sinirlandirilmustar.
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2. BOLUM
Kavramsal Cerceve
2.1.Dil

Protagoras’a (akt. Dursun, 2019 ) gore her seyin 6l¢iisii insandir. Bu ifade dilin yaratilisi
icin de gegerlidir. Zira dil insanla dogar, zamanla bi¢imlenir. Cassirer ( akt. Altinors, 2012)
ise dilin var olusunun, varligin var olusu ile es zamanl oldugu diisiincesindedir. Diinya
tarihinde dilin var olusu ile ilgili farkli yaklagimlar vardir: Dili aklin dogurdugunu savunan
rasyonalit yaklasim, dilin doga seslerinin taklidiyle dogdugunu savunan pozitivist yaklagim,
dilin duyularin disavurumu ile ortaya ¢iktigini savunan ampirik yaklasim ve dilin tanrinin bir
hediyesi oldugunu savunan teolojik yaklasim (Yiiksel, 2009) bu goriislerden 6ne ¢ikanlardir.

Dil, dogrudan Tanri tarafindan mu liitfedilmistir yoksa insanlarin zaruri ihtiyacindan
zamanla m1 dogmustur? Sorusunun bilimsel veriler 1s181nda kesin bir cevabi verilememistir.
Dilin insanlara vahiy ile iletildigini savunan veya dogal yollar ile dogdugunu savunan
gortigler vardir (Aydin, 2011). Rousseu’ya (Roussea, 2020) gore ilk toplumsallasma belirtisi
olarak s6ziin dogusunun temelinde sadece toplumsallasma zorunlulugu ve ihtiyaglar vardir.
Rousseu, bu dogal nedenin temelinde ise “gli¢lii duygulanimlar”in oldugunu yani dilin agk,
nefret, ac1 gibi insan dogasinda var olan duygularin disavurma ihtiyacindan dogdugu
gortigiindedir (Roussea, 2020).

Dilin kokeni nedir, sorusuna oldugu gibi “dil nedir?” sorusuna da farkli cevaplar
verilmistir. Heidegger dile farkli bir anlam yiikler ve dili “varligin evi” olarak tanimlar ( akt.
Dursun, 2019 ). Heidegger’in dil tanimi ile Wittgenstein’in (2018, s. 27) “Olgularin mantiksal
tasarimi diisiincedir. Bir olgu baglaminin diisiiniilebilir olmasi su demektir: Biz onun
tasarimini kurabiliriz” ifadesi arasinda bag kurmak miimkiin ¢iinkii insanin evreni diisiince,
diisiincenin evreni ise dildir. Insan diisiincelerini dil aracilig1 ile tasarlar bu yiizden dil

diistinceyi, diisiince dili etkiler. Wittgenstein’in (2020) diisiinceyi bir tiir dil olarak
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tanimlamasi bu gercegi ortaya koymaktadir. Uretici dilbilgisi anlayisina gore ise dil, sozleri
iiretebilecek kurallar siralamasidir (Senemoglu, 2012).

Insan1 yeryiiziindeki diger yaratilmis olanlardan ayiran, 6zel bir yere konumlandiran nihai
gii¢ insanin diisiinebilir olmasi ve diisiincelerini dile getirebilir olmasidir. Diislince
sekillendirir, dil ise diisiinceyi hem yaratir hem de diisiincenin aktarilmasini saglar. Dil; insani
diger varliklardan ayirir iken diller arasindaki farkliliklar ise insan1 insandan, toplumu
toplumdan ayirir. Bu agidan anlamli dilsel konusma insanlar1 hayvanlardan, dil ise milletleri
birbirinden ayirir (Roussea, 2020). Toplumlar arasindaki dilsel farklilik kaginilmaz bir
olgudur. Toplumlarin yasadig1 cografyalari, zamanla biriken kiiltiirleri, gereksinimleri onlarin
diistincelerini sekillendiren temek etkenlerdir zira dil, kullanicilarinin duygu ve diisiince
diinyasinin belirleyicisi durumundadir (Kaplan, 2006). Bu hayal diinyalar ise dile getirisi
sekillendirir. Insan gereksinim duymadig1 bir seyi dillendirmez. Diller ihtiyagtan dogar.
Gergekte dilin yaratici sosyal hayatin kendisidir (Kaplan, 2006). Sosyal hayat farklilastiginda
diisiiniileni dile getiris de farklilagir. ifade edilmek istenen ifade edilis tarzin1 da sekillendirir.
Sosyal hayat ve kiiltiiriin dildeki karsilig1 ifade edilen yani igeriktir. Her dile getiris dilin sekil
ve muhtevasini ifade eder (Wittgenstein, 2018). Buradan hareketle s6ylenebilir ki toplumsal
yasam dili etkiler. Dil ise ayn1 dili konusanlarini bir araya getirme islevi goriir.

Saussure’un “Bir ulusun téreleri dilini etkiler, 6te yandan ulusu yaratan biiytik 6l¢iide
dildir” (akt. Topkaya, 2016, s. 9) ciimlesi bu gercege isaret etmektedir.

2.1.1. Dil 6gretiminde temel yontemler. Dil 6gretiminde 6grenen ve 6greten i¢in en
onemli konulardan biri dili 6grenirken dgrenen i¢in 6grenme amacinin, §greten i¢in ise
ogretme yonteminin farkinda olmaktir. Dil 6gretenin hangi yaklagim, yontem veya teknikleri
kullandiginin farkinda olmasi gerekir. Bu farkindalik hedef dilin nasil ve ne sekilde
ogretileceginin de cevabidir. Bu ylizdendir ki dil 6gretiminin en temel sorularindan biri “dil

nasil 6gretilmelidir?” olmustur. Bu soruya cevap olarak zaman igerisinde farkli yontemler
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ortaya ¢ikmustir. Tiirk Dil Kurumu, (TDK, 2011) yontem kelimesi su sekilde tanimlanir: “Bir
amaca erismek i¢in izlenen, tutulan yol, usul, sistem, prosediir, politika”. Tanimdan hareketle
sOylenebilir ki “dil 6gretiminde yontem” ifadesi dil 6gretiminin ger¢eklesme bigimini ifade
eder. Dil 6gretimine dair yontemlerden bazilar1 ise sunlardir:

2.1.1.1. Dil bilgisi-¢geviri yontemi (grammar-translation method). Dil 6gretimi
tarihinin en eski yontemlerinden biridir. Dil bilgisi ¢eviri yonteminde amag dil bilgisi
kaliplarini1 6gretmek ve buradan hareketle erek dil ile ana dil arasinda g¢eviriler yapilmasini
saglamaktir. Konusma ve iletisim becerilerinin geri planda kaldigi bu yontemde metinlerden
ceviri yapilmasi, gramer yapilarinin incelenmesi, dil bilgisi kurallarinin ezberlenmesi ve
bunlarin 6gretilmesi amaciyla yapilan etkinlikler bu yontemin temel hareket noktasini
olusturmaktadir (Gogen, 2020). Bu yontemle iglenilen dersler 6grenciler agisindan dil
ogretiminde ana dile yer verilmesi, gramer konularina hakimiyet, kitaptan ceviriler yapabilme
becerisinin kazanilmasi gibi kolayliklar saglar. Yonteme yoneltilen en temel elestiri ise dil
ogreniminin temel hedeflerinden biri olan dogrudan iletisim kurma becerisinin gz ardi
edilmesidir (Dogan & Dogan, 2011). Dinleme ve konusma ¢alismalarinin geri planda
birakildigi bu yontemde 6grenciler erek dilde sozlii iletisim kurmakta ve dinledigini
anlamakta problemlerler yasar (Memis & Erdem, 2013). Yazili olan1 okumakta basarili
sayilabilen ancak sozel iletisimde yeterli becerinin kazandirilamadigi bir yontem olarak
gelenekteki yerini korumaktadir.

2.1.1.2. Dogal yontem (natural method). Dogal yontemin ¢ikis noktasini anadil
ogrenimi siireci olusturur. Bu nedenle dogal yonteme gore yabanci dil 6grenim, 6gretim
slireci ana dili ile ayn1 6zellikler tasir, tasimalidir. (Durmus & Okur, 2018). Dile hakim olmak
bir 6grenim, d6gretim degil edinim siirecidir. Giines (2011), dogal yontemin ilkelerini su
sekilde belirlemistir:

e Hedef dil ile ilgili bilgi paylasmak yerine hedef dilin kendisi sunulmalidir.
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e Hedef dilden ana dile ¢eviri asla yapilmamalidir.
e Once sozlii dil sonra yazili dil 6gretimi yapilmalidir.
e Hedef dilde telaffuza 6nem verilmelidir.

Bu yontemde dil 6gretiminde ana dil kullanilmaz (Memis & Erdem, 2013). Erek dili
anlatmak yerine 6greneni hedef dil ile dogrudan karsilastirma vardir. Dil edinimi tipki ana
dilinde oldugu gibi anlama, konusma, okuma ve yazma sirasina gore ilerlemelidir.

2.1.1.3. Dogrudan égretim yontemi (direct method). Ogretmen merkezli dogrudan
ogretim yonteminde ana dile hig yer verilmez. Siire¢ sadece hedef dil ile yonetilir. Hedef dil
ile ana dil arasinda bir ¢evirim yoktur (Erdem, Giin, & Sever, 2015). Dersler hikaye ve
diyaloglarla baslar, sozlii hareket ve resimlerle devam eder (Tosun, 2006). Dersin
islenmesinde 6gretmen ve dgrencilerin soru cevap yapmasi dnemlidir. Hedef 6grencinin hedef
dilin farkina varilmasinin saglanmasi ve 6grencinin hedef dilde diislinebilir duruma
gelmesidir (Gogen, 2020). Dersler daha ¢ok soru cevapla islendiginden bu yontemde okuma
ve yazma becerileri geri planda kalmaktadir (Gogen, 2020). Yontemin olumsuz yonii okuma
ve yazma becerilerinde 6grencilere ilerleme kaydetme olanagi sunmamasidir.

2.1.1.4. Isitsel-dilsel yontem (audio-lingual method). Yontemin hareket noktasini
Skinner’in davranig¢1 kurami olusturur (Calp, 2017). Skinner’e gore insan davraniglarinin
temelinde tekrar ve pekistire¢ vardir. Bu nedenle duyulan1 algilamak ve tekrar etmek ve
duyulana benzer climle iiretim ¢alismalar1 yapmak bu yontemin temelidir (Durmus & Okur,
2018). Isitsel-Dilsel yontem sese dayal1 bir 6gretim metodu oldugundan isitileni ve
okudugunu anlama becerileri 6nceliklidir (Calp, 2017). Dil 6gretilirken dil bilgisi yapilari
hazir kalip olarak 6grenciye sunulmaz. Bunun yerine 6grencinin ¢ok¢a drnekle karsilagmasi
ve 6grencinin kendisinin tlimevarimsal sekilde kurallarin bilincine varmasi beklenir (Erdem,
Giin, & Sever, 2015). Ciinkii ana dilini 6grenen insan 6nce dili kullanir sonra dilin

ozelliklerini ve dil bilgisi yapilarini 6grenir (Calp, 2017). Yazma ve okuma becerilerinin géz
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ardr edildigi yontem tekrar ve taklit yolu ile 68renciyi sinirlandirdig ve kaliplagtirdigi
diisiincesi ile elestiri almistir (Durmus & Okur, 2018).
2.1.1.5. Gorsel-isitsel yontem (audiovisual method). Teknolojik gelismelerle birlikte

yeni dil 6gretim yontemlerinin ve uygulamalarinin ortaya ¢ikmasi kaginilmazdir. Gorsel-
Isitsel yontem, gorsel olan ile isitsel olan1 ayn1 anda sunan video benzeri uygulamalarin ortaya
cikmasi ile dogmustur. Yontemin en kritik 6zelligini isitsel ve gorsel duyulara ayni anda hitap
etmesi olusturur (Durmus & Okur, 2018). Dil 6gretiminde teknoloji kullanim1 6grencinin
gorerek ve duyarak 6grenmesine yardimci oldugundan kaliciligi artiran bir etkendir (Gdgen,
2020). Gorsel-isitsel yonteme gore dil 6gretiminin uygulama asamalari soyledir:
1. Sunum (Présentation): Bir diyalog 6grencilere dinletilir ve dinleme metni gorsellerle
desteklenir.
2. Aciklama (Explication): Sunumdaki iligkilerin 6grenciler tarafindan anlamasi saglanir.
3. Tekrarlama (Répétition): Konusma c¢aligmalariyla dil bilgisi kurallarinin tekrar edilmesi
saglanir.
4. Aktarma (Transposition): Ogrenilen bilgilerin yeni durumlara aktarilmast i¢in ¢aligmalar
yapilir (Giines, 2011).

Bu agamalarda 6grencilere ¢ok duyulu bir 6grenme ortaminin sunulmasi yontemi degerli
kilmistir.

2.1.1.6.Eklektik yontem. Dil 6gretiminde farkli yaklasimlari temel alan gesitli

yontemler ortaya konulmustur. Bununla birlikte hi¢bir yaklagim veya yontem dil 6gretiminde
kesin yol degildir. Dil 6gretiminin en verimli sekilde yiiriitiilebilmesi i¢in biitliin yontemlerden
yararlanilmasi gerektigini savunan bir yontem ortaya ¢ikmustir: Eklektik (Se¢gmeci) Yontem.
Eklektik yontem 6grencilerin derse motive eden, dersi kaliplagmis geleneksel yontemlerden
kurtaran, 6grenciye derste aktif katilim imkan1 saglayan ve bunlar1 amaglayan bir yontemdir.

Yontemin ilkeleri cagdas ve giincel egitim araglarindan yararlanmay1 faydali bulur. Ogretim
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stirecine 0grenci ne kadar ¢ok duyu organi ile katilim saglarsa o derece giidiilenecek ve
basarisi o derece artacaktir. Bu nedenle derste; katilimi, giidiilenmeyi, basariy1 artirmak igin
televizyon, video, bilgisayar gibi farkli duyulara hitap eden materyallerden yararlanilmasina
onem verir (Erdem, Giin ve Sever, 2015). Eklektik yonteme gore kesin dogru bir yontem
yoktur (Gogen, 2020). Dil 6gretiminin amacina, 6grencilerin hazir bulunusluk seviyelerine,
smif ortamina gore yontem belirlenmeli veya farkli yontem belirlenmelidir. Eklektik yonteme
gore tek bir yonteme bagli kalmak 6grenciye dil becerilerini 6gretmek ve hedef dili 6gretmek
icin yetersizdir (Gogen, 2020).
2.2. Tiirk¢enin Onemi ve Yabanci Dil Olarak Ogretiminin Tarihi

Harvey; kiiresellesmeyi, zaman ve mekan sikigsmasi olarak tanimlar ( akt. Alpar, 2013).
Gergekten de kiiresellesmede 6zellikle mekansal anlamda kiigiilme ve birbirine yaklasma s6z
konusu olmustur. Zaman igerisinde mekansal sikisma insanlari birbirine daha ¢ok
yaklastirmig, bu durum ise toplumlar arasindaki iletisimi tetiklemistir. Bu nedenle giiniimiizde
iletisim arac1 olarak dil ve dil 6grenme her gegen giin daha da 6nemli hale gelmistir. Tiirkge
ise hem tarihsel stirecte hem de giiniimiizde siyasi, ekonomik, cografi gibi pek ¢ok faktoriin
olumlu etkisi ile yabancilarin bazen zorunlu bazense goniillii olarak 6grendikleri bir dil
olmustur.

Toplumun yasi, o toplumun dilinin yasi ile baslar ¢iinkii dil toplumun tarihsel seriiveninin
kimligidir. Baz1 diller vardir ki tarihsel ge¢misi, cografl yayilim alani, kiiltiirel mirasiyla ve
insan ruhunu ifade giiciiyle digerlerinden ayrilir. Tiirkge, siiphesiz hem tarihi mirasiyla hem
de esnek siirsel sdylem giiciiyle seckin dillerden biridir. Tiirkce, diinya dillerinin en
eskilerinden biridir. Osman Nedim Tuna (1994), kelimelerdeki ses benzerliginden hareketle
Tiirk¢e ve Siimercenin iliskisi oldugunu ispatlar ve Siimerce tabletlerdeki Tiirkce alint
kelimelerden hareketle Tiirk¢enin yazili metinlere sahip en eski dillerden oldugunu ve

Tiirkgenin dogusunun en az MO 3500°1ii yillara kadar dayandigini ifade eder. Dilacar (1969)
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ise Antakyali asker tarih¢i Ammianus Marcellinus’un, 372 yilinda Balamir 6nderligindeki
Bat1 Hun Tiirk’lerinin bati diinyasinda girislerini anlattigini belirtir. Yine tarihi iliskiler
igeririsinde zaruretin geregi olarak Rus hiikiimdarlarinin Tiirk’lerle iliskilerini saglamak i¢in
tolmag/tilmag (terciiman) yetistirdigi bilinmektedir (Menges’ten akt. Arslan, 2012, s. 174).
Biitiin bunlar Tiirk’lerin dolayisi ile Tiirk¢enin tarihte baska uluslar ile karsilastiklarinin
bilinen ilk belirtilerindendir. Buna ragmen Tiirk¢eye dair ilk yazili belgeler igin Goktiirk
Kitabeleri (8. yy.) beklenecektir.

Tiirk¢enin hem ana dil hem de yabanci dil olarak 6gretimi ise yazili kitabeler agisindan
ayni1 sansa sahip olamamistir. Yazili kaynaklarin yoksunlugundan dolay: Tiirkcenin Ilk ve
Ortacag donemlerinde yabanci dil olarak ne sekilde 6gretildigi ile ilgili kesin bilgimiz yoktur
(Agar, 2004).

Tiirk¢enin yabanci dil olarak 6gretiminin tarihi, metodolojik bilgilerinin eksikligine
ragmen Hun’lara kadar dayandirilmakta ve bunu Goktiirk, Uygur donemleri izlemektedir
(Biger, 2012). Hunlar ile Cinlilerin farkli etkenlere dayali siirekli iligkisinden daolay1 349
Tiirk¢e kelimenin Cinceye gegtigi saptanmistir (Biger, 2017).

Tiirkgenin ilk abidevi eserleri kabul edilen Goktiirk Kitabeleri’nden komsu tilkelerin
ozellikle diplomasi, elgilik ve ticari alisveris i¢in Tiirk¢e 6grenildigini anlagilmaktadir.
Tiirkgenin ilk yazili iirlinii olma 6zelligini koruyan bu kitabeler Tiirkgenin islenmisligini de
gostermektedir. Tiirk¢enin bu yillara ait “siirselligi” (Tenisev, 1983) ilk yazili metinlerden
cok daha eski bir tarihe sahip oldugunun en 6nemli delili kabul edilir. Burada Korkmaz’in
(1994, s. 363) su sorusu dnemlidir: “bu konuda nisbi bir yoruma ulasabilmek igin, dilin VI-
XI. Yiizyillar arasinda bdyle bir seviyeye ulasabilmesi i¢in acaba ortalama kag asirlik bir
gelisme siirecinden ge¢cmis olmalidir?. Siirselliginin yaninda kelime zenginligi, olusumu uzun
yillar siiren kaliplasmis ifadeler olarak deyimlerin ¢oklugu, mecazli ifadelerin kullanimi

Tiirkgenin iglenmisligine delil olarak sunulmaktadir (Tenisev, 1983). Tiirkgenin bilinen ilk
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yazili kaynaklariin dilindeki bu sanatsallik (Bayraktar, 2003, s. 59), Tiirk¢enin yiizyillara
dayanan birikiminin tirtinti olarak okunmalidir.

Orhun Yazitlarr’nin yazili ilk 6rnek kaynak olarak var olmasina ragmen Goktiirk’lere dair
en kapsaml1 bilgilerin Cin kaynaklarina ait oldugu kabul edilir (Ogel, 1957). Zira Goktiirk’ler
ile Cin arasindaki muazzam iliski, Bilge Kagan ve K6l Tigin yazitlarinin Bat1 yoniiniin Cince
olmasini saglayacak kadar giigliidiir. Bu nedenle Bilge Kagan, Kol Tigin Yazitlar: 'nin Bati
yoniinde Cince yazilar vardir (Gomeg, 2000). Bununla birlikte Tiirklerin Tibet, Sogd, Bizans
gibi milletlerle iliskilerinin olmasi, farkli milletlerle diplomatik iligkiler i¢erisinde
bulunmalari, Cinli el¢ilerin Tiirk illerine gelmesinden hareketle yabancilardan Tiirk¢eyi
ogrenen kisilerin oldugu tahmin edilebilir (Biger, 2011).

Giinlimiizde ise Diinya Ekonomik Forumu’nun “ekonomik, iletisim, bilgi ve medya,
diplomasi” giiciinii baz alarak hazirladig: dil siralamasina gore Tiirkge en giiglii 18. Dildir
(Timetiirk, 2018). Giiniimiizde Ercilasun’a gore Tiirkge ile kastedilen “dar” ve “genis” olmak
tizere iki anlam vardir. Ve “genis” anlamiyla diinyanin farkli cografyalarina muhtelif
nedenlerle go¢ etmis olan Tiirkler ile Tiirki Cumhuriyet’ler dahil edildiginde giiniimiizde 200
milyona yakin bir Tiirk¢e konusan1 bulunmaktadir (Ercilasun, 2013). Tiirkgenin kendi
varligini dil somiirgesi kurmaksizin, hitkkmettigi cografyalardaki yerel dilleri yutmaksizin,
kendisini bagka dillere dikte ettirmeksizin devam ettirdigi diistiniildiigiinde, Tiirk¢enin bu
“dogal” konusan sayist onun en gii¢lii arglimanlarindan da biridir. Tarihin akis1 icinde
ozellikle kiiltiirel ve siyasi anlamda yasanan aksakliklara ragmen Tiirk¢e 6z bilincini korumus
ve islevselligini giiniimiize dek siirdiirmiistiir. Tiirk’lerin gegmiste gergeklestirdigi savaslar,
gocler ve farkli cografyalarda kurdugu devletlerin diger devletlerle kurdugu iliskiler
Tiirk¢enin yabancilar tarafindan 6grenilmesinin temelini olugturmustur.

Arslan (2012, s. 169), tarihi siiregten giiniimiize, Tiirk¢enin yabanci dil olarak 6gretimini

su sekilde tasnif etmistir:



1. Arap ve Farslara Tiirkge Ogretimi
a. Divani1 Liigati“t Tiirk
b. Muhakemetii“l-Liigateyn
c. Memliik“te Araplara Kipgak Tiirkgesini Ogretmek Uzere Yazilan Kitaplar
d. Arap ve Farslara Tiirkge Ogretmek Uzere Yazilan Diger Eserler
2. Rusya’da Tiirk¢e Ogretimi ve Ogrenimi
a. Dogu Avrupa“da Ilk Tiirk Kabile Birlikleri ve Slavlarla iliskiler
b. Kiev Rus Devletinin Kurulmasi, Oguz ve Kipgaklarla Olan Temaslar
c. Mogol Istilas1 ve Kipcak Tiirk Unsurlarinin Eski Ruscaya Cokca Gegmesi
d. Carlik Rusyasi Tiirk Dili Faaliyetleri
e. Sosyalist Donem ve Sonraki Tiirk Dili Faaliyetleri
3. Balkanlarda Tiirkge Ogretimi ve Ogrenimi
a. Bosna-Sirbistan ve Hirvatistan“da Tiirk Dilinin Ogrenimi
b. Bulgaristan-Makedonya-Arnavutluk ve Yunanistan’da Tiirk Dilinin Ogrenimi
4. Batililarm Tiirkce Ogrenimi
a. Codex Cumanicus
b. Thatarisch Pater Noster
c. Asirdan Itibaren Batida Tiirkgenin Ogrenilmesi
5. Cagdas Tiirk¢e Ogretimi
a. Tirkiye Cumhuriyeti Resmi Kurumlar1 Tarafindan Yfiriitiilen Yabancilara
Tiirkge Ogretim Faaliyetleri
b. Sivil Toplum Kuruluslar1 Tarafindan Yiiriitiilen Yabancilara Tiirkce

Ogretim Faaliyetleri.
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Uygur’lar doneminde Tiirkgenin gelisimi Goktiirk’ler doneminden farkli olur. 585 yilinda

Goktiirk devletinden Igsbara Kagan, Cin’den yardim ister. Cinliler yardima karsilik Isbara
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Kagan’dan Cin dinlerini benimsemelerini isterler. Buna karsilik Isbara Kagan "bizim adet ve
geleneklerimiz ¢ok eski ¢aglardan beri devam edegelmistir. Bundan dolay1 onlari
degistirmeye benim giiciim yetmez. Bizim topraklarimizda idare edilenlerle, yonetenler
arasinda kurulmus olan diizeni yaralamaga ben cesaret edemem" diyerek geleneklerinden vaz
gegcemeyecegini soyler” (Gomeg, 2000, s. 51-52). Buna karsilik Cinlilerden ipek kumas alip
karsiliginda hayvansal iirlinler satan Uygur’lardan Bogii Kagan, Mani dinini 6grenir ve Cin
imparatorundan Mani rahibi gondermesini talep eder. Bu rahipler, 762°de Uygur iline gelirler
(Gabain, 1943; Biger, 2017). Maniheizm ile ilgili — Cince- dini terimler boylece Uygur
Tiirk¢esinde goriilmeye baslar. Dinsel igerikli metinlerde Hintge, Sogdca, Cince ve Tibetce
kelimeler donem Tiirkgesinde goriilmektedir (Bayraktar, 2003).

Tiirk¢enin yabancilara §gretimi tarihinde, Tiirkgenin yabancilara 6gretimi alaninda
yazilmis ilk metodolojik Kitap olarak Divan i Liigat’it Tiirk ( DLT) kabul edilir (Biger, 2012;
Goger & Mogul, 2011 ). Yabancilara Tiirk¢e 68retmeye yonelik Tiirkge eserlere bakildiginda
Kaggarli Mahmut’un Divan 1 Liigat it Tiirk adli eserinden baska miistakil bir eser olmadigi
anlagilmaktadir (Ozbay & Melanlioglu, 2008). DLT, Arap’lara Tiirk¢e 6gretmek amaciyla
yazilan Tiirk¢eden Arapgaya bir sozliiktiir. Tiirkgenin bilinen en eski sozligiidiir (Gomecg,
2000). Kasgarli, eserini Tiirk¢enin Arapga ile atbas1 gidecek kadar giiglii bir dil oldugunu
anlatmak i¢in Arapca olarak yazmistir (Biger, 2011). Eserin hem igerik hem de metodolojik
acidan 6nemli kilan temel 6zellikleri sOyle siralamak miimkiindiir:

e Madde basi kelimeler ve drnekleri Tiirkce, agiklamalart Arapgadir (Biger, 2011; Gomecg,

2000).

e Yasayan Tiirk¢enin dgretilmesi amaglanmistir (Ozbay & Melanlioglu, 2008).
e Kelimeleri agiklarken Tiirk edebiyatindan faydalanmigtir. Tiirk tarihinden, mitolojisinden

ornekler vermesi agisindan ansiklopedik bir 6zellik tasimaktadir (Gomeg, 2000).
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e Orneklerden hareketle kurala ulasmasi agisindan tiimevarimsal bir yontem kullandigini

sOylemek miimkiindiir (Erdem, 2009; Bayraktar, 2003).

e Tiirkce ve Arapca karsilastirilarak ses sistemi ve telaffuzda yanligliken aza indirgenmeye

calistimistir (Ozbay & Melanlioglu, 2008).

e 26 Tiirk lehgesinden, 7 binden fazla kelime 6rneklendirilmistir (Ozbay & Melanlioglu,

2008).

e Dilbilgisi ¢eviri yontemi kullanilmistir (Bayraktar, 2003).

Kipcak Tiirkgesi, yabanci dil olarak Tiirkge 6gretimine dair oldukg¢a verimli bir 6nem
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu durumun olusmasinda Kipgak Tiirk’lerinin yagam
alanlarmin ve giiclii Tiirk devletlerinin doneminde hakim gii¢ olmasi etkili olmustur. XIII.
Yiizyilda Mogol’larin meshur istilasinda Tiirkler; Karadeniz’in kuzeyine, Avrupa’ya, Orta
Dogu’ya, iran’a go¢ etmislerdir. Mogol’lar tarafindan esir tutulan Kipgak Tiirk’leri ise Islam
devletlerine para ile satilmistir. Satilan bu esir Tiirk’ler Abbasi, Tiirkiye Selcuklular ve
Eyyubiler'de ordu gorevlerinde bulunmuslardir. Zaman igerisinde giiglenen Kipgak Tiirk’leri
Misir topraklarinda Memlik Devleti’nin (1250-1517) kurucusu olmuslardir (Baskin, 2012).
Memluk devletinde resmi dil ve saray dili Tiirk¢edir (Biger, 2011). Memlik devletinde
Tiirk’lerin kurucu kadro olarak iist diizey yonetici olmas1 Tiik¢eye olan ilgiyi artirmistir
(Bayraktar, 2003, s. 60). Bu nedenle Kipgak (Kuman) Tiik¢esi kuzeyde Dest-i Kipgak,
giineyde Misir, Suriye bolgelerinde giiglii medeniyetler kurmuslar ve giiglii eserler
vermiglerdir (Biger, 2011). Bu donemde Arap’larin Tiirkceye ilgisi artmis ve konugma
dilindnen ziyade standart yazi dilini merkeze alan eserler kaleme akinmistir (Biger, 2011). Bu
doneme ait yabancilara Tiirk¢e 6gretmek amacli yazilan eserler Arap’lar, Avrupalilar1 hedef
almaktadir. S6z konusu eserler dilbilgisi-sozliik agirliklidir (Agar, 2004, s. 1). Kipcak
Tiirkgesine ait yabancilara Tiirk¢e 6gretmeyi amaciyla yazilan kitaplardan 6ne ¢ikanlar

sunlardir: Codex Comanicus (Kip¢ak Kitabi), Et-Tuhfetii ’z-Zekiyye fil-Liigati 't-Tiirkiyye (Tiirk
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Dilinde Temiz Armagan), Kitabii'l-Idrak li-Lisani’l-Etrak (Tiirklerin Dilini Anlama Kitabu),
El-Kavaninii’[-Kiilliyye li-Zabti’l-Liigati t-Tiirkiyye (Tiirk Dilinin Genel Kurallari), Kitdb-1
Mecmii-1 Terciiman-1 Tiirki ve Acemi ve Mugali (Tiirk¢e, Fars¢a ve Mogolcanin Biitiin
Cevirmenlerinin Kitabi), EQ-Durretii’[-Mudiyye fi '[-Lugati 't-Tiirkiyye (Tiirk Dilinin Parlayan
Incisi), Bulgatii’I-Miistdk fi Ligati’t-Tiirk ve 'l-Kifcak (Tiirk ve Kipcak Sozciiklerinin
Tiirevlerinin Kitabi) (Biger, 2011).

Doéneme ait en dikkat ¢ekici eserlerden birisi, Codex Cumanicus isimli Latince-Fars¢a-
Kumanca cok dilli sézliiktiir. Kirim’da italyan misyonerleri tarafindan kaleme alian eser
Kirim civarindaki Kipcak Tiirkcesi hakkinda bilgi verir. Kipgak’lar arasinda dini propaganda
yapmak amaciyla hazirlanan s6zliik 2500 kelimeyi barindirmaktadir (Gémeg, 2000). Eser,
konusma dilini baz almustir (Biger, 2011). ilk 55 yaprag Italyanca, sonraki 26 yapragi
Almanca yazilmis olan eserde Incil’den, Katolik ilahilerinden ceviriler, Kipgak atasozlerinin,
Kipgak gramer bilgilerinin yer almasi eseri ayrica kiymetlendiren yonlerinden olmustur
(Erdem, 2009; Bayraktar, 2003). Ayrica Batililara Tiirkge 6gretmek amaciyla yazilan eserlerin
en eskilerindendir (Arslan, 2012, s. 179).

Memluk Kipgak’lart dénemine ait Kitabii I-Idrdk li-Lisdni 'I-Etrdk (Tiirklerin Dilini
Anlama Kitabi) kitabi ise Ebu Hayyan isimli Arap filolog tarafindan yazilmistir. Arap halka
Tiirkge 6gretmek amciyla kaleme alinan eserin, sozliikk ve gramer olmak tizere iki boliimden
olustugu, 3500 sozligi icerdigi ve 1312°de Kahire’de tamamdig: bilinmektedir (Gémeg,
2000; Bayraktar, 2003).

Kipgak’lara ait ve Arap’lara Tiirk¢eyi 6gretmek amaciyla kaleme alinan El-Kavdninii’I-
Kiilliyye li-Zabti’I-Liigati 't-Tiirkiyye (Tiirk Dilinin Genel Kurallart) ise Tiirk olmayan biri
tarafindan yazilmis olmasi, 500 sézctigii 6rneklemesi ve sadece gramer bilgilerinden olusmasi

acisindan dikkat ¢ekicidir (Bayraktar, 2003; Erdem, 2009).
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Memluk Kipgakgasi ile yabancilara Tiirk¢e 6§retmek amaciyla yazilan eselerin ortak

yonleri ile ilgili Biger (2012), su degerlendirmeleri yapmustir:

e Bu donem eserleri daha ¢ok Kipgak Tiirk¢esinin 6l¢iinlii dilini yansitmaktadir.

e Arapa gramer kurallar1 gz 6nilinde bulundurulmustur.

e Arapca sozciiklerde harekelere yer verilmezken Tiirkge sozciiklerde harekelere yer
verilmistir.

e Tiirkce sozciiklerin yaziminda kirmizi, Arapga sozciiklerin yaziminda siyah miirekkep
kullanilmustir.

e Sozciikler temalarina gore gruplandirilmis boylece ayni temaya ait sozciiklerin daha kolay
Ogretimesi amaclanmistir.

e Dil bilgisi konular1 6rneklendirilmistir.

e Farkli lehgelerden sozciiklere yer verilmistir.

e [lletisimde gerekli olan sdzciiklere dncelik verilmistir.

e Tirkceye gegmis Arapga, Farsca kelimelere yer verilmistir.

e Genel olarak dil bilgisi-¢eviri yontemi kullanilmistir.

e Tiirkce ve Arapcanin gramer kurallar1 karsilagtirilmigtir.

e Okuma ve yazma yetisi oncelikli olmustur.

Eski Anadolu Tiirkgesi (13-15. yy) doneminde Tiirkgenin yabanci dil olarak Hilyetii'l-
Insdn ve Heybetii’l Lisan (Ibn-i Mithenna Lugati) kabul edilir (Bayraktar, 2003). Cemalii’d-
din Ibn-i Miihenna’nin yazdig1 eser “Insanin Giizel Sifatlar1 ve Dilin Biiyiikliigii”
anlamindadir (Biger, 2011). Eser Farsca, Tiirkce ve Mogolcadan olismaktadir. Yazar Azeri
Tiirk¢esinden eserinde “bizim Tiirk¢e diye bahseder. Eserin XIII. ylizyilin ikinci yarisinda
giiniimiizde iran smirlar1 igerisnde yer alan Meraga sehrinde veya Bagdat’ta ( giiniimiizde Irak

sinirlari igerisinde) yazildigi tahminler arasindadir (Biger, 2011; Erkan, 1999).
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Selguklular doneminde kurucu kadronun Tiirk olmasina ragmen Tiirk¢eye yeterli 6zen
gosterilmemis olmasi Tiirkce i¢in bazi kayiplara neden olmustur. Bu doneme ait yabancilara
Tiirk¢e 6gretimine dair eserler yoktur (Biger, 2011).

Anadolu topraklarinda Tirkg¢e i¢cin olumlu anlamda en 6nemli kirilma noktalarindan biri,
Karamanoglu Mehmet Bey’in 13 Mayis 1277°de “Simden girii hi¢ kimesne kapuda ve
divanda ve mecalis ve seyranda Tiirki dilinden gayri dil soylemeye”(Yeniden Ergenekon,
2020) ferman ile Tiirk¢eyi resmi dil ilan etmesi olmustur.

Cagatay Tiirkcesi ile Tiirkge 6gretimine iliskin yazilan eserler mevcutsa da bunlarin
¢ogunlugunu yabancilara degil, Tiirk’lere ana dil olarak Tiirkge 6gretmek amciyla yazilan
eserler olusturmaktadir (Biger, 2011). Dénemin ve cografyanin sartlarina bagl olarak bu
donemde Tiirkce, Arapga ve Farsca ile i¢ icedir ve edebi dil agisindan Tiirkce biiyiik 6l¢iide
Farsganin etkisi altindadir (Bayraktar, 2003). Fars¢anin Tiirkgeye etkisi o derece yiiksektir ki
doénemin dil bilimcisi Ali Sir Nevai, Muhakematii’'I-Liigateyn (Iki Dilin Mukayesesi) ismini
verdigi abidevi eserini yazma geregi duymustur. Eserde Nevai (1441-1501), Farsga
hayranlarina kars1 Tiirkgenin gramer, fonetik, sdzciik {iretimi, kelime hazinesi vb. agilardan
Farscadan daha iistiin bir dil oldugunu savunmustur (Gémeg, 2000, s. 28; Bayraktar, 2003).
Nevai, Muhakematii’l-Liigateyn’de Tiirkge ile Farsgay: karsilatirir ve Tiirk¢enin Ustlinligiinii
savunur (Erdem, 2009).

Karamanoglu Beyligi’nin aksine Selguklular gibi Osmanli Devleti’nde de Tiirkge 6zellikle
edebi alanda horlanmistir. Ozellikle Osmanli’nin 15.Yiizyi1ldan sonra sinirlarmin genislemesi,
imparatorluga doniismesi; Arapcanin din dili, Farscanin edebiyat dili olarak yiikselmesi saray
ve ¢evresinde Tiirk¢enin i¢ine bu dillerden kelimelerin bolca kullanilmasina neden olmustur
(Tekin, 1994). Bu nedenle Osmanli Tiirkgesi ile yazilan eserlerde Arapga ve Farsca sozciik ve
tamlamalar sik¢a kullanilmistir (Bayraktar, 2003). Tiirk¢enin Arapga ve Farsga karsisinda hor

goriilmesi donemin sairleri tarafindan da dile getirilmistir. Kirsehirli Asik Pasa (6.1332), 14.
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Yiizyilda Tiirkgenin yeterli deger ve ilgiden mahrum birakildigini tinlii siirinde dile
getirmistir:

Tiirk diline kimesne bakmaz idi

Tiirklere hergiz géniil akmaz idi

Tiirk dahi bilmez idi bu dilleri

Ince yoli, ol ulu menzilleri (Tekin, 1994, s. 7)

Asik Pasa’dan yaklasik yiizyil sonra ayni sikayeti bu sefer Mesihi ( O. 1515°den sonra)
tekrar etmistir. Doneminde Tiirk¢e yazilan siirlerin ve dolayist ile siirleri yazan sairlerin,
Fars¢a ve Arapca yazilan siirler kadar deger gormediginden yakinir:

Mesihi gékden insen sana yer yok
Yiiri gel var Arabdan ya Acem 'den (Akbudak, 2008, s. 279)

Tiirkceyi geri plana itmek pahasina iceride Arapca ve Farscaya gosterilen bu tevecciihe
ragmen Osmanli Devleti’nin déneminde giderek biiyiiyen bir Tiirk devletine doniismesi,
yabancilarin Tiirk¢eye olan ilgisinin artmasina engel teskil edememistir. Oyle ki Osmanli
Imparatorlugu ile giderek artan devlet iliskileri yabancilarin Tiirk¢eyi 6grenmelerinde etkili
olmustur (Agildere, 2010). Messinali Italyan Jesuit papazi Pietro Ferraguto’nun ( 1580-1656)
1611°de Grammatica Turchesca (Tiirkge Gramer) adiyla Avrupa’da Tiirk¢enin ilk gramer
kitabin1 bu donemde yazmis olmasi tesadiif degildir (Dilagar, 1969). Ferraduto’dan bir y1l
sonra 1612°de Leipzig’de Stutgartli Hieronymus Megiser adli Alman, Tiirkiye Tiirkgesinin
Almanya’daki ilk grameri olan eserini Institutionum Linguage Libri Quatuor (Dort Boliimde
Tiirk Dilinin Esalar1) baslig1 basar (Dilagar, 1969). Oyle ki Dilacar (1969), séz edilen
kitaplarin Fatih’lerin, Yavuz’larin, Kanuni’lerin donemine denk gelmesine dikkat ¢eker.
Yiizyillar 6nce Kasgarlt Mahmut’un DLT’de dikkat ¢ektigi Tiirk hakimiyeti diisiincesi, asirlar
sonra Osmanli Devleti ile yeniden gerceklesmis ve Tiirkge yeniden 6grenilmesi gereken bir

dil payesi almistir. Bu nedenle Kasgarli’nin Araplara Tiirkge yolunu gosterdigi gibi yilizyillar
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sonra Avrupali Hieronymus Megiser ve Ferraguto da yazdiklar1 Tiirk¢e gramer kitabi ile
Avrupalilar’a ayni yolu gostermis olmalidirlar.

Osmanli doneminde Avrupalilarin Tiirkgeye ilgisi gramer kitaplari ile sinirli kalmaz.
1709°dan 1910’a kadar Ingilizlerce, Ingilizlere Tiirk¢e dgremek amaciyla 17 kitabin yazildig
tespit edilmistir (Yesilyurt, 2016).

Diplomatik iliskiler, sosyo, politik durum, ekonomik sartlar, ticari iliskiler Osmanli’nin ii¢
kitaya yayilmis bir imparatorluga doniismiis olmasi yabanci tilkelerde Tiirkceyi ileri seviyede
bilen kisilerin olmasina neden olmustur (Agildere, 2010; Biger, 2011). Bu ihtiyag,
Franszilarin Venedik Cumhuriyeti’nin dogu dilleri bilen Venedikli yetistirmek amaciyla ilk
defa 1551 de Istanbul’daki elciliginde kurduklari dil oglanlar1 okulunun benzeri olarak, XIV.
Louis ¢aginda 1669°da Paris’te Ecole des Jeunes de Langues (Dil Oglanlar1 Okulu) okulunu
kurmalarinda bile etkili olmustur (Dilagar, 1969; Agildere, 2010 ). Buna benzer bir terciiman
yetistirme hamlesinde, yabanci dilleri bilen Tiirk’ler yetistirmek amaciyla Il. Mahmut da
bulunmusg ve 1821°de Bab-1 Al igerisinde Terciime Odas1’n1 kurmustur (Agildere, 2010).
Nihayetinde yabanci dilin 6grenilmesi bir ihtiyagtan dogmustur ve kim ne zaman bagka bir
dili 6grenme gereksinimi duymussa o zaman, hedef dile ulasilmasini saglayacak araci
kurumlar olusturulmustur denilebilir.

Tiirkgenin 6nemi bir ulusal devlet olarak 1923’te Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulmasi ile
birlikte daha 6nemli hale gelmistir.12 Temmuz 1932’de Tiirk Dili Tetkik Cemiyeti’nin
kurulmasi, ayn1 y1l icerisinde Dolmabahge Sarayi’nda I.Tiirk Dil Kongresi’nin yapilmasi
Tiirkceye atfedilen 6nemin 6nemli 6rneklerindendir. Bu dénemde Tiirk¢enin 6ziine donme
cabalarinin devlet tarafindan yonlendirilmesi, Tanzimat ile baslayan ve Yeni Lisan hareketi
ile baglayan reformun resmiyet kazanmasi olarak yorumlanmstir (Tekin, 1994).

Gilinlimiizde, diinya lizerindeki farkli cografyalar arasindaki iletisimin her gecen giin daha

da giiclenmesi, egitim, ticaret, kiiltiirel aktiviteler, turizm faaliyetleri gibi nedenlerden dolay1
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dil 6grrenimi artik bir istek olmanin da 6tesine gegmis ve adeta bir zorunluluk halini almistir.
Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Kurumu (UNESCO) da 1999°da “cok dilli
egitim” ifadesini kullanarak mevcut egitimde ¢ok dilliligi tesvik etmistir (Durmus & Okur,
2018).

Tiirkge ise tarihsel mirasiyla, mevcut konusan sayisiyla; Tiirkiye nin gliniimiizde
yiiklendigi ekonomik, siyasi ve sosyo-politik sorumluluklar1 nedeniyle yabanci dil olarak
onemini giincelleyerek korumaktadir. Giiniimiizde yurt i¢inde yabancilara Tiirkge 68reten
kurumlarm baginda Tiirkge Ogretim Merkezi (TOMER) gelmektedir. ilk defa 1984°te Ankara
Universitesi biinyesinde kurulan kurum sonraki siiregte Yiiksekdgretim Kurulu’na (YOK)
bagli birgok tiniversitede agilmis durumdadir (Arslan, 2012). Tiirkiye’ye 6zellikle egitim
amagcli gelen dgrencilere burs, barinma vb. agilardan destek saglayan Yurtdisi Tiirkler ve
Akrabalar Bagkanligi’nin (YTB) Tiirkgeye katkisini da burada belirtmek gerekir.

Yurt disinda Tiirkge 6gretim faaliyetlerini ise 6zellikle Tirkiye Cumhuriyeti devlet
destegindeki Tiirk Isbirligi ve Koordinasyon Ajansi Bagkanligi (TIKA), Yunus Emre
Enstitiisii ve Maarif Vakfi yiiriitmektedir. 17 Haziran 2016 kurulan ve Tiirkiye Cumhuriyeti
develti adina yurt disinda okul agma yetkisine sahip tek kurulus olan Maarif Vakfi 67 iilkede
339 egitim kurumu ile yurt disinda yabancilara Tiirk¢e 6gretmeye devam etmektedir
(turkiyemaarif.org, 2020).

2.3. Film

2.3.1. Kiiltiirel unsur olarak filmler. Kiiltiir ifadesi Nisanyan Sozliik’te (2020) “1.
ekip bigme, tarim, 2. terbiye, egitim, 3. bir toplumun (egitim yoluyla elde edilen) tore ve
simgeleri” olarak tanimlanir. S6zliik yazar1 Sevan Nisanyan, Fransizca “cultura”dan tiiretilen
“ekip bigme, tarim” anlamindaki sozliigiin “tore, gelenek™ anlamini 19. Yiizyilda Almancada
kazandigin1 ve siire¢ igerisinde diger dillere bu anlamda gectigini belirtir. Giiniimiizde

Tiirkgede kiiltiir kelimesi ile kast edilen anlamini “tarihsel, toplumsal gelisme siireci i¢inde
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yaratilan biitiin maddi ve manevi degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere iletmede
kullanilan, insanin dogal ve toplumsal ¢evresine egemenliginin 6l¢iisiinli gésteren araglarin
biitiinii” (TDK, 2020) olarak tanimlamak miimkiindiir. Eliot kiiltiirii “bir toplumun dininin
viicut bulmus bir seklidir” olarak, Hegel ise “maddelesmis ruh” ( akt. Kaplan, 2006) olarak
tanimlarlar. Kaplan (2006), kiiltiiriin zaman igerisinde maddi ve manevi birikim olarak goriir.
Kiiltiiriin yiizeysel ve derin olmak {izere iki yapis1 vardir: Yiizeysel yapisi1 goriilebilen somut
unsurlarini -giyim, miizik vb.- derin yapis1 ise goriilemeyen, bilingaltindaki soyut normalari -
ahlak, duygular vb.- ifade eder (Cetintas, 2016).

Dil 6gretimi, kiiltiir 6gretiminden soyutlanarak yapilamaz. Dil 6gretimi kiiltiirlesmenin bir
parcgasidir. “Kiiltiirlesme” kavrami bagka bir kiiltiirle iletisim sonucundaki degisimi anlatir
(Alpar, 2013). Dil 6grencisi dil 6grenme siirecinde erek dilin kiiltiiriine maruz kalir ve erek
dilde diisiinmeye, konusmaya, yazmaya, dinlemeye, iiretmeye caligir. Kargi (2006), bu siireci
yabanci bir kiiltiirle diyalog kurma ¢abasi olarak tanimlar. Kiiltiirleraras: farkliliklar1 dikkate
almak bu nedenle ayrica 6nemlidir (Giinday & Aycan, 2018). Hedef filin konuganlari dillerini
kendi kiiltiirleri ile 6riilmiis bir sekilde kullanirlar (Sarag, 2012). Bu yiizden dil 6gretim
stirecinde 6grencilerin hedef dilin kiiltiiriini, kiiltiirel baglamini1 gérmesi son derece
onemlidir.

Ogrencilere hedef dilin kiiltiiriiniin 6gretilmesi kitap gibi yazili materyallerle zordur (Iscan
& Yassitas, 2019, s. 54). Filmler yabanci dil 6gretiminde 6grencilerin hedef kiiltiire kars1
olumlu tutum sergilemelerine, kendi kiiltiirleri ile yabanci kiiltiir arasindaki benzer ve farkli
yonleri tanimalarina yardimei olur (Yilmaz & Diril, 2015). Filmlerle 6grenciler yabanci dilin
miizik, diigiin, giyim, tarih, 6nemli giinler, siyasi yagam, evcil hayvanlar, atasdzleri, mimikler,
jestler, deyimler, cografi sartlar, hava kosullari, yiyecek-igecek, spor, yoresel oyunlar, agiz ve

sive farkliliklar gibi kiiltiirel unsurlarini tanir (Sarag, 2012).
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2.3.2. Dil 6gretimi ve filmler. Film,“bir oyunun biitiiniinii tasiyan serit veya seritlerin
biitlinii, sinemalarda gdsterilen eser” (TDK, 2020) olarak tanimlanmistir. Gorsel agidan
gorkemli bir sélen sunan filmlerin igerik ve diizenlenme amacina bagli olarak anime, ¢izgi,
komedi, reklam, belgesel, dramatik, bilim-kurgu, haber, egitsel gibi tiirleri vardir. Filmler;
stiresi, igerigi, kurgusu tiiriine gore degisen videolardir. Video ise “manyetik bantlar iizerinde
yer alan veya sayisal olarak derlenmis hareketli resimler dizisi”dir (TDK, 2020). Dolayisiyla
filmleri 6zel kilan sabit gorsellige canlilik katmasi ve gorsellikle esgiidiim halindeki ses
sistemidir.

1895°te Lumiére Kardesler’in film makinesini icadindan hemen sonra daha 1907°de
filmlerin egitici yonii kesfedilmis ve filmler egitim amaclh kullanilmaya baslanmastir.
Stiphesiz bu kesifte sinemanin miizigi, dansi, oyunculugu, edebiyati, tiyatroyu, mimariyi
kendinde harmanlayarak yarattigi muhtesem dil etkili olmustur (Yakar, 2013). Filmlerin
egitimde kullaniminin artmasi sonucunda 1910°da Amerika Birlesik Devletleri’nde hazirlanan
Egitim Filmleri Katologu’nda binden fazla fim yer almistir. Siirecin devaminda ise Ford
Motor Company, Yale Universitesi ve Eastman Kodak cesitli disiplinler i¢in egitim filmleri
olusturmustur (Sen, 2019). Bu durum gosteriyor ki yeni bir bulus olarak filmlerin egitim
stirecinde kullanilmasinin tarihi, filmin icadiyla hemen hemen aynidir. Miizik, tiyatro,
edebiyat, tarih gibi farkli disiplinlerde kullanilan filmlerin dil 6gretiminde de kullanilmas1
kac¢inilmazdir.

Filmlerin dil 6gretim siirecine dahil olmasini saglayan temel etken ise dil 6gretim siirecine
de ¢ok cabuk adapte olan teknolojideki gelismeler olmustur. Sosyal bilimlerde ortaya ¢ikan
yeni kuramlarin, bilisim tekonolojileri ile birlikte dil 6grenimini, 6gretimini etkiledigi
goriilmiistiir. 1940’larda davranig¢t kurama bagli olarak dil 6gretiminde Duy-Konus (Audio
Lingual) yonteminin ortaya ¢ikmasi ve devaminda yontemin uygulama alani olarak dil

labaratuvarlarinin kurulmasi, kuram ve gelisen teknoloji isbirligine drnektir. 1960’lardan
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1970’11 yillara kadar dil labaratuvarlarinda filmlerin kullanildig: goriiliir (Boz & Coban,
2005).

“Dil bir davranistir” soziiyle goriisiinii agilayan Skinner’in Davranis¢1 kuramina gore dil
kaliplasmis bir etki-tepki tiriintidiir (Sen, 2019). 1980°1i yillarda ortaya ¢ikan bilissel 6§renme
kuraminin yapilandirmaci yonii, 6grenciyi etki-tepki kalibina sokan “duy-konus” yontemini
dolayisi ile davranis¢1 kurami reddeder. Bu nedenle 1980°lerden sonra dil labaratuvari yerine
gelen dil siniflarinda, hedef dili 68renenlere kendi dogalliginda gosteren televizyonlar ve
video filmler kullanilmaya baslanmistir (Boz & Coban, 2005). Iletisimde dilin sézel ve sozel
olmayan yonlerini ayni anda sunabilme 6zelliginden dolay1 vido filmler bu yillarda gorsel-
isitsel ders araci olarak yayginlik kazanmistir (Demirezen, 1990). Yine bu yillarda Gorsel-
Isitsel yontemin yayginlasmasi, film sektdriiniin gelismesine bagli olarak filmler dil
ogretiminde 6nemli bir materyale doniismiistiir (Sen , 2019).

Video ve filmlerin dil 6gretiminde kullanilmasinin nedenlerinden biri bahsedilen iiriinlerin
islevsel bir ders materyaline doniistiiriilebilir olmasidir. Dil 6gretiminde temel ders
materyallerini, uzun yillar klasik ders araci olarak tahtalar ve ders kitaplar1 olusturmustur.
Buna karsilik klasik kitapla islenen derslerde 6grencinin derse olan motivasyonunun istenen
seviyede tutulamadig gorilmiistiir (Kurt, 2020). Bu durum 6grenende 6grenme isteginin ve
ilgisinin devam etmesini saglamak amaciyla gorsel, isitsel materyallerden yararlanmay1
gerekli kilmis, dil 6gretim siirecinde medya eserlerinin 6nemini artirici rol tistlenmistir (Kargi,
2006). Bugiin ise teknolojik imkanlar klasik ders araglarinin sunamadigi ¢ok ortamli 6grenimi
sunabilmektedir (Barin, 2007). Bu agidan bakildiginda kitap, defter, tahta ve kaleme dayali,
ogrencilerin ¢ok duyulu 6grenim istegine cevap vermekten uzak geleneksel yontemlerin
yerine, goze ve kulaga da hitap eden filmlerin 6nerilmesi olagandir (Yilmaz & Senden, 2015).
Ciinki filmler, dil 6gretiminin dort temel yetisinin - dinleme, okuma, konugma, yazma-

desteklenmesinde ve 6grenenlerin dilin dogal hali ile karsilasmasinin saglanmasinda
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destekleyici bir rolii vardir (Y1lmaz & Diril, 2015). Ogrenenlerin hedef dilin dogal halini
gorsel-igitsel materyal olan filmlerde gérmeleri 6nemlidir ¢iinkii dil 6gretiminin temel amaci
ana dil ile hedef dil arasinda ¢eviri yapabilmek degildir. Dil 6gretiminin amaci hedef dildeki
kelimeleri tanimak, bu kelimelerin hangi ortamda ve ne zaman kullanilacaginin bilincine
varmaktir. Bu ise dili kendi kiiltiirii icinde sunan filmler aracilig1 ile miimkiin olabilir (Y1lmaz
& Diril, 2015).

Gilinlimiizde dil 6gretimi siirecinin en dnemli konularindan birisi “egitim- 6gretim
stirecinde 6grencinin roliidiir. 1950°den sonraki siirecte 6gretmen merkezli egitim anlayisi
yerini 6grenci merkezli egitim anlayisina birakmistir. Bunda sosyo-politik olaylarin
bireyseligi one ¢ikarmasi da etkili olmustur. Bu nedenle 1970, 1980’1i yillarda dil 6gretiminde
ogrencilerin duyussal durumlarini goz onitinde bulunduran Sessiz Yol, Dogal Yontem, Tiim
Fiziksel Tepki Yontemi, Goreve Dayali Ogrenme gibi teknikler ¢ikmistir (Mettursun, 2018).
Ogrenci, geleneksel egitim siirecinde “pasif alic1” yani verilen hazir bilgiyi aklinda tutmasi
gereken iken modern egitim siirecinde bilgiyi aktif olarak olusturandir. Gliniimiizde 6grenci,
ogrenme siirecine dahil olan, siireci yoneten, bilgiyi olusturan ve zihninde yapilandirandir.
Ogrencinin bu siire¢ igindeki roliiniin degisiminde teknolojinin yeri yadsinamaz ¢iinkii
teknolojik uygulamalar, materyaller, bilgisayar destekli 6grenme siiregleri vb.araglar
Ogrenciye birebir ve otonom 6grenme olanaklari sunar. Bu durum da siireg igerisinde
dgrenciyi etkin hale getirir. Ogrenme ortaminin dgrenen agisindan dnemini Chomsky (2013,
s. 348) sdyle ifade eder: “Ogrenme; cocuga zengin, karmasik bir entelektiiel ortam
sunuldugunda ve ¢ocuk bu ortami aragtirmak i¢in heves duydugu, bunu yapmak icin
uyanmakta olan ilgi ve karakterinin ¢izdigi sinirlar dahilinde, 6zgiir oldugu dl¢iide
gerceklesir”. Yani 6grenci kendini ne kadar 6zgiir hissederse, kendini ne kadar siirecin iginde
goriirse, dgrenme istegi ve olasiligi da o oranda artacaktir. Ogrencinin daha merkezi bir

konuma konumlandirildigi glinlimiiz egitim anlayis1 diisiiniildiiglinde Asubel’in geleneksel
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sunus yolu ile 6grenmesindeki 6gretmen merkezliliginin zaman iginde yerini Bruner’in bulus
yoluyla 6grenmesine birakmasi daha anlasilir olacaktir (Sarigoban & Tavil, 2012). Ogrencinin
psikolojisi, hazirbulunuslugu, yasantilar1 gibi 6zellikleri dil 6gretim siirecinde dikkate
almmalidir. Ogrenciler arasindaki bireysel farkliliklarin derse olumsuz etkilerini en aza
indirmenin bir yolu, dersin planlanmasinda yontem, metot, materyal gibi unsurlari
olabildigince cesitli hale getirmekle ve dersi basitten karmasiga, somuttan soyuta islemek,
gorsel- isitsel araglara gokga yer vermektir (Demir & Agik, 2011) . Filmler ise hem soyut olan
baglamsal unsurlar1 somutlagtirmasi 6zelligi ile hem de Krashen’in (Sarigoban & Tavil, 2012)
dil 6grenme i¢in 6n kosul kabul ettigi “anlamli girdi"yi 6grenenlere sunmasiyla islevsel bir dil
Ogrenme, 0gretme materyalidir.

Dil 6gretiminde 6grencinin dgrenim, dgretim siirecine katilimi1 6nemlidir. Siirece dahil
olmayan ya da edilemeyen 6grencilerin dil 6greniminde basarili olabilmesi beklenemez. Bu
sebeple dgrenenin bireysel 6zellikleri dil 6gretim siirecinde dikkate alinmasi gereken 6nemli
bir faktordiir. Egitim her ne kadar sinif ortaminda belli bir topluluga veriliyorsa da bu
toplulugu olusturan her bir bireyin farkli beklentilere, yeteneklere, degerlere sahip oldugu
gercegi unutulmamalidir (Cetin, 2014). Ogrencilerin en dnemli bireysel farkliliklarindan biri
zekadir. Coklu Zeka Kurami’nin kurucusu Gardner (2017); zekayi, “problem ¢ozme yetisi”
olarak tanimlar ve zekanin herkesge kabul géren bir taniminin olmadigini belirtir. Gardner,
(2017) Zihin Cergeveleri (Frames Of Mind) kitabinda zekay1 su sekilde ¢esitlendirir: “dil,
miizikal, mantiksal-matematiksel, uzamsal, bedensel-kinestetik, kisisel”. Gardner gibi Gregor
da zekadan ve kisisel 6zelliklerin farkliligindan dolay1 6grenmenin ve algilamanin farklilik
gosterdigine dikkat ¢ceker (akt. Saricoban & Tavil, 2012). Coklu Zeka Kurami 6grencilerin
farkl1 zeka tiirlerine sahip olduguna dikkat ¢cekerek konunun 6grenciler i¢in farkli yontem ve
tekniklerle anlatilmasi gerektigini de belirtmis olur (Mettursun, 2018). Ayni sinifi ve ayni

siralar1 paylagan 6grencilerin zekalarinin farkli olmasi, 6grenme bigimlerinin ve bilgiyi
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anlamlandirma yontemlerinin de farkli oldugu anlamina gelir. Bundan dolay1 zeka tiirlerine
uygun olarak ¢ok duyulu ve ¢ok ortamli 6§renme siirecinin olusturulmasi ayrica onem
kazanir.

Yabanci dil 6grenme siirecinin en 6nemli unsurlarindan bir digeri hedef dil i¢eriginin
Ogrencinin zihninde kalmasini saglamaktir. Bunun saglikli ve kalic1 bir sekilde saglanabilmesi
icin 6grencilerin hedef dil ile dogal ortamlarda karsilagsabilmesi, hedef dilin kendi kalib1
icinde diisiinebilmesi gerekir (Altundag, 2018). Oysa 6grencilerin hedef dil ile dogal
ortamlarda karsilagabilmesi, hedef dili kendi yoresinde 6grenebilmesi her zaman miimkiin
olan bir durum degildir. Bu nedenle hedef dili dogal, yoresel ortaminda ve kendi kiiltiirii
baglaminda gdsterebilen materyal olarak gorsel-isitsel materyallere duyulan ihtiyag vaz
gecilmezdir.

Materyaller araciligi ile hedef kiiltiiriin kurallar1, gelenekleri, dilin kendine 6zgii ifadeleri
sinif ortamina getirilmektedir (Sarigoban & Tavil, 2012). Bu materyaller 6grenenlerin Seviye
ve ihtiyaglarina gore diizenlenmis (modified) materyaller olabilecegi gibi, hedef dilin dogal
ortaminda {iretilmis ve dil 6gretim amacina uygun olmasi i¢in herhangi bir diizenlemeye tabi
tutulmamis 6zgiin (authentic) materyaller de olabilmektedir (Durmus, 2013). Ozgiin (otantik)
materyaller gazete, dergi yazisi gibi yazinsal metinler olabilecegi gibi sinema filmi, reklam
filmi gibi videoya dayali {iriinler de olabilir.

Gardner (2017), dil zekasini “sozciiklerin dizimi karsisindaki duyarlilik” olarak tanimlar.
Dil 6gretimi ya da 6grenimi, bu agidan degerlendirildiginde yeni bir dili 6grenmek hedef dilin
kelimelerine, kiiltiiriine, sdzel ya da sdzel olmayan kaliplarina dilin kendi baglaminda asina
olmak anlamina gelir. Dil, yaziyla veya jestler yolu ile aktarilabilen bir sistem olsa da dilin
tam olarak anlasilabilmesi i¢in dil ile isitselligi, s6zeligi arasindaki baga yeterli 6nemi vermek
gerekir. Aksi durumda dilin tam olarak ¢éziimlenebilmesi miimkiin olmayacaktir (Gardner,

2017). Dilin 6grenen agisindan kesin olarak ¢oziimlenebilmesi ve dil egitiminde istenilen
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seviyeye ulagilabilmesi i¢in 6grencilerin tiim uyaricilarinin harekete gecirilmesi gerekir.
Ogrencilerin tiim duyularini harekete gecirmek icin de gorsel- isitsel araclardan yararlanmak
gerekir (Arslan & Adem, 2010).
Arslan ve Adem (2010, s. 66) ) tarafindan dil 6gretiminde kullanilabilecek gorsel-isitsel
materyaller su sekilde simiflandirilmistir:
A. Gorsel ve isitsel araclar.
1. Video Filmi
2. Televizyon
3. Bilgisayar
4. DVD-VCD Opynaticisi
5. Projeksiyon Cihazi ve Multimedya
6. Diger Isitsel Araclar (MP3)
B. Gorsel araglar su sekilde siiflandirilmastir:
1. Ders Kitaplar
2. Resimler ve Flag Kartlar
3. Posterler
4. Yazi1 Tahtalar1
Buradaki “video filmler”i su sekilde tasnif etmek miimkiindiir:
a) Haberler, hava durumu, reklamlar
b) Belgeseller
c) Egitici ve egendirici filmler
d) Ders filmleri (Akalin, 1996, s. 150)
e) Sinema filmler
f) Diziler

g) Diziler
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g) TV programlari,

AOOC’de (2013), dil 5grenenlerin en ¢ok maruz kaldiklar1 dinleme etkinlikleri olarak

sunlar belirlenmistir.

Dinleme ve anlamaya yonelik olan kamu duyurulari,
Dinleme, izleme, anlamaya yonelik; radyo, sinema ve televizyon gibi medya unsurlari,
Dinleme ve izlemeye yonelik tiyatro, sunum vb.

Diger insanlarin konugmalarini dinleme.

Sadece isitsel 6zellikli araglara gore video filmlerin hem gorsel hem isitsel olmasi dil

Ogretimi agisindan oldukga 6nemlidir. Radyo ve teyp gibi yalnizca isitsellik sunan araglarda

ogrenci konusanin hareketini, jest ve mimiklerini géremez oysa konusanin jest ve

mimiklerini, yiiz ifadesini gérmek 6grenenin hedef dili algilamasini kolaylastirct bir unsurdur

(Akalin, 1996).

Alanyazin taramasinda ulasilan veriler 15181nda dil 6gretiminde filmlerin kullanilmasinin

olumlu yonlerini su sekilde belirtmek miimkiindiir:

Video filmler sayesinde 6grenciler sinif gibi belirli bir mekansal, zamansal kisitlamadan
bagimsiz olarak istedikleri yerde ve zamanda dil 6grenim materyali olarak filmlere erisim
saglama imkani bulurlar (Sen , 2019).

Sadece kitap, yaz1 tahtasi gibi 6grenciyi pasiflestiren ders materyallerinin aksine filmler,
iletileri ve etkinlikleriyle dgrencileri derste daha aktif kilar. Ogrencilerin derse olan
ilgisini artirir ve dil 6gretim siirecini daha verimli hale getirir ( Sen, 2019; Yilmaz & Diril,
2015; Kalenderoglu & Cekici, 2017; Arabaci, 2015).

Dil 6gretiminde 6grencinin 6zverisini, tutumunu ve kaygisini etkileyen etkenler vardir.
Bunlardan bazilari sunlardir: dilbilgisel, toplum- ruhbilimsel, kendi ana dilinden gelen

engeller, destegin ¢ekilmesi, olumsuz durumu beklemek, i¢ ¢eligki...(Baris & Sen, 2019;
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Demirezen, 1990). Bunlara “ basarisiz olma diisiincesi, hedef dile 6nyargi ile yaklasma”
gibi i¢sel etkenler ile “ otonom 6grenme ortaminin olmamasi, yanlis yapma durumunda
sinifta rezil olma diistincesi” gibi dissal etkenler de eklenebilir. Bu etkenler istenen
sekilde ve seviyede kontrol edilemez ise 6grencilerin hedef dile kars1 6zverisi diisecek,
kaygisi artacak, tutumu olumsuz bir hal alacaktir. Buna karsin 6grencilerin hedef dile
kars1 olumlu tutum sergilemesinin saglanmasi; 6grencilerin kaygisini azaltacak,
Ozglivenini yenileyecektir. Bu nedenle 6grencinin dil 6grenmesi de kolaylasacaktir; ¢linkii
bu durum “dil 6grenenin yabanciya ilgisi ve agikligi; kendi kiiltiirel bakis agisini ve deger
yapisini sorgulamaya hazir olmast; kendi ve 6teki kiiltiir arasinda ‘kiiltiir aracis1’ olarak
gbrev yapmaya ve kiiltiirleraras1 anlasmazliklar1 ve ¢atismalari ¢6zmeye hazir olmasi
acisindan” (AOOC, 2013, s. 159) énemlidir. Video filmlerin kullanilmas: égrencilerin
hedef dile kars1 olumlu tutum sergilemelerinde, yiiksek kaygilarinin diisiiriilmesinde ve
Ozverilerinin artmasinda etkili bir materyaldir.

[zleme esnasinda sessiz izleme, oynat-durdur-tekrar oynat olanag: sunar. Bu dzelligi ile de
ogretmenlere filmlerle ilgili etkinlikler uygulayabilme imkan1 yaratir (Sen, 2019).
Baglam, dil 6gretiminde vazgegilmez bir faktordiir. Latince “contexere”den tiiretilen,
birlikte 6rmek” anlamina gelen “baglam”in iki tiiri vardir: Metin ve konusmadaki dilsel
baglam, konusmadaki yer, kisi gibi unsurlar1 i¢inde barindiran yasamsal baglam (Gdger,
2015). Sonugta dil, drgiisel bir yapidir ve bu rgiisel yapiy1 6grencinin yalnizca yazilt
iiriinlerden ¢6zebilmesi imkansizdir. Ogrencinin hedef dili biitiin incelikleriyle ve
anlamsal ¢agrisimiyla 6grenebilmesi, o dili baglamiyla birlikte 6grenirse miimkiin
olacaktir. Filmler 6grencilerin hedef dili hem dilsel hem de yasamsal baglamda
gérmesine, anlamlandirmasina aracilik eder.

Hedef dilin gramer yapisini bilmek o dildeki ¢aglar boyunca olusmus kaliplagsmis

ifadelerin ¢oztimlenmesinde yeterli degildir. Kalip ifadeler -atasozleri, deyimler, mecazli
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kullanim vb.- ancak baglami ¢ergevesinde anlasilabilir (Barin, 2007; Yilmaz & Senden,
2014). Video filmler kalip sozleri dilsel, yagsamsal baglami ile gostererek kalip sézlerin
dogru aktarilmasina yardimci olur.

Kiiltiirlerarasi iletisimsel eding kavrami “baska dilsel kiiltiire sahip insanlarla, onlarin
dillerinde etkili ve uygun bir bicimde iletisim kurma becerisi’ni (Gokmen, 2005, s. 70)
ifade eder. Dolayisiyla hedef dili, kendi kiiltiiriinde, kendi dogasinda 6grenmek 6nemlidir.
Dil 6gretiminde yapayliktan uzak durmak ve hedef dilde dogru iletisim i¢in standart
(6l¢iinlii) dili 6gretmek gerekir (Barin, 2004). Olgiinlii dili dogru 6gretmek icin de giinliik
yasamdan gergek yasanti anlarini 6grencilere gostermek 6nemlidir (Demirezen, 1990).
Sinifta 6grencilerin hedef dilin konuganlari ile ylizylize konugsma imkan1 her zaman
olamayabilir. Bundan dolay1 hedef dilin giinliik yasamindan kesitleri gorsel-isitsel olarak
sunmasi filmlerin en 6nemli faydalarindan birini olusturmustur. Filmler giinliik konugsma
dilini en giincel hali ile dogal ortamda 6grencilere sunar (Iscan, 2017b ; Sen, 2019).
Filmler, hedef dilin yasayan kelimelerini, 6l¢iinlii seklini, giincel kullanimi ile sinif
ortamina tagir.

Konusma dili ile yaz1 dili birbirlerinden farkli 6zelliklere sahiptir. Konusma dilinde
eksiltili ciimleler, farkli tonlamalar, yanlis baslangi¢lar gibi unsurlar yazili dilde goriilmez
ve konusma dilindeki bu farkliliklar yazi dilinde tam olarak ifade edilmez (iscan, 2017b).
Konusma dilindeki farkliliklar kendi baglamindan dogar ve iletisimi etkileyen bu
baglamsal unsurlar yaz1 dilinde fark edilemez. Ogrencilerin konusma dilinin kendine has
ozelliklerinin farkina varmasi hedef dilin dogal haline maruz kalmasi ile miimk{indiir.
Filmler hedef dilin dogal ortamini 6grencilere gosterir. Ogrenciler hedef dilin konusma
bi¢imini daha saglikli degerlendirir (Kalenderoglu & Cekici, 2017; Demirezen, 1990).
Filmler ile 6grenciler hedef dilin sivelerini, agizlarini, yoresel kullanimlarini gérme

sansina sahip olur.
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Iletisimin dogrudan sozciiklerle ifade edilemeyen bir boyutu vardir. Bunlar sozciiklerle
ifade edilemeyen ama sézciiklerin anlamlarini, kapsamini etkileyen sozsiiz iletisim
unsurlaridir. Dilbilimciler Phorov ve Sternin, sozsiiz iletisim unsurlarini “s0zsiiz isaretler,
sOzsiiz belirtiler ve s6zsiiz semboller” olarak ii¢ baslikta inceler. Sozsiiz isaretleri “beden
dili, iletisimde sessizlik, saygi ve saygisizlik gostergeleri”; sozsiiz belirtileri “seving,
kader, hayranlik, samimiyet, uyar1 vb.”; s6zsiiz sembolleri ise “sosyal statii, refah,
yoksulluk, yas, misafirperverlik” olusturur (akt. Sen, 2019). Daha ¢ok beden dili yolu ile
iletigimi etkileyen bu unsurlari, 6grencilerin sadece yazili veya sadece isitsel kaynaklardan
fark etmeleri imkansizdir. Oyle ki yapilan arastirmalarda telefon konusmalarinin, radyo
yayinlarinin iletisim unsuru olarak mesajin karsi tarafa eksiksiz ulastirilmasinda, beden
dilinin yansitilmasinda, seving, korku gibi duyussal etkenlerin iletiminde yetersiz kaldig1
saptanmistir (Demirezen, 1990). Bu nendenle yabanci dil 6gretiminde dgrencilerin hedef
dili tiim boyutlariyla ve eksiksiz 6grenebilmeleri i¢in filmlerden yararlanmalar gerekir
(Kalenderoglu & Cekici, 2017). Filmler 6grencilerin jest ve mimikleri, telaffuzdaki sesin
timisini -lirkek, mutlu, yalvaran, sugli, heyecanli, masum, kizgin, saskin, 1srarli, sikilmis,
kirgin, yiiksek vb.- anlamlandirmalarini saglar (Uggun, 2006; Sen, 2019; Iscan, 2017b).
Ayrica filmlerle 6grenciler hedef dilin s6zel, s6zel olmayan yonlerini daha giiclii sekilde
kavrarlar (Demirezen, 1990).

Alanda yapilan ¢alismalar video filmlerin dil 6gretimine fayda sagladigini gostermektedir
(Yakar, 2013). Dil ise teorik bilgilerin somut 6rnekleri ile vardir. Bu nedenle filmlerin bir
diger faydasi teorik bilgilerin somut 6rneklerini sunmasi, 6zelllikle vefa, seving, merhamet
gibi soyut kavramlar1 somutlagtirarak 6grencilere anlasilabilir seviyede gostermesidir
(Y1lmaz & Senden, 2014; Kalenderoglu & Cekici, 2017; Arabaci, 2015).

Filmler, 6grencilerin hedef dilin kiiltiirliyle kolayca iletisim kurmasini; 6grencilerin hedef

dile, hedef dilin kiiltiiriine kars1 merak duymasini saglar (Arabaci, 2015).
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Yazili eserlerde okur hayal eder, yazilani zihninde yasar; film izleyicisi olaylar1 dogrudan
gordiiglinden somut yasar (Kargi, 2006). Filmlerin ¢ok duyulu bir iletisim sunmasi, dil
ogrenme siirecinde kaliciligi artirir (Kalenderoglu & Cekici, 2017, s. 50). Filmlerin radyo
gibi sadece isitsellige dayanan araglarin aksine, isitsellige gorsellik katarak daha fazla
duyuya hitap etmesi iletinin hafizada kalma siiresini artirir.

Ogrenmeyi ders disina tasir (Kalenderoglu & Cekici, 2017). Ogrencilerin eglenerek, giizel
vakit gecirerek 0grenmesine yardimeti olur, 6gretmenden, siniftan bagimsiz olarak
tamamen kendi kontrollerinde bir 6grenme olanag1 yaratir.

Ogrencilerin kelime dagarcigindaki pasif kelimelerin kullanimini ve aktiflesmesini artirir
(Kalenderoglu & Cekici, 2017). Zihindeki kelimelerin baglam icerisinde nasil
anlamlandiklarini gdsterir (Goger, 2015). Ogrencilerin sinifta sozliiklerden
anlamlandiramayacaklari atasozleri, deyimler, vecizeler gibi kaliplagmis ifadelerdeki
kelimeler filmlerle 6gretilebilir (Arabaci, 2015).

Yapilan arastirmalarda alt yazili film izleyen 6grencilerin altyazili film izlemeyenlere gore
konusma becerinin daha iyi gelisim kaydettigi tespit edilmistir (Iscan, 2017b). Bu
gelisimde karakterlerin agzindan ¢ikan kelimeyi 6grencilerin o anda hem igitmesi hem de
yazili olarak gormesi etkili olmustur. Altyazili filmler; 6grencilerin konusmaya maruz
kalmasi ile konusma becerisinin, kelimeleri yazili olarak gérme imkani1 sunmasi ile yazma
becerisini, siirekli dinleme gergeklestirmesi ile dinleme becerisinin, altyaziyr okumalari ile
okuma becerisinin kazandirilmasinda c¢ok etkilidir.

Videolar ve filmler sosyal medya platformlarinin yayginlagsmasi ile olduk¢a kolay
ulagilabilir bir materyale donilismiistiir. Filmlerin ticretsiz ve kolay ulasilabilir olmast

derste ve ders disinda kullanimini kolaylagtirmistir.
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Yukarida maddeler halinde siralandigi iizere filmlerin dil 6gretiminde kullaniminin
kelimeden dort temel yetiye, kalip sézlerden motivasyona pek ¢ok faydasi vardir. Bundan
dolay dil 6gretim siirecinde 6grencilere konuyu 6rnekleyen film, sessiz goriintiilii kisa
filmler, filmde konusanlar1 tahmin etme amagh filmler, 6grencilerin dil seviyelerine uygun
filmler izlettiririlmesi (Arslan & Adem, 2010) gibi etkinlikler 6gretmen tarafindan siirece
dahil edilmelidir.

2.3.3. Yabana dil 6gretimi ve reklam filmleri. Reklam kelimesi Giincel Tiirk¢e
Sozliik’te (TDK, 2020) “bir seyi halka tanitmak, begendirmek ve boylelikle stirimiinii
saglamak i¢in denenen her tiirlii yol” seklinde tanimlanmistr. Tanimdan hareketle reklamlarin
amacini, herhangi bir seyi hedef kitleye begendirme, onlar1 ikna etme ve bu ikna sonucunda 0
kitlenin reklamin amacina hizmet etmesinin saglanmasi seklinde agiklamak miimkiindiir.

Sanayilesmenin sonucu olarak dogan iiretim iiriinlerinin pazarlanmasi ihtiyaci ile 6nemi
giderek artan reklamlar, XIX. Yiizyilin sonlar1 XX. Yiizyilin bagindan itibaren ayr1 bir sektore
doniismiistiir (Boyraz, 2013). Uretici firmalarin pazarlamalarinda, marka deger
kazanmalarinda, kazanilan marka degerlerinin siirdiiriilebilirliginde etkili olmas1 reklamlari
onemli kilmistir. Yapilan aragtirmalarda da kurumlarin kazandiklari marka degeri, itibari
siirdiirebildikleri 6l¢iide basarili olduklari gériilmektedir (Karatepe, 2008). itibar; iiriiniin,
iletinin kisaca reklama konu edilenin Kitlelerin zihnindeki saygmligidir. Bu nedenle
pazarlamanin disinda kitlelerin zihnindeki sayginliginin ytikseltilmesi, yiiksekse korunmasi
gereken bir unsurdur. Bu ¢ercevede reklamlarin birden fazla gorevi, amaci vardir. Lembet
reklamlarin amacin “hedef kitlenin belleginde iiriine yonelik olumlu diisiinceler yaratmak,
potansiyel alicilar1 {irlinlin alicis1 haline getirmek, mevcut pazari sadik alici olarak elde
tutmak, malin benzeri diger mallardan farkli oldugu imajin tiiketici bellegine kazimak”

olarak belirlemistir ( akt. Bal, Mualla Murat Nohoglu, Dogan ve Oner, 2020).
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Biitiin reklamlarin ortak yonii -maddi bir nesne sunup sunmamasindan bagimsiz olarak-
insanlarin zihnini hedef almasidir. Reklamlarin hedef kitleninin zihninde, amaglanan sekilde
yer alabilmesi i¢in baz1 6zelliklliklere sahip olmasi gerekir. Bu 6zelliklerden bazilari
sunlardir: ilgi ¢ekicilik, ikna edicicilik, 6zgiinliik, akilda kalicilik (Boyraz, 2013)...
Reklamlarin bu 6zelliklere sahip olabilmesi i¢in ise etkileyici bir gorsellige ve yaratici bir dile
ihtiyac1 vardir. Zira reklamin iletisi insanlarin zihninde kullanilan dili ile var olur (Mengii,
2006). Reklamlarda idealize edilen evrende gorsellik ve dille tist gergeklik yaratilmasi
bundandir (Mengii, 2006). Biitiin bunlar gz 6niine alindiginda genellikle saniyelerle sinirli
olan reklamlarin gorsel ve dilsel agidan yaraticili§in, imgelemin doruk noktalarini olusturmasi
normaldir. Bu yaraticilik reklamlara 6zgii “reklam dili” kavramini yaratmistir.

Reklamlarin ve reklam dilinin temel 6zellikleri sunlardir:

e Reklamlardaki ileti tiiketiciyi etkilemeye yoneliktir.

e Reklamlar sahistan ¢ok belli bir topluluga ya da yas araligina yoneliktir.
e Reklamlarda mesaj1 iletmek i¢in dilsel ve gorsel imgeler kullanilir.
e Reklamlar belli bir miicadele ortaminda hedef kitlesine ulasir.

e Reklamlarin temel hedefi hedef kitlesini etkilemek ve ikna etmektir.
e Reklamlar ticari unsurdur ( Dunn’dan akt. ince, 1993).

e Reklamlar otantiktir.

e Reklamlar modern toplumun kiiltiir unsurlarini tagir.

e Reklamlarin icerigi odaklidir.

e Reklamlar gorsel, sozlii ve yazili mesajlar tasir.

e Hedef dilin kiiltiirlinii barindirir.

e Reklamlar elestirel diistinme becerisini gelistirir (Akpinar, 2004)

e Reklamlar biitinseldir.
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Reklamlar; yaraticiliklariyla, anlik etkileme becerileriyle bireyleri kolayca yonlendirme
giicline sahiptir (Bal ve digerleri, 2020). Reklamlarin saniyeler i¢erisindeki etkileme
becerisinde ve bellekte yer edinmelerinde kaliplasmis ifadelerin, sloganlarin, slogana
benzetilen ifadelerin, atasozlerinin, deyimlerin; alisilmisin disina ¢ikan sézciik tiiretimlerinin
onemli bir yeri vardir. Deyimsellesmis kullanimlar igin “gamasirdir Kirlenir, Omo ile
temizlenir” 6rnek verilebilir (Mengi, 2006). Marka isminin fiil gibi kullanilmasina ise
“Vernelleyin yumusacik olsun” (Ince, 1993), “Tiirkiye Vestelleniyor”, “Mintaxlamak”
ornektir.

Kurgusal, dilsel, miiziksel, gorsel yaraticilikla beraber reklamlar i¢in vaz gegilmez bir
diger unsur reklamlalarin hitap edilen kitlenin kiiltliriinii yansitip yansitmadigidir. Ulusal
markalarin yaninda uluslararas1 markalarin da reklamlarda hedef kitlenin, {ilkenin kiiltiirel
unsurlaridan biitiin boyutuyla yararlandig: goriiliir. Knapp, televizyon reklamlarinin ulusun
diistince ve deger yargilarinin aynasi oldugu belirtir ( akt. Alpar, 2013). Giiniimiizde daha ¢ok
televizyon ve genel agin farkli mecralarinda gosterilen reklamlar i¢in de bu durum gegerlidir.
Kiiresel markalar i¢in reklamlarinda hedef kitlenin, iilkenin kiiltiiriinii g6z 6niinde
bulundurmak istekten ziyade bir zorunluluktur. Kendi ulusununun disinda baska bir ulusta
kabul gérmek i¢in reklamlarda yasal diizenlemeler, dil, kiiltiir gibi etkenleri dikkate almak
gerekir (Aktuglu & Eginli, 2010). insanlarin reklamu icsellestirmeleri icin kendi kiiltiirlerini
reklamlarda gérmeleri gerekir. Kiiltiirel unsurlar halkin algida segiciliginde de 6nemlidir. (Bal
ve digerleri, 2020). Ulkeler arasindaki kiiltiirel farklarm dikkate alinmadan hazirlandig
reklamlarin basarili olmasit miimkiin degildir (Aktuglu & Eginli, 2010). Reklamlarin farkli
kiiltiirlere gore yeniden sekillendirilmesi zorunlulugu tilkelerin farkl kiiltiirel yapiya sahip
olmasindan kaynaklanir. Kiiltiirden kiiltiire s6zel ve sdzel olmayan iletisimsel dil farklilik
gosterebilir. Jestlerin kiiltiirden kiiltiire degismesi ve her dilde kendine 6zgii olmas1

(Demirezen, 1990); 6liimii hatirlatan rengin Brazilya’da mor, Hong Kong’da beyaz olmasi
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(Aktuglu & Eginli, 2010); Dogunun aksine Batinin bireyselci olmasi ve reklamlarda genglerin
biiyiiklerine tavsiyede bulunmasi (Aktuglu & Eginli, 2010) kiiltiirel baz1 farkliliklara 6rnektir.
Biitiin bunlar g6z 6niine alindiginda reklamlarin kiiltiirel yoniiniin ne kadar 6nemli oldugu
ortaya ¢ikmaktadir.

Reklamlarda kiiltiirel degiskenler iletinin algilanmasinda 6nemli etki etmektedir (Aktuglu
& Eginli, 2010). Bu nedenle ayn1 marka ya standart bir reklam yapar ve tiim diinyada ayn1
reklami kullanir ya da iilkelerin geleneksel kiiltiirel degiskenlerine reklamlarinda yer vererek
reklaminin daha icten, samimi goriinmesini ister. Reklamlarda kendi kiiltiirlindenmis algis1
yaratmak i¢in standart reklamlarin yerine adaptasyona dayali bir yaklasim sergilenir (Aktuglu
& Eginli, 2010). Burger King’in Ramazan’a 6zel “sultan menli” sunmasi; seker markasi
Haribo’nun Miisliimanlar i¢in “helal Haribo” ifadesi kullanmasi; Coca Cola’nin 50. Yil
reklaminda orijinal yazimi yerine Tiirkce “ Koka Kola” yazmasi; Eti biskiivi reklaminda
bilmeceye, Danone reklaminda Nasreddin Hoca’ya yer verilmesi reklamlarin insanlarin kendi
kiiltiirlerini yansitmasi ve reklamcilarin ise kiiltiir dili ile insanlarla iletisim kurma ¢abasini
gostermesi agisindan 6nemlidir (Boyraz, 2013; Alpar, 2013; Aktuglu & Eginli, 2010 (Bal ve
digerleri, 2020; Saglam & Yiice, 2004).

Yabanc dil dgretiminde basariy: etkileyen bircok etken vardir. Ogrenenin hedef dile
maruz kalma siiresi, 6grenenin hazirbulunusluk seviyesi, 6grenme ortami ve kullanilan ders
arag geregleri bunlardan bazilaridir (Ay, 2014). Kullanilan ders ara¢ geregleri 6grenme
slirecini ve d6grenciyi dogrudan etkileyen temel etkenlerden olmasi acisindan son derece
onemlidir. Yalin (2010); ¢oklu 6grenme sunmalari, 6grencilerin bireysel ihtiyaglarina cevap
vermesi, dikkat ¢cekici olmalari, akilda kalici olmalari, somutlastirici rolleri, zamandan
tasarruf imkan1 sunmlari, tekrar edilebilir olmalari, zoru basitlestirmeleri gibi nedenlerden
dolay1 ders arag gereglerin 6nemine dikkat ¢eker. Yabanci dil 6gretiminde materyaller

egitimsel kaygilarla iizerinde herhangi bir tasarrufta bulunulmamis 6zgiin (otantik) ve dil
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ogretimi kaygis1 giidiilerek diizenlenmis, degistirilmis materyaller olarak ikiye ayrilir. Nunan
da otantik materyali “dil 6gretme amaciyla 6zellikle tiretilmemis her tiirlii materyal”
(Temizyiirek & Birinci, 2016, s. 55) olarak tanimlayarak otantik materyallerin kapsami
alanin genisletir. Gorsel, isitsel, yazili olmak iizere tige ayrilan otantik materyallerin
ogrencilerin hedef dili kullaniminin1 kolaylastirmasi, dil becerilerinin gelisimine yardim
etmesi nedenlerden doy1 yabanci dil 6gretiminde kullanilmasi 6nemlidir (Akalin, 1996;
Giines, 2016 ). Yabanc1 dil 6gretiminde otantik materyallerin dogrudan pedagojik
miidahalelerden farki soyledir:
o Ofantiklik

o gergek diinya

o gercek baglamlar

o dogal dil

o gercek, dogal ihtiyaclar
e Pedagoji

o Ssmf

o Yyapay baglamlar

o ayarlanmis dil

o egitimsel miidahale ( Newby’den akt. Temizyiirek & Birinci, 2016, s. 56).

Yabanci dil egitiminde yazili metinler sozIi iletisimim eksiksiz aktariminda yetersiz
kalmistir (Doguman, 1983). Bu durum 6gretmenlerin rutinin disina ¢ikarak dgrencilerin
ihtiyacina gore materyal sunma becerisi sergilemelerini zorunlu kilmistir (Sarigoban & Tavil,
2012). Bu nedenle siireci klasik arag¢ gereclerden kurtarmak, hedef dili 6grencilere tim
baglami ile sunmak i¢in 6gretmenler kisa filmlerden yararlanilmalidir (Kurt, 2020). Zira
yabanci dil 6grenme siirecinde dikkate alinmasi gereken en 6nemli faktor 6grencilerdir.

Ogrencilerin sosyo-kiiltiirel durumu, hazirbulunuslugu, 6grenme ydntemi, ihtiyaglari,
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beklentileri, hedefleri dikkate alinmali ve bu dikkat 1s18inda materyaller sunulmalidir

(Sarigoban & Tavil, 2012). Kir ve Ozkan (2017), Deyimlerin ve Kaliplasmis Sozlerin

Reklamlar Yolu ile Yabanci Dil Olarak Tiirk¢e Ogretiminde Kullanimi isimli ¢alismalarinda

orneklem gruplarindaki dort 6grenciden tigliniin reklamlar1 faydali buldugunu

belirtirmislerdir.

Yabanci dil 6gretimi siirecinde reklamlarin dogrudan ya da dolayl sekilde kullaniminin

faydalarini soyle siralamak miimkiindiir:

Reklamlar, 6grencilerin derse olan ilgisini ve motiyasyonunu artirir.

Reklamlar, ders icerisinde uygulanabilir etkinlikler i¢in kaynak olabilir.

Reklamlar, kalip sozleri kendi baglaminda gosterir (Y1lmaz & Ertiirk Senden, 2014; Kir &
Ozkan, 2017).

Reklamlarda gorseller ve sozel olmayan unsurlar kelimelerin yorumlanmasinda ve dilin
dogru anlasilmasinda rol oynar (Aktuglu & Eginli, 2010; Mengii, 2006).

Yabanci dil 6gretimi yabanci bir kiiltiire girmek demektir (Kargi, 2006). AOOC’de de
(2013), dil 6gretiminde diger iilkelerin yasam bi¢imine, diisiince sekillerine, kiiltiirel
mirasina vurgu yapilmasi gerektigi vurgulanmistir. Bu agidan reklam filmleri hem ulusal
hem de evrensel kiiltiirel motifleri iginde barindirmasi agisindan kiiltiir aktarimi igin
elverisli bir kiiltiirel kaynaktir.

Dil 6gretimi, dil ile kiiltiiriin derin iliskisini ¢oziimlemekten geger (Alpar, 2013).
Reklamlar dilin kiiltiirel katmanini 6grencilerin gormesini saglar.

Beden dili gibi dil dis1 gorsel unsurlar derste reklamlar araciligi ile gosterilebilir (Kurt,
2020).

Komik, dogal, ikna edici reklamlar yabanci dil derslerinde her seviyede kullanilabilir

(Kurt, 2020).
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Ogrencilere dilin sadece yapisal boyutlu bir olgudan ibaret olmadigini, dilin sosyo-
kiltiirel bir 6rgiiden olustugunu fark ettirir (Aktas, 2015).

Ogretim materyallerinden dgreimi bireysellestirmeleri, soyut olan1 somutlastirmasi, zoru
basitlestirmesi, ¢cok duyulu 6grenme sunmasi beklenir (Sarigoban & Tavil, 2012).
Reklamlar da otantik materyal olarak, dil dis1 soyut unsurlart somutlastirir, ok duyulu
O0grenme imkani sunar, gorsel-isitsel arag olarak zor olanin basitlestirilmesine katki sunar.
Reklamlar dogru secildiginde dil becerileri, sdzciikler, dil bilgisi ve kiiltiirel 6geler i¢in
zengin materyaldir bu nedenle reklamlar 6grencilerin dilsel ve kiiltiirel yetilerine katk1
sunar (Altundag, 2018).

Yabanc dili kendi dogal ortaminda 6gretmek her zaman miimkiin olmamaktadir. Sinifta
bundan kaynakli olumsuz etkenleri ortadan kaldirmak i¢in miimkiin oldugu kadar kitle
iletisim araglarindan yararlanmak gerekir (Kirbag & Doganay, 2015).

Reklamlar bu kitle iletisim {irtinlerinden biri olarak yabanci dili yasayan, kullanilan dil
olarak gosterir.

Reklamlar dinleme, izleme yetilerini gelistirir (Mutlu & Stigiimlii, 2018).

Filmler ve diziler uzunluklarindan dolay1 dersin 6niine gecebilir ve amacindan
uzaklasabilir (Barm, 2007). Reklam filmleri, kisa olmasi Ve konu agisindan biitiinsellik
gostermesi ile derste kullanim i¢in film ve dizilere gore daha uygundur.

Tekrar izlenebilme olanagi sunar (Akpinar & Aydin, 2009).

Reklamlar ulasilabilir ve ekonomiktir.

Gorsel ve isitsel ogeleri ayn1 anda barindirdigi icin 6grenmede kalicilik saglar.
Ogrencilerin hedef dilin dogru telaffuzunu kendi konusanlarindan duymalarini saglar (
Li’den akt. Altundag, 2018).

Yeni sozciiklerin 6grenilmesini, 6grenilen sozciiklerin ise pekistirilmesini saglar.
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e Sakalar, dilsel metaforlar, atasdzleri, deyimler gibi yazili metinlerden 6gretilmesi zor
ifadeler reklam filmleri ile 6gretilebilir.

e Reklamlarda kullanilan dil giincel oldugundan 6grenciler ders disinda da reklam
filmlerine maruz kalirlar. Bu durum reklamlar yolu ile 6grenilenin pekistirilmesine katki
saglar ( Shin’den akt. Altundag, 2018).

e Hedef dildeki sive, lehge, agiz gibi farkliliklar reklamlar araciligi ile 6grencilere
kavratilabilir, gosterilebilir.

e Ogrencilerin derste aktif rol almasini saglar.

e Ogretmen tarafindan dogru secildiginde yabanci dil 6gretimininin her seviyesinde
kullanilabilir olmast ile dil 6gretimindeki “6grenciye uygunluk™ ve “hedef davranis”
ilkelerine uygun materyal olusturma olanagi sunar.

e Kulaga hitap etmesi ile dinlemeyi, anlamay1; gdze hitap etmesi ile okumay1 gelistirir.

e Konusmalara maruz biraktigi i¢in konusma yetisini gelistirir.

e Altyazili reklam filmlerinde kelimelerin yaziligin1 gormesi ve reklamlardan farkl tiirde
yazma etkinliklerinin yapilmasi 6grencilerin yazma becerisini gelistirir.

Biitiin bu faydalarinin yaninda reklam filmlerinin yabanct dil 6gretiminmde
kullanilmasinin bazi olumsuz taraflar1 da vardir. Ogretmene biiyiik sorumluluk ve yiik
yiiklemesi, sinif ortaminin reklam filminin izlenmesine uygun donatima sahip olmamasi,
ogrencilerin kiiltiirel varlig1 ile gosterilen reklamdaki kiiltiir arasinda olusabilecek muhtemel
catisma bunlardan bazilaridir.

Yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde filmlerin kullanimina iliskin alan yazinda yapilmis
calismalar vardir:

Iscan (2017b), Filmlerle Yabancilara Tiirk¢e Ogretimi adh kitabinda filmlerin yabanc dil

ogretiminde kullanilmasinin dort temel beceriye katkisini, film etkinliklerinin uygulanmasi
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stirecini alan yazina dayanarak degerlendirmis ve otuz yedi adet Tiirk filmine konu 6zetleri ile
birlikte yer vermistir. Kitapta filmlere dair bir etkinlige ve hangi filmin hangi dil seviyesine
uygun olup olmadigina dair bir degerlendirmeye ise yer verilmemistir. Yine Iscan (2017a)
tarafindan yazilan Yabanci Dil Olarak Tiirkce Ogretiminde Kiiltiir Aktarim Aract Olarak
Filmlerden Yararlanma baslikli makalede filmlerin dil 6gretiminde kiiltiir aktarimindaki islevi
ayrintili sekilde ele alinmus, filmlerin derslerde kullaniminin faydalari belirtilmistir. “Babam
ve Oglum”ve “Hababam Sinif1” filmleri ile ilgili calisma kagitlar: yonergeleri ile birlikte
verilmistir. Makalede titizlikle se¢ilen filmlerin filmlerin kiiltiir aktarim1 i¢in elverisli oldugu
saptanmistir.

Yilmaz (2020), Film Etkinlikleriyle Yabancilara Tiirkce Ogretimi kitabinda sectigi sekiz
adet Tiirk filminden B1-B2 seviyesine uygun etkinlikler hazirlamistir. Dil seviyesinin
AOOC’ye gore belirlendigi kitapta etkinlikler “Dinleme /izleme Oncesi Etkinlikleri”,
“Dinleme/ Izleme Am Etkinlikleri” ve “Dinleme/ Izleme Sonrasi Etkinlikleri” olarak
belirlenmistir. Kitapta konusma, yazma, dinleme, canlandirma gibi etkinliklerine yer
verilmistir. Kitapta etkinliklerin ne kadar siirede ger¢eklesecegine dair bir planlama ise
yapilmamustir.

Kir ve Ozkan (2017), tarafindan yapilan ¢alismada deyimlerin ve kaliplagsmis sézlerin
reklamlar araciligi ile 6gretimesi amaglanmig ve yirmi farkli deyimi/ kaliplasmis sozi
barindiran yirmi farkli reklam filmi 6grencilere izlettirilmistir. Aragtirma sonunda
orneklemdeki dort 6grenciden ti¢iiniin reklam filmlerini faydali buldugu saptanmstir.
Akpinar (2004), yaptig1 calismada reklam filmlerinin dil 6gretiminde islevsel otantik bir
materyal oldugunu belirtmis, reklam filminin se¢iminde dikkat edilmesi gereken dzellikler
hakkinda bilgi vermekle ve derste uygulama asamalarina dair onerilerde bulunmakla

yetinmistir.
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Tiirkgenin Yabanct Dil Olarak Ogretiminde Reklam Filmlerinin Farkli Beceri ve
Seviyelerde Kullanim: makalelerinde Mutlu ve Siigiimlii (2018), alt1 reklam filmini igerik
analizine tabi tutarak reklam filmlerinin dil bilgisi, leh¢e-agiz, kalip ifade, kiiltiir aktariminin
kullanimina gore kategorize etmislerdir. Reklam filmlerini AOOC metni yonergesine gore dil
seviyesine gore siiflandirarak reklam filmlerinin yabanci dil 6gretiminde kullanilabilir bir
materyal oldugunu savunmuslardir.

Arslan ve Adem (2010), Yabancilara Tiirkce Ogretiminde Gérsel ve Isitsel Araglarin Etkin
kullanimi adli makalelerinde gorsel-isitsel araglart siiflandirmis ve gorsel-isitsel araglarin
yabancilara Tiirk¢e 6gretimi etkinliklerinde ne tiir etkinliklerde kullanilabilecegi
orneklendirilmistir. Makalede sonug olarak yabancilara Tiirk¢e 6gretimi derslerinin gok
duyulu 6gretim saglamasi ve dgrencileri motive edici yonii nedeniyle gorsel-isitsel araglarla
desteklenmesi gerektigi vurgulanmistir.

Iscan ve Aktiirk (2014) Televizyon Dizilerinin Tiirk¢enin Yabanci Dil Olarak Ogretiminde
Kullanimi: Seksenler Dizisi Ornegi makalelerinde uzun metrajl bir film olarak Seksenler
dizisini ele alarak dizideki Tiirk kiiltiiriine ait motifleri saptamislardir. Dizi Urdiin
Universitesi’nde Tiirkge dgrenen Filistinli dgrencilere izlettirilmis ve yazili yoklama ile
ogrencilerden Tirk kiiltiirii unsurlarinin yazilmasi istenmistir. Dizilerin Tiirk¢e 6grenen
yabancilara, Tiirk kiiltiiriinli 6gretmek icin dogru bir yol oldugunu savunulmustur.

Kara ve Altunsoy (2017), BI, B2 ve C1 Diizeyindeki Yabanci Ogrencilere Tiirkcedeki Kalip
Ifadelerin Ogretiminde Televizyon Reklamlarinin Kullanilmast isimli makalelerinde
yabancilara Tiirk¢e dgretiminde kalip ifadelerin neden 6nemli oldugunu agiklamiglar ve yirmi
adet televizyon reklamini segerek bu reklamlardaki kalip ifadeleri igerik analizi ile tespit
etmislerdir.

Yilmaz ve Senden (2015), tarafindan kaleme alinan Yabancilara Tiirkgce Ogretiminde

Kalip Sézler: "Babam Ve Oglum" Film Ornegi baslikli makalede yabancilara Tiirkce
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ogretiminde filmlerin 6nemi alan yazin taranarak degerlendirilmistir. Makalede 6ncelikle
Babam ve Oglum filmindeki kalip sozler tespit edilmis, devaminda ise AOOC metni referans
alinarak kalip s6zleri 6gretmeye yonelik B1 diizeyine uygun bir ders etkinlik formu
olusturulmustur.

Yabanci Dil Olarak Rusca Ogretiminde Film Kullanimi (C1 Seviyesi) yiiksek lisans
tezinde Sen (2019), yabanci dil 6gretiminde kuramsal yaklasimlari ele almis ve yabanci dil
ogretiminde film kullaniminin yararlarini1 degerlendirmistir. Yabanci dil 6gretiminde film
secimi ve filmlerin kullanim asamalar1 hakkinda da bilgi verilen tezde Rusca 6gretiminde
kullanilacak Zki Giin filminden hareketle film 6ncesi, film esnasi, film sonrasinda uygulanacak
sekilde etkinlikler diizenlenmistir.

Iscan’in (2011) Yabanci Dil Olarak Tiirk¢e Ogretiminde Filmlerin Yeri ve Onemi
makalesinde yabanci dil 6gretiminde filmlerin 6nemi vurgulanmis, film segerken dikkat
edilmesi gerekenlere dikkat ¢ekilmis; film 6ncesi, film esnasi ve film sonrasi siirecin dogru
planlanmasi i¢in lizerinde durulmasi gerekenler agiklanmistir. S6z konusu makalede
yabancilara Tiirk¢e 6gretiminde filmlerden yararlanmanin Tiirk¢eye karsi dil hassasiyeti
kazandirmak, dinleme ve konugma becerilerinin gelistirmek, kiiltiirel bilgi dagarcinin
zenginlestirmek, 6grenme istegini artirmak gibi faydalarimin bulundugu savunulmustur.
Makalede ayrica Tiirk tarihi ve Tiirk kiiltiirii ile ilgili beser adet film 6rnegi verilmistir.

Filmlerle Yabancilara Tiirkce Ogretimi: Beyaz Melek Ornegi makalelerinde Yilmaz ve
Diril (2015), isitsel ve gorsel arag olarak filmlerin yabanci dil 6gretiminde neden 6nemli
oldugunu agiklamislar ve filmlerin egitimdeki yeri ile ilgili yapilan ¢aligmalar:
degerlendirmislerdir. Yabanci dil 6gretiminde video kullaniminin avantajlarinin belirtildigi
makalede Tiirk yapimi1 Beyaz Melek filmi ile ilgili agik u¢lu sorular, eslestirme, bosluk
doldurma, climle tamamlama, tekrar etme, dogru- yanlislardan olusan etkinlikler

olusturulmustur.
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Barm (2007), Yabanci Dil Olarak Tiirkcenin Ogretiminde Kisa Filmlerin Yeri adli
makalesinde kisa filmlerle yapilacak etkinliklerde izleme 6ncesinde, izleme esnasinda ve
izlemese sonrasinda yapilmasi gerekenleri basliklar altinda kisaca agiklamustir.

Sarag (2012), Yabanc: Dil Ogretimi Siirecinde Sanatsal Filmler baslikli makalesinde
gorsel-isitsel materyal olarak sanatsal filmlerin dil 6gretimindeki roliinii agiklamis ve sanatsal
filmlerin kiiltiir aktarimindaki 6nemli roliine dikkat ¢gekmistir. Sarag, ad1 gegen makalesinde
diigiin, giyim, tarih, siyasi yasam, edebiyat gibi kiiltiir 6gelerini dil 6gretim siirecine dahil
etmek icin sanatsal filmlerden yararlanilmasi gerektigini savunmaktadir.

Cetin (2014), tarafindan kaleme alinan Yabancilara Tiirkce Ogretiminde Motivasyon
Amacgh Video Kullanimi adli makalede video kullanim1 agamalarinda nelerin yapilmasi
gerektigi 6rneklendirilmistir. Makalede 6zveri ve planlama gerektiren video kullaniminin
ogrencilerin ilgisini ve motivasyonunu artirdigi belirtilmistir.

Cakir (2015), Yabanc: Dil Olarak Tiirkce Ogretiminde Video Kullaniminin Dinleme
Becerisine Etkisi adl1 yiiksek lisans tezinde deneysel yontem ile video kullanilarak yapilan
dinleme etkinliklerinin 6grencilerin dinleme becerisi gelistirip gelistirmedigini
degerlendirmistir. Deney ve kontrol gruplarinda on sekizer 6grencinin yer aldig1 aragtirmanin
sonucunda video kullanilan deney grubunda dinleme becerisinin kontrol grubuna gore gozle
goriiniir derecede gelistigi tespit edilmigtir.

2.3.4. Yabana dil 6@retiminde film secimi. Yabanci dil 6gretiminde filmlerin bir¢ok
avantaj1 vardir ancak kullanilacak filmler dogru secilmezse bu avantaj dezavantaja
doniigebilir. Bu nedenle filmlerin se¢imi son derece dnemlidir. Howard ve Major’a gore “yas,
cinsiyet, diizey, dil 6grenme amaci, ders siiresi, materyal kullanimina ayirilabilecek tahmini
slire, 6grencilerin daha 6nceki materyal kullanma deneyimleri, 6grencilerin materyallere
yaklagimi, 6grenme tiirleri/ tercihleri, 6grencilerin ihtiyaclari, 6grencilerin talepleri” genel

anlamda materyal seciminde belirleyici etkenler olmalidir ( akt. Sarigoban & Tavil, 2012, s.
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8). Bu etkenlere kiiltiir de eklenebilir. Dil 6gretiminin bir pargasi kiiltiir 6gretimidir. Bu
sebeple yabanci dil 6gretiminde hedef kiiltiirii, kaynak kiiltiir ve ortak kiiltiirii dikkate almak
gerekir (Demir & Agik, 2011).

Otantik materyal olarak filmlerin se¢iminde filmlerden, 6grencilerden ve 6grenme
ortamindan kaynaklanan birgok etken g6z 6niinde bulundurulmalidir. Yabanci dil 6gretiminde
materyal olarak kullanilacak filmler segilirken dikkate alinmasi gereken 6zellikler sunlardir:
e Yabanci dil 6grenmek isteyen kitlenin kiiltiirii (Alyi1lmaz, 2018),

e Ogrencilerin yasi, 5grenme amaci, 6grenme stilleri (Sen, 2019),
e Anlamlilik, sadelik, 6grenciye uygunluk, kolay erisim gibi materyal ilkelerine uygunlugu

(Sen, 2019),
¢ Dil seviyesine uygunlugu,

e Degerler egitimine uygunlugu,

e Erek dilin kiiltiiriinii, toplumsal davranigini yansitmasi,

e Ogrencilerin yabanci dili 6grenme hedefi ile reklamin igeriginin uygunlugu,

e Dilin sozel olmayan baglamini yansitip yansitmadigi,

¢ Filmin siifin teknolojik donanima uygunlugu (Kalenderoglu & Cekici, 2017),

e Ogrencinin ihtiyacina cevap verip vermedigi,

e Ogrenci ilgisini, motivasyonunu ne yonde etkileyecegi,

e Ders igerisinde islevsel olup olamayacagi,

e Ogrencilerin bilissel durumuna uygunlugu ( McGrath’dan akt. Akt. Temizyiirek & Birinci,

2016),

e Filmin hedef dilin kiiltiiriinii yansitip yansitmadig: (Iscan, 2017b),
e Ders siiresi igerisinde uygulanabilirligi,

e Ogrencilerin ne tiir filmklere ilgili oldugu,



e Filmin yasayan, giincel dili yansitip yansitmadigi,
¢ Filmde kullanulan dilin 6grenciler i¢in zorluk seviyesi (Yilmaz & Diril, 2015),
¢ Filmin 6gretmenin isledigi konuya uygun olup olmadigi (Akpinar, 2004),

e Telif sorunu olup olmadigi,

e Reklamda kullanilan dilin argo, kiifiir vb. ifadeleri barindirmamasi, filmlerin se¢iminde

dikkatle iizerinde durulmasi gereken etkenlerdendir.
Bu etkenler dikkate alinmadan gelisigiizel se¢ilen filmler yabanci dil 6gretiminde
hedeflenen fayday1 saglamayabilir hatta istenmeyen sonuglar dogurabilir. Ornegin temel

diizeydeki 6grenciye sive ve agiz ozelliklerinin ¢ok goriildiigl bir film sunulursa film ile
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ogrenciler arasinda istenilen etkilesim saglanamayacaktir (Arabaci, 2015). Bu sebeple se¢ilen

filmlerin icerikleriyle 6grencilerde karsilik bulmasi i¢in 6grencilerin algilarina hitap etmesi

gerekir. Burada temel 6l¢ii 6grencilerin neye ihtiyag duydugu ve ne tiir filmlerin 6grencinin

bu ihtiyacina cevap verebilir oldugunun bilincinde olmaktir.

Materyal se¢imini etkileyen onlarca etken olsa da bunlarin igerisinde en kesin olani

ogrencilerin dil seviyesi yani kurdur. Filmlerin se¢iminin kurlara gore belirlenmesi kaliteli bir

verim i¢in bir zorunluluktur (Barin, 2007). Bugiin tim Avrupa iilkelerinde yabanci dil
ogretimi Avrupa Konseyi Modern Diller Béliimii’nce belirlenen AOOC’ye (2013) gére
yapilmaktadir.
AOOC’de B1 seviyesinde dinleme ve yazili anlatim becerisine yonelik belirlenenen
kazanimlar soyledir:
A. Dinleme

e Anlasilir ve 6l¢iinlii dil kullanildiginda ve is, okul, bos zaman etkinlikleri ve

benzeri gibi bilinen seyler s6z konusu oldugunda, konusmanin ana noktasini

anlayabilirim.
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Eger oldukga yavas ve acik konusulursa giincel olaylar, benim meslegim ve ilgi
alanla rimla ilintili radyo ve televizyon yayinlarindan temel bilgileri anlayabilirim.
(AOOC, s. 32)

Ginliik, is veya meslekle ilgili alisilagelmis ve karmasik olmayan bir konuyla
ilgili basit bilgileri anlayabilir; anlagilir bigimde ve alisilmis bir aksan ile
konusuldugunda ana bildirimi ve ayrintili bilgileri de anlayabilir.

Genelde is yasami, egitim ve bos zamanlar gibi aligilagelmis ya da az alisilagelmis
konularla karsilagildiginda ve iyice anlasilir bicimde 6l¢iinlii bir dil
konusuldugunda, ana hatlariyla anlayabilir

Kisa hikayeleri de anlayabilir. (AOOC, s.69)

Olgiinlii ve anlasilir bir dil kullanildiginda genelde kendinin de bulundugu bir
ortamda yapilan uzun konugmalari ana hatlariyla izleyebilir.

Kendi uzmanlik alanindan alisilagelmis bir konu sade ve iyi yapilandirilmis bir
sekilde sunuldugunda bildiri ve konusmalar1 anlayabilir.

Anlagilir ve 6l¢iinlii bir dille konusuldugunda kisa ve sade bildirileri genellikle
anlayabilir.

Her giin kullanilan ara¢ gereclere ait kullanim talimatlarindaki gibi basit teknik
bilgileri anlayabilir. Ayrintili yol tariflerini anlayabilir.

Anlagilir ve 6l¢iinlii bir dil kullanildiginda kendi ilgi alanina iliskin konulari igeren
ses kayitlar1 ya da radyo yayinlarinda verilen bilgilerin ¢ogunun igerigini
anlayabilir.

Oldukga yavas ve anlasilir bir dille konusuldugunda alisilagelmis konularda
sunulan radyo haberlerini ve basit ses kayitlarini ana noktalariyla anlayabilir.

(AOOC, 5.70)
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e Yavas ve anlasilir sekilde konusuldugunda, kendi ilgi alanina iliskin konulari
igeren soylesiler, kisa sunumlar gibi bir¢ok televizyon yayminin biiyiik bir kismini
anlayabilir.

e Eylemlerin ¢ogunlukla resim ve etkinliklerle desteklendigi, anlasilir ve kolay bir
dilin kullanildig: bir¢ok filmi izleyebilir.

e Olduke¢a yavas ve anlasilir sekilde konusuldugunda aligilagelmis konular1 igeren
televizyon programlarini ana hatlariyla anlayabilir

e Kendi uzmanlik ya da ilgi alanindan konular1 i¢geren metinlerde bulunan bilmedigi
sOzciikleri baglamdan ¢ikarabilir.

e Islenen konuya asinaysa bilmedigi sézciiklerin ve ciimlenin anlamini1 baglamdan
cikarabilir. (AOOC, s. 75)

B. Yazili Anlatim

e llgi alanimdaki konular iistiine ya da beni kisisel olarak ilgilendiren konularda
basit, kendi i¢inde baglantili metin yazabilirim.

e Deneyim ve izlenimlerimi iceren mektup yazabilirim. ( AOOC, s. 32)

e Bir dizi kisa metin boliimiinii birlestirerek karmasik olmayan, alisilagelmis bir¢ok
konuyu igeren, baglantili metinler olusturabilir.

e Kendi ilgi alanindan ¢esitli konular hakkinda karmagik olmayan, ayrintili
betimlemeleri kaleme alabilir.

e Deneyimlerini yazabilir; duygu ve tepkilerini basit ama baglantili bir metinle dile
getirebilir.

e Gergek veya hayali olaylar1 ya da kisa bir siire 6nce yapmis oldugu bir yolculukla
ilgili betimlemeleri kaleme alabilir.

e Bir 0ykii anlatabilir.
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Herkesi ilgilendiren konular hakkinda kisa ve kolay bir deneme yazabilir.

Kendi uzmanlik alanindan alisik oldugu giinliik meseleler hakkinda genis ¢apta
teknik bilgileri olduk¢a emin olarak ve pek alisik olmadigi bazi seyler hakkindaki
bilgileri 6zetleyerek rapor verebilir ve goriisiinii bildirebilir. (AOOC, s. 64-65)
Soyut ve somut konular hakkinda bilgi ve diisiincelerini dile getirebilir; bilgileri
gbzden gecirip sorunlar1 oldukca kesin bir sekilde agiklayabilir veya bunlara
iliskin sorular yoneltebilir.

Ozel mektup ve bildirilerinde 6nemli basit bilgileri verebilir veya sorular sorabilir;
neyi 6nemsedigini de agiklayabilir.

Ozel mektuplarinda yeni gelismeleri iletebilir, soyut ya da kiiltiirel konular (miizik,
film gibi) hakkinda diisilincelerini dile getirebilir.

Ozel bir mektup yazabilir; duygu, olay ve deneyimler hakkinda ayrintili bilgiler
verebilir.

Birisi bir bilgi istediginde ya da bir sorunu dile getirdiginde sdyleneni not edebilir.
Arkadaslarina ya da her giin iliski i¢inde oldugu hizmet verenlere, 6gretmenlere
veya bagkalarina basit, en gerekli bilgileri igeren notlar tutabilir ve en 6nemli
noktalar1 agiklayabilir. (AOOC, s. 84)

Kendi ilgi alanindan konular hakkinda anlasilir ve 1y1 yapilandirilmis sunumlar s6z
konusu oldugunda, konferans tiirii {iniversite derslerinde sonradan kullanmak
amaciyla yeterli derecede dogru notlar alabilir.

Karmasik olmayan konferans tiirii tiniversite derslerinde, konuya asinaysa ve
sunum basit, anlasilir ve dl¢iinlii bir dille yapiliyorsa liste halinde ana noktalari
igeren notlar alabilir.

Birgok kaynaktan kisa bilgileri birlestirip baska birisi i¢in 6zetini ¢ikarabilir.
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e Bir metnin bazi kisa boliimlerini, asil metindeki sozciik ve siralandirmay1

kullanarak basit sekilde 6zetleyebilir.

e Baglantili olarak yazabilir; metinler tiimiiyle anlagilir bigimdedir. Yazim,

noktalama, boliimleme ve diizenleme genelde anlamay1 saglayacak derecede
dogrudur. (AOOC, 5.97, 120)

Burada dikkat edilmesi gereken husus sudur: Temel dil becerileri -konugsma, okuma,
yazma, dinleme- birbirinden tamamen bagimsiz beceriler degildir. Temel dil becerilerinden
hepsi birbiri ile baglantilidir. S6z gelimi dinledigini, izledigini tam olarak anlayamayan bir
ogrenciden dinlediklerinden, izlediklerinden hareketle yazinsal {iriin ortaya koymasi
beklenemez. Bu nedenle film segiminde, tiim becerilerin hangi seviyede neyi kapsadigi dogru
tespit edilmelidir. Aksi durumda temel beceriler agisindan 6grenci seviyesi ile filmin seviyesi
arasinda catisma dogacak ve 6grencinin derse katilimi saglanamayacaktir.

2.3.5. Ders ici kullanim. Yabanci dil 6gretimi derslerinde genelde filmlerin 6zelde
reklam filmlerinin kullanimi detayli bir hazirlik gerektirir (Sen, 2019). Dersin organizatorii
olarak en biiyiik sorumluluk dgretmene diiser. Ogretmen ¢ok duyulu 6grenme ortami
olusturabilmek i¢in ilk 6nce 6grencilerin yeteneklerini, 6grenme stillerini, 6grenimde ilgi
alanlarini kesfetmelidir (Akpinar & Aydin, 2009). Dolayisi ile basari igin 6grencileri aktif
kilma ¢abas1 6gretmene birgok yeni rol biger (Sen, 2019). Yabanci dil 6gretiminde yeni bir
materyal olarak reklam filmlerinin kullanilmasinda 6gretmenin dogru tespit etmesi ve amaca
uygun diizenlemesi gereken bir¢ok 6zellik vardir. Reklam filminin belirli kriterlere gore
se¢imi, 6grencinin tesviki, ders siiresince rehberlik, 6grencilerin hedef dile asinaliginin
artirtlmasi, 6grencilerin derse ve erek dile karsi olan duyussal engellerin giderilmesi bu
ozelliklerden sadece bazilaridir (Sen, 2019; Iscan, 2017b).

Giiniimiiz yabanci dil egitiminde etkinlikler dnemli bir yer tutar. Oyle ki Etkinlik

Yaklasimi’na gore erek dilin grameri, sdzciikleri, kiiltiirii artik etkinliklerle 6gretilmelidir
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(Durmus & Okur, 2018). Derste gergeklestirilecek etkinligin ana materyali olarak reklam
filmlerinin se¢iminde dersin hedefine, 6grencilerin hazirbulunusluk seviyesine uygun olmasi
sarttir. Bu yiizden derste kullanilacak reklam filmlerinin bazi kriterlere gore belirlenmesi
gerekir. Filmin siiresinin ders siiresine uygun olmasi, yapilacak etkinligin bir ders saatinin
yarisini kapsamasi, videonun ses ve goriintii kalitesinin iyi olmasi, 6gretmenin gerekli
yerlerde ve zamaninda miidahil olmasi reklam filmlerinin kullaniminda birinci derecede
dikkate alinmasi gereken durumlardir. Bu durumlar dikkate alinmazsa reklam filmleri ve
stire¢ dersteki amacindan uzaklasir (Yilmaz & Diril, 2015; Demirezen, 1990; Tasdemir,
Bilkan ve Can, 2004). Biitiin bunlar géz edilerek hazirlanan reklam filmleri, 6grencilerin
temel dil yeterliliklerinin gelisimine katki saglar (Mutlu & Siigtimlii, 2018).
Genelde filmlerin 6zelde reklam filmlerinin yabanci dil 6gretiminde kullanilmasiyla ilgili
yapilan ¢alismalarda filmlerin ders igerisindeki uygulanim asamalart “film 6ncesi, film esnasi,
film sonras1” olarak ii¢ temel baslikta toplanmistir (Barin, 2007; Mutlu & Siigiimlii, 2018;
Iscan, 2020; Yilmaz, 2020).

2.3.5.1. Film oncesi. Film Oncesi, 6grencilerin heniiz filme maruz birakilmadiklari
asamay1 ifade eder. Bu agsamanin en 6nemli yoniinii 6gretmenin filme ve derse yonelik
yapaca@ hazirliklari olusturur. Ogretmen; bu asamada dgrencilerinin kur seviyesine gore
filmin se¢imini yapmali, filme baglh gerceklestirilecek ¢coktan se¢gmeli, bosluk doldurma,
dogru yanlis sorular1 gibi etkinlikleri hazirlamali ve video film i¢in gerekli olan teknolojik
donanimin etkinlik i¢in yeterli olmasini saglamalidir (Arabaci, 2015; Barin, 2007; Arslan &
Adem, 2010; Mutlu & Siigiimlii, 2018). Bu hazirliklarin yaninda siirecin derse adaptasyonun
da dogru yonetilmesi gerekir. Ogrencilerin ilgilerinin derse aktarilabilmesi ve hedeflenen
kazanimlara ulasilabilmesi i¢in bu 6n kosuldur. Bundan dolay1 hazirlanan etkinligin olumsuz
etki yapmamasi igin dersin tamamini1 kapsamamasi da gerekir. Video filme dayali etkinlikler

bir ders siiresinin yarisi igerisinde gergeklesmelidir (Tasdemir ve digerleri, 2004).
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Ders igerisinde video film izlettirilmeden hemen 6nce 6grencilere video filmin konusu
sezdirilmeli ve hazirlanan ¢esitli metin ve sorularla 6grenci ile film arasinda bag kurulmasi
saglanmalidir (Barin, 2007).

Ogretmenin dgrencilerin ilgisini ve motiyasyonunu filme yonlendirebilmesi bu asamada
onemlidir. Dersin amaci; filmin konusu, tarihi, karakterleri gibi unsurlar1 hakkinda
bilgilendirme yaparak, filmin kelimelerini tanitarak ve 6grencileri buna dahil ederek bu
gergeklestirilebilir (Y1lmaz & Diril, 2015; Mutlu & Siigiimlii, 2018).

Film 6ncesi hazirliklarin 6gretmen tarafindan olmasi gerektigi gibi planlanmadigi durumda
dersteki uygulamanin basarili ger¢ceklesmesi imkansizdir. Bu sebeple film 6ncesi asama, hem
ders disindaki materyal hazirliginin hem de ders igerisindeki atmosfer hazirliginin ne kadar
onemli oldugunu ifade eder.

2.3.5.2. Film esnasi. Ogrencilere video film izlettirmenin ne sekilde olmasi
gerektigine dair farkli goriigler vardir. Swaffar ve Vlaten, izleme siiresinin “birinci sessiz
izleme, ikinci ssesiz izleme, gorsel temalar1 ifade etme, dilsel farkliliklarin anlamsal
farkliliklarla korelasyonunun kurulmasi, 6grencilerin videoladan hareketle canlandirma ve
grup tartigmalar1 yapmasi1” seklinde olmasi gerektigi diisiincesindedir. Birinci sessiz izlemenin
ogrencilerin biligsel hazirligi i¢in, ikinci sessiz izlemenin ise kiiltiirel farklarin
anlamlandirilmasi igin gerekli oldugunu savunurlar (Iscan, 2017b).

Video filmlerin derste kullaniminda kabul goren goriis *“ 6n izleme, izleme, son izleme”
seklindedir.

On izlemeden énce dgretmenin dgrencilerin algilarmi filme yénlendirmesi, filmle ilgili
bilgileri 6grencilerle paylasmasi beklenir (Demirezen, 1990). On izleme dgrencilere; zihinde
cagrisim kurma, neden-sonug bagi kurma, ¢ikarim yapma, tahmin etme, hipotez kurma imkani
sunar (Akpinar, 2004). On izlemenin sessiz veya sesli olmasina gére &n etkinlikler yapmak

miumkindir.
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Izlemede 6grenciler hem gorsel hem sesli sekilde filme maruz kalirlar. On izlemedeki
asinaliktan sonraki bu izleme 6grencilere sonug ¢ikarma, genelleme, neden-sonucu
anlamlandirabilme, karsilastirabilme, almas1 gereken bilgiye ulasabilme imkan1 sunar
(Akpinar, 2004). Hazirlanan etkinligin formuna gore 6gretmen filmi durdurup tekrar
oynatabilir, not aldirabilir, izlenen sahne ile ilgili sorular sorabilir veya filmden bir konu
hakkinda yorum isteyebilir.

Son izlemede 6grencilerden anladiklarini kontrol etmeleri, degerlendirmeleri, sonuca
ulagmalari, sentezleyici bilgiler elde etmeleri, karsilastirma yapmalari istenebilir (Akpinar,
2004).

On izleme ve izlemeden arta kalan eksiklikler son izleme ile giderilecektir. On izleme,
izleme ve son izlemenin birbiri ile baglantili ve birbirini tamamlayici 6zelliklere sahip oldugu
unutulmamalidir.

2.3.5.3. Film sonrasi. Izleme sonrasinda 6gretmen rehberliginde dgrenciler video
filmle ilgili tartigma yapabilir. Tartisilan konular bittiginde 6grencilerin nerede hata
yaptiklarin1 gérmeleri igin tekrar izleme gergeklestirilebilir (Demirezen, 1990). Film
esnasinda oldugu gibi burada da hem anlama hem de anlatma becerilerini gelistirici sozli
veya yazil etkinlikler yapilabilir (Kalenderoglu & Cekici, 2017). S6zlii ve yazili anlatim
disinda rol yapma, canlandirma ¢aligmalar1 yapilabilir (Barin, 2007; Arabaci, 2015).

Film sonras1 gerceklestirilecek sozlii, yazili veya canlandirmaya dayali etkinliklerin
slirecin bir pargast oldugu unutulmamali ve etkinlikler hedefe odakli, birbirini tamamlayici
nitelikte olmalidir.

2.4. Yazma Becerisi

Yazma yetisi “zihnimizde yapilandirilmis bilgi, diisiinme, duygu ve istekleri belli kurallara

uygun olarak yaziya aktarma ¢aligmalar1” (Giines, 2016, s. 156) veya “herhangi bir konuda

duygu, hayal ya da 6zgiin fikirleri belli bir diizen ve biitiinliik i¢inde yaziya ge¢irme” (Goger,
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2010, s. 178) olarak tanimlanir. Yazmanin kuralli ve yaratici bir faaliyet oldugu tanimlarda da
belirtilmistir. Yazmanin var olandan ya da bastan yaratici bir zihinsel siire¢ olmasini
Hairstone, dilin yeniden kesfi ve yenilenmesi olarak ifade eder ( akt. Dilidiizgiin, 2015).
AOOC’de (2013) okuma ve dinleme algisal, yazma ve konusma iiretimsel beceriler olarak
kabul edilir. Dinleme ve okuma anlayip algilamayi, konusma ve yazma ise anlatmay hedefler
(Kara & Altunsoy, 2017). Yazmanin iiretmeye dayali olmasi1 6grencileri okuma ve dinlemeye
gore daha aktif kilar. Yazma siirecinde zihinsel sozliikteki kelimelerin se¢imi, kelimelerin
eksiksiz tanimlanabilir olmasi, gramer kurallarina uygunluk gibi kontrolller 6grenciyi pasif
alic1 olmak yerine aktif {iretici yapar.

Ellis’e gore yazili liretim 6grencilere bildiklerini uygulama, kontrol etme ve alistirmalarla
pratiklik kazanmalarina olanak saglar. Dinleme ve okumanin yetersiz kaldig1 s6zdizimsel
islemlere yine yazma ile girilir (akt. Dilidiizgiin, 2015). Yazma asamasinda beyin kelime ve
hecelerin belirlenmesi, seslerin harflerle eslestirilmesi, harflerin birlestirilerek s6zciiklerin
tiretilmesi seklinde ii¢ asamay1 hizli sekilde yonetmek zorundadir (Giines, 2016).

Dil ediniminin okul 6ncesinde baslamasina ragmen etkili okuma ve yazma becerilerinin
okulda gergeklesmesi dil egitimini 6nemli hale getirir (Alyilmaz, 2010). Yazma becerisinin
iiretimsel zorlugu burada da kendini gosterir. Anlayan, dinleyen ¢ocuk ana dilinde de
yazmakta zorlanir. Bu zorluk yabanci dil 6gretiminde vardir. Yabanci dil 6gretimi
programlarinda yazmaya yeterli 6nemin verilmemesi programin daha ¢ok dil bilgisi, okuma,
yazma etkinlikli olmas1 da yazma becerisini ikinci planda kalmasina neden olur (Cakir, 2010).

Yabanci dil 6gretiminde yazma becerisi dort temel beceri arasinda son agama olarak
goriiliir (Unsal, 2008). Bu durumda bilissel gelisimin yaninda yazma becerisinde 6grencilerin
zorlanmasi da etkili olmustur. Ag¢ik (2008), tarafindan yapilan bir arastirmada yabanci dil
olarak Tiirk¢e 6grenenlerin en ¢ok zorlandiklar1 beceri % 40 orani ile yazma yetisi olmustur.

Bunu % 33 ile konusma, %17 ile anlama, % 16 okuma olmustur.
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Ogrencilerin yabanci dil 6grenirken yazili anlatimda zorlanmalarinin pek ¢ok nedeni
vardir. Alfabe farklilig1 bunlardan biridir. Alfabedeki harflerin farkli olmasi ve birbiri tam
karsilamayan harflerin varlig1 yazili anlatimda hatalara neden olmaktadir (Agik, 2008).
Ogrenciler farkli nedenlerden dolay1 yabanci dil 6gretimi siirecinde yazmanin zor oldugunu
belirtirler. Yapilan bir arastirmada da dgrencilere konusmanin mi1 yoksa yazmanin mi daha zor
oldugu sorulmus ve 6rneklemdeki 6grencilerin % 81’inden yazmanin daha zor oldugu
seklinde doniit alinmistir (Cakir, 2010). Ogrenciler yazmanin zor olmasini dilbilgisi
gerekliligi, kuralli olmasi, hedef dilin iyi bilinmesi zorunlulugu gibi nedenlerle agiklamistir
(Cakar, 2010).

Yazma yetisinde yetkin olmanin bazi1 gereklilikleri vardir. Ogrencinin kelimeyi tanimasi
disinda kullanabilir olmas1 bunlardan biridir. Ogrencinin kelimeyi tanimasi igin dinlediginde
kelimeyi digerlerinden ayirt edebilmesi, anlamlandirabilmesi, yazilisini bilmesi gerekir
(Giines, 2013). Ogrencinin kelimeyi yazili anlatimda kullanabilmesi i¢in ise kelimenin
anlamsal katmanlarini, anlamsal ¢agrisimlarini, yazilislarini, seslerin harf karsiliklarin
bilmesi gerekir. Biitiin bu bilginin yaziya dogru yansitilabilmesi i¢in ise yazili anlatim
kurallarina uyulmasi gerekir. Aksi durumda so6zlii iletisimde hos goriilen hatalar yazili
iletisimde hos karsilanmayacaktir (Unsal, 2008). Bu nedenle 6grencilerin yazili iletisimde
bagarili olabilmeleri i¢in sahip olmalar1 gereken 6zellikler diger dil becerilerine gore hem
daha ¢oktur hem de daha zordur.

Yabanci dilde yazmanin zorlugu 6grencilerde yazma kaygisi yaratmaktadir. Yazma kaygisi
bireyin yazdiklarinin degerlendirilecegi korkusu ile yazmaktan uzak durmasidir (Baris & Sen,
2019). Yazmaya kars1 gosterilen kaginma tepkisi yazma etkinligi gibi zorunlu hallerde
kizginlik, korku, tiziintii gibi duygusal; kramp gibi fiziksel davranislarla kendini ortaya koyar

(Zorbaz, 2010).



Yazma kaygisinin eylemsel ve ¢evresel olarak iki tiirii vardir (Baris & Sen, 2019) .
Eylemsel kaygilarda 6grencinin yazmaya yonelik tutumu ve algis1 etkili iken ¢evresel
kaygilarda sinif ortami, 6gretmen, arkadaslarin tepkisi etkilidir (Sen & Boylu, 2017).
Dolayisiyla 6grencinin yazma kaygisini etkileyen etkenler i¢sel ve digsaldir. Yapilan
arastirmalarda yazma kaygisinin artmasinda ¢evresel etkenlerin daha 6nemli oldugu tespit
edilmistir. Bu durum 6grencilerin akranlarindan, 6gretmeninden yani sinif ortamindan ¢ok
etkilendiklerini gosterir (Baris & Sen, 2019). Bu nedenle dissal, ¢evresel etkenlerin
Ogrencinin lehine diizenlenmesi, diizeltilmesi gerekir.

Bireyin yazili iletisimde kendisini yetersiz gdrmesi, yazmaya yonelik olarak kendisi ile
ilgili olumsuz benlige sahip olmasi, kotii tecriibeleri yazili anlatimdan kaginmasini artirir
(Zorbaz, 2010). Ogrencinin kendine kars1 olumlu benlik kazandirilmasinda sinif ortamu,
yazma etkinlikleri, geri bildirimler ayrica 6nem arz eder. Cevresel faktorler olumsuz
tecriibelerle olumsuz benlik yaratabilir. Ogrencinin hem i¢sel hem de digsal olumsuz
faktorlerden korunmasi gerekir. Biitlin bu zorluklar ve kaygilar ancak dogru yontem ve

stratejilerle asilabilir.
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Yabanci dil 6greniminde 6grencilerin hedef dilde yazili anlatim ¢aligmalar1 yapmalarinin

pek ¢ok faydasi vardir:

e Yazih iletisim kurabilme,

e Diigiin, 6lim gibi durumlarda mektup, kart vb. yazabilme,

e Yazili olarak cevap istenen durumlarda yazili cevap verebilme,
e Yazili not tutabilme (Goger, 2010),

e Bireyin dilsel, zihinsel, sosyal gelisimine katki,

¢ Diisiincelerin sorgulanmasi, gézden gegcirilmesi, yeniden yapilandirilmasi (Giines, 2016).

e (Ogrenme siirecini kontrol etme,
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e Ogrenilenin uygulanmast,

e Ogrenilenin pekistirilmesi,

e Noktalama isaretlerinin 6grenilmesi,

e Hedef dilde yaratici diistinme yetisinin gelisimi,

e Becerilerinin performansa doniismesi,

e Kisa siireli bellekteki bilgilerin pekistirilerek uzun stireli bellege aktarilmasi

e Kelime hazinesinin artmasi,

e Zamani verimli ve dogru kullanmay1 6gretmesi,

e Dil yanliglarinin tekrar gézden gecirielebilmesi(Cakir, 2010),

¢ Duygu ve diisiinceleri belli bir hedef kitleye gore yazili anlatabilmek,

e Ogrencilere kendi yazili anlatimlari ile 6zelestiri olanag1 sunmasi (Sarigoban & Tavil,
2012).

e Sozciik dagarcigindaki kelimelerin aktif sekilde kullanilmasi.

2.4.1. Yazma tiirleri. Yazma becerisi, Dilbilgisi Ceviri, Kulak-Dil, Isitsel-Gorsel,
Bilissel Yaklagim gibi pek ¢ok yontemde dilbilgisi 6gretiminde kullanilan alistirmalarla
sinirlandirilmistir (Unsal, 2008). Ancak yabanci dil gretiminde kullanilan ydntemden
bagimsiz olarak dil, sozlii ve yazili olmak iizere iki boyutlu olarak kargimiza ¢ikar (Doguman,
1983). Bu durum yazma becerisinin 6grenciler agisindan bir zorunluluk oldugunu ve bu
zorunlulugun sadece alistirmalarla sinirlandirilmadan farkl: etkinliklerle gelistirilmesi
gerektigini gosterir.

Giiniimiiz egitim anlayisinda plansiz, geri bildirimsiz bir sekilde 6grencilere bos kagit vererek
bir seyler yazmalarini beklemek kabul goren bir yazma ¢alismasi degildir. Planl, diizenli, 6n
hazirlikli yazma etkinligi birgok asamadan geger (Cakir, 2010). Ogretmen yazili anlatim

caligmalarini 6grenciyi de katarak planlamalidir. Yazmanin ¢ergevesini olusturmali,
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cercevenin igini dgrencinin dzgiir sekilde doldurmasina izin vermelidir. Ogrencinin yazmaya
dayali etkinliklerde kendini 6zgiir, rahat, kaygisiz, endisesiz ve kendisinden ne istenildigini
bilen bir birey olarak gorebilmesi i¢in de 6grenci kitlesine uygun hazirlanmis etkinlikler
gereklidir. Bu agidan yazma tiirlerinin bilinmesi 6nemlidir. Farkli yazma tiirleri 6grencilere
farkli imkanlar sunar.
Yabanci dil 6gretiminde de kullanilabilecek yazma tiirleri sunlardir:
e Form doldurma,
e (Gazete veya dergi i¢in makale yazma,
e Afis diizenleme,
e Rapor hazirlama,
e Not tutma,
e Dogrudan dinleneni veya sdyleneni yazma,
e Yaratici diisiince ile yazi olusturma,
e Farkli amaglarla mektup yazma (AOOC, 2013),
e Nesne, yer ya da kisi betimleyerek yazma,
e Tahkiye ederek yazma,
e Reklam, sikdayet amagl ikna etmeye yonelik yazma,
e Sorgulama amacglh yazma,
e Yaratici diislince {iriinii olarak yazma,
e Karsilagtirma amagli yazma,
e Planlayarak yazma,
e Not tutma,
e Bagkalari ile birlikte yazma,

e Bagimsiz olarak yazma (Giines, 2016),



e Kontrollii yazma,

©)

(@]

o

Sozciiklerin yerini degistirme ¢alismalari,

Doniistiirme ¢alismalari,

Ornege uygun kompozisyon yazma,
Siralamay1 diizenleme ¢aligmalari,
Cevap verereki paragraf olusturma,

Eksigi tamamlayarak yazma,

e Giidiimli yazma,

o

o

o

o

Dikte seklinde yazma

Dikteli sekilde kompozisyon olusturma,
Not tutma,

Hikayeyi 6zetleme,

Kisa ve 0z yazma,

Anahtar kelimeleri belirleme,

e Serbest yazma

o

o

o

o

Goriildiigii {izere bircok yazma tiirii vardir. Ogrencilerin birkag¢ yazma etkinligi ile

Tasvir etme,
Tahkiye yazma,
Tartisma
GOoriistinii yazma,
Mektup yazma

Edebi eserler yazma (Unsal, 2008).
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sinirlandirmak onlarin yazili anlatim becerilerinin gelismesindeki en biiyiik engeli olusturur.

Bu nedenle 6grencilerin dil seviyesi, hazirbulunuslugu, ilgileri ve sinif ortami1 dikkate alinarak
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birbirinden farkli yazili anlatim ¢aligsmalar1 yapilmalidir. Bu sekilde 6grencilerin yazma
kaygisi azalacak ve 6grenciler eglenerek 6greneceklerdir.

Farkl1 yazma etkinlikleri gerceklestirilirken planlama yapilmalidir. Ogretmenin 6grenciye
model olmasi, yazmanin konusunu ve amacini belirtmesi, yazma siirecine rehberlik etmesi,
ogrenciyi giidiimlemesi planlama acisindan énemlidir (Sarigoban & Tavil, 2012; Ilter, 2014).

2.4.2. Yazma becerisi ve reklam filmleri. Ogrencilerin erek dilde yazma yetisini
gelistirebilmek i¢in 6grencilerin yazma siirecini igselletirmelerini, yazarken zevk almalarini,
sorumluluk sahibi olmalarini saglamak gerekir (Goger, 2010). Bunlarin yaninda yazi
yazmanin sikict olmaktan kurtarilmasi, 6grencilerin motive edilmesi, 6grencilerin hem bilissel
hem de duyusgsal yonden destkelenmeleri gerekir (Durmus & Okur, 2018; Cakir, 2010).
Ancak bu sekilde 6grencilerin ilgisini ve merakini derse ve yazma etkinliklerine kanalize
etmek miimkiindiir.

Ogrencilerin diisiince, hayal, tasar1, yasantilarini yazili sekilde ve kurallara uygun bigimde
anlatabilmeleri yazma yeterlilikleriyle ilgilidir. Bu ise 6grencileri motive eden ¢esitli yazil
anlatim uygulamlari ile miimkiindiir (Tuncer, 2009). Uygulamalardaki ¢esitlendirmeyi
artirmak i¢in yazma becerisi; okuma, konusma, dinleme becerileriyle birlikte diistiniilmeli ve
siiftaki aktiviteler artiritlmalidir. Aktivitelerin ¢esitlendirilmesi ve yazma becerisinin diger
becerilerle birlikte gelistirilebilmesi igin gorsel-isitsel materyallere yer verilmelidir (Cakir,
2010).

Sinifta gorsel, isitsel materyallerin kullanilmasi yazma siirecinde 6grencileri giidiiler (llter,
2014). Filmler 6grenilenin pekistirilmesi, dil bilgisi kurallarinin 6gretilmesi, ctimle
birlestirme, anlama aligtirmalar1 gibi faydalar saglar (Yilmaz & Irsi, 2017). Yine filmler
ogrencilerin duygu, diisiince alanin1 genisletir (Sarag, 2012).

Yazma 6gretimi yabanci dil 6gretilirken en ¢ok zorlanilan beceridir. Bu nedenle

filmlerlerden hareketle yazma etkinlikleri yapmak gerekir. Filmler yazma etkinlikleri ig¢in en
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elverisli materyaldir. Fimlerle her diizeydeki 6grenciye gore yazma etkinlikleri hazilanabilir
(Y1ilmaz ve Irsi, 2017). Filmler ayn1 zamanda smif icerisinde ve sinif disinda kullanima
uygundur (Iscan & Yassitas, 2019). Onemli olan etkinliklerin biitiin etkenler dikkate alinarak
olusturulmasidir.

Kitlenin yasi, dil seviyesi, hedefleri dikkate alinarak hazilanan etkinlikler 6grencilerde
yazmaya kars1 olumlu tutum degisikligine sebep olabilir (Ilter, 2014). Reklam filmleri ise
Ogrencilerin yasini, dil seviyesini, 6grenme hedeflerini, kiiltiiriind, ilgilerini, hazir
bulunusluklarini dikkate alarak yazma etkinlikleri tiretmek icin son derece elverislidir.
Reklamlarin siirelerinin kisa olmasi, hedef kitlelerinin farkli yas gruplarindan olmasi, farkl
kiiltiirleri barindirmasi, bazen 6l¢iinlii dille bazen ydresel agizla konusurlarinin olmast,
altyazili ve altyazisiz seceneklerinin olmas1 gibi nedenler reklamlarin yabanci dil 6gretiminde
onemli bir yer edinmesini saglar. Bu 6zelliklerinden dolay: reklam filmleri yazma becerisinin
gelisirilmesi i¢in de uygun bir aragtir.

Little 6zerkligi “bagimsiz hareket edebilme kapasitesi” olarak tanimlar ( akt. Eker, 2010, s.
23). Reklamlarin en 6nemli 6zelliklerinden biri de 6grencilere 6zerk 6grenme sunmasidir.
Reklama eklenecek altyazi sayesinde 6grenciler yazdiklarinin dogru m u yanlis mi oldugunu
kontrol edebilir, tekrar tekrar izleyebilir, istedigi yerde durdurup not alabilir. Ogrencinin sinif
ortaminda dgretmen veya arkadaslari tarafindan kontrol edilme kaygisi boylece azalacak
ogrenci kendini rahat hissedecektir. Ozerk 6grenmeye bagh olarak korku azalacak ve ve
Ogrencinin yazmaya ilgisi artacaktir.

Yabanci dil 6gretiminde 6grenciye ilgisini ¢ekecek konularda yazma imkani sunmak
gerekir (Saricoban & Tavil, 2012). Zira ilgi basarmin en 6nemli destekgisidir. Ogrencilerin
ilgisini ¢gekemeyen higbir yazma etkinliginin basarili olmasi diisiiniilemez. Reklam filmleri,
ogrenci Ozellikleri ve ders amact dikkate alinarak hazirlanabilecek bir¢ok yazma etkinligi

olusturma imkani sunar.
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Reklam filmlerinden ve yazma tiirlerinden hareketle yabanci dil 6gretiminde yazma
becerisini gelistirmek i¢in su etkinlikler yapilabilir:
e Diyaloglardan hareketle bosluk doldurma,
e Ayni konuda farkli bir reklam metni yazma,
e Yazi dili ile konusma dilinde farklilik gésteren kelimeleri yazma,
e Kiiltiirel farkliliklar1 bulma,
e Reklam filmi hakkindaki diisiinceleri aktarma,
e Karisik verilen kelimelerden climle olusturma,
e Yer, karakter betimleme,
e Reklam afisi hazirlama,
e Mektup yazma,
Reklamlar igerikleri ile 6grencilere hem kontrollii hem de serbest yazma olanagi yaratir.
Bu nedenle reklam filmlerinden A1 seviyesine uygun ciimle olusturma, bosluk doldurma

etkinlikleri; B1 seviyesine uygun yaratici yazma etkinlikleri olusturmak miimkiindiir.
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3. BOLUM
Yontem

3.1. Arastirma Modeli

Arastirmada nitel arastirma yontemlerinden eylem arastrimasi modeli kullanilmaistir.
Eylem Arastirmasi (action research) “bir sorunun farkina vararak, bir baslangi¢ noktasinin
bulunmasiyla baglar. Bunu iizerine konugma, goriigme vb. diger veri toplama ve analiz
teknikleri kullanarak durum tanimlanir. Durumun tanimlanmasinin ardindan gelistirme-sorun
¢bzme amaciyla, gerekirse dis destek alinarak, ¢oziimler yani eylemler gelistirilir. Bir sonraki
asamada gelistirilen eylemler uygulamaya konur” (Biiyiikoztiirk, Cakmak, Akgiin, Karadeniz
ve Demirel, 2019, s. 279). Dolayisiyla eylem arastirmasinda arastirma siirecini problemin
tanimlanmasi, eylemin planlanmasi, eylemin gergeklestirilmesi, verilerin toplanmasi ve analiz
edilmesi, elde edilen bulgular 15181nda tekrar planlama gerekiyorsa tekrar planlama yapilmasi
olarak belirtmek miimkiindiir.

Eylem aragtirmasinda izlenecek yol, Biiyiikoztiirk ve digerleri (2019. S. 277) tarafindan su
sekilde belirtilmistir:

Grafik 1

Eylem Arastirmasi Asamalari

Veri Toplama
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Aragtirma sonuglari 1s18inda yeniden planlama yapilabilir bu nedenle eylem arastirmalari
esnek ve dongiiseldir (Johnson, 2019). Ayrica eylem arastirmasinda elde edilen sonuglarin
genellenebilir olma zorunlulugu yoktur (Biiyiikoztiirk ve digerleri, 2019, s. 279; Patton,
2018). Arastirmanin onceligi genellemeler yapmak degil, kosullar1 degistirecek bilgiye
ulagsmaktir. Bu nedenle kosullar1 iyilestirmeye odaklidir (Biiytikoztiirk ve digerleri, 2019, s.
21).

Alan yazin arastirmasinda yabanci dil olarak Tiirk¢e 6grenen 6grencilerin en ¢ok
zorlandig1 becerinin yazma becerisi oldugu saptanmistir. Ogrencilerin yabanc dil olarak
Tiirk¢e yazma becerilerini gelistirmek, iyilestirmek i¢in de s6z konusu aragtirmada eylem
aragtirmast modeli kullanilmigtir. Oncelikle eylem arastirmasi siirecine uygun olarak alan
yazindan hareketle yabanci dil olarak Tiirk¢e 6grenen dgrencilerin yazma becerisinde
zorlandig1 tespit edilmistir. Bu problemi iyilestirmek eylem plani hazirlanmigtir. Olusturulan
eylem planina gore reklam filmlerinden hareketle etkinlikler olugturulmus, olusturulan
etkinlikler 6rneklem grubunda uygulanmis ve uygulama sonunda agik uglu sorular araciligi
ile veriler elde edilmistir. Elde edilen veriler icerik analizi ile analiz edilerek sonuglara
ulagilmistir.

3.2. Calisma Grubu

S6z konusu arastirmada amacli (amagsal) 6rnekleme kullanilmistir. Secgkisiz olmayan
ornekleme modellerinden “amagsal (amagli) 6rnekleme, olasili olmayan, segkisiz olmayan bir
ornekleme yaklagimidir. Amagsal drnekleme (purposive/ purposeful sampling), calismanin
amacina bagli olarak bilgi a¢isindan zengin durumlarin (intormation- rich cases) segilerek
derinlemesine arastirma yapilmasina olanak tanir” (Biiyiikoztiirk ve digerleri, 2019, s. 92).
Amagli 6rneklemde 6rneklem biiyiikliigii i¢in kesin bir kural olmayip amag evreni temsil
etmesi degil, s6z konusu arastirmaya zengin bilgi sunabilir olmasidir (Biiylikdztiirk ve

digerleri 2019, s. 258; Patton, 2018, s. 46).
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Evreni temsil etme ve genellenebilir olma zorunlulugunun olmamasi, zengin bilgi
sunabilmesi, 6rneklem sayisinin sinirlandirilmamasi gibi nedenlerden dolay1 adi gegen
arastirmada amacli 6rneklem kullanilmistir.

Arastirmanin ¢alisma grubunu Van Yiiziincii Y1l Universitesi TOMER de B1 kurunda
Tiirkge 6grenimi goren bes 6grenci olusturmaktadir. K1, K2, K3, K4, K5 seklinde kodlanan
ogrencilere ait demografik bilgiler ise su sekildedir: Iki Suriye ( K1, K2) , iki Iran (K4, K5)
ve bir Urdiin (K3) uyruklu olan Katilimcilardan iiciiniin ana dili Arapca, ikisinin ana dili
Farscgadir. Yine Katilimcilardan ticlinii kiz, ikisini ise erkek olusturmaktadir.

3.3. Veri Toplama Araclari

Arastirmada nitel veri toplama araci olarak “Ag¢ik Uglu Soru Formu” ( EK 3) kullanilmustir.
Yapilandirilmamis sorulardan olusan agik uglu sorular “cevaplayicilarin bakis acilariyla
diinyay1 anlamamiza olanak saglar. A¢ik uclu sorulara verilen cevaplari toplamanin amaci
arastirmactya onceden belirlenmis soru kategorilerinin sinirlandirmalar1 ve 6ngoriileri
olmadan diger insanlarin bakis agilarin1 yakalama ve anlama firsat1 saglamaktir” (Patton,
2018, s. 20). Ayrica agik uglu sorular katilimcilara serbestce cevap verme olanagi sunar
(Biiytlikoztiirk ve digerleri 2019, s. 132). A¢ik uglu sorularin “yorumlama, listeleme, bosluk
doldurma” olmak iizere ii¢ tiirii bulunmaktadir:

e Yorumlama sorulart: Bir baglikla ilgili tarafsiz ve detayli cevaplar elde etmeyi hedefler.
Sorunun altinda cevap i¢in bos alan vardir. Cevaplarin sinirli kelimelerle uzatilmadan elde
edilmesi beklenir.

e Listeleme sorulari: Acik uglu sorulara yonelik olusturulan cevaplarin belli bir diizen
dahilinde sunulmasina olanak saglar.

¢ Bosluk doldurma sorulari: Cevaba uygun bir bosluk birakarak cevap elde etmeyi saglayan
soru seklidir (Biiyiikoztiirk ve digerleri, 2019).

Yabanci dil olarak Tiirk¢e d6gretiminde reklam filmi kullaniminin 6grencilerin yazma

becerisine katkisini belirlemeye yonelik s6z konusu ¢alismada reklam filminden hareketle
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olusturulmus etkinliklerin derste uygulanmasindan sonra dgrencilerin goriislerini en esnek
sekilde elde edebilmek i¢in “Agik Uglu Soru Formu”nun ( Ek 3) kullanilmistir. Soru formu
“kisisel bilgiler” ve “sorular” olmak tizere iki ana boliimden olusturulmustur. Kisisel bilgiler
boliimiiyle 6grencilerin uyrugu, cinsiyeti, yasi ve ana dili hakkinda bilgi edinmek
amaclanmistir. Sorular béliimiinde ise sekiz adet acgik uglu ve yine sekiz adet bosluk
doldurma sorularina yer verilmistir. Soru formunda s6z konusu ¢alismada yer alan sekiz adet
arastirma sorusuna eksiksiz yanit alabilmek igin arastirma sorularinin her birine karsilik ikiser
adet soruya yer verilmistir.

Veri toplama araci olarak kullanilan “A¢ik Uglu Soru Formu’nun ( Ek 3) i¢ gegerligi,
kapsam gegerligini saglamak amaciyla bir dogent doktor ve iki 6gretim iiyesinden uzman
goriisii alimmistir. Uzman goriisleri ¢ercevesinde soru formunda ilgili diizeltmeler yapilmis ve
soru formuna son sekli verilmistir.

S6z konusu arastirma eylem arastirmasi modeli ile amaglh 6rneklemle
gercgeklestirildiginden dis gecerligi zayiftir. Zira eylem arastirmalarinin 6rneklemi genellikle
ayn1 zamanda evrenidir de (Biiylikoztiirk ve digerleri, 2019).

Nitel arastirmalarda giivenirligin saglanmasi i¢in yapilmasi gerekenlerden biri aragtirma
stireci hakkinda detayli bilgi verilmesidir (Biiyiikoztiirk, Cakmak, Akgilin, Karadeniz, &
Demirel, 2019. S. 264). Bu nedenle s6z konusu arastirmada veri toplama araglari, 6rneklem
grubu, verilerin toplanmasi ve ¢oziimlenmesi ile ilgili detayli bilgiye yer verilmistir.

3.4. Verilerin toplanmasi ve ¢oziimlenmesi

Arastirmanin uygulama, veri toplama agsamalar1 Zoom ve Gmail araciligi ile
gerceklestirilmistir. Oncelikle arastirmaci tarafindan Etkinlik Formu ( Ek 2) katilimcilarin
Gmail adreslerine gonderilmis, katilimcilardan gonderilen etkinlik formlarini ¢ikt1 almalar
istenmis; katilimcilar da etkinlik formlarini ¢ikt1 olarak almiglardir. Sonrasinda arastirmaci
tarafindan Zoom ile ¢evrim i¢i dersler planlanmistir. Arastirmaci tarafindan ders plani

cercevesinde Oncelikle 6grencilere etkinligin amaci agiklanmis, 85. Yi/ (Ek 1) adli reklam
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filmi izletilmis ve reklam filminin sahneleri hakkinda bilgilendirme yapilmistir. Toplam {i¢
ders saatinde ( yiiz yirmi dakika) reklam filmi esliginde alt1 etkinlik gergeklestirilmistir.
Etkinlik sonunda katilimcilarin Gmail adreslerine A¢ik Uglu Soru Formu ( Ek 3) gonderilmis
ve katilimcilardan génderilen soru formunu cevaplandirarak geri gonderilmesi istenmistir.

Uygulama sonucunda “Ag¢ik U¢lu Soru Formu” ( Ek 3) ile nitel veriler elde edilmistir.
Nitel verilerin analizinde nitel veri analizi yontemlerinden igerik analizi ve betimsel analiz
kullanilmistir. Icerik analizi “metnin tekrar eden kelimeler veya temalar agisindan taranmasi”
(Patton, 2018, s. 453) veya “belirli kurallara dayali kodlamalarla bir metnin bazi
sozciiklerinin daha kiigiik icerik kategorileri ile 6zetlendigi sistematik teknik™ (Biiytikoztiirk
ve digerleri, 2019, s. 259) olarak tanimlanabilir. Icerik analizi metinlerdeki belli kelimelerin
varhigini belirlemek i¢in yapilir (Biiytikoztiirk ve digerleri, 2019, s. 259).

Elde edilen nitel veriler titizlikle incelenerek oncelikle kodlar olusturulmus, sonrasinda ise
kodlardan kategorilere, kategorilerden de temalara ulasilmistir. Elde edilen kategoriler
tablolalar halinde bulgular boliimiinde verilmistir. Ayrica aragtirmanin giivenirligini de
saglamak amaciyla bulgular béliimiinde dogrudan alintilara da yer verilmistir.

3.5. Reklam Filminin Se¢imi

Arastirmada 6rnek reklam filmi olarak Tiirk Hava Yollari’na ait 85. Yi/ (Ek 1) isimli
reklam filmi segilmistir. Reklam filmi segilirken B1 seviyesindeki 6grencilerin dinleme,
okuma, konusma, yazma Yetileri ile ilgili AOOC’de (2013) belirlenen kazanimlar temel
referans noktasini olusturmustur. Bununla birlikte 85.Y:/ reklam filminin se¢iminde; reklam
filminin siiresini kisa olmasi (2.54 sn.), birden fazla konuya deginmesi, kiiltiirel unsurlari
barindirmasi, 6grenciler tarafindan bilinen bir markaya ait olmas1 da dikkate alinmistir.
Iceriginin sasirtict hikayesi ile 6grencilerin dikkatinin reklam filmine odaklanmasi
amaglanmigtir. Bu 6zellikleri nedeni ile sozkonusu reklam filminin yazma etkinlikleri

iiretmek i¢in de uygun bir materyal oldugu diistiniilmiistiir.
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4. BOLUM
Bulgular

Katilimcilardan Agik Uglu Soru Formu (EK 3) ile elde edilen veriler tablolar halinde
verilmis ve tablolarda gosterilen bulgular dogrudan alintilarla da desteklenmistir.

4.1. Yabana Dil Olarak Tiirkce Ogretiminde Reklam Filmi Kullanimiin Ogrencilerin
Yazma Becerisine Katkisi ile Ilgili Bulgular

“Yabanci dil olarak Tiirkge 6gretiminde reklam filmlerinin kullanilmasi 6grencilerin
yazma becerisine katki saglar m1?”’ seklindeki birinci arastirma sorusunu cevaplandirmak
amaciyla A¢ik Uglu Soru Formu’nun (Ek 3) 2.1. ve 3.1. maddelerinden elde edilmis
bulgulardir.

Katilimcilarin “Reklam filmlerinden hareketle olusturulan yazma etkinliklerinin yazma
becerinizin gelisimine katkisi oldugunu diistinityor musunuz?” ve “Reklam filmi ve
etkinlikler yazma becerinize katki sagladi m1?” sorularina verdigi cevaplar Tablo 1 ve Tablo
2’de paylasilmistir.

Tablo 1
Reklam Filminden Olusturulmus Etkinlik Kullaniminmin Tiirk¢e Yazma Becerisine Katkisi

Vardir, Yoktur Kategorisine Iliskin Bulgular

Kodlar Katilimcilar
Vardir K1, K2, K3, K4, K5
Tablo 2

Reklam Filminden Olusturulmus Etkinlik Kullaniminin Tiirkce Yazma Becerisine Katkisinin

Nedenleri Kategorisine Iliskin Bulgular

Kodlar Katilimcilar

Yazmay1 kolaylastirir K1

Yeni kelimeler 6gretir K2
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Gorme ve duyma ayni anda gergeklesir K3, K4

Duydugunu yazmay1 saglar K5

Tablo 1 incelendiginde katilimcilarin reklam filminden olusturulmus etkinlik kullaniminin
yabanci dil olarak Tiirkge yazma becerisine katkisinin var oldugu goriisiinde hemfikir
olduklari ortaya ¢ikmaktadir. Bununla birlikte Tablo 2’ye gore katilimeilar, reklam filminden
olusturulmus etkinlik kullaniminin Tiirk¢e yazma becerisine katkisini farkli nedenlerle
aciklamaktadirlar. K1 kodlu katilimer “Evet oyle diistiniiyorum ¢iinkii anlamamiza,
yazmamiza ve dinlememize yardimct oluyor” cevabiyla “‘yazmay1 kolaylastirmasi”ni, K2
kodlu katilime1 “Evet ¢cok iyi, giizel ve reklamlarda pek ¢ok kelime ve ayrica bir¢ok ilging
sahne var ’cevabiyla “yeni kelimeler 6gretmesini”, K3 ve K4 kodlu katilmcilar “Evet
diistiniiyorum ¢iinkii hem izliyorum hem de duyuyorum o yiizden yardimct oluyor” (K3),
“Evet ¢iinkii bence film izlemek tamamen dili 6grenmeye yardimct olur. Ciinkii hem
duyuyoruz hem de goriiyoruz” (K4) cevaplariyla “gdrme ve duymanin ayni anda
gerceklesmesi”ni, K5 kodlu katilimer ise “Yazma etkinlikleri yazma ilerlemede ¢ok yararidir
¢linkii yazmak i¢in duymak zorundadwr” (K5) cevabiyla “duydugunu yazma”y1 reklam
filmlerinden olusturulmus etkinliklerin Tiirk¢e yazma becerisine katkisinin nedenleri olarak
ifade etmislerdir.

4.2. Derste Reklam Filmi Kullaniminin B1 Seviyesindeki Ogrencilerin Yazih Anlatim
Etkinliklerine Katihmina Etkisi ile ilgili Bulgular

“Yabanci dil olarak Tiirkge 6gretimi derslerinde reklam filmlerinin kullanimi, B1
seviyesindeki dgrencilerin yazmaya dayali etkinliklere katilimin1 artirir m1?” seklindeki ikinci
arastirma sorusunu cevaplandirmak amaciyla A¢ik Uclu Soru Formu’nun (Ek 3) 2.2. ve 3.2.

maddelerinden elde edilmis bulgulardir.
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Katilimcilarin “Derste reklam filminin kullanimi1 yazili anlatim etkinliklerine katiliminizi
nasil etkilemistir? ve “Reklam filmi etkinlikleri, derse katiliminizi artirdi m1?”” sorularina
verdigi cevaplar Tablo 3 ve Tablo 4’te paylasilmistir.

Tablo 3

Reklam Filmi Kullanmimi Ogrencilerin Yazma Etkinliklerine Katilimini Katkis: Kategorisine

Iliskin Bulgular
Kodlar Katilimcilar
Vardir K1, K2, K3, K4,K5
Tablo 4

Reklam Filmi Kullanimimin Ogrencilerin Yazili Anlatim Etkinliklerine Katilimina Etkisinin

Nedenleri Kategorisine Iliskin Bulgular

Kodlar Katilimcilar
Gorsellik K1, K3

Mgi cekicilik K2
Gidiileyicilik K4
Isitsellik, gorsellik K5

Tablo 3’e gore katilimcilarinin hepsi reklam filminin yazma etkinliklerine katilimini
olumlu anlamda etkiledigi goriisiindedir. Tablo 4 ise katilimeilarin reklam filminin yazma
etkinliklerine katilimin1 artirmasina iliskin farkli gerekgelerini ortaya koymustur.

K1 kodlu katilimer “yazimi ve hafizami biiyiik 6l¢iide etkiledi” ifadesiyle gorselligi, K2
kodlu katilimc1 “Evet birgok soruya katildim ve ¢ok da ilgingti ” ifadesiyle ilgi ¢ekiciligi, K3
kodlu katilime1 “Izleyerek yazmami hafizami yazmalar: aklimda kalir” ifadesiyle gorsel
kalic1g1, K4 kodlu katilimc1 ise “Derste beni daha istekli yapti” ifadesiyle giidiileyiciligi, K5

kodlu katilimci ise “Derste duyarak yaziyoruz ve bu yazilari okuyoruz ve bu katilimimizi
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etkileyebiliyor” ifadesiyle isitsellik ve gorselligi reklam filmlerinin yazili anlatim
etkinliklerine katilimlarini artiran etkenler olarak ifade etmislerdir.

4.3. Yabana Dil Olarak Tiirkce Ogretiminde Reklam Filmleri fle Ilgili Etkinliklerin
Ogrencilerin Yazmaya Dair Tutumuna Katksi ile Tlgili Bulgular

“Yabanc1 dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde reklam filmleri ile ilgili etkinliklerin 68rencilerde
yazmaya dair olumlu tutum saglamasina katkis1 var midir?” seklindeki ii¢iincii arastirma
sorusunu cevaplandirmak amaciyla A¢ik U¢lu Soru Formu’nun (Ek 3) 2.3. ve 3.3.
maddelerinden elde edilmis bulgulardir.

Katilimcilarin “Reklam filmlerinin ve reklam filmi ile ilgili yazma etkinliklerinin yazmaya
yonelik tutumunuzu nasil etkiledi?”” ve “Etkinlikler yazmaya yo6nelik olumlu tutumuzu artirdi
mi1?” sorularina verdigi cevaplar Tablo 5’te paylasilmistir.

Tablo 5
Reklam Filmleri lle Ilgili Etkinliklerin Ogrencilerin Yazmaya Dair Tutumuna Katkisi

Kategorisine Iliskin Bulgular

Kodlar Katilimcilar

Olumlu K1, K2, K3, K4, K5

Tablo 5’e gore katilimcilar reklam filmleri ile ilgili etkinliklerin yazmaya kars1 tutumlarina
katkist oldugu goriisiindedirler. Asagida yer verilen katilimei ifadeleri de bu goriisii
desteklemektedir:

“Eskisinden daha hilzi ve dogru yazmama yardim etti, ¢iinkii goriiyor, duyuyor ve
yaziyoruz. Bu yiizden ¢ok iyi” (K1)

“Evet, yazim gelisti ve ayrica hata yapmaktan ka¢iniriz”( K2)

“Daha hizli ve dogru sekilde yazmay: yardim ediyor”(K3)

“Ben yazmaya ilgilendim ¢iinkii ¢tinkii reklam filmi izlerken daha iyi anladim ve daha iyi

yazabilirdim” (K4)
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“Reklamlar kisa bi filmdirr. Onlar konulari bize ilham veriyor” ( K5)

4.4. Yabana Dil Olarak Tiirkce Ogretiminde Reklam Filmlerinin Simif i¢i Etkinlikler
I¢cin Uygunluguna iliskin Bulgular

“Yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde reklam filmleri sinif i¢i etkinlikler i¢in uygun
mudur?” seklindeki dordiincii arastirma sorusunu cevaplandirmak amaciyla A¢ik Uglu Soru
Formu’nun (Ek 3) 2.4. ve 3.4. maddelerinden elde edilmis bulgulardir.

Katilimcilarin “Reklam filmlerinin ve reklam filminden olusturulan etkinliklerin derste
kullanimini hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?” ve “Sizce reklam filmleri sinif i¢i etkinlikler igin
uygun mu?” sorularina verdigi cevaplar Tablo 6 ve Tablo 7°de paylasiimistir.

Tablo 6

Reklam Filmlerinin Sinifta Kullanim Uygunlugu Kategorisine Iliskin Bulgular

Kodlar Katilimceilar
Faydali K1, K3, K4, K5
Kullanigh K2

Tablo 6’ya gore katilimcilarin dordii reklam filmlerinin sinifta kullanimimi Tiirkge
O0grenimi agisindan “faydali”, bir katilimci ise “kullanigli” olarak nitelemistir.

Katilimcilarin “Bence ¢ok 1yi ve ¢cok faydali ve umarim sinifta kullanilir. Ciinkii bize ¢cok
yardimci oluyor” (K1), “Cok faydali ¢iinkii dikkat ¢eken ¢ok sayida sahne ve birgok yeni
kelime var, reklam da uzun siirmedi ¢iinkii uzun olsaydi herkes sikilirdi” (K2), “Bence iyi
¢iinkii dinleme 6nemli bir etkinlik, 6grenmeye faydali oluyor” (K3), “Yazim hatalarimi
bulmama yardimci oldu” (K5) ifadeleri reklam filmlerinin faydali oldugunu ifade ederken
“Cok haval1 ve ayn1 zamanda okuma ve yazma i¢in ¢ok kullanigli” (K2) ctimlesi kullanigh

oldugunu ifade etmektedir.
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K4 kodlu katilimc1 ise “Bana gore yeni bir 6gretim yontemidir ve 6grenme tizerinde iyi bir
etkisi olacak.” (K4) seklindeki cevabinda reklam filmlerinin yeni bir 6gretim yontemi
oldugunu ve etkisinin olumlu olacagin1 belirtmistir.

4.5. Yabana Dil Olarak Tiirkce Ogretiminde Reklam Filmi Kullaniminin Ogrencilerin
Yaratic1 Yazma Becerisine Katksi ile Tlgili Bulgular

“Yabanci dil olarak Tiirkge 6gretiminde reklam filmlerinin kullanilmasi 6grencilerin
yaratici yazma becerisine katki saglar m1?” seklindeki besinci arastirma sorusunu
cevaplandirmak amaciyla A¢ik Uclu Soru Formu’nun (Ek 3) 2.5. ve 3.5. maddelerinden elde
edilmis bulgulardir.

Katilimcilarin “Gergeklestirilen ekinliklerin Tiirkgede yaratici yazma becerinize etkisi var
midir?” ve “Etkinlikler yaratic1 yazmaniza katki sagladi m1?” sorularina verdigi cevaplar
Tablo 7°de paylasilmustir.

Tablo 7

Reklam Filmi Kullaniminin Ogrencilerin Yaratici Yazma Becerisine Katkisi Kategorisine

Iliskin Bulgular
Kodlar Katilimeilar
Vardir K1,K2, K3,K4, K5

Tablo 7°deki verilere gore katilimcilarin hepsi derste reklam filmi kullaniminin yaratici
yazma becerilerini gelistirdigi diisiincesindedir. Katilimeilarin bu kanisini destekleyen
ifadelerine 6rnekler:

“Olumlu etkilendim ¢iinkii anlamama ve yazmada bana ¢ok yardimci oldu” ( K1)

“Evet bir kisinin yazma becerisini ve gelistirmesini etkiler” (K2)

“Evet ¢ok fazla, ¢linkii daha diisiiniiyoruz ve bu yiizden daha iyi yaziyoruz ve bu

yaraticilik yazmaya yardimci olur” (K4)
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Katilimci cevaplarina gore K1 kodlu katilimc1 anlama ve yazmayi kolaylastirmasini, K2
kodlu katilimc1 yazmayi gelistirmesini, K4 kodlu katilimer diisiinmeye yonlendirmesini

reklam filmlerinin yaratic1 yazmaya katkisinin nedenleri olarak gérmektedirler.

4.6. Yabana Dil Olarak Tiirkce Ogretiminde Reklam Filmi Kullaniminin, Ogrencilerin
Yazim Yanhslarim Kendilerinin Fark Etmelerine Katkisi ile ilgili Bulgular

“Yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde reklam filmlerinin kullanimi, 6grencilerin yazim
yanlislarini kendilerinin fark etmelerine katki saglar m1?” seklindeki altinci arastirma
sorusunu cevaplandirmak amaciyla A¢ik U¢lu Soru Formu’nun (Ek 3) 2.6. ve 3.6.
maddelerinden elde edilmis bulgulardir.

Katilimcilarin “Reklam filmini alt yazili izlemek, yazim yanlislarinizi kontrol etmenizi
nasil etkiledi?” ve “Reklam filmini alt yazili izlemek yazim yanlislarin1 diizeltmenizi sagladi
m1?” sorularina verdigi cevaplar Tablo 8 ve Tablo 9°da paylasiimistir.

Tablo 8
Reklam Filmlerinin Ogrencilerin Yazim Yanhslarini Kendilerinin Fark Etmesine Katkis

Kategorisine Iliskin Bulgular

Kodlar Katilimcilar

Cok fazla K1, K4, K5

Var K2, K3
Tablo 9

Reklam Filmlerinin Ogrencilerde Yazim Yanlsi Farkindaligi Olusturma Nedenleri

Kategorisine Iliskin Bulgular

Kodlar Katilimcilar

Hata diizeltici K1, K2, K3, K4
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Tablo 8’deki verilere gore katilimcilardan ikisi reklam filmlerinin yazim yanlislarini
kendilerinin fark etmelerine katkisinin “var” oldugu, diger ii¢ katilimci ise bu katkinin “cok
fazla” oldugu kanisindadir. Tablo 9’a gore katilimcilardan dordii reklam filmlerinin yazim
yanlis1 farkindaligi olusturmasini, reklamlarin “hata diizeltici” rolii ile agiklamaktadir.

Tablo verilerini destekleyen katilimci cevaplarina 6rnekler:

“Dikkat etmeme ve yazim hatalarimi olumlu sekilde diizeltmeme yardime1 oldu.” (K1),

“yazim hatalarimi iyilestirdi ve ayrica reklam klibinde bir ¢eviri yardimi vardi.” (K2),

“Altyazili izleyince dogru sekilde yazilir, boyle yazmalarimizin hatalar diizeltebiliyoruz.”
(K3).

“Reklam filmlerini alt yazili izlemek ¢ok iyi etkisi benim i¢in var ¢iinkii kelimeleri
goriiyordum ve onlarin telaffuzlarini 6greniyordum” (K4).

Ayrica katilimer cevaplarina gore K3 ve K4 kodlu katilimcilar reklami alt yazili izleme

olanaginin da gorsellik agisindan hata diizeltici oldugunu belirtmislerdir.

4.7. Yabana Dil Olarak Tiirk¢e Ogretiminde Reklam Filmi Kullaniminin Ogrencilerin
Yazma Motivasyonuna Katkasi Tle Tlgili Bulgular

“Yabanci dil olarak Tiirkge 6gretiminde reklam filmlerinin kullanimi1 6grencilerin yazma
motivasyonunu olumlu etkiler mi?” seklindeki yedinci arastirma sorusunu cevaplandirmak
amaciyla Acik U¢lu Soru Formu’nun (Ek 3) 2.7. ve 3.7. maddelerinden elde edilmis
bulgulardir.

Katilimcilarin “Reklam filmi ve etkinlikler derse olan ilginizi, motivasyonunuzu nasil
etkiledi?” ve “Etkinlikler yazma motivasyonunuzu olumlu etkiledi mi?” sorularina verdigi
cevaplar Tablo 10’da paylasilmistir.

Tablo 10
Reklam Filmlerinin Ogrencilerin Tiirkce Yazma Motivasyonuna Katkist Kategorisine Iliskin

Bulgular
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Kodlar Katilimeilar

Olumlu etkiledi K1, K2, K3, K4, K5

Tablo 10 verilerine gore katilimcilarin hepsi reklam filminin Tiirk¢e yazma
motivasyonlarini olumlu etkiledigi goriisiindedirler.

K1 kodlu katilimc1 “Derse ilgimi daha da artird1”, K2 koldu katilime1 “Evet yazimi
etkiledi ayrica reklam beni hizli yazmami sagladi”, K4 kodlu katilime1 “Beni daha istekli
yaptt ve benim i¢in yeniydi”, K5 kodlu katilimct “Filmler veya reklamlar gibi goriilebilen ve
duyulabilen her seyin dil 6grenimi tlizerinde biiyiik etkisi var” cevabiyla reklam filminin
yazma motivasyonunu nasil etkiledigini agiklamislardir.

Katilimci cevaplarina gére “derse ilgiyi artirma, hizli yazma imkani saglama,
isteklendirme, isitsel-gorsellik sunma” reklam filmlerinin katilimcilarin yazma

motivasyonunu olumlu etkilemesinin nedenleridir.

4.8. Yabana Dil Olarak Tiirk¢e Ogretiminde Reklam Filmi Kullaniminin Ogrencilerin
Simif I¢i Yazma Kaygisina Etkisi ile flgili Bulgular

“Yabanci dil olarak Tiirkge 6gretiminde reklam filmlerinin kullaniminin 6grencilerin sinif
icindeki yazma kaygisina etkisi nedir?” seklindeki sekizinci aragtirma sorusunu
cevaplandirmak amaciyla Agik Uglu Soru Formu’nun (Ek 3) 2.8. ve 3.8. maddelerinden elde
edilmis bulgulardir.

Katilimcilarin “Reklam filminden olusturulan etkinlikler Tiirk¢e yazma becerinizi ve
yazma kayginizi etkiledi mi?” ve “Reklam filmi yazma kayginizi olumlu mu olumsuz mu
etkiledi?”” sorularina verdigi cevaplar Tablo 11°de paylagilmistir.

Tablo 11

Reklam Filminin Ogrencilerin Sumif I¢i Yazma Kaygisina Etkisi Kategorisine Iliskin Bulgular

Kod Katilimeilar
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Olumlu K1, K2, K3, K5

Tlgisi yok K4

Tablo 11°deki verilere gore katilimcilardan dordii reklam filminin sinif i¢i yazma
kaygisina olumlu katki sagladig1 goriisiindeyken bagka bir katilimci reklam filminin sinif i¢i
yazma kaygisi ile olumlu veya olumsuz bir iliskisi olmadigi diisiincesindedir.

K1 kodlu katilimcinin “Beni bu hatalardan ve diizeltmekten korkmaktan uzak tuttu”, K2
kodlu katilimcinin “Evet takip ve odaklanmadan etkilenir” ve K5 kodlu katilimecinin “Bence
yazma kaygisini azaliyor ve Tiirk¢e yazmasini giiglendiriyor.” seklindeki cevaplari reklam
filminin sinif i¢i yazma kaygisina olumlu katki sagladigini destekleyen 6rneklerdir. Bununla
birlikte K4 kodlu katilimcinin “Tiirk¢e yazma becerimi evet ama yazma kaygimi hayir higbir
ilgisi yok™ cevabi katilimeilarin reklam filminin sinif i¢i yazma kaygisina etkisi ile ilgili farkli

gorislerini 6rneklemektedir.
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5. BOLUM
Sonuclar, Tartisma ve Oneriler

S6z konusu arastirma sonucuna gore yabanci dil olarak Tiirkge 6gretiminde reklam
filmlerinin kullanimi, “yeni kelime 6gretmesi, yazmayi kolaylastirmasi, birden fazla duyuya
hitap etmesi” gibi etkenlerle Tiirk¢e yazma becerisine olumlu katki saglamaktadir. Birinci
arastirma sorusuna karsilik hazirlanan agik u¢lu sorularin cevaplarindan elde edilen bu veriler
ise aragtirmanin “Yabanci dil olarak Tiirkce 6gretiminde gorsel-isitsel materyal olan reklam
filmlerinin kullaniminin dgrencilerin Tiirk¢e yazmasini kolaylastiracag: varsayilmistir.”
seklindeki birinci varsayimi dogrulamistir. Elde edilen bu sonug alan yazinda daha 6nce
yapilan ¢aligmalarla da paralellik gostermektedir. Alan yazinda yapilan ¢aligmalarda ¢ok
duyulu egitim araglarinin yabancilara Tiirk¢e 6gretiminde faydali oldugu belirtilse de bu
caligmalarda dogrudan yazma becerisi ile ilgili bir fikir ortaya konulmamustir (Arslan &
Adem, 2010; Akpinar, 2004; Demirezen, 1990).

Bulgulara gore katilimeilar reklam filmininin “gorsellik, ilgi ¢ekicilik, giidiileyicilik,
isitsellik” gibi sebeplerinden dolay: B1 seviyesindeki Tiirkge derslerinde yazma etkinligine
katilima olumlu yansidig: diisiincesindedirler. Elde edilen bu veriler, “Yabanci dil olarak
Tiirkge 6gretimi derslerinde reklam filmlerinin kullaniminin, B1 seviyesindeki 6grencilerin
yazmaya dayali1 etkinliklere katilimini artiracagi ” seklindeki ikinci arastirma varsayimint
dogrular niteliktedir. Reklam filminin Tiirk¢e yazma etkinligine katilima olumlu katkist
onemlidir ¢ilinkii “Yabanci dil 6gretiminde, dort temel dil becerisi zincirinin son halkasi
olarak ‘yazma becerisi’ bulunmaktadir” (Unsal, 2008; Baris & Sen, 2019). Reklam
filmlerinin 6grencilerin Tiirk¢e yazma etkinliklerine katilimini artirmasi, kazanilmasi en zor
beceri olarak yazmanin gelisimi agisindan da 6nem tagimaktadir.

Iiter ( 2014), Yabanci dil 6gretiminde yazma becerisi nasil gelistirilebilir? baghkli
makalesinde 6grenci diizeyi, yas gibi etkenlerin dikkate alinarak hazirlanmis ve planlanms

etkinliklerin 6grencilerin yazma tutumunu olumlu etkileyecegini ifade eder. Mutlu ve
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Stigiimli (2018) ise reklam filminden yola ¢ikarak yazma gibi etkinliklerle 6grencilerin
Tiirk¢e yazma becerisinin gelistirilebilegi 6nerisinde bulunurl. S6z konusu ¢alisma sonuglari
ile 6nceki caligma sonuglari birbiri ile uyumludur. Ciinkii “Yabanci dil olarak Tiirkce
ogretiminde reklam filmleri ile ilgili etkinliklerin 6grencilerde yazmaya dair olumlu tutum
saglamasina katkis1 var midir?” seklinde iiclincii arastirma sorusu katilimcilar tarafindan
reklam filminin “gok duyuya hitap etmesi, hata diizeltici etkisi” gibi etkenlerinden dolay1
olumlu yanitlanmistir. Elde edilen bu yanit ve sonuglar da arastirmanin “Yabanci dil olarak
Tiirk¢e dgretiminde reklam filmleri ile ilgili etkinliklerin 6grencilerin yazmaya dair olumlu
tutum saglamasina katki sunacagi varsayilmistir.” seklindeki ii¢lincii varsayimi
dogrulamaktadir.

Reklam filmlerinin sinif igi etkinlikler igin uygun olup olmadigi konusuna yanit aramak
amaciyla olusturulan agik uglu sorulara katilimeilarin verdigi cevaplara gore reklam filmleri;
hatalar1 diizeltmesi, siiresinin kisa olmasi, dikkat ¢ekici olmasi gibi nedenlerden dolay1
faydal1 ve kullanish bulunmustur. Boylece “Yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde reklam
filmleri sinif igi etkinlikler i¢in uygun mudur?” seklindeki dordiincii arastirma sorusu olumlu
yanitlanmis ve aragtirmanin “Yabanci dil olarak Tiirkge 6gretiminde reklam filmlerinin —
AOOC dikkate alindiginda- sinif ici etkinlikler igin uygun oldugu varsayilmistir.” diye ifade
edilen varsayimi dogrulanmustir. Arastirmanin reklam filmlerinin AOOC, dgrenci seviyesi
gibi etkenler dikkate alinarak hazirlanan sinif i¢i etkinliklerde kullanim1 uygundur sonucu
alan yazinda daha 6nce konuyla ilgili yapilmis ¢alismalarla da uygunluk gostermektedir. Agik
(2008), yabancilara Tiirkge 6gretiminde karsilasilan sorunlar tespit etmek amaciyla yaptigi
caligmada yabancilarin Tiirkge 6grenirken en ¢ok zorlandiklar1 becerinin yazma becerisi
oldugunu tespit etmistir. ilter (2014), ise ara¢ gereglerin yazma becerisinin kazanimidaki
onemine dikkat ¢cekerek 6zellikle 6grencinin dikkatini ¢eken, 6grenciyi giidiileyen gorsel
araclarin yazma becerisinin gelistirilmesi i¢in kullanilmas1 gerektigini belirtir. Bu agidan

televizyon reklamlar1 basta dinleme, konusma, yazma olmak iizere dilsel becerilerin
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gelistirilmesine yardimec1 materyal olarak degerlendirilmelidir (Altundag, 2018). Ayrica
Tiirkce 6gretiminde dilsel becerileri gelistirmek amaciyla uzun metrajli 6rnek film etkinligi
calismalar1 yapilmistir (Arabaci, 2015; Kalenderoglu & Cekici, 2017; Yilmaz & Diril, 2015;
Yilmaz & Senden, 2015; Iscan, 2011). Bununla birlikte dizi ve filmlerin smif i¢i etkinliklerde
kullaniminda siire sorunu yasanabilegi fakat reklam filmlerinin kisa olmasindan dolay1 sinif
ici etkinliklerde kullaniminin daha islevsel olacagi diisiiniilebilir. K2 kodlu katilimeinin
konuya dair “reklam da uzun siirmedi ¢iinkii uzun olsayd1 herkes sikilirdi” ctimlesi durumu
orneklemesi agisindan onemlidir.

Reklam filmlerinin yaratici yazmaya katkis ile ilgili bulgulara dgrenciler reklam filmini
ozellikler diisiinmeye sevk etmesi ve yazmaya yardimci olmasindan dolay1 faydali
bulmuslardir. Bu sonug ile “Yabanci dil olarak Tiirkge 6gretiminde reklam filmlerinin
kullanilmas1 6grencilerin yaratici yazma becerisine katki saglar m1?” seklindeki besinci
arastirma sorusu olumlu yanitlanmis ve arastirmanin “yabanci dil olarak Tiirkge 6gretiminde
reklam filmlerinin kullanilmasinin 6grencilerin yaratici yazma becerisine katki saglayacagi”
varsayimi da dogrulanmistir. Reklam filmlerinin Tiirkge yaratici yazmaya katkist ile ilgili bu
sonu¢ Melanliogu ve Atalay’in ( 2016) da vurguladig: siireg ve etkinlik temelli yaratici
yazmanin 0grencilerin 6zyeterliklerini olumlu etkiledigi diistincesini desteklemektedir.

Arastirmada reklam filmlerinin 6grencilerin yazim yanlislarin1 kendilerinin fark
etmelerine ve yine kendilerinin diizeltmesine olanak sagladig1 sonucuna ulagilmistir.
Ozellikle alt yazinin yazim hatalarin1 diizeltmede oldukga faydali oldugu tespit edilmistir. Bu
sonug ile “yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde reklam filmlerinin kullanimi, 6grencilerin
yazim yanliglarin1 kendilerinin fark etmelerine katki saglar m1?” seklinde altinci aragtirma
sorusu olumlu yanitlanmis ve “yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde reklam filmlerinin
kullaniminin, 6grencilerin yazim yanlislarini kendilerinin fark etmelerine katki saglayacagi”
varsayimi da dogrulanmistir. Reklam filmlerinin 6zellikle alt yazili kullanilmasinin yazim

hatalarini diizeltmeye katki sagladigi sonucu yapilan ¢alismalarla da uyumludur. Eker (2010)
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yaptig1 ¢calismada yazma becerisinin kazandirilmasinda 6grenen 6zerkligine vurgu yapmis
Iscan (2017b) ise filmlerin yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde kullanim1 hakkindaki
caligmasinda alt yazili film kullaniminin yazma becerisine katkisina vurgu yapmastir.

Yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde reklam filmlerinin yazma motivasyonuna katkisini
saptamak amaciyla olusturulan agik ug¢lu sorulara katilimcilar olumlu yanit vermislerdir.
Katilimeilar reklam filmlerinin yazmaya ilgisini artirdigini, hizli yazmasina katki sagladigini,
isitsel-gorselligin yazmasini olumlu etkiledigini ifade etmistir. Elde edilen bu sonuglara gére
“Yabanci dil olarak Tiirk¢e dgretiminde reklam filmlerinin kullanimi 6grencilerin yazma
motivasyonunu olumlu etkiler mi?” seklindeki yedinci arastirma sorusu olumlu yanitlanmis
ve “Yabanci dil olarak Tiirkge 6gretiminde reklam filmlerinin kullaniminin 6grencilerin
yazma motivasyonunu olumlu etkileyecegi” seklinde varsayim dogrulanmigtir. Reklam
filmlerinin 6grencilerin Tiirk¢e yazma motivasyonuna olumlu katki sagladigina yonelik elde
edilen bu sonucu destekleyen aragtirmalar da vardir. Bu anlamda Cakir (2010), yazma
derslerinin sikiciliktan kurtulmasi gerektigini ve etkinlik temelli yazma c¢alismasinin
yapilmasi gerektigini ifade eder. Kurt (2020), ise klasik kitaplarla islenen derslerin 6grencileri
giidiilemede yetersiz kaldigini, bu nedenle ders klasik ders kitaplar1 yerine reklamlarin dil
ogretiminde kullanilmasi gerektigini ¢linkii reklamlarin 6grenci motivasyonunu artirict etkisi
oldugunu kaydeder.

Reklamlarin sinif i¢i yazma kaygisina etkisini saptamak amaciyla olusturulan agik uclu
sorulara katilimcilarin dordii olumlu, biri ise olumsuz yanit vermistir. Olumlu yanit veren
katilimcilar reklamlarin yazim yanligini diizeltme olanag1 sunmasini, yazi takibini
kolaylastirmasini one siirerken olumsuz yanit veren bir katilimei reklam filmleri ile sinif ici
yazma kaygisi arasinda olumlu-olumsuz bir iligkinin olmadigini goriisiinii paylasmistir. Elde
edilen bu sonuca gore “Yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde reklam filmlerinin
kullaniminin 6grencilerin siif igindeki yazma kaygisina etkisi nedir?” seklindeki sekizinci

arastirma sorusu olumlu yanitlanmis ve “Yabanci dil olarak Tiirk¢e d6gretiminde reklam
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filmlerinin kullaniminin 6grencilerin sinif igindeki yazma kaygisina olumlu etki edecegi”
varsayimi kismen dogrulanmistir. Elde edilen bu sonug konuyla ilgili daha 6nce yapilan
calismalarla uyumludur. Sen ve Boylu (2017), Tiirkceyi Yabanci Dil Olarak Ogrenenlere
Yonelik Yazma Kaygisi Olceginin Gelistirilmesi bashkli calismalarinda yazma kaygist
faktorlerini “eylem odakl1” ve “cevre odakli” olarak iki ana faktorden olustugunu
belirtmislerdir. Barig ve Sen (2019) ise Sen ve Boylu (2017) tarafindan gelistirilen yazma
kaygisi 6l¢egini kullanarak yaptiklari ¢alismada yabanci 6grencilerin yazmada gevre odakl
kaygilarinin eylem odakli kaygilarindan daha yiiksek oldugunu tespit etmisler ve durumun
Ogrenicilerin akranlarindan etkilendiklerinin bir gostergesi olarak yorumlamiglardir.
Arastirma bulgu ve sonuglar1 dogrultusunda ulasilan 6neriler su sekildedir:
Reklam filmlerinin siif i¢i Tiirk¢e yazma etkinlikler i¢in uzun metrajli filmlere gére daha
uygun bir otantik materyal oldugu tespit edilmistir. Reklam filmi siiresinin kisa olmas1 ve ilgi
cekici olmasi bunun en 6nemli nedenidir. Bu nedenle sinif i¢i yazma etkinliklerinde reklam
filmlerinden tiretilen etkinlikler kullanilabilir.
Reklam filmlerinin alt yazili olarak kullanimi 6grencilerin yazim hatalarini fark etmelerine ve
diizetmelerine yardimci unsurdur. Bu nedenle derslerde yazma etkinliklerinde alt yazili
reklamlara, videolara yer verilmelidir.
Bu ¢alisma B1 seviyesindeki bes iiniversite 6grencisi ile gergeklestirilmistir. Daha sonra
yapilacak ¢aligsmalar farkli seviyelerde ve daha fazla katilimci ile gergeklestirilebilir.
Ogrencilerin ilgileri, uyruklari, kiiltiirel degerleri; dil ve yas dzellikleri géz dniinde
bulundurularak secilecek reklam filmleri 6grencilerin derse ve yazmaya ilgisini artiracaktir.
Bu arastirma AOOC (2013), kriterleri dikkate alinarak hazirlanan reklam filmi etkinliklerinin
B1 seviyesinde dil 6gretiminde kullanimin uygunlugunu gostermektedir. Reklam filmlerinin
farkl1 yas ve seviyelerde kullanimi ve diger dil becerilerine katkiis1 lizerine ¢alismalar

yapilabilir.
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Yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde reklam filmi kullanimi 68rencilere; yazma kaygisini
azaltma, yazdiklarini kontrol etme, yazma etkinliklerine katilim istegini artirma, yazma
motivasyonunu artirma, Tiirk¢e yazmaya karst olumlu tutum sergileme gibi katkilar
sunmaktadir. Tiirk¢e 6gretiminde klasik kaynaklarin yaninda reklamlar gibi farkli duyulara
hitap eden otantik materyallere yer verilmesi bu anlamda 6nemli olacaktir.

Bu ¢alismada reklam filmlerinin Tiirk¢e yazmaya katkis1 tespit edilmeye calisilmistir. Bundan
sonra yapilacak caligmalarda reklam filmleri ile dizi, sinema filmlerinin ders i¢i kullanimda
ne tiir farkliliklar gosterdigine yer verilebilir.

Reklam filmleri hem evrensel hem de ulusal kiiltiirel icerikleri barindirir. Bu nedenle reklam
filmlerinin temel dil becerilerine katkisinin yaninda kiiltiirel katkisi da vardir. Reklam
filmlerinin dil 6gretiminde kiiltiirel boyutuna dikkat ¢eken ¢alismalar yapilabilir.

Yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde gelenesel kaynaklarin yaninda 6grenci seviyesi,

beklentisi, kiiltiirii dikkate alinarak otantik materyallere yer verilmelidir.
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Ekler

Ek 1: Yararlamlan Reklam Filmleri Erisim Linkleri

https://www.youtube.com/watch?v=6esb5 fOaDs

Ek 2: Reklam Filmleri ile Tlgili Olusturulan Etkinlikler

Etkinlik Formu

Yonerge: Bu etkinlik yabanci dil olarak Tiirkge 6gretiminde reklam filmi kullaniminin
Ogrencilerin yazma becerisine katkisinin belirlenmesi amaciyla hazirlanmistir. Tiirk Hava
Yollar’nin 85. Y1/ adli reklam filmi bir kez 6grencilere izlettirildikten sonra reklam filmi ile
ilgili su bilgiler 6grencilerle paylasilacaktir:

0.16 : ilk yurt dis1 ugusu 1947 : T.C. ABA tescil kodlu ugaklar Amerika tarafindan 2. Diinya
Savasi yillarinda askeri kullanim amagcli tiretilmis, savas sonunda Misir ¢ollerinde
bekletilmistir. THY bu ugaklardan 30 adet satin almis ve ucaklart modifiye ederek yolcu
ucagina doniistiirmiistiir. THY ilk yurt dis1 seferini 12 Subat 1947°de bu ugakla Ankara-
Istanbul-Atina seklinde yapmustir.

0.41 : Kibris Baris Harekat1 1974: 1974 Kibris Barig Harekati sahnesinde koltuklar
sokiiliiyor, Libya’dan Tiirkiye’ye verilen yardimlar: getirebilmek igin.

1.03 : 1985°te Iran-Irak savasinda Japon’larin Tahran’dan tahliyesi. Iran ile Irak 1980-1988
yillar1 arasinda I. Korfez Savast yapmustir. Japon’larin Iran’dan 1985°te tahliyesi bu olayda
gergeklesir.

1.27 : 1990°da Izmir-Frankfurt seferinde dogan bebege pilotun ad1 Erkan ismi veriliyor.
Erkan yillar sonra THYde kabin memuru oluyor. Videoda perdeyi kapatan ve ugagin kapisini
acan kisidir.

2.00 : Tiirkiye’nin 2002 FIFA Diinya Kupasi’ndan 3. olarak doniis sahnesi

2.32 : THY nin Somali’nin baskenti Mogadisu’ya ilk ugusunu gosterir.


https://www.youtube.com/watch?v=6esb5_f0aDs
https://www.youtube.com/watch?v=6esb5_f0aDs
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Etkinlik 1
A. Asagidaki sorular hakkinda diisiincelerinizi yaziniz.
e Siz de ilk ugus deneyiminizi yazarak bizimle paylasiniz.

B. Reklam filmini dikkatle izleyiniz ve asagidaki ciimleleri tamamlayiniz.
e Kaptanim yolunuz agik olsun, ..............cooviiiiiiiiiiiiiiiin .
e Ucmak sinir tantmaz dedik, ...

C. Reklamda kullanilan kalip s6zlerin anlamlarim karsilarina yaziniz.
o YOlUNUZ aGIK OISUN:. ....oviit e e
o Bayrak size emanet:............ooouiiriitiiiii e
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Etkinlik 2:

A. Asagidaki sorular hakkinda diisiincelerinizi yaziniz.
e Reklam1 begendiniz mi? Reklam filmini olumlu-olumsuz agidan
degerlendiriniz.

B. Reklam filmini dikkatle izleyiniz ve asagidaki ciimleleri tamamlayiniz.

O , goreve uctuk.
e Insanlan bir birbirine kavusturmak tamam
2 0T P
C. Reklamda kullanilan kahp s6zlerin anlamlarini karsilarina yaziniz.
o Daha diin @ibii......ooviriiii i
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Etkinlik 3:

A. Asagidaki sorular hakkinda diisiincelerinizi yaziniz.
e Siz bir ugak reklam1 yapmak isteseniz nasil yapardiniz?

B. Reklam filmini dikkatle izleyiniz ve asagidaki ciimleleri tamamlayiniz.

O tatll bir telasli ugtuk.
e Bizler Dogu’nun bekgileri atmaca ekibi olarak
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Etkinlik 4:

A. Asagidaki sorular hakkinda diisiincelerinizi yaziniz.
e Yolculuk yapmayr seviyor musunuz? Seviyorsaniz ya da sevmiyorsaniz
nedenleri nelerdir?

B. Reklam filmini dikkatle izleyiniz ve asagidaki ciimleleri tamamlayiniz.

O rakam degil, goniil meselesiydi.
O o yere biz ugtuk.
C. Reklamda kullanilan kahp s6zlerin anlamlarini karsilarina yaziniz.
o  Tathl birtelas:. ...

e Higucmadigimiz gibi UGtuK:........ooiiiiiii i
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Etkinlik 5:

A. Asagidaki sorular hakkinda diisiincelerinizi yaziniz.
e Hayali bir yolculuk dykiisii yaziniz.

B. Reklam filmini dikkatle izleyiniz ve asagidaki ciimleleri tamamlayiniz.
e Her ugusta bambaska duygular yasadik icimizde ama
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Etkinlik 6:

A. Asagidaki sorular hakkinda diisiincelerinizi yaziniz.
e Reklam filmlerinde en ¢ok dnemsediginiz 6zellikler nelerdir?

B. Reklam filmini dikkatle izleyiniz ve asagidaki ciimleleri tamamlayiniz.

e (iin geldi vatanlarina kavusturmak gerekti,.................coeviiiinnn..n.
e Bizlere yasattiginiz bu giizel duygular i¢in sag olun,........................

C. Reklamda kullanilan kahp s6zlerin anlamlarini karsilarina yaziniz.
e Ugramak:
e  Sinir tanimamak:
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Ek 3: Agik Uclu Soru Formu

1.Boliim: Kisisel Bilgiler

Uyruk:

Cinsiyet: Kiz( ) Erkek ( )

Yas :

Ana dil:

2. Boliim: Sorular

Asagidaki sorular hakkinda diisiincelerinizi ifade ediniz.

1. Reklam filmlerinden hareketle olusturulan yazma etkinliklerinin yazma becerinizin

gelisimine katkis1 oldugunu diisiiniiyor musunuz?

2. Derste reklam filminin kullanimi1 yazili anlatim etkinliklerine katiliminizi nasil
etkilemistir?

3. Reklam filmlerinin ve reklam filmi ile ilgili yazma etkinliklerinin yazmaya y6nelik

tutumunuzu nasil etkiledi?

4. Reklam filmlerinin ve reklam filminden olusturulan etkinliklerin derste kullanimini

hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

5. Gergeklestirilen ekinliklerin Tiirk¢ede yaratic1 yazma becerinize etkisi var midir?



8. Reklam filminden olusturulan etkinlikler Tiirk¢ce yazma becerinizi ve yazma kayginizi

etkiledi mi?

Asagidaki sorulari kisaca cevplandiriiz.

1.Reklam filmi ve etkinlikler yazma becerinize katki sagladi m1?

7.Etkinlikler yazma motivasyonunuzu olumlu etkiledi mi?
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Dogum Yeri ve Yih

Ogr. Gordiigii Kurumlar
Lise:

Lisans:

Yiiksek Lisans:

Cahstigu Kurumlar

Oz Gecmis
. VezirkSprii / Samsun-
: Baslama Tarihi
2006
2010

2017

: Baslama ve Ayrilma

1. 2015-2016

2.2016-2017

3.2017- ...

114

1993
Bitirme Tarihi Kurum Adi
2010 Vezirkopri Lisesi
2015 Gazi Universitesi
2021 Bursa Uludag Universitesi
Kurum Adi
MEB ( Ucretli)

Hayat Boyu Ogrenme( Ogretici)

MEB ( Ogretmen )



	2 tez
	Muhammmet Yılmaz Tez-



