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GIRIS

Cocuk, biyolojik bir beden, ¢ocukluk ise icerisinde toplumsal ve Kkiiltiirel anlamlari
barindiran bir donemdir. Cocukluk, tarihin her doneminde farkli insa edilmektedir. Bu
anlamda farkli ¢ocukluk ingalarinin sosyoloji alaninda yapilan ¢alismalara konu olmasi
ayni zamanda bir donem tasviri de olusturmaktadir. Modern bir bilim olan sosyoloji, bir
bilim olarak ortaya ¢iktig1 ilk zamanlarda yetiskin merkezli anlayisiyla “gocuklarin
sesi’ni duymazdan gelmistir. Klasik sosyolojide ¢ocukluk, uzun bir siire ele alinmamis
ve ¢ocuklar gelisim psikolojisinin, pedagojinin inceleme alanina sikigip kalmistir. Fakat
son yillarda yeni ¢ocukluk sosyolojisinin etkisi ve ¢ocuklarin toplumdaki goriintirliikleri

arttik¢a sosyolojide ¢ocukluk caligmalarina ilgi artmistir.

Cocukluk uzun yillar boyunca psikolojinin yaygin kabulleri altinda degerlendirilmistir.
Cocukluk ile ilgili yapilan c¢alismalarin genelinde -sosyoloji de dahil olmak iizere-
arastirmacilarin  yorumlarinin  psikoloji  biliminin  kabullerinden  kopamadigi
goriilmektedir. Bu anlamda Tiirkiye’de g¢ocukluk ve YouTube ile ilgili yapilan
caligmalarin konular1 arasinda ¢ocukluk sosyallesmesi, mahremiyet ve benlik ingas1 vb.
goze carpmaktadir. Son zamanlarda sosyoloji alan-yazininda c¢ocukluk teorik
calismalarla kendini gostermeye baglamistir. Teori alaninda yapilan c¢alismalar,
konunun tartisilmasini ve anlamlandirilmasini saglasa da saha verileri ve bu verilerin
sosyoloji cercevesinde yorumlanmasi alani daha da zenginlestirecektir. Cocukluk ve
YouTube caligmalarinda daha ¢ok sayisal veriler iizerinde durulmasi, arastirmalarda ¢ok
fazla sayida video incelemesi yapilmasi, videodaki bazi ayrintilarin gézden kagmasina
sebep olabilmektedir. Bu gozden kagirilan ayrintilari nitel bir bakis acisiyla yakalamak,
cocuklugu her yoniiyle ele alabilmek adina olduk¢a dnemlidir. Bu anlamda yapilmis ve
yapilacak olan her bir sosyolojik calisma, alandaki bosluklari doldurabilme ihtimalini

arttirmaktadir.

Ortaya koyulan ¢alisma, ii¢ boliimden olugsmaktadir. Caligmanin birinci boliimiindeki

kavramsal c¢ercevede, cocuklugun tarihsel siire¢ boyunca hangi dénemlerde nasil insa



edildigi ifade edilmis ve donemlere gore genel bir ¢ocukluk tasviri olusturulmaya
calistlmistir. Bu anlamda tarihsel siire¢ igerisinde ¢ocukluk, Geleneksel-Modern-Post-
modern donem olarak ayr1 bagliklar altinda ele alinmistir. Cocuklugun tarih igerisindeki
dontistimleri ele alindiktan sonra, klasik sosyoloji ¢alismalarinda ¢ocukluga uzun siire
yer verilmemesi ve yeni c¢ocukluk sosyolojisinin ortaya cikist ele alinmistir. Yeni
cocukluk sosyolojisine gore sosyal bir insa olan c¢ocukluk, toplumdaki tiim
degismelerden ve gelismelerden etkilenmektedir. Yazinin icadi ve fotografin
bulunmasindan sonra, koklii degisikliklere neden olan baska bir icat daha ortaya
cikmigtir: Yeni medya. Yeni medya, iletisim teknolojilerindeki gelismelerle ortaya
cikmis; interaktif, basit ve kolay 6grenilebilen, secenegin ¢ok fazla oldugu, birden fazla
duyuya hitap eden, zaman ve mekanin sinirlarinin kaldirilmasini saglayan 6zelliklerle
olduk¢a yayginlik kazanan yeni bir alandir. Ozellikle Covid-19 salgmindan sonra
devletlerin toplantilarinin  dahi internet iizerinden saglanmast gibi Orneklerle
karsilastigimiz bir donemde, toplumlar, bireyler ve devletlerin internete bagimli oldugu
goriisii smanmustir. Internet baglantis1 gerektiren YouTube, ¢ocuklar, gengler ve
yetiskinler tarafindan en fazla kullanilan ikinci platform olarak toplumsal hayattan
etkilenen ve toplumsal hayati etkileme giicline sahip olan bir yeni medya aracidir. Bu
anlamda ¢alismanin hem saha alan1 hem de ¢alismada yer alan ¢ocuk igerik iireticilerini
etkileyen bir alan olan Yeni Medya, Web 2.0 ve YouTube agiklanmis, ¢ocukluk ile
iliskisi bu baslik altinda ele alinmustir.

Calismanin ikinci béliimiinde, arastirmanin konusu, amaci ve 6nemi, arastirma sorulari,
evreni ve orneklemi, aragtirmanin siirliliklari ve arastirmanin yontemi belirlenmistir.
Calismada nitel arastirma yontemi kullanilmis, en fazla izlenilen ¢ocuk kanallar
arasindan secilen dort YouTube c¢ocuk kanalinin videolari elestirel sOylem analizi
kullanilarak incelenmistir. Elestirel sdylem analizi, sOylemin i¢ine niifuz eden tiim
belirlenmeleri desifre etmeyi amaglayan bir tekniktir. Cocuklugun, yeni g¢ocukluk
sosyolojisi baglamindaki, bir insa oldugu ve ddnemin paradigmasindan etkilendigi
goriisii, elestirel bir analizi ve hakim sdylemlerin ve hegemonik iliskilerin ortaya
cikarilmasini gerektirdigi i¢in elestirel sdylem analizi bu ¢alisgmanin amacina uygun

bulunmustur. Bu anlamda incelenen videolarda yer alan her bir 6ge ayrintili bir sekilde



ele almarak yorumlanmaya calisilmistir. Genis bir yorum imkani veren elestirel soylem
analizi, daha ¢ok iletisim alaninda yapilan ¢alismalarda kullanilmaktadir. Calismada bu
teknik yoluyla elde edilen bulgular ve onlarin analizleri, teknigin sosyoloji alaninda da

yorumlara imkan verdigini ve kullanislh olabilecegini gostermistir.

Sosyal medya ve 6zelinde YouTube; giincel bir platform olmasi, kullanici sayisinin
fazlaligi, her an igerik iiretilmesi gibi sebeplerden dolay1 giincel ¢alismalarda sik¢a yer
almaktadir. Giincel ¢aligmalarda yer almasi iki duruma sebep olmaktadir: Daha once
yapilan c¢aligmalardaki bulgularin yorumlarmin tekrar1 veya yorumlarin zenginlesmesi.
Bu anlamda caligmada, yapilan benzer ¢alismalardaki yorum tekrarindan kaginabilmek
adma farkli bir teknik kullanilmis ve incelenen videolara elestirel bir tavirla
yaklagilmistir. Videolarda yer alan her bir 6genin genis bir sekilde yorumlanmasina
imkan veren elestirel sdylem analizi ile yapilan bu ¢alisma, YouTube ¢ocukluguna dair

kapsamli bir yoruma ulagsmay1 hedeflemistir.

Caligsmanin ticiincii boliimiinde, dncelikle aragtirmada incelenen kanallar ile ilgili genel
bilgiler verilmistir. Daha sonra elestirel sOylem analizi kullanilarak incelenen
videolardan elde edilen bulgular ¢ocuk ile iliskilendirilen oyun ve oyuncak, beslenme
ve medikallesme, aile rolleri, s6hret ve reklam alma, gdsterme ve gosteri, zaman ve
mekan algisi, tiiketim ve kiiresellesme gibi temalara ait basliklar altinda yorumlanmastir.
Temalar, ¢cocuga etkisi oldugu diisiiniillen ve devaminda da videolarda gdzlemlenen
bulgulardan hareketle olusturulmustur. Bu temalardan hareketle ¢ocuklugun incelenen

baglamdaki genel tablosu ortaya c¢ikartilmaya caligilmistir.

Calismada, genel kabullerden siyrilmaya calisilarak cocukluga elestirel bir bakis
acistyla yaklasilmig, videolardaki 6geler ayrintili bir sekilde yorumlanarak ulagilan
bulgular sosyolojik bir anlayisla yorumlanmaya c¢alisilmistir. Bu anlamda bu

arastirmanin, bu zamana kadar yapilmis ¢alismalara ek olarak alana katki saglayacak,



cocukluga dair genel bir fikir olusturmaya yardimci olabilecek bir ¢alisma oldugu

distiniilmektedir.



BIiRINCi BOLUM
KAVRAMSAL CERCEVE

Calismanin bu bolimiinde ¢ocuklugun diinii ve bugiiniinden bahsedilecektir. Bunu
yaparken ise ¢alisma; Antik Donem - Ortacag - Modern Donem ve Post-Modern Dénem
temel alinarak donemlere ayrilmigtir. Cocuk, Antik donemde iyi bir yurttas yaratma
diisiincesinin pargasi, Ortagag’da giinahkarlik imajina sahip, Modern donemde ise
aydinlanma, kentlesme, teknolojideki gelismeler ve ilerleme fikri ile yeni bir ¢ocukluk
diisiincesi olarak goriilmiistir.” Post-Modern dénemde ise cocuklugun kayboldugu ya

da geleneksel donem ile benzestigi diislinceleri tartisiimaya baglamistir.

1.1.CAGLAR BOYUNCA COCUKLUK

“Bir ¢ocugun hikayesi biitiin

insanligin hikayesidir.”

Cagdas cocuklugun nasil icat edildigi {izerine diislinlirken onun tarihine egilmek
gerekmektedir. Eger cocukluk hakkinda ge¢misten gelen seslere yeterince kulak
verilebilirse bugiinii lizerine biraz hasbihal edilebilir. Cocuk ya da ¢ocukluk {izerine
hangi alanda ¢aligma yapilirsa yapilsin “¢ocuklugun diinii” iizerine yeterli bilgiye sahip
olmak gerekmektedir. “Cocuklugun tarihini bilmeden g¢ocuk’ta bulusamaylz.z” Bu

sebeple ¢alismanin bu boliimiinde ¢ocuklugun tarihinden bahsetmek yerinde olacaktir.

Cocuk hep vardr fakat ¢ocugun anlami medeniyetten medeniyete- toplumdan topluma
degisiklik gostererek bugiine ulasti. Calismanin basinda ¢ocuk ve c¢ocukluk ayrimini
kesinlestirmek yerindedir. Cocuk, bir kadin ve bir erkegin birlesiminden dogan bir

beden iken ¢ocukluk bir siirectir. Toplumdan topluma degisebilecegi gibi ayni toplum

! Hatice Karakus Oztiirk, “Cocuklugun Tarihsel Gelisimi Uzerine Diisiinceler”, Igdir Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi,(13),2017, s.253
? Mustafa Ruhi Sirin, Dersimiz Cocuk, Istanbul: iz Yaymcilik, 2012, s.16



icerisinde yakin mesafelerde bile bu siire¢ farkli sekilde gelisebilir. 3 Cocukluk,
gecmisten glinimiize dinin, bilimin, egitimin, politikanin, felsefenin, medyanin ve bu
alanlarla ugrasanlarin tanimlamaya calistig1r bir donem olmustur. Cocukluk {izerine
cesitli tanimlamalar getirilmis ve her donem bu tanimlamalar degismistir. Yukarida
bahsedildigi gibi ayni toplumda ¢ocukluga farkli anlamlar yiiklenirken bazi toplumlarda

da cocuklugun herhangi bir tanimlamaya sahip olmadigini sdylemek de miimkiindiir.

Cocuklugun tanimlanmasi ya da tanimlanmamasi onun her dénem farkli bir sekilde
karsimiza ¢ikmasia sebep olmustur. Bu anlamda ¢ocukluk ii¢ evrede incelenebilir.

Geleneksel ¢ocukluk, modern ¢ocukluk ve post-modern ¢ocukluk.
1.1.1. Geleneksel Cocukluk

Calismada geleneksel ¢ocukluk; Antik Dénem’i ele alan Ortagag’dan 6nce gocukluk
algis1 bagligi ve Ortagag’1 ele alan Ortagag’dan Moderniteye ¢ocukluk algist bashigi

altinda ele alinmastir.
1.1.1.1. Ortacag’dan Once Cocukluk Algist

Cocuklugun tarihini donemlere bolerek aktarmak onun giiniimiize kadarki degisimini
bize daha net bir bicimde gosterecektir. Bati’da ¢cocukluk caligmalarin1 Fransiz tarihgi
Philippe Aries’in baglattigt kabul edilir.  Aries’in {nli calismasi Centuries of
Childhood’daki (Cocukluk Yiizyillar1,1962) en Onemli iddialarindan biri “ortagag
toplumlarmda  gocukluk kavrami yoktur.”® iddiasidir. Aries’e gore Ortagag
toplumlarinda ¢ocukluk fikrine rastlanilmaz, bebeklik ile yetiskinlik arasinda bir gecis
donemi yoktur. Bu, biraz iddialidir elbette. Fakat erkek ve yetiskin olmanin agir bastig

Antik Yunan eserlerine bakilirsa, Aries’in hi¢ de haksiz olamayacagin1 goriiliir. Cocuk,

¥ Mine Tan, Caglar Boyunca Cocukluk, Ankara University Journal of Faculty of Educational Sciences
(JFES) 1989, 22.1,5.71
4 Philippe Aries, Centuries of Childhood: A Social History of Family Life, Newyork: Alfred A. Knopf,

1962, s.33



bir kavram olarak karsimiza ¢ikabilir ancak bugiin bahsedilen ¢ocukluk fikrine pek de
raslanilmaz. Iste bu noktada bir soruyla Karsi karsiya kalinabilir: Eger ¢ocukluk
Ortacag’da yoksa ve modern donemde kesfedildiyse bu ¢ocuklar, modernite dncesi ne
yapiyorlardi, neredeydiler? Bu gibi sorulara cevap verebilmek adina ¢alismaya oncelikle
Bat1 toplumunda bugiin dahi izleri bulunan Antik Yunan eserleri ile baglamak yerinde
olacaktir. Platon ‘Devlet’ adl1 eserinde ¢ocuklardan bahseder bahsetmesine ama onlarin
kurulu bir diizeni bozmamasi ve kanunlara saygisizlik yapmamalar1 adina kontrol altina
alinmalar1 baglaminda s6z eder. Cocuklar, aslinda herkesin bildigi seyleri yapmalilar ve
kanunlara uymalidirlar. Platon bunun egitim yolu ile yapilabilecegini soyler. > Platon,
bu egitimin herhangi bir bilgi ile degil kuramsal ve felsefi bir bilgelikle verilmesinden
yanadir. O, cocuklarin kanunlara yetiskinler gibi uymasi gerektigini, bunlarin onlara
yetiskinler tarafindan aktarilmasi gerektiginden bahseder. Bu da Platon’a gore,

toplumdaki diizenin devamlilig i¢in gereklidir.

Platon gibi Aristoteles de eserlerinde ¢ocuklara yer vermistir. Antik donemde
Aristoteles, Platon gibi ¢ocuklarin akildan yoksun olduklari ig¢in kontrol altina
almmalar gerektigini ve ¢ocuklugun bir felaket dénemi oldugunu belirtir. ® Aristoteles,
cocuklarin bu donemden yetkin, erdemli, comert ve cesaretli bir mizagla ¢ikmalari

gerektigini diistinmiistiir.

Antik Yunan, Ortagcag’dan 6nce ¢ocukluk kavraminin var oldugunu fakat cocuklugun
bugiine gore daha farkli anlamlandirildigini gostermistir. Cocuklugun anlaminin

farklilasmasi Ortacag’da da devam etmistir.

® Platon, Devlet, ¢ev: Sabahattin Eyyiipoglu- M.Ali Cimcoz, 36.b., Istanbul: is Bankas: Kiiltiir Yayinlari,
2018, 425 a, s. 121

® Aristoteles, Nikomakhos’a Etik, cev: Saffet Babiir, Ankara: Kebike¢ Yayinlari, 2005, s.48, 1111b/5



1.1.1.2. Ortacag’dan Moderniteye Cocukluk Algist

Cocukluk algis1 toplumdan topluma degistigi gibi donemden doneme de degisiklige
ugramistir. Her donemin baskin olan kurumlari, sdylemleri ve paradigmasi o dénemin
cocukluk anlayisini etkilemistir. Ortagag, her ne kadar karanlik donem gibi
adlandirilmalarla anilsa da Bati tarihini etkileyen biiylik bir giiciin toplum {izerindeki
yansimasini en net goriildiigii donemdir. Bu donemin paradigmasini belirleyen baskin
gii¢, din kurumu ve Hristiyanlik olmustur. Haliyle ¢ocukluk olgusu da buna gore

sekillenmistir.

Antik Yunan, yetigkinlere ait bir diinyay1r temsil ediyordu ve ¢ocuklar onlari
ilgilendirmiyordu. Yalmzca yashlar gibi diisiinen ¢ocuklar ilgilenilmeye degerdi. * Bu
cocuklar da hemen olgunlasip yetiskinlestigi i¢in Onemliydi. Dolayisiyla farkli bir
cocuktan ziyade bebeklikten yetiskinlige ge¢cmenin ¢abuklugu iizerinde durulmustu.
Ortagag’da ise ¢ocuklar, yetiskinin igledigi giinahin bedelini 6demek ugruna “giinahkar”
olarak nitelendirilmeye baslandi. Cocuklar dogduktan sonra vaftiz edilmezlerse onlarin
giinahtan armamayacaklar1 ve temiz bir sekilde hayata baglayamayacaklari

diisiiniiliiyordu.

Ortacag’in egemen sOylemini yaratan kurumlardan biri Kilise olmustur. Kilise, bir¢ok
alanda oldugu gibi ¢ocukluk alaninda da gorisleriyle doénemin sbéz sahibi
kurumlarindandir. Kilisenin azizlerinin diisiinceleri de Hristiyan halk i¢in 6nem
tagimaktadir. Kilise azizlerinden ve Ortagag’in ¢ocukluk anlayisinin yerlesmesini
saglayan diisiiniirlerden biri, Aziz Augustinus olmustur. Saint Augustinus, ltiraflar adli
eserinde cocuklar1 giinahkarlikla bir tutmustur. Bir giinliik bebegin bile Tanr1 karsisinda
giinahsiz olmadiginit belirtmistir. Cocuklarin, annelerinin memelerine saldirmalari
davranigini, glinahkarlik ve kiskanglikla iligskilendirerek yorumlamistir. 8 Augustinus’un

cocuklara dair goriislerinden anlasildigi lizere, heniiz siit emme ¢agindaki bebeklere bile

7Kﬁr$at Bumin, Bati’da Devlet ve Cocuk, Konya: Cizgi Kitabevi Yayinlari, 2013, s. 14
8 Saint Augustinus, Itiraflar, gev: Dominik Pamir, Istanbul: Kakniis Yayinlari, 1999, s. 19-20



tipki bir yetigkin gibi ahlaki bir yiikiimliiliik yiiklendigi goriilmektedir. Dolayisiyla onun

goriiglerinde ara bir cocukluk donemine rastlanilmamaktadir.

Ortacag’da, modern donemdeki gibi bebeklikten yetiskinlige gegerken rastlanilan
karantinaya rastlanilmamaktadir. ° Bebeklikten minyatiir yetiskinlige gecis soz
konusudur. Tarih¢i Le Goff “La Civilisation de 1’Occident medieval” (Ortagag Bati
Uygarlig1) adli kitabinda su soruyu sorar: “Ortacag Batisi'nda ¢ocuk var midir?”
Sorunun cevabini Le Goff sanat yapitlarinda arar ve putti'® denilen yar1 meleklerin bile
Ortacag’da yetigkin olarak tasvir edildigini ¢ok daha sonralari cocuk seklinde
gosterildigini belirtir. ** Le Goff, yaptigi tarih arastirmalari sonucunda Ortagag
sanatinda cocukluk yerine boyu kiigiik fakat yiizlerinde yetiskinligin verdigi olgunluk
olan minyatiir yetiskinlere rastlanildigini belirtmistir. Benzer sekilde Aries’de,
Ortagag’da c¢ocukluk fikrine rastlanilmadiginin O6rnegini Ortagag sanati iizerinden
vermistir. Ona gore de Ortacag sanatinda ¢ocuk figiirlerine rastlanilmaz.*® Cizilen ¢ocuk

figiirlerinde ¢ocuk tipki bir yetigkin gibi resmedilmistir.

Ortagag toplumlarinda ¢ocuklar, daha ¢ok kati bir tutumla yetistirilmekteydi. Bu da
cocuklarin ihmal edilmesine ve onlarla ilgili olumsuz durumlarin dogmasina sebep
olmustu. Bu donemde bebek Olim oranlari oldukga yiikselmis, anne ve babalar
bebeklerini erken yasta kaybedeceklerini bildikleri icin onlara ¢ok da zaman ayirmayi

mantikli bulmuyorlardi. 3 Bu durum ihmalin bir boyutunu gostermektedir.

Ortagcag’da thmalin bir baska boyutunu gosteren mevzu ise siitanneliktir. Orta ve st

siif ailelerin bebekleri, ¢ogu zaman siitanne ile beslenirdi. Bu ailelerde bebeklerin

% Heywood, a.g.e, s. 17

19 pytti- putto: Genellikle ¢iplak, bazen kanatli, tombul bir erkek ¢ocuk olarak tasvir edilen sanat eserinde
bir figiir

1 Jacques Le Goff, Ortagag Bati Uygariigi, ¢ev: Hanife Gliven & Ugur Giiven, Ankara: Dogu Bati
Yayinlari, 4.b. 2021, s. 322

2 Heywood, a.g.e, s. 17
¥ Heywood, a.g.e., s. 74



emzirilmesi tatsiz bir uygulamaydi. Bu sebeple bebekler beslenmesi igin yoksul
stitannelere verilirdi. Kendi annelerinden daha sagliksiz ve olumsuz kosullarda yasayan
siitanneler ise bebeklerin 6liim riskini arttirmistir. % Orta sinif ve iist siif annelerin
bebeklerini kiilfet olarak gormesinin sonuglar1 bebekler agisindan olduk¢a dramatik
olmustur. Bebek oliim oranlar yiiksek oldugu i¢in aileler, bebeklerle duygusal bag
kurmaktan da kacinmislardir. Bu donemde, yedi yasina gelen ¢ocuk, meslek veya din
O0grenimi i¢in bagka bir ailenin yanina gonderildigi i¢in bu bagi kurmak ¢ok da miimkiin

goziikkmiiyordu. 15

Siitannelik, donemin en ¢ok tartisilan konularindan biri olmustur. Doktorlar ve din
bilimciler siitannelik uygulamasini dogadan ve Kutsal Kitap’tan orneklerle
elestirmislerdir. Ancak donemin ruhu ve batil inanc¢lari, kadinlarin annelik, emzirme,
cocuk bakimu ile ilgili cekinceler tasimasina sebep olmustur. Ornegin; aristokrat smifi
anneleri, emzirmenin siif distiriicii bir faaliyet oldugunu disiiniiyorlardi. Ciinkii bu
donemde yoksul kadinlar siitannelik ile gecimlerini sagliyorlardi. Bunun yani sira
kadinlar, viicutlarinin bozulacagmi ve cinsel yasamlarini olumsuz etkilenecegini
diistiniiyorlardi. Bu donemde emziren kadinlarin cinsel iliski yasadiklar1 takdirde
siitlerine zarar gelecegi diisiincesi de hakimdi. *® Bu érnekler, Ortacag’daki ¢ocukluk

anlayisina dair belirli oranda 151k tutmaktadir.

Ortacag’da kadinlarin annelige dair diisiinceleri bulunsa da annelik konusunu tartismaya
acan ilk disiiniirlerden biri gliniimiiz diistiniirlerinden Simone de Beauvoir’dir. Bu konu
bugiin dahi konusulurken ¢ok tepki toplayabilmektedir. Badinter “Annelik Sevgisi” adli
kitabinda annelik davraniglarinin icgiidiisel olmadigim1 sadece insani bir duygu

oldugunu belirtmistir. *’

Annelik kurumu da Ortacag Bati toplumlarinda bugiin
bahsedilen annelik algisindan farkli idi. Bugiin toplumda anne olmanin kadina yiikledigi

baz1 degerler o giin kadma yiliklenmiyordu. Milyonlarca c¢ocuk, tarihin eski

¥ Semra Dasc1, Avrupa Resminde Cocuk Imgesi, Istanbul: Baglam Yayinlari, 2008, 5.40

> Tan, a.g.m., .80

% Heywood, a.g.e., s. 75

7 Elisabeth Badinter, Annelik Sevgisi: 17. Yiizyildan Giiniimiize Bir Duygunun Tarihi, ¢ev. Kamuran
Celik, Istanbul: Afa Yaylari, 1992, s.12
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devirlerinden beri kendi anneleri olmayan siitanneleri tarafindan yetistirildi. Kritik esik
asildiginda (ki bu diinyada yedi olarak kabul ediliyor) okula gonderildiler. *® Siitannelik,
cocuklarin erken yasta evden ayrilmasi, ¢ocuklarin aile tarafindan bilerek ya da
bakimsizliktan dolay1r 6lmesi gibi durumlar anne ile ¢ocuk arasinda gii¢lii bir bagin

kurulmasini saglayacak sosyo-kiiltiirel bir yap1 olmadigini gostermektedir.

Cocuk ile anne arasindaki iligkinin modernite ile biiyiik degisime ugramasi ¢cocukluk ve
annelikle ilgili $0yle bir yorumu olanakli kilabilmektedir: Annelik ile ¢ocukluk birbirine
organik ve mantiksal olarak bagli iki kavramdir. Fizyolojik olarak anneyi miimkiin
kilanin annenin bir cocugu olmast gibi, kavramsal olarak anneligin var olmasi
¢ocuklugu miimkiin hale getirir. Bunun tam tersini de disiiniilebilir. Modernizmin
tarihsel kosullar1 geregi ortaya ¢ikan cocukluk, mantiksal olarak anneligi dogurmus
olabilir. Biyolojik olarak annenin ¢ocugu dogurmus olmasi aralarindaki bag tesis eder.
Sosyo-kiiltiirel acidan da bu iki kategoriyi(¢ocukluk-annelik) var eden birinin varligidir.
Diyalektik bir yolla ele alindiginda bu, daha da iyi anlagilabilmektedir. Cocukluk i¢inde
anneligi, annelik i¢inde ¢ocuklugu barindirir. Sentez olarak ortaya ¢ikan yeni, modern

aile olabilmektedir.

Ortacag’in kendine 6zgii sartlarindan biri de o donemki kimi evlerin kalabalik ailelere
gore kiiclik kalmasi idi. Kabalik aile niifusuna yetecek sayida 6zel odanin olmayisi;
mahrem alan, 6zel alan gibi olgularin olugamamasina sebep olabilmekteydi. Cocuklar,
anne babalarmin cinsel birlikteliklerine gorsel ya da isitsel olarak maruz
kalabiliyorlardi. Yetigkinlerin 6zel konusmalari, kiifiirlii diyaloglar1 ¢ocuklarin i¢inde
bulundugu mekanlarda gergeklesebiliyordu. Postman’a gore Ortacag’da ¢ocukluk
fikrine rastlayamamamizin nedeni ayip fikrinin olmamasidir. ¥ Ona gore eger iyi
gelistirilmis bir ayip fikri olmazsa cocukluk olgusuna da rastlayamayiz. Burada
epistemolojik bir kaygi soz konusudur. Cocuk, yetiskinin sahip oldugu her bilgiye ve
yasantiya tanik olur, onlar1 edinirse c¢ocuk ile yetiskin arasinda bir fark kalmaz.

Yetiskinin ¢cocuktan farkli olarak konumlandirilmasini saglayan sey esasinda “yetiskin”

18 Badinter, a.g.e, .20 . .
19 Neil Postman, Cocuklugun Yokolusu, ¢ev: Kemal inal, Ankara: imge Kitabevi, 1995, s. 21
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ifadesinin dilbilgisi acisindan kokeninde yatar. Yetiskin, yetismek fiillinden gelir. Ve
bir siireci anlatir. Cocuk bu siirece baglar ve tamamladifinda o da yetismis yani
“yetiskin” olmus olur. Cocuk, toplumun kabul ettigi degerleri, “ayiplar1” edindiginde
yetigkinlige adim atmis olur.

Ortacag’da ¢ocuklugun ortaya ¢ikmamasinin bir sebebi de anne-baba ile ¢ocuklarin
biitiin sosyal yasami beraber gegirmesi idi. Ortagag toplumunda aile; anne-baba ve
cocuklar hem evde hem de ¢alistiklar tarlada beraber vakit gecirirlerdi. Cocuklar okula
gitmezdi. Cocuk ile yetigskin arasinda mekana bagl bir ayrim goriilmemekteydi. Bu
durumda ise ¢ocugun farkli giindelik yasami olmasi, farkli uyaricilara maruz kalmasi,

yetiskinden farkl: ritiieller iginde olmasi gibi durumlar s6z konusu olamazdi.

Ortacag toplumunda ve dogal olarak sanatinda da rastlayamadigimiz
cocuklugun(¢ocugun) nedeni; bebeklikten yetigkinlige geciste bir ara donem olan
cocukluk olmamasidir. Ortagag’da rastladigimiz “ilk gilinah 6gretisi” 6zellikle ¢agn,
cocukluk tizerindeki hakim sdylemini ve toplumun bebege-cocuga karsi yaklasimini

belirlemistir.

19. yiizyila kadar ebeveyn-¢ocuk iligskisinde dikkat c¢ceken bir baska nokta ise
ebeveynlerin ¢ocuklarini 6ldiirmesi durumu idi. Bu konuda ge¢ kalan yasalar, bu yolda
bircok kayba yol agmistir. Evlilik dis1 istenmeyen bebeklerin isteyerek oldiiriilmesi,
zehirlenmesi vs. bu duruma Ornektir. Bu doneme kadar otopsi yonteminin gelismemis
olmasi, bebeklerin asil 6liim nedenlerinin bir gizem olarak kalmasina sebep olmustur.
Bebeklerin zehirlenme, kasitli 6liim vs. gibi asil 6liim nedenleri “bakimsizlik” gibi bir
diisiincenin ardina gizlenmistir. Boylece ebeveynler bu konudan kolay bir sekilde
styrilabilmislerdir. Bunun yaninda hukuk alaninda yaptirimlarin bir yetiskin 6ldiirmekle
es deger olmamasindan dolay1 cogu zaman bebek 6liimiine sebep olan biri herhangi bir
ceza almamistir. Bu ylizylla kadar ortaya ¢ikan bebek Oliimlerinin birinci nedeni

yoksulluk iken bir diger nedeni ise gecikmis kiirtajdir.?

% Heywood, a.g.e. , 5.89-90
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Ortacag’da durum Hristiyanlik agisindan ilk giinah ile devam ederken, semavi dinlerden
biri olan Islamiyet’e gére ise Kur’an a ve peygamberin s6z ve davranislarini igeren
siinnete gore yorumlanmaktaydi. islam dinine gore gocuk, giinahsiz ve masum dogar.
Yeni dogmus bir bebegin, heniiz glinah islemek icin bir vakti olmamistir. Yetigkin
donemine geldiginde yani ¢ocukluktan ¢iktiginda ancak onun giinahlari sayilabilir. Bu
anlayls da c¢ocuklara “masumiyet” sifatinm kazandirirken davranislarinin  heniiz

olgunlagmadigini ve bilingsiz oldugunu da eklemistir.

1.1.2.Modern Cocukluk Algis1

Modern c¢ocukluk bdliimiine belki de bir soruyla baslamak en dogrusu olacaktir:

“Cocukluk ne zaman bagladi ve ¢gocukluk olgusu varligini stirdiiriiyor mu?”

Ronesans ile beraber hiimanizm fikrinin 6n plana ¢ikmasi, c¢ocuklarin “insan”
kategorisinde degerlendirilmesini saglamistir. Hiimanizm, “Tanr1” merkezli bir
anlayistan “insan” merkezli bir diisiinceye gecisi ifade etmektedir. Insanmn &nem
kazanmasiyla birlikte bir insan olarak c¢ocuk da daha degerli bir hale gelmistir.
Ortacag’da goriilen ¢ocuk ihmalleriyle ilgili diisiinsel degisimler olusmaya baslamistir.
Bu baglamda Postman, Ronesans’in en insancil bulusunun ¢ocukluk oldugunu ifade
etmistir. Ona gore, “Cocuklugun biyolojik bir temeli vardir; fakat sosyal bir ¢evre
cocuklugu baslatmadik¢a ve bakip biiyiitmedik¢e yani ona gereksinim duymadikca

gergeklesmeyebilir.” 2

Yani ¢ocukluk bir potansiyel olarak her zaman mevcuttu. Ancak
bir isleve sahip oldugu andan itibaren gergeklik igerisinde kendine yer bulabildi. Bu da

tarihsel siire¢ igerisinde modern doneme denk gelmistir.

2! postman, a.g.e, s. 182
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16.ylizyilin  sonlarmma dogru c¢ocuklar, tablolarda kii¢lik yetiskinler olarak
resmedilmemislerdir. 2 Kendi varliklarni kazannuslardir ve gocuklara dzgii kiyafetler,

oyuncaklarla yansitilmiglardir.

17. yiizy1l, Aydinlanmayla beraber ulus-devletin gorliniirliigiiniin arttig1 bir donemdir.
Bu donemde ulus-devlet insasinda 6nemli bir kategori olan ¢ocuklarin egitimi lizerine
bir takim kitaplar yazilmistir. Cocuklar, ulus-devlet i¢in 6nemli bir yere sahiptir. Cilinkii
ulus-devlet kendine vatandas yetistirmek i¢in 6nce ¢ocukluktan baslamaliydi. Bunun
icin en Gnemli arag ise okullardir. ? Egitim yolu ile gocuklara birtakim diisiinceler
kazandirilabilirdi. Ulus fikri, yeni bir fikirdi. Her bir ulusun 6zdegerleri, kendine 6zgii
kurallari, tarihi, toresi vardi. Bunlar o donemin insanlari i¢in heniiz yabanci fikirlerdi.
Ciinkii bu doneme kadar iimmet fikri daha baskindi. Bu yeni anlayisin yerlestirilmesi ve
yayilmasi i¢in toplumun egitilmesi ve degistirilmesi gerekiyordu. Buna en elverisli
mekan okul, en elverisli grup ise cocuklardi. Ve bu sekilde ¢ocuklarin okula
gonderilmesi saglandi. Cocuk, okul hayatina basladiginda okul sinirlar igine girerek
yetiskin ile arasina mesafe koydu. Okul, ¢ocukluk denen seyin 6zgiil bi¢imini, yetiskin
diinyasindan uzakta, yalitilmis bir sekilde olusturulmasini sagladi. Bundan sonra
cocuklar farkli, yetiskinler farkli mekanlarda zaman ge¢irmeye basladilar. Bu durum
cocuklarin, yetiskinlerden farkli davranis kaliplar1 edinmesini, farkli ugraslar icerisinde
yer almasini sagladi. Okul olgusundan once yetiskinin sahip oldugu bilgilere yetiskinle
ortak mekanlarda beraber vakit gecirerek ulasan ¢ocuk, artik bunu okulun i¢inde kendi
akranlartyla birlikte vakit gecirerek ve uzun bir siirece yayarak ulagmaya basladi.
Boylece cocuk algis1 degismeye basladi. Cocuk artik eksik, bilgisiz, pasif bir konumda
goriildii. Ve yetiskinin seviyesine ulasmasi1 gereken bir varlik haline geldi. Yetigkinlik

ile gocuklugun bu mesafesi modern ¢cocuklugu ortaya cikartti.

Ortagag’da okuryazarligin ve egitim diislincesinin yaygin olmamasi, ayip fikrinin

olmamasi, o donemde buglinkii gibi bir cocukluk fikrine rastlayamadigimizin gostergesi

22 postman, a.g.e., 5.40
% Sirin, a.g.e., s. 22

14



idi. * Fakat modern dénemde artik ¢ocuklarin 6niinde cinsel konularin konusulmasia
kisitlamalar gelmisti. Foucault’nun “cocuk cinselliginin pedagojiklestirilmesi” dedigi
siire¢ 19. Yiizyil Avrupa’sinda ciddi bir yer isgal etti. Bu bakimdan ¢ocuklar hem cinsel
yasamin disinda, hem de baslangicinda oldugu icin iginde sayildilar. > Bu diinya,
cocuklara yetiskinler tarafindan ayip duygusunun anlatildig1 bir diinya idi. Bu ayip fikri,
aynt zamanda yetigkinlere giic ve otorite sagladi. Ciinkii hangi davranisin ya da
sOzclgiin ayip oldugunu ve tartisilmasinin ayip ya da degil olduguna yetiskinler karar
verirdi. ?® Bu da yetiskin ve ¢ocuk arasindaki hiyerarsiyi olusturdu. Ayip fikrinin
yetigkinleri ¢ocuklardan ayirdigi gosteren o6rneklerine cesitli edebi eserlerde rastlamak
miimkiindiir. Ornegin, Ernst Glaeser’in 1902 Dogumlular’’ adli romaninda 12 yasidaki
bir grup cocugun hikayesi anlatilmaktadir. Kitabin bir boliimiinde bu ¢ocuklardan biri
cinsellikle ilgili meraklarii “ayip” fikrinden dolay1 yetiskinlere soramamaktadir.
Yetigkinlerin bu bilgiye sahip oldugunu ve kendisinin bir ¢gocuk olarak bu bilgiye sahip
olmadigini, ¢ocuk ile yetigkin arasindaki farkin bu “sir”r1 bilmekle ilgili oldugunu

diisiinmektedir ve bunu 6grenmek i¢in ¢aba sarf etmektedir.

Burjuvazinin olusturdugu yeni yasam tarzi, yeni ebeveyn-cocuk iligkisi yeni bir
cocuklugun ortaya ¢ikmasina sebep oldu. Yeni gorgii kurallar1 olusturuldu, ¢ocuklarin
yaninda konusulamayan konular ortaya ¢ikti. Sonucunda ise ¢ocuklara ayip kavraminin
Ogretilmesi, ayr1 odalar inga edilmesi gibi birgok yenilik yarattl.ngu iyi gelistirilmis

ay1p fikri, yetigkinlik ve ¢cocukluk kategorisini ayiran ¢izgiyi kalinlastirmis oldu.

Modern doneme gelindiginde, eskisinden farkli ¢cocukluk algisit yani ¢ocuklarin 6zne
oldugu bir aile yapisina daha ¢ok orta sinif veya burjuva ailelerde rastlanabilmekteydi.
Ciinkii bu donemde ¢ocuklar hala doyurulmasi gereken bir canliydilar ve hastaliktan

yok olabiliyorlardi. Bu nedenle yoksul ailelerde ¢ocukluk Ortagag’daki anlayis ile

2 postman, a.g.e., s.21

% Foucault’tan aktaran: Aytac, a.g.e., s.87-88

% postman, a.g.e., 5.72

2" Ernst Glaeser, 1902 Dogumlular, ¢ev. Oner Unalan, istanbul:Yordam Edebiyat, 2020
% Oztiirk, a.g.m. , s. 256
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benzerlik gosteriyordu. Ornegin 17. ve 18. Yiizyillarda ingiltere’de istenmeyen bebekler

anneleri tarafindan ezilerek 6ldiiriilebiliyorlard. *°

Modern dénemde ¢ocuklarin farkli bir kimlik kazanmalarinda etkili olan bir diger unsur
da, ailelerin artik c¢ocuklarin her birine farkli isim vermesi idi. Bu doneme kadar
cocuklar aile i¢inde aymi isimlerle ya da ebeveynlerinin isimleriyle ¢agiriliyorlardi.
Fakat modern doneme gelindiginde, 6nce burjuva ailelerin her bir ¢ocuguna farkli isim

vermeye baslamasi zamanla biitiin topluma yayildi.

Bu donemde ¢ocuklar hakkinda goriislerini paylasan disiiniirlerden biri, John
Locke’tur. Locke’un 1693 yilinda yaymnlanan “Egitim Uzerine Diisiinceler” adli kitabi
cocuklarin nasil egitilmeleri gerektigine dair yazdigi notlardan olusmaktadir.
Aydinlanma Déneminin 6nemli disiiniirlerinden olan Locke’a gore, insan beyni bos bir
levha idi. Yani cocuklar dogduklarinda adeta islenmeyi bekleyen levha gibiydiler.
Yetigkinler bu levhalar1 isleyerek ¢ocuklari sekillendirebilirdi. Bunun yolu ise
egitimden geciyordu. Ona gore, aileler ve yetiskin egitmenler bu bos levhay:
doldurabilirdi. * Locke, “bos levha” &nermesiyle ¢ocuklar1 “giinahkar dogan”
sifatindan kurtarmaya yonelik ilk adimi atti. Hristiyanlikla beraber cocuklara islenen
giinahkarlik yerini masum ve bos dogmus, heniiz sekillenmemis bireye doniistiirmeye
calisti. Boylece cocuga yonelik ¢cok temel bir anlayis tarzi felsefi bir temellendirme ile
degismis oldu. Bu durum cocuklugun bundan sonraki tarihinin sekillenmesinde ¢ok

kritik bir asama oldu.

18. ylizyila geldigimizde donemin iinlii diisiiniirii Jean Jacques Rousseau cocuklarla

ilgili fikirlerinde 6n plana ¢ikmistir. Rousseau’nun Emile adli kitabi su sozlerle baslar: “

# Ummahan Kocaer, Hekim ve Hemsirelerin Cocuk istismari ve ihmaline Yénelik Farkindalik Diizeyleri,
Yayinlanmamis Yiikself Lisans Tezi, Marmara Universitesi, Istapbul, s. 12

%0 John Locke, Egitim Uzerine Diisiinceler, ¢ev. Hakan Zengin, Istanbul: Morpa Kiiltiir Yayinlar1, 2004, s.
187
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Her sey, Yaratic'nin elinden ¢iktiginda iyidir; insanoglunun elinde bozulur.”*! Bu
goriisiiyle Rousseau, Locke’un sarstigi “giinahkarlik” imgesini epey zedelemis ve
cocugun aslinda Yaratici’dan ¢iktifinda temiz oldugunu, insan eliyle bozulabilecegini
savunmustur. Rousseau, “yeni dogan bir bebegin tamamen masum oldugunu ve

kalbinde en ufak bir leke olmadigini” kabul etmemiz gerektigini belirtmistir.*

Goriildigi gibi cocugun dogasina yonelik Ortacag’da var olan kotii goriis John
Locke’ta nétr ( ne iyi ne kotii) bir goriise, Rousseau’da ise iyi bir goriise dogru doniisiip
sonunda modernite i¢in elverigli bir hale gelmistir. Rousseau’nun Emile adli eserinde
bahsettigi ve tizerinde durdugu bir bagka konu ise siitannelik mevzusudur. Ortagag i¢in
bebeklerin genellikle siitanne yoluyla emzirildigi yukarida belirtilmisti. Rousseau bu
eserinde, kadinlarin g¢ocuklarin1 kendilerinin emzirmesinin daha faydali oldugunu
belirterek; siitanne ile emzirilen ¢ocuklarin kendi anneleri yerine siitanneleriyle bag
kurduklarini belirtmistir. Siitannelik meselesinin siradan bir mesele olmadigini ve
siitannelerin itinayla secilmeleri gerektigini bunun c¢ocuga yansiyabilecegini de
belirtmistir. **Rousseau’nun bu eserindeki énerileri dénem icerisinde sonu¢ vermeye
baslamis ve kadinlar ¢ocuklarini kendileri emzirmeye yanasmislardir. Bunun yaninda
1780’lerde resimlerde de emziren anne figlirii yayginlasmaya baglamistir.  Yine
Fransa’da donemin cumbhuriyet¢i rejimi anne siitii ile yurtseverlik gibi erdemlerin
cocuklara aktarilmasinin 6nemli oldugunu Vulrgulamls‘ur.34 Anne siitii ile yurttaghk
arasinda kurulan iliski, ¢ocugun anne siitiinii annesinden almasi yoluyla anneye

duyacagi bagliligin ulusa ve tlilkeye de yansiyacagi seklinde bir diisiincedir.

3 Jean Jacques Rousseau, Emile Ya da Egitim Uzerine, gev: Yasar Avung, Istanbul: Tiirkiye Is Bankasi
Kiiltiir Yayinlar1,2010, s. 5

%2 Jean Jacques Roussseau, a.g.e., 5.62

% Rousseau, a.g.e., s. 35-37

% Dasct, a.g.e.,s. 46-47
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Resim 1: Madam Mitoire ve Cocuklari, Resim 2: Lady Cocburn ve U¢ Oglu. 1773

18.Ylizyilin son geyregi, Sir Joshua Reynolds (1723-1792)
Adelaide Labille-Guiard (1749-1803)

Locke ve Rousseau gibi diisiiniirlerin ¢ocuklarin egitim fikrine yogunlagmalari,
okullarin ve egitimin 6nem kazanmasiyla modern ¢ocukluk fikri pekismistir. Bununla
birlikte, Rousseau Emile’de bireysel bir egitim modeli sunmaktadir. Ona gore gocuk

once insan olarak yetismeli daha sonra mesleki konular1 grenmelidir. *°

Fransiz Devrimi’nin ortaya koydugu 6zgiirliik-esitlik ve kardeslik gibi ilkelerle beraber
gelen her yurttasin egitim hakki, egitimin her ziimreye yayilmasini da saglamistir. 36
Boylece dnceden burjuvanin ve zengin ailelerin sahip oldugu ¢ocukluk anlayis1 biitiin

bir halk tarafindan benimsenmistir.

Egitimin-okulun, ¢ocukluk ile iligskisine deginen bir baska diisiiniir ise Postman’dir.
Postman’a gore ¢ocuklugun ortaya ¢ikmasinda okur-yazarlik onemlidir. Her nerede

okuryazarlik bir dnem gormiisse orada okullar olusmus ve ¢ocukluk fikri de hizlica

% Jean Jacques Rousseau, a.g.e.
% Aytag’tan aktaran: Dasc1, a.g.e., s. 89
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gelismistir. 87 Matbaanmn bulunmasi, cocuklar ile yetiskinlerin diinyasin1 ayiran ¢ok
onemli bir unsur olmustur. Matbaanin icadi ile beraber bilgi artik yazili kaynaklarda yer
almaya baslamistir. Bu bilgiye ulasabilmek i¢in ise okuma ve yazma o6grenmek
gerekmektedir. Bu sebeple ¢ocuklar okula gitmeye ve belirli bir egitim alip okuma
yazma Ogrenmeye baslamiglardir. Postman’a gdre matbaanin icadi ile beraber ¢cocuklar
ve yetigskinler arasindaki ayrim iyice belirginlesmistir. Sonug¢ olarak, c¢ocuklarin
yetigkinlerin diinyasina katilabilmeleri i¢in okuma yazma bilmeleri gerekiyordu.
Cocuklar, yetiskinler gibi okuyabildiklerinde ve bilgileri elde edebildiklerinde
yetiskinlesebiliyorlardi. Cocuklar, bu egitim alma fikri sayesinde hemen hayata
atilmiyorlar artik okullarda belirli bir siire gegirmeye basliyorlardi. Cocuk, bir ise atilsa
bile bu siire¢ artik gecikmisti, modern ¢ocukluk anlayigi artik sekilleniyordu. Aries,
modern ¢ocukluk gibi modern aile fikrinin olusmasinda da formel egitimin icadi ve
yayginlasmasmim 6nemli oldugunu séyler. *Modern toplumdaki cinsiyet rolleri ve

modern aile formel egitim ve kentlesme ile birlikte pekismistir.

Fransiz diisiiniir Foucault, bilginin bir gli¢ oldugunu ve bir iktidar imkani1 sagladigin
savunmaktadir. Buna gdre matbaanin icadi gii¢ dengelerinin yeniden sekillenmesine
sebep olmustur. Okuma- yazma bilen, elindeki maddi ve manevi olanaklarla (para
sahibi olma, ulasim 6zgiirliigii vs) yazili kaynaklara erisebilme sansina sahip yetiskinler

bundan yoksun olan ¢ocuklarin karsisinda bir gii¢ ve iktidar sahibi olmuslardir.

19. ylizyila gelindiginde Bati’da ulus-devletler hakim siyasal paradigmay1 olusturan gii¢
olmustur. Bunun sonucunda ise Fransa ve Prusya’dan baslayarak zorunlu hale gelen

% Bu dénemde

ilkogretim, milliyet¢i anlayisin temel araglarindan biri olmustur.
egitimin On plana ¢iktig1 goriisler artik geleneksel kiiltiiriin yerini almaya baglamistir.
Aydinlanmanin mantik¢i ruhu, hafif giysileri, yemekleri, egitime dayali goriisii, cocukla

kurulan bagm 6nemi, ¢ekirdek aile yapisi vb. goriisleri artik bir¢cok yere ulagmustir. 40

¥ postman, a.g.e., 5.38-39

% Philippe Aries, a.g.e., s. 370
% Oztan, a.g.e., s.27

0 Heywood, a.g.e., s. 86
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Ortacag’da yontem, eski ve kutsal metinlerin okunup yorumlanmasi {izerine kuruluydu.
Olguya dayali, sinanan, siipheci, yeni bilgi lireten bir anlayis yoktu. Modernite ve
Aydinlanma ile beraber hakim tavir ise bu oldu. Boylece ¢ocuk ve ¢ocukluga yonelik,
farkl1 ve yeni bir bakis ag¢is1 olusturmaya miisait bir ortam olusmustu. Bu noktada
egitim, yenilesmenin ve degismenin en onde gelen silah1 oldu. Locke ve Rousseau basta
olmak tizere bir¢ok diisiiniiriin kitaplar1 ebeveynlerin ilgisini ¢ekmeye ve g¢ocuga-
cocukluga bakis1 sekillendirmeye basladi. Bu kitaplarda ¢ocuklarin nasil bakilmasi
gerektigi, nasil giyinmesi gerektigi, cocuklarin nelerle ugrasmasi gerektigi gibi bir¢ok
konuda o6neriler yer aliyordu. Cocuklarin egitildik¢e gelisecekleri, bos levha diisiincesi
ile; yetistirilmek istenen sekle sokulabilecegi, ahlaki-erdemi, adab-1 muasereti
Ogrenebilecekleri  goriildii. Bdylece cocuklarin-bebeklerin  kendilerine — 6zel
yiyeceklerinin olmasi, oyun oynamalarinin énemi, oyun oynarken rahat edebilecekleri
kiyafetlere ihtiya¢ duymalar (yetigskinlerden farkli olarak) gibi pek ¢ok yeni fikir ortaya
cikt.

Resim 3: Prens Felipe Prospero, 1659 Resim 4: iki Yasinda Bir Erkek Cocuk Portresi, 1664

Diego Velazquez(1599-1660) Caesar van Everdingen (1617-1678)

18. Yiizyilin ikinci yarisinda aile kavraminin degismesi s6z konusu olmustur. Artik
sevgiye dayali, birbirlerine ve cocuklara karsi hosgoriilii ¢ekirdek aileler olusmaya

baslamistir. Ronesans ile birlikte degisen aile ve toplumsal yapi, ¢ocuklarin artik aile
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tarafindan sadece soyun devamini saglayan bir varis olarak degil kendi yasamlarindan
bir parca olarak goriilmeye baslanmasina sebep olmustur. Fakat bu yapinin toplumun
tim kesimlerine yansimasi 19. Yiizyilin sonlarin1 bulmustur. Bu degisim oncelikle

varlikl aileler arasinda baslamustir. 4

Bu donemde tibbin gelismesi ile beraber dogum kontrol oranlar1 artmis, evlilik dis1
dogum oranlar1 diigmiistiir. 2 Artik “istenmeyen” ¢ocuk sayisinda azalma goriilmiustiir.
Evlilik dis1 beraberlik sayisinda azalma goriilmese de bu birlikteliklerden dogacak
cocuk sayisinda azalma goriilmiistiir. Istenmeyen ¢ocuk sayisinin azalmasi toplumda
cocuklara dair alginin degismesine zemin hazirlamistir. Artik sokaklarda, tuvaletlerde
6l bebek bedenlerinin goriilmemesi-daha nadir goriilmesi, cocuklarin degersiz

olduguna dair kanty1 azaltmstir.

19. yiizyillda bir¢ok farkli gelismenin yaninda go¢ olgusu da giindeme gelmistir.
Makinelesme ile birlikte tarimda insana ve hayvan giiciine ihtiya¢ giderek azalmistir.
Sanayinin gelismesi ile birlikte niifus hareketlenmis, buharli trenler ile go¢ hiz
kazanmistir ve niifus bliylik kentlerde yogunlagmaya baglamistir. Kentlere gociin
baslamas1 ve yeni is kollarinin ortaya ¢ikmasi ile birlikte ¢ocuk haklarinin taninmasi
yoniinde bir gelismeye zemin hazirlamistir. Bunun sonucunda olumsuz fabrika
kosullarinda ¢alisan ¢ocuklarin kosullari iyilestirilmeye ¢alisilmis ve yeni yasalar ortaya
cikmuistir. 43 Cocuklar i¢in sartlar yumusamaktaydi fakat yasalar, genel anlamda herkesi
kapsamaktaydi. Sadece cocuklara yonelik yazili bir sozlesme, Cocuk Haklar
Sozlesmesi (CHS) hazirlanana kadar cocuklara “iyi niyetle” yaklagsma durumu soz

konusuydu. *

“Tan, a.g.m., s. 83

42 Dase¢1, a.g.e., s.59

43 Das¢1, a.g.e., s.55

* Eser Giiven Ozbay, Cocuk Haklar: Perspektifinden Hizli ve Carpik Kentlesmenin Sonuclarinin Cocuk
Uzerine Etkilerinin Degerlendirilmesi. Cocuk ve Medeniyet, 4(8),2019, s. 178
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Cocuk, toplumda goriiniirliigiinii elde ettikten sonra edebiyat alaninda da goriiniirliik
kazanmustir. Modern anlamda gocuk edebiyati Bati’da 18. Yiizyilda ortaya ¢ikmustir. i1k
donemde c¢ocuk i¢in yazilan kitaplardan ziyade yazilan klasiklerin ¢ocuga
gorelestirilmesi s6z konusudur. Yetiskinler i¢in yazilmig bir kitap cocuga gore
diizenlenerek ¢ocuk edebiyati saflarma katilmistir. Ornegin, Robinson Crusoe,
yetiskinler i¢in yazilmis fakat bu donemde ¢ocuklara uyarlanmistir. Bu donemden sonra

yavas yavas da olsa ¢ocuk edebiyati alaninda gelismeler goriilmiustiir.

Modernite ile beraber egitim hayatina katilan cocuk, kendini edebiyat alaninda da
bulmaya baglamistir. 19. Yiizyillda ¢ocuk edebiyati daha ¢ok ideolojik ve dinsel
yonelimlerin ilgi alani olmustur. Aydinlanmanin projesi olarak kitaplar okutulmustur.
Ormegin Carlo Callodi, Pinokyo’da45 Aydinlanma déneminin egitim anlayisini ¢ocuk ve
ustasi iizerinden kurgulayarak ¢ocuga gorelestirmistir. ikinci diinya savasi donemi, asir1
ogretici ve tek tip insan yaratmaya yonelik bir tarzin etkin oldugu dénem olmustur.
Savas sonrast ise, ¢ocuklarin yalniz ve kimsesiz kalmasimna yonelik gercekliklerinin
ortaya koyuldugu ¢ocuk edebiyat: iiriinleri ortaya ¢cikmustir. Kiigiik Prens*, Pippi Uzun

Corap eserleri bu doneme 6rnek olarak verilebilir.

Edebiyat, aile, hukuk, toplum iliskilerinde artik farkli konumlanan modern ¢ocugun
“cocukluk”u da buna gore degismistir. Aslinda ¢ocuk bu alanlarda “nesne” olmaktan

cikip “6zne” oldugunda ¢ocukluk da modern anlamda sekillenmistir.

1.1.3. Post-Modern Cocukluk

Ne olmak istiyorsak heniiz o degiliz ve ne olacak

isek su anda o degiliz ama bir zamanlar ne idi isek

artik o da degiliz.

Giiney Carolina daghlarin bir atasozii

4 Carlo Collodi, Pinokyo, Istanbul: Parilt: Yayinlar1, 2005
* Antoine de Saint-Exupery, Kiiciik Prens, ¢ev. C. Siireya ve R.Tomris, Ankara: Bilgi Yayinevi, 1965
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Toplumsal degisimlerden bagimsiz diisiiniilemeyen cocukluk kavrami, ikinci Diinya
Savasi’ndan sonra toplumun her alaninda yasanan degisikliklerden etkilenmistir. Bu
degismelerin sonucunda, sosyal bilimlerde “Modernite sonrasinda baska bir donemden
bahsetmek miimkiin mii?” sorusu giindeme gelmistir. Kimi sosyal bilimcilere gore bu
donem yeni bir donem degil, modernitenin devami niteligindedir. Bazilar1 ise bu yeni
donemi postmodern donem olarak adlandirmistir. Modernizmde “iiretmek” eylemi 6n
planda iken postmodernizm siirecinde, “tiiketmek” eylemi ivme kazanmis ve {iretime
verilen Onem azalmistir. Bugiin, Bati’da genclere Ornek gosterilen {iretim
kahramanlarinin yiiceltilen biyografilerinin yerini artik tiiketim kahramanlar1 almistir.
*Postmodernizm, popiiler kiiltiir ve medya ile yeni bir tiiketim algis1 yaratmis ve ortaya
cikan tliketim algisi, her seyi tlketim iizerine kurulu olan yignlar
olusturmustur. Cocukluk da mevcut durumdan etkilenen ve etkileyen olarak nasibini

almistir.

Giiniimiizdeki ¢ocukluk kavraminin nasil bir yer kapladigi konusundan bahsedilecekse
eger; ¢ocukluk ile kiiresellesme, neoliberalizm ve kapitalizm iliskisi ele alinmalidir.
Cocuklarin ayr1 bir diinyaya sahip oldugu diislincesi; Ronesans, Sanayi Devrimi ve
toplumda yasanan diger etkin olaylarla beraber goriinlir olmustu. Fakat c¢ocukluk
diinyasi, toplumda yasanan diger olaylarla beraber degisim yasadi. Ortaya ¢ikan
degisimi anlasilir kilmak adina kiiresellesmenin bes boyutu, ekonomik, siyasi/giivenlik,
teknolojik/iletisim, cevresel/demografik ve kiiltiirel boyut, ¢ocuklukla iliskili sekilde

aciklanmalidir.

Kiiresellesmenin siyasi/giivenlik boyutu ac¢isindan ele almacak ilk durum, siyasal
iligkilerin yapisal bir doniisiim gecirip kiiresel bir hale gelmesidir. Gilintiimiizdeki siyaset
anlayis1 tlkelerin kiiresel bir yaklasimla etki alanini biitiin diinya olarak gordiigii bir
anlayisa evrilmistir. Kiiresel siyasetin ¢ok aktorlii yapisi; ulus devlet, devletler-iistii
kurumlar, yerel yonetimler ve sivil toplum kuruluslarinin karsilikli etkilesimlerini

gerektirmektedir. Ulus-devlet anlayisi temel birim olarak varligin1 korusa da hareket

*" Jean Baudrillard, Tiiketim Toplumu, istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 2018, .45
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alant sinirlanmigtir. Bu baglamda gilivenlik anlayis1 da degisime ugramis kiiresel bir
anlayisa kavusmustur. Ulkelerin geleneksel i¢/dis ayrimi bugiin etkisini kaybetmistir.
Diinyada bir iilkede var olan herhangi bir tehdit kiiresellesmis yapinin etkisiyle
diinyanin bambaska bir yerindeki iilkeyi etkileyebilmektedir. Ornek olarak, terdr
saldirillari, ekonomik dalgalanmalar, niikleer silahlanma, toplu gogler gibi olgular
kiiresel giivenlik tehditleri olarak gosterilebilir. Cocuklar da bugiin, terdrizmden, go¢

dalgalarindan, savaslardan en fazla etkilenen gruplardan biri olabilmektedir. 42

Kiiresellesmenin bir diger boyutu, ¢evresel/demografik boyuttur. Giiniimiiziin sanayi
anlayis1, iiretim pratikleri ¢evre agisindan derin etkiler yaratmustir. Iklim degisikligi,
kiiresel 1sinma, hava kirliligi, ekstrem hava olaylar1 gibi durumlar 6rnek olarak
verilebilir. Ekolojik tahribatlara demografik degisimler de sebep olabilmektedir.
Ozellikle belirli bir cografi alanda var olan smirli imkanlarin hizla artan niifusa
yetmemesi ¢evrenin tahribatina neden olabilmektedir. Bu durum zamanla kiiresel
boyutta hasarlara zemin hazirlamaktadir. Ornegin, Afrika’da su kirliligine bagh yaygin
bir hastalik olan sitma hastaligr ¢ocuk oliimlerinde 6nemli bir yere sahiptir. Bunun
yaninda c¢evredeki olumsuz degisimler c¢ocuklarin egitim imkanlarina erigmesine,
gerekli saglik hizmetlerini almasina, en temel insan haklarina sahip olmasina engel

olabilmektedir.

Kiiresellesme ile birlikte ekonomi alaninda, radikal bir doniisiim yasanmistir. Bu radikal
dontlisiim, ulus-devlet temelindeki yapinin ¢okuluslu sirket haline doniismesidir.
Gilinlimiizde, iiretim faaliyetleri kiiresel c¢ercevede iiretimin asamalarmin farklh
cografyalara boliinmesiyle gerceklesmektedir. Bu da uluslararast mal ve hizmet
ticaretinin yaninda turizmi de etkilemistir. P Artik sermayenin hayali, tek tip

magazalarin, filmlerin, kiyafetlerin, birbirinin ayni {irlin ve hizmetlerin tiim diinyay:

8 Firat Bayar, Kiiresellesme Kavrami ve Kiiresellesme Siirecinde Tiirkiye, Uluslarast Ekonomik Sorunlar
Dergisi, (32), 5.28-29
* Firat Bayar, a.g.m., s.27
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abluka altina almasidir ve bu yiizyilda bu ger¢eklesmistir. % Kiiresel sermaye, bu
hayallerini ¢ocuklar iizerinde de gerceklestirmeye calismaktadir. Tek tip filmler ve
filmlerin karakterlerini igeren birbirinin aymi kiyafetler, iriinler, diinyanin farkl
noktalarinda ayni tatlara ulasabilme imkani vs. Bu sekilde bir diizende yetiskinler ve
¢ocuklarin arzulari ¢okuluslu sirketlerin trettikleri, lretecekleri nesnelerle birebir
uyumludur. Sonug olarak kiiresellesmenin ekonomik boyutu, tiim diinyada tek tip bir

cocuk kiiltiirli yaratilmasina onciiliik etmektedir.>

Bu boyut, ayn1 zamanda ¢ocuk oyuncaklarina da sirayet etmistir. Diinya genelindeki
tiim cocuklar ayni oyuncaklarin nasil kullanildigina, ayni oyunlarin nasil oynandigina
hakimdir. Yerel oyun ve oyuncaklar tarihin tozlu raflarinda yerlerini almaktadir. Ulus
oOtesi sirketler artik hedeflerine, sadece yetiskinleri ve 6zelinde kadinlar1 degil ¢ocuklari
da yerlestirmiglerdir. Cocuklar1 hedefine koyan tiiketim anlayisi oyuncagi sermayeye
katmis ve oyuncak sektorii ortaya cikmistir. Yerel oyuncaklar ve oyunlar yerlerini

uluslararasi oyuncaklara, oyunlara birakmistir.

Cagdas kiiresellesmenin ivme almasini saglayan diger boyutlarindan biri, son dénem
hizla gelisen iletisim teknolojileridir. Kiiresellesmenin cocuklar ve gengler iizerinde
dogrudan etkisi olan alan, teknolojik geligsmedir. > fletigim kanallarmim kiiresellesme ile
birlikte uluslararas1 boyuta gelmesi giiniimiiz ¢ocukluk anlayiginda degisime sebep
olmustur. Hem medyanin gelismesi hem de kiiresel boyut kazanmasi bu degisimde ele

alinmas1 gereken 6nemli noktalardir.

Postman, Cocuklugun Yokolusu'nda c¢ocuklugun yitirildigine dair endiselerini,
cocuklara 6zgii olan oyun, yiyecek, sarki, tutum, giysi gibi 6gelerin ortadan kalkmasiyla

veya aynilagsmasiyla, c¢ocuklarin sug¢ istatistiklerinde daha fazla yer almasina

%0 Fulya Sormaz, Hiilya Yiiksel, Degisen Cocukluk, Oyun ve Oyuncagin Endiistrilesmesi ve Tiiketim
Kiiltiirii, Gaziantep Sosyal Bilimler Dergisi, 11(3), 2012, s. 995

*! Fulya Sormaz, Hiilya Yiiksel, a.g.e., s. 995

%2 peter N. Stearns, Cocuklugun Tarihi, gev: Hilal Dikmen, Biisra Ugar, istanbul: indie Kitap, 2021, s.
257
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dayandirmaktaydi.>® Bunun temellendirmesini ise medya kanallarimin bilgiyi elinde
bulundurmasi ve artik gegmisteki gibi ¢ocuklarin bilgi hazinesi olarak yetiskinleri degil
medyay1 gormeleriyle yapmistir. Geleneksel ve yeni medya, ¢cocukluk ve yetiskinlik
arasindaki sinir1 muglaklagsmistir. Bugiin ¢ocuklar, bilgi sahibi olmadigi i¢in heniiz
yetiskinlerin diinyasina katilamayan “gocuk diinya”larinda kalmalart gereken
degillerdir. Bilgi kanallar yetigkinler gibi ¢ocuklara da aciktir. Bu sayede ¢ocuklar da

ayni bilgilere farkli oranlarda da olsa maruz kalmaktadirlar.

Gelisen iletisim teknolojisi ve ekonomik boyutla birlikte bilginin yayilma hiz1 artmus,
maliyeti azalmistir. 1 milyon megabitlik bir veri, 1970 yilinda Boston’dan Los
Angelas’a 150 bin ABD dolar1 civari bir maliyetle ulasirken, ayni islem bugiin 12 cent
civarindadir. 1930 yilinda New York ile Londra arasinda yapilan ii¢ dakikalik telefon
goriigmesinin maliyeti 300 dolar iken, bugiin 20 cent civarindadir. 1933 yilinda tiim
diinyada yalnizca 50 tane internet sitesi varken 2001 yilinda rakam 350 milyona
ulasmustir. ** Giderek artan internet siteleri ve sosyal medya araglari giiniimiizde hakim

sOylemi tastyan ve yaratan unsurlar olmuslardir.

Ozellikle iletisim devrimi sonucunda, diinyadaki tiim ¢ocuklar arasindaki etkilesim
artmistir. Bunun sonucu olarak eskiden birbirine yabanci gelen toplumlar arasinda
belirli ortakliklar olugsmus hatta birbirlerine tam anlamiyla benzemislerdir. Bu anlamda
ortaya global bir ¢ocukluk kiiltiirii ve birikimi ortaya ¢ikmistir. Disney tasvirleri ve
Barbie bebekler ¢ocuklar arasinda kiiresel oyun gereglerinin bir pargast konumuna
gelmistir. Bunun yaninda kiiresel fastfood restoranlari genclerin ve ¢ocuklarin ¢ok sik
gittigi mekanlar haline gelmistir. Gortilmenin, flort etmenin ve romantik iliskiler
yasamanin mekani haline gelen Mc Donald’s gibi fastfood restaurantlar1 gengler
arasinda fazlaca yaygmlasmistir. Hong-Kong’ta bir geng, geleneksel yemekleri MC
Donalds’taki yemeklerden daha ¢ok sevdigini fakat burada goriilmenin kendisi igin
onemli oldugunu belirtmistir. Bu gibi 6rneklere giiniimiizde her yerde rastlayabiliriz.

Fast-food restaurantlarinin yetiskinler gibi ¢ocuklar arasinda da yaygilasmasi,

>% Neil Postman, a.g.e., s. 58
* Firat Bayar, a.g.m., s.29
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cocuklarinin ve genglerinin korkulu hastaligi haline gelen obeziteyi dogurmustur. Bu
ornekler cogu sosyal bilimcinin kiiresel ¢ocukluk-genglik kiiltiiriiniin ortaya ¢iktig
iddiasin1  kuvvetlendirmistir. Fakat kiiresel bir c¢ocukluk Kkiiltiirliniin varligindan
bahsedilirken sadece Bati kaynakli olduguna dair kabul de yanlistir. Japonya ve baska
tilkeler de bu kiiltiiriin yaraticis1 konumuna gelmistir. Hello Kitty serisi ve 1990 yilinda
Pokemon tutkunlugu bunun en etkili &rneklerinden biridir. Japon animeleri ve

elektronik aygitlar bugiin de diinya capinda ¢ocuklar arasinda belirgin éneme sahiptir. >

Glntimiizdeki ¢ocukluk, oOzellikle 1980 sonrast neoliberalizm ve kiiresellesme
stiregleriyle birlikte degerlendirilmelidir. Kapitalizm ile beraber yasamin her alaninda
goriinilir olan yogun kar mantig1, ¢ocukluk fikrine de islemistir. Neoliberalizm, klasik
liberalizmden farkli olarak ulusal sinirlarin kaldirilmasi ve ulus asir1 sirketlerin karar
siireclerinin i¢inde yer almasmi 6ngdrmektedir. *°® Bu baglamda neoliberalizm ve
kiiresellesme yolu ile birlikte yogun kar mantig1 ¢ocukluk fikrinde de degisime sebep

olmustur. Kiiciik tiiketiciler, kapitalizmin yeni kar alan1 haline gelmistir.

Kiiresellesme ile birlikte Amerikan Kkiiltiirii biitiin diinyaya yayilabilme imkani
bulmustur. “Amerikanlagsma” diinyanin diger ucundaki ¢ocuklara ve ¢ocukluga sirayet
edebilmistir. Cok farkli kiiltlirlerde ¢ocuklara yapilan kutlamalarda “happy birthday to
you” (mutlu yillar sana) sarkisinin kendi dillerinde bir versiyonu sdylenilmeye
baglanmistir. Bir Amerikanlasma 6rnegi olarak, tiim diinyada dogum giinleri Birlesik

Devletler’in dogum giinii kutlama modeli ile benzerlik gostermeye baglamustir.>’

Modern toplum kabulleri de kiiresellesme ile diinyanin bircok noktasina yayilmistir.
Gelisim psikolojisi ve pedagojinin de gelisimiyle ¢esitli yas kategorilerinin belli

davraniglar1 gostermeleri gerektirdigi kabulleri c¢ocukluk {iizerinde etkili olmustur.

% Peter Stearns, a.g.e. , s. 270-71-72

% Oya Citci, Yeni Siyaset: Neoliberalizm ve Post Modernizmin Siyasal Projesi, YDU Sosyal Bilimler
Dergisi, C. 1, (2), 2018, s. 6

> Peter Stearns, a.g.e. , S. 26
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Franklin, farkl kiiltiir ve uygarliklarin ¢ocukluk konusunda farkli tecriibelerden sonra
ortak bir zihinsel kabule yoneldikleri yoniinde diisiinceye sahiptir. Fakat bu, sadece
Bati’nin ¢ocukluk tarihi biitiin ¢cocukluk tarihini kapsar gibi bir sonuca gétiirmemelidir.
Insanlik yerlesik kiiltiire gegtiginden beri ortaya ¢ikan toplumsal evrim, insanlarin
benzer sorunlar yasamasina neden olmustur. Ornegin gdcebe yasamin sona ermesiyle
tim toplumlarda benzer siire¢ler yasanmis ve kadinlar kamusal alanin disina
itilmiglerdir. Bu agidan bakildiginda c¢ocuk ve c¢ocukluk da toplumsal evrimin
boyutlarin1 yasamistir. Benzerligin Batili degerler ve gelismeler dogrultusunda
degismesini anlamak i¢in Bati’nin sanayilesme siireci ile birlikte egitimde, kiiltiirde,

sanatta, medyada Kat ettigi mesafeyi bu anlamda degerlendirmek gerekir.

Gliniimiizde s6ziin sicak biiyiisiiniin yerini teknolojinin soguk rasyonelligi almistir.
Okuryazarlik artik harf, alfabe, gramer, metin vs.den ibaret degildir; ileri teknolojiye
dayal1 birtakim beceriler 6nem kazanmaya baslamistir. Artik belli bilgi ve beceriler
istatistiki verilere doniismiistiir. Ornegin sanal diinyada like almak, bilgisayar
oyunlarinda yilksek skora sahip olmak vs. *’Cocuklar da mevcut durumdan
etkilenmislerdir. Ailede artik ¢ocuklarin daha c¢ok bilgi sahibi oldugu alan mevcuttur.

Ailenin biiyiikleri ¢ogu zaman ¢ocuklardan bu bilgileri 6grenmeye baslamiglardir.

Bahsedilen tiim bilgiler 1s18inda yine de diinyaya hakim olan tek bir cocukluk
kiiltiirlinden bahsetmek imkansizdir. Bu anlamda c¢ok goriintiilik mevcuttur. Okulda
itaatkar 6grenci, reklam sektoriinde ve diger alanlarda erotik nesne, tiiketim pazari i¢in
verimli miisteri, uhrevi alanin kiiciik dindari, atdlyelerin uslu ¢iragi, sokaklarin minik
fahisesi ve her savasin zorunlu miiltecisi gibi farkli gercekliklerde var olmaya devam
etmektedir. ®° Ancak, bu ¢ok goriintiiliiliik igerisinde de ¢ocukluk eskisinden farkli bir

konumdadir.

%8 fsmail Dogan, Akill Kiiciik Cocuk Kiiltiirii ve Cocuk Haklar: Uzerine Sosyo-Kiiltiirel Bir Inceleme,
Istanbul: Sistem Yayincilik, 2000, s. 178

> Kemal inal, Okuryazarligin Degisen Anlami, Dogu-Bati Dergisi, (96), 2021, s. 115

% Kemal inal, Cocugun Orselenen Diinyasi, Ankara: Sobil Yaymlari, 2007, s. 35

28



1.2. COCUKLUK SOSYOLOJiSi

Cocuklugun, tarihsel akis igerisinde nasil ve ne zaman degisiklige ugradigina
degindikten sonra; ¢ocukluk konusunun sosyoloji ¢alismalarinda ne zaman ve hangi
konular etrafinda ele alindigina deginmek yerinde olacaktir. Bu anlamda cocukluk
sosyolojisi, ¢alismada iki baslik altinda incelenmistir: Klasik sosyolojide ¢ocuk ve yeni

cocukluk sosyolojisi.

1.2.1. Klasik Sosyoloji’de Cocuk

Cocukluk caligmalariin sosyoloji igerisinde 6zgiin ¢aligmalar olarak ortaya g¢ikmasi
yakin donemde gergeklesmistir. Cocukluk, klasik-geleneksel sosyolojide ihmal edilen
kategorilerin icerisinde yer almaktadir. Bu ihmal, alanda ¢aligsmalar yapan oncii isimler-
Prout, James, Ambert, Mayall, Turmel, Waksler, Woodhead- tarafindan agik¢a kabul
edilmektedir. Bu ihmali, ¢ocukluk ¢alismacilari, sosyolojinin tarih i¢indeki gelisimi ve

modernlikle iliskilendirilerek agiklamaktadirlar. ®*

Sosyoloji, 19. yiizyilda, Fransiz Devrimi ve Sanayi Devrimi gibi biiyiikk devrimlerin
gerceklesmesinin topluma yansimalarini agiklama iddiasiyla ortaya ¢ikmis, modern bir
bilimdir. Sosyoloji, bu degisimleri aciklama girisimindeyken toplumun iiyelerinden olan
kadinlar ve ¢ocuklar1 1skalamistir. Sosyolojinin yetiskin ve erkek merkezli yapis1 uzun
yillar ¢ocuklugu ve ¢ocuklari ihmal etmesine sebep olmustur. Yetiskin ve erkek
merkezli anlayisin sosyolojide yerlesmesini sarsan en Onemli olgulardan biri
feminizmin ortaya ¢ikmasi olmustur. Erkek hegomanyas: altindaki sosyolojiye tepki
olarak ortaya c¢ikan feminist calismalar, bugiin basli basmna bir disiplin olarak

olgunlasmlstlr.62

%! Ay¢a Demir Giirdal, Sosyolojinin Ihmal Edilen Kategorisi Cocuklar Uzerinden Cocukluk Sosyolojisine
ve Sosyolojiye Bakmak, Is, Gii¢ Endiistri iliskileri insan Kaynaklar1 Dergisi, ISGUC The Journal of
Industrial Relations and Human Resources, 15 (4), 2013, s. 9

%2 Muhammed Sinan Karabiyik, Yeni Sosyolojilere Dogru Imkan ve Firsatlar: Bir Disiplin Olarak
Cocukluk Sosyolojisi, Cocuk ve Medeniyet Dergisi, (4)7, 2019, s. 165
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Klasik sosyolojinin ¢ocuklukla ilgili goriisleri, Giirdal’a gore yetiskin ve g¢ocuk
dikotemisinin Otesine ge¢ememistir. Ayrimin keskin ve asilamaz olmasi, farkli
karakterize sekillerini ¢ocuklara ve yetiskinlere yiiklemektedir. Kamu-06zel, kiiltiir-
doga, rasyonel-irrasyonel, bagimsiz- bagimli, aktif-pasif, yetenekli-yeteneksiz, ¢alisma-
oyun gibi karsitliklar, cocuk ve yetiskin arasindaki ayrimi keskinlestirmistir. Kamu,
kiiltiir, rasyonel, bagimsiz, aktif, yetenek, calisma ile nitelenen 6zellikler yetigkinleri
karakterize ederken; Ozel, doga, irrasyonel, bagimli, pasif, yeteneksizlik ve oyun ise
cocuklara yiiklenen basliklardir. Bu karsitliklar, ¢ocuga karsi yetiskinin giiciinii ve

iktidarin rasyonalize etmektedir. ®

Sosyolojinin ~ ¢ocuklugu ihmal etmesinin bir bagka sebebi ise; cocukluk
tanimlamalarinin ve ¢ocuklukla ilgilenme meselesinin daha ¢ok psikoloji, biyoloji, tip,
fen bilimleri gibi alanlara birakilmasidir. Psikoloji, uzun yillar boyunca g¢ocuklar
hakkinda bilgi alinabilecek en 6nemli bilim dallarindan biri olurken; sosyoloji biliminde
cocuklar, aile ¢alismalariyla sinirli kalmistir. Psikolojinin ¢gemberinde kalan ¢ocukluk ve
cocuk “gelisim”e indirgenmistir. Psikoloji disindaki bilimlerin de ¢gemberde belirlenen
dlgiitlere gdre hareket ettigi goriilmektedir. Ornegin, okullarda ¢ocuklarin yas gruplarina
gore farkli siniflara ayrilmasi. Bu ayrimin sebebi, gelisim durumlari, ayni yas
gruplarinda benzer olacagi diisiincesinde yatmaktadir ve oldugu yas grubunun
seviyesinde olmayan ¢ocuklar anormal kabul edilerek normal seviyelere ulasmalari i¢in
yonlendirilmektedir. % Anormal ve normal karsithigr cocuklarin gelisim durumlarina
stkigmalarina ve toplumda daha geg birey olarak goriilmelerine sebebiyet vermektedir.
Mathews, toplumda 6zne olarak konumlanan ¢ocugun 6niindeki en biiyiik engellerden

birinin gelisim psikolojisinin ona ¢izdigi sinirlar oldugu goriisiindedir. 6

Sosyolojinin, psikoloji biliminin yarattig1 evrime dair, evrensel ¢izginin disina ¢ikmast;

kendine 6zgii bir sekilde ¢ocukluk literatiiri ve ¢alismalar {iretmesi kolay olmamustir.

% Ayga Demir Giirdal, a.g.e., 5.9

% Berry Mayall, Cocukluk Sosyolojisi Tarihi, ¢ev: Ozlem Aydogmus Ordem, Adana: Karahan Kitabevi,
2019, s.10

% Mathews’ten aktaran: Emrah Akbas, Gamze Eriik¢ii Akbas, Cocukluk Sosyolojisinin Ozgiin Sahas:
Cocuklarla Nitel Aragtirma, Cocuk ve Medeniyet , 4(7), s.150
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Psikolojik calismalarin ¢ocukluga dair yaklasimlari sosyolojide yapilan caligsmalari
etkilemis ve 1950’lerde sosyallesme teorisini sekillendirmistir. Sosyallesme, sosyoloji
acisindan ¢ocuklugun anlasilmasinda énemli rol oynamustir. 66 Cocukluk sosyolojisinin
tarih icerisindeki gelisimine bakildiginda sosyallesme; 20. Yiizyil ortalarina kadar
cocukluk sosyolojisinde en ¢ok tartisilan konulardan biri olmustur. Anne- Marie
Ambert, 1986 yilinda yayinladigr makalesinde klasik sosyologlarin 6zellikle ABD’deki
ana akim sosyoloji ¢alismalarinda ¢ocukluk ile ilgili caligmalarin yok denecek kadar az
oldugunu kanitlamistir. Cocuklar, sosyallesme konusu disinda calismalarda yer
almamaktadir. Ayrica sosyolojide hakim olan makro entiteler disinda mikro alanlara
yonenilmedigi ve erkek egemen olarak kaldigi sorunun altini, “Hi¢ kimse c¢ocuklar
hakkinda calismalar yaparak sosyoloji alaninda tanmman bir kisi olamaz.” sdziiyle

cizmistir.

Berger ve Luckmann’a gore birey, ancak bir igsellestirme stirecinden sonra toplumun
tiyesi olur, bu siire¢ ise sosyalizasyondur. Sosyalizasyonu, bireyin bir toplumun ya da
toplumun bir kesitinin nesnel diinyasina kapsamli ve tutarli sekilde girmesi olarak
tanimlamaktadirlar. Bu noktada ¢ocukluk sosyolojisi a¢isindan, 6nemli olan kavram asli
sosyalizasyondur. Asli sosyalizasyon, bireyin ¢ocukluk doneminde basindan gegen ve
onu toplumun bir {liyesi haline getiren ilk sosyalizasyondur. Bu sosyalizasyonun
devamlilig1 ve zaten sosyallesmis olan bireyin kendi toplumunun nesnel diinyasindaki
yeni kistmlara sokan bir sonraki siire¢ tali sosyalizasyondur. ®Her ¢ocuk kendi
sosyalizasyonunda isbasinda olan anlamli 6tekilerle karsilastigi nesnel bir yapinin igine
dogmaktadir. Cocuk, cevresindeki anlamli 6tekilerle kurdugu iliskiler sonucunda bir
kimlik edinmektedir.®® Asli sosyalizasyon siireci, cocugun kimlik edinmede énemli bir
asamadir. Bu siire¢ sonucunda ¢ocuk adlandirildigi sey olmayr 6grenir ve toplumdan
ayrilmayan bir kimlik edinir. Fakat tali sosyalizasyon siirecinde ise, verili olan bu

kimligi degistirip doniistiirebilir.

% Esra Isik, Bat’da Cocukluk Sosyolojisi Caligmalari1 Tarihi, Cocuk ve Medeniyet Dergisi, 4(7), 2019, s.
180-182

% Berry Mayall, a.g.e. , 5.14

% peter L. Berger, Thomas Luckmann, Gergekligin Sosyal Insas1 Bir Bilgi Sosyolojisi Incelemesi, cev.
Vefa Saygim Ogiitle, Istanbul: Paradigma Yayncilik, 1.b., 2008, s. 191

% Muhammet Sinan Karabiyik, a.g.m., 172
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Toplum, 6nceden tanimlanmis belirli birtakim anlamli 6tekilerle birlikte ¢ocugu, bir
sosyalizasyon aday1 olarak takdim eder ve bu aday, baska bir diizenlemeyi se¢gme
imkan1 olmaksizin bunu bodylece kabul etmek zorundadir. Cocuk, kaderin onun yanina
koydugu ebeveynlerle yetinmelidir. Cocuk olma durumuna ickin bu dezavantaj, su agik
sonucu dogurur: Cocuk sosyalizasyon siirecinin salt pasif bir alicis1 olmasa da oyunun
kurallarin1  koyanlar, yetiskinlerdir. 70G6rﬁldﬁgﬁ gibi  cocuklar, geleneksel

sosyalizasyona gore, sosyolojide pasif ve edilgen konumda yer almaktadir.

Modern Batili ¢ocuk imgesi evrensel bir ideal olarak kurulmustur. Gelisim
psikolojisinin de olusmasina katki sundugu evrensel ideallere gore ¢ocuklar, heniiz
olgunlagmamuis, biiylimemis ve akilci diistinemeyen, belirli yeteneklere sahip olmayan
ve yetigkinlere gore eksiklikleri ve tamamlanmamisliklart olan, ideal ve mutlu orta sinif
cekirdek ailelerde yetisen ve okullara giden varliklar olarak inga edilmislerdir. Bu
tanimlanan 6zellikler dogrultusunda yetiskin ve ¢ocukluk arasindaki ayrim keskinlesmis
ve mesru zemine oturmustur. Sosyolojinin evrensel ve ideal cocukluga dair vurgularinin
sebeplerinden biri elbette hakim paradigmanin pozitivist olmasi, tek tiplestirme,
tarthsellik ve farkliligi ve kiiltiirii yok sayan etnosentrik tavrin yansimasidir. Fakat bu
ideal, evrensel, modern ¢ocukluk anlayis1 elestirilmis ve ¢ocukluk kavraminin tekrar
teorik olarak ele alinmasi gerektigi vurgulanmistir. Sonucunda ise Yeni Cocukluk

Sosyolojisi ve ¢alismalari ortaya ¢cikmastir. &

1.2.2. Yeni Cocukluk Sosyolojisi

Philiph Aries, 1962 yilinda yayimladigi “Centuries of Childhood: A Social History of
Family Life ” (Cocuklugun Yiizyillari: Aile Hayatinin Sosyal Tarihi) kitabinda

“Cocukluk modern bir kesiftir.” iddiasin1 ortaya atmistir.”” Bu iddia iizerine, bu kesfe

"0 peter L. Berger, Thomas Luckmann, a.g.e., 5.197

" Ay¢a Demir Giirdal, a.g.m., s. 10-11

"2 philippe Aries, Centuries of Childhood: A Social History of Family Life, Newyork: Alfred A. Knopf,
1962
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kars1 ¢ikan, destekleyen veya iddiay1 diisiinen yazarlarin ¢alismalartyla “yeni ¢ocukluk

sosyolojisi” alami belirginlesmeye baglamistir. ™

Alan yazinina katkida bulunan diger énemli isimler ise James ve Prout’tur. James ve

Prout yeni paradigmanin ana 6zelliklerini alti maddede 6zetleyerek tanimlamaktadir : I

1-Cocukluk sosyal bir insadir. Bu haliyle, insan yasaminin ilk yillarim
baglamsallagtirmak i¢in  yorumlayict bir c¢ergeve saglar. Biyolojik
olgunlagmamisliktan farkli olarak c¢ocukluk, insan gruplarinin ne dogal ne de
evrensel bir 6zelligidir. Cocukluk, toplumun kendine 6zgii yapisal ve kiiltiirel bir

bileseni olarak karsimiza ¢ikar.

2- Cocukluk bir sosyal analiz degiskenidir. Sinif, toplumsal cinsiyet ve etnisite
gibi diger degiskenlerden tamamen ayr1 tutulamaz. Karsilastirmali ve kiiltiirler
aras1 analizler, tek veya evrensel bir fenomenden ziyade cesitli ¢ocukluklari

ortaya g¢ikarir.

3- Cocuklarin sosyal iliskileri ve kiiltiirii, yetigkinlerin bakis agis1 ve ilgisinden

bagimsiz olarak, basli basina incelenmeye degerdir.

4-Cocuklar kendi sosyal hayatlarinin, ¢evresindekilerin ve ic¢inde yasadiklari
toplumlarin  hayatlarinin ~ ingasinda ve  belirlenmesinde  aktif olarak
goriilmelidirler. Cocuklar sadece sosyal yapilarin ve siireclerin pasif 6zneleri

degildir.

5- Etnografi, c¢ocukluk doneminin incelenmesi i¢in oOzellikle yararli bir
metadolojidir. Nicel arastirmalara oranla cocuklara miimkiin olandan daha
dogrudan bir ses ve cocuklarin sosyolojik veri iiretimine katilmalarma olanak

saglar.

6- Cocukluk, sosyal bilimlerde yer alan ikili hermendtik (yorumsamac) ile

iliskili bir olgudur.

® Ayga Demir Giirdal, a.g.m., s.11
™ Allison James, Alan Prout, Constructing and Reconstructing Childhood: Contemporary Issues in the
Sociological Study of Childhood, London: UK Falmer Press, 1997, s. 7-8
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Yeni ¢ocukluk sosyolojisi, evrensel olarak kurgulanmis pasif ¢ocuk iddiasindan
uzaklagsma yoluna gitmektedir.75 Yeni c¢ocukluk sosyolojisi, farkli cocukluklarin
oldugunu, cocuklugu daha cok tarihsel ve sosyal kosullarin belirledigini, yas ve gelisim
gibi asamalara indirgenemeyecegini, onlarin sosyal gercekligi inga etme ve yorumlama
pratiklerine sahip 6zneler oldugunu vurgulamaktadir. "®Cocukluk, sosyal olarak insa
edilir ve kisa mesafelerde bile olsa toplumun kendi i¢inde dahi farkli ¢ocukluklara

rastlanilabilir.

1.3. YENI MEDYA

Gliniimiizde iletisim teknolojilerinin hizla ilerlemesi, bu teknolojilerin insanlarin
hayatlarinda 6nemli bir yere sahip olmasiyla birlikte medya literatiiriine yeni kavramlar
katilmistir. Bu kavramlara 6rnek olarak, sosyal medya, yeni medya, internet verilebilir.
Yeni medya kavrami, 1970’lerde sosyal, kiiltiirel, psikolojik, ekonomik ve politik
arastirmalar yapan arastirmacilar tarafindan bilgi ve iletisim tabanli ¢aligmalarda
kullanilmig bir kavramdir. " Bilgisayar ve medya teknolojilerindeki gelismelerin

birbiriyle kesismesi yeni medyay1 ortaya ¢ikartmustir.”®

Carolyn Marvin, bugiin eski sayilan telgraf gibi teknolojilerin ortaya ¢iktiklari zamanda
“yeni” olarak karsilandiklarina vurgu yaparak “yeni” kavraminin tarihsel goreligini
sorgulatmigtir. Yeni medya giliniimiizde bazi analizlerde eskisiyle ilgisi olmayan
yepyeni bir alan olarak gosterilmektedir. Fakat yeni medyanin yeni bir alan olmadigi ve
geleneksel ya da eski medyanin devami niteliginde oldugu diisiincesi de yaygindir.
Konvansiyonel medya olarak da adlandirilan geleneksel medya, gonderici ile alici
arasindaki ileti transferinde, dolayli yani aracili iletisimin saglanmasidir. Geleneksel
medyaya Ornek olarak; gazete, dergi, mecmua, radyo verilebilir. Bu medya aracglan ile

alic1 arasinda bir kanal veya arag¢ vardir; kimi zaman okuyucuya seslenen gazeteye veya

" Esra Isik, a.g.m, s. 189

’® Ayga Demir Giirdal, a.g.m., s.12

" Necmi Emel Dilmen, Yeni Medya Kavrami Cercevesinde Internet Giinliikleri- Bloglar ve Gazetecilige
Yansimalari, Marmara Iletisim Dergisi, 12(12), 2007, s.114

"® Giilsah Baslar, Yeni Medyanin Gelisimi ve Dijitallesen Kapitalizm, Akademik Bilisim, 1(1), 2013, 775
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dergi, bazen dinleyiciye seslenen radyo, bazen de izleyiciye seslenen televizyon olabilir.
79

fletisim kuramcis1 Van Dijk; toplumun, bireylerin, kurumlarin ve hatta devletin telefon
ve bilgisayar aglarma tamamen bagimli oldugu gozlemine dayanan,®® Ag Toplumu
kitabinda yeni medyay1 lic temel Ozellikle betimler: Biitiinlesme veya yondesme,
interaktiflik, dijital kod ve hiper metin. Van Dijk, yeni medyanin en 6nemli yapisal
Ozelliginin telekomiinikasyon, veri iletiminin ve kitle iletisiminin tek bir ortamda

birlesmesi (yani ydndesme siireci) oldugunu belirtmistir.®!

Bu biitiinlesme veya
yondesme bes seviyede gerceklesir: Altyapi, ulasim, yonetim, hizmetler, veri tiirleri.
Altyap1; Ornegin, farkli donanimlarin bir araya getirilmesi. Ulagim, farkli medya
tiirlerini tasiyan baglantilar. Yonetim; 6rnegin, farkli medyalar1 yoneten sirketlerin her
ikisinin de internet baglantisi sunmasi. Hizmetler; 6rnegin, sosyal paylasim sitelerinde

enformasyon, aligveris ve eglencenin birlesmesi. Veri tiirleri, ses, goriintli, metin ve

verilerin bir araya getirilmesi. %

Yeni medyanin ikinci 6zelligi ise interaktif medyay: ortaya ¢ikartmasidir. Interaktiflik
basit sekilde tanimlanacak olursa eger ki birbiri ardina gelen etkiler ve tepkilerin
biitiiniidiir. Interaktiflikte cesitli seviyeler vardir ve dijital bir iletisim aracinin ne kadar
interaktif oldugunun saptanmasi agisindan bunlar1 tanimlamak gerekebilir. Interaktiflik
seviyeleri, mekan, zaman, eylem ve zihinsel olarak sayilabilir Bu seviyelerin hepsinde
karsilikli bir yapr kurulursa interaktiflik gergeklesir.B?’ Yeni medyanin {i¢iincii ve bir
diger 6zelligi, dijital kod ve hiper metin sistemidir. Dijital kod, dijital medyadaki her tiir
veri i¢in bitler ve baytlardan olusan tek bi¢imli kod’tur. Hiper metin ise, dijital

medyadaki her tiir verinin farkli 6beklerini birebirine baglayan tek bi¢imli kod’tur.

7 Barig Bulunmaz, Yeni Medyada Nefiet Soylemi ve Universite Ogrencilerine Yonelik Bir
Arastirma. Usak Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 8(1), 2015, s. 76

% Jan Van Dijk, Ag Toplumu, ¢ev. Ozlem Sakin, Istanbul: Kafka, 2018, s. 12

8 Jan Van Dijk, a.g.e., 20

82 Jan Van Dijk, a.g.e. s. 20-21

8 Jan Van Dijk, a.g.e., s. 23
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84Ozetle, Van Dijk’e gore yeni medya; biitiinlesik ve yondesik, ayni1 zamanda interaktif,

dijital kod ve hiper metni kullanan iletisim araglarina verilen isimdir.

Geleneksel medyadan yeni medyaya gegerken, geleneksel medyanin ekraninda da
dontisiim gerceklesmistir. Ekranin bu doniisiimiinde kullanim pratigi agisindan ii¢ ayrim
one ¢ikar: Bunlardan ilki ekranlarin basit, kullanici dostu gorsellestirme araci olarak
tanimlanmasidir. Bir digeri, bu teknolojinin taginabilir olmasidir. Yeni medya ekrani,
geleneksel medya ekraninin zaman ve mekan sinirhiliklarint ortadan kaldirmistir. Yeni
medya ekran1 ayn1 zamanda bir ag ekranidir ve geleneksel medya ekranindan farki,
etkilesimli olmasidir. Etkilesimli ekran, bilgisayarlar veya cep telefonlar1 gibi cihazlarin
ekranlarinda bulunan gostergelere dokunarak yon verilmesi isleminin saglandigi
ekranlardir. Bu 6zellik, geleneksel medyanin igitme ve gérmeye dayali 6zelliklerine bir

baska boyut getirerek yeni bir duyunun da bu siirece katilmasim saglamistir.®®

Ozetle, ii¢ temel dzellik gergevesinde agiklanan yeni medyay: geleneksel medyadan —
televizyon, radyo ve gazete gibi- ayiran, kullanicilarin iletisim siireglerinde etkilesimli
ve aktif olmasidir. Bu sayede kullanicilar, sosyal ortamda geri bildirimde
bulunabilmekte, aktif ve karsilikli iletisim gerceklestirebilmektedir. Bir digeri ise es
zamansizliktir. Es zamansizlik 6zelligi sayesinde zaman ve mekan fark etmeksizin,
kullanicilar mesajlari istedikleri zaman alabilir veya istedikleri zaman yollayabilirler.
Yeni medyada mesaj veya igerigin okunmasi- incelenmesi i¢in “o an” zorunlulugu
yoktur. Yeni medya, Kitlesizlestirme 6zelligi ile bir kitleye degil tek tek bireylere de
seslenebilme 6zelligine sahiptir. Geleneksel medyadaki araglarin karsisinda bir kitle
vardir. Ornegin, bir televizyon kanalini izleyen bir kitle gibi. Yeni medyada ise mesaj,

tek bir bireye ait olabilir. Kullanicilara 6zel mesajlar yaymlanabilmektedir.86

8 Jan Van Dijk, a.g.e., s. 24

8 Alper Altunay, Geleneksel medyadan yeni medyaya: Gériintii yiizeyi, Selcuk Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisti Dergisi, (27),2012, s.42

8 fbrahim Ethem Zinderen, Yeni Medya Ekolojisi Ekseninde YouTube: Tiirkiye érnegi. Atatiirk
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 24(1),2020, s.217
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“Yeni medya nedir?” sorusunu Lev Manovich, “The Language of the New Media”
(Yeni Medyanin Dili) kitabinda “What is the new media?” (Yeni medya nedir?)
boliimiinde cevaplamistir. Manovich, yeni medya kategorisinin basliklarini, kitabinda
sOyle siralamaktadir: internet, web siteleri, bilgisayarlar ve bilgisayar oyunlari, CD-
ROM, DVD ve sanal gergeklik. ¥ Medyanin kimliginin bilgisayardan bile daha garpici
sekilde degistigini sdyleyen Manovich 88yeni medyanin ilkelerini 5 baglikta

Ozetlemistir.

1)Numerical Representation (Dijital Temsil): Tiim yeni medya nesneleri dijital
kodlardan meydana gelmektedir ve onlarin hepsi birer sayisal temsildir.
Ornegin; bir goriintii veya bir resim matematiksel bir fonksiyon olarak

tanimlanabilir. Yeni medya nesneleri matematiksel olarak betimlenebilmektedir.
89

2)Modularity (Modiilerlik): Bu ilkeye “yeni medyanin fraktal yapisi” adi da
verilebilir. Yani her bir yeni medya nesnesi kendisinden daha kii¢iik bagimsiz
parcalardan olusur. Ornegin, bir HTML belgesi, her biri HTML kodu satiriyla
temsil eden bir dizi ayr1 nesneden olustugu igin belgeyi; silmek, degistirmek

veya yeni nesneler eklemek ¢ok kolaydlr.90

3)Automation (Otomasyon):  Medyanin sayisal kodlamasi ve bir medya
nesnesinin modiiler yapisi; medya olusturma, harekete gecirme ve erisimle ilgili
bir¢ok islemin otomasyonuna izin verir. Boylece en azindan kismen insanin
miidahalesi yaratic1 siiregten cikarilabilir. Ornegin bir Hollywood filminde kus
stirtileri, karinca kolonileri ve insan kalabaligi AL yazilimi tarafindan otomatik

olarak olusturulabilir. **

4)Variability (Degiskenlik): Yeni medya nesnesi herkes i¢in tek ve sabit bir sey

degildir. Farkli ve sonsuz versiyonu olabilir. Bu 06zellik, medyanin sayisal

8 |ev Manovich, The Language of the New Media.[SI], 2001, s. 19
8 Lev Manovich, a.g.e. , .17

8 Lev Manovich, a.g.e., s. 27-30

% |_ev Manovich, a.g.e. , s. 30-31

% Lev Manovich, a.g.e., s. 32-36
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kodlamasinin (numerical representation) ve medya nesnesinin modiiler yapisinin
(modularity) bagka sonucudur. Geleneksel medya; metin, gorsel veya isitsel
ogeleri belirli bir kompozisyonda manuel olarak bir araya getiren bir insan
yaraticisi igermektedir. Sanayi toplumu mantig1 ile ¢ok sayida ayni kopyalar
olabilir. Fakat yeni medya, geleneksel medyanin aksine degiskenlik 6zelligi ile

ayirt edilmektedir. %

5)Transcoding (Kod Cevrimi): Metin, goriintli veya sesin bilgisayar ortamlarinda
kodlanmalar1 ile birlikte bilgisayar verisine doniismesi- listeler, kayitlar ve

diziler gibi- anlamina gelmektedir.*®

Manovich, yeni medyanin bes prensibinde, bir yandan yeni medyay1 tanimlarken bir
yandan da yeni medyanin geleneksel medyadan farkini ortaya koymaktadir. Yeni
medya; dijital kodlardan meydana gelen ve matematiksel olarak formiile edilebilen,
kendisinden daha kiiclik bagimsiz parcalardan olusan, {izerinde birgok islemin

otomasyonuna izin veren, degisken ve bilgisayarlasabilen bir sistemdir.

Tim bunlarin yaninda yeni medya, her ne kadar iletisim bilimlerinin ve kuramcilarinin
ilgi alani igerisine girse de, toplumda biiylik bir degisime sebebiyet verdigi i¢in
sosyolojik agidan incelenmeyi hak etmis bir yapidir. Sosyolog Manuel Castells’e gore,
ag toplumu, aglar olusturma temasi etrafinda merkezsiz, hiyerarsi icermeyen, yatay
iliskilerin hakim oldugu bir toplumsal orgiitlenme bi¢imidir.** Ag toplumunun ortaya
¢ikma stireci, 1960’larin sonu ve 70’lerin basinda {i¢ ayr1 gidisatin birlesmesiyle
gerceklesmistir. Birincisi bilgi teknolojisi devrimi, ikincisi kapitalizmin de devletgiligin
de ekonomik krize girmesi ve pesinden yapilanmalari, {licilinciisii insan haklar1 ve
feminizm gibi kiiltiirel ve toplumsal hareketlerin ortaya cikmasidir.®Ona gore, endiistri

toplumundan enformasyon toplumuna gecis siirecinde kapitalizmin krize girmesi, onun

% Lev Manovich, a.g.e., s. 36-44

% Lev Manovich, a.g.e., s. 45-48

% Manuel Castells, Information Technology, Globalization and Social Development, Geneva: UNRISD
Discussion Paper No. 114, 1999, s.6

% Manuel Castells, Enformasyon Cagi: Ekonomi, Toplum ve Kiiltiir Kimligin Giicii, ¢ev. E. Kiling ,
Istanbul: Bilgi Universitesi Yayinlari, 2007, s. 486

38



ortadan kalktig1 anlamima gelmez. Aksine enformasyon toplumunda, kapitalist iligkiler
aglar araciligiyla kiiresel bir alana yayilmistir. Kisaca, “Ag toplumu, kiiresel 6lgekte
sermayenin, kiiltiiriin, is giicliniin ve toplumlarin karsilikli bagimlilik igerisine

girmesidir.”®

1.3.1. Web 2.0

Internetin ilkel zamanlarinda kullanilan Web 1.0 teknolojisi; kullanicilarmn kendi
iceriklerini iiretemedigi, igeriklerde herhangi bir degisiklik olusturamadigi, sadece
gozlem yapabildigi bir donemdir. Web 1.0°da sadece tek yonlii bilgi akisi, internetten
kullaniciya yonelik bir akis s6z konusudur. Web 1.0 kullaniminin yaygin oldugu
donem; 1990 ve 2000 yillar1 arasindadir. Teknolojik imkanin giderek artmasiyla birlikte
internette meydana gelen degisimlerle gelisen Web 2.0 teknoloji ise, Web 1.0’dan farkli
olarak kullaniciya “interaktif” “karsilikl’” bir ortam sunar. Bu ¢ift yonlii baglant1 ile
birlikte kullanic1 da internette igerik Tliretebilmektedir. Kullanilan Web 2.0’
gelistirilmis ve genisletilmis yeni halidir ve “semantik web” olarak adlandirilmaktadir.
Hangi bilginin; anlaminin ne oldugunun yapay zeka tarafindan daha iy1 anlagildigi ve

insanlarin daha ¢ok isine yaradigi olanagi sunmaktadir.”’

% Aykut Aykutalp, Manuel Castells: Enformasyon Cagi ve Ag Toplumu Teorisi, Sosyolojide Yakin
Dénem Gelismeler, Eskisehir: Anadolu Universitesi Yayinlari, 2013, s.102

% Yal¢in Yage1, Web Gelisiminde Yeni Bilgi Firtinasi: Web 3.0, Bilgi Caginda Varolus: “Firsatlar ve
Tehditler” Sempozyumu, Istanbul, 2009, s. 140
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Sekil 1: Web’in gelisimi *

Web 2.0, bir yazilim veya programlama dilini degil, yeniliklerle diizenlenmis bir
konsepti ifade eder. Web teknolojilerine oldukga yenilikgi bir bakis agisi ile tiretilmis ve
bir¢ok teknigin bir arada kullanilmasini amaglamistir. Kullanicilarin daha aktif olmasin
ve kendi igeriklerini iiretmelerini, paylagsmalarini, etkin olmalarini amaglamistir. Bu

yeni yaklagim kullanic1 6zgiirliigiinii ve hareketlerinin kolayligini esas almaktadir. %

Web 2.0 kullanimu, ilk defa 2004 yilinda O’reil ve Media Live International tarafindan
diizenlenen bir konferansta beyin firtinast sirasinda ortaya c¢ikmustir. 1%\eb 2.0
teknolojisi bir¢ok yeni uygulama kullanicilarin kullanimina sunulmustur: ag giinliikleri
(Weblogs), oynatici ve video yayin abonelikleri (podcast and videocasts), vikiler

(wikis), sosyal aglar (social networks), yer imleri (bookmarks), etiketleme (tagging),

% Bora Aslan, Web 2.0. Teknikleri ve Uygulamalari, XI1. Tiirkiye’de internet Konferans: Bildirileri,
2007, s.8

% Bora Aslan, a.g.m., 5.8-9

190 Tim O’Reilly, What is Web 2.0, https://www.oreilly.com/pub/a/web2/archive/what-is-web-
20.html?page=1, erisim: 26.05.2022

40


https://www.oreilly.com/pub/a/web2/archive/what-is-web-20.html?page=1
https://www.oreilly.com/pub/a/web2/archive/what-is-web-20.html?page=1

resim ve video paylasimi (photo and video sharing), karma (biitlinlesik) Web siteleri

(mashups) ™

Web 2.0 tiim bu yenilikleri ve degisimleriyle yeni medyanin etkin
olabilecegi ortami sunmaktadir. Gliniimiizde, hiz ve degisim merkezi bir noktadadir; bu
hiz ve degisimi destekleyen ve “mod” olani kullanicilara sunan ve yukarida bahsedilen
ozellikleri ile kullanan kisilere kolayliklar sunan Web 2.0, biinyesine ¢ok kiiciik yasta

dahi olsa yeni iiyeler katmaya devam etmektedir.

Sosyal medyanin 6n plana ¢iktigt Web 2.0 doneminde Facebook, Twitter, Youtube,
Instagram, Wikipedia gibi web siteleri de olusmustur. Giiniimiizde internet kullanicilari
video, gorsel ve bilgi igeriklerini kolaylikla paylasabilmektedir. Bir baskasinin
iceriklerine yorum yapabilmekte, arkadas olabilmekte ve etkilesimli 6zelliklerin tiimiinii
kullanabilmektedir. Web 2.0 bu anlamda, kullanicilarin “sosyal”’lesmelerine olanak
sunmaktadir. Web 2.0 teknolojileriyle hayatlarimiza giren sosyal medya, arttk hem
iireten-tiikketen karsithgin1 hem pasif alict konumunu ortadan kaldirmaktadir. Ornegin
Facebook, Instagram, Youtube, Eksi sozlilk gibi platformlar ¢ok biiyiik sermaye
yapilarini ragmen igerik iiretmemektedirler. Tiiketici konumunda olan kullanicilar ayni

zamanda bir igerik iireticisidirler.*®

1.3.2. Yeni Medya Platformu Olarak YouTube

Gilinlimiizde diinyada ve Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlarindan
biri olan Youtube, 15 subat 2005 yilinda ii¢ eski PayPal ¢alisan1 tarafindan kurulmustur.
Kitlesel olarak ¢ok fazla ilgi gormesi neticesinde ise 2006 yilinda Google tarafindan

satin alinmaistir. 108

We are Social ve Hootsuite ortakligiyla yayinlanan yeni Dijital 2022 Kiiresel Genel

Bakis Raporu verilerine gore diinyanin ¢ogunun internet kullaniminin pandemi dncesine

101 Ziilfii Geng, Web 2.0 yeniliklerinin egitimde kullanimi: Bir Facebook egitim uygulama érnegi,
Akademik Biligim, 10, 2010, s.238

102 K enan Duman, Giiven Ozdoyuran, Dijital Emek ve Kullanici Igeriginin Metalasmasi: Katilimct Sozliik
Yazarlari tizerine Bir Inceleme, Erciyes Iletisim Dergisi, 5(4), 2018, s. 77

198 Hui Ying, YouTube (gev. ilker Sahin), Istanbul: Pegasus Yayimnlari, 2007, s.7-8
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gore hizli biiyiidigli goriilmektedir. Rapora gére Facebook sosyal medya platformlar
arasinda aktif 2,91 milyar kullanici ile birinci sirada yer alirken Youtube un kullanict
sayis1 ise 2,56 milyar ve ikinci sirada yer almaktadir. Youtube, izleyici sayisini 2021
yilina oranla iki kat arttirarak Facebook sitesi ile arasindaki farki kapatmaya
yaklagsmistir. Ayn1 raporda android telefon kullanan insanlarin en fazla zaman harcadigi
uygulama Youtube olmustur. Kullanicilar Youtube platformunda ayda ortalama 23.7

saat zaman geg¢irmektedir. 104

Youtube, video paylasilabilen, kisa hikayeler (24 saat kalict 6zellige sahip 15 saniyelik
video) paylasilabilen, canli yayin yapilabilen tiim bunlara kayitli olan kullanicilar
tarafindan etkilesim alabilen bir sosyal medya platformudur. Platforma {iye olan
kullanicilar, igeriklere yorum yapabilme, begenme ve begenmeme butonuna basabilme
ozelligine sahip olurlar. Uye olmayan kullanicilar, tim igerikleri “gdlge” olarak
izleyebilirler. Youtube, egitim amacli-eglenceye yonelik, her ¢esit, hem amatoér hem de
profesyonel igerik iireticilerinin yer aldigi bir platformdur. Youtube’un ortaya ¢ikma
amaci ilk etapta her ne kadar video depolama amaciyla olsa da, 6zellikle Google satin
aldiktan sonra igerik iiretimi-tikketimi olarak degismistir. Blinyesine bir¢ok yeni 6zellik

katilmis ve her giin 1yilestirme amagh 6zellikleri glincellenmektedir.

Youtube, egitim amagli da birgok sektdér tarafindan kullanilmaktadir. Ornegin,
sirketlerin veya kamu kuruluslarinin ¢alisanlarina diizenledigi seminer ve konferanslar
Youtube aracigiyla canli ve etkilesimli olarak yapilmaktadir. Bunun yaninda dizi ve
film sektorlerinin de kullandig1 bir platformdur. Dizi izleyicileri Youtube ilizerinden
dizinin belirli kesitlerini, fragmanlarini takip edebilir, baz1 dizilerin ve filmlerin ise
tamamini izleyebilmektedirler. Bunun yaninda yeni alinan bir cihaz hakkinda bilgi

almak, kullanimin1 6grenmek vs. gibi amagli da kullanim1 mevcuttur. Nesnelerin tanitim

104 We are Social, Dijital 2022 Kiiresel Genel Bakis Raporu (Ocak 2022),
https://wearesocial.com/uk/blog/2022/01/digital-2022-another-year-of-bumper-growth-2/ , erisim: 25.05.2022
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icerikli videolar1 da bu platformda bulunmaktadir. Yemek yapim videolar1, oyun igerik

tanitimlari, miizik videolar: gibi birgok farkli icerige de rastlayabilinmektedir.

Youtube, her yastan igerik iireticinin oldugu ve her yastan kullaniciya icerik izleme
imkani veren bir sosyal mecradir. Youtube’ta bulunan yas smirlamalart ¢ok kolay
asilabilir ve kaldirabilir sinirlamalardir. Video {ireticisinin koydugu 6zel sinirlamalarin
bile kaldirilmasimin kolay ve alternatif yollar1 internette icerik olarak bulunmaktadir.
Cocuklar, yaslart heniiz yetmese de bu igerikleri ebeveynlerinin hesabindan ya da kendi

yaslarini biiyiiterek tiikketebilmektedirler.

Youtube, kullanicilarina internetin oldugu her yerde icerik yiikleyebilme, paylagabilme
imkan1 vermektedir. Bu tasimabilirlik ile kullanicilar, seyahatte, farkli ortamlarda video

ireterek platforma yiikleyebilmektedir.

1.3.3. Yeni Medya ve Cocukluk

Yeni medya ve araglari, i¢inde yasadigimiz toplumun degerlerini doniistiirerek hatta
yeniden lreterek; toplumda ve giindelik hayatta gii¢lii bir konuma yiikselmektedir.
Yetiskinler ve ¢ocuklar bos zaman degerlendirmenin bir yolu olarak; “zaplamak” tan
sonra akilli telefonlarda “kaydirmak” eylemini kullanmaya bagslamistirlar. Giincel
icerikleri gorebilmek icin ekrani sadece asagi dogru kaydirmanin yeterli oldugu yeni
medya, bebeklerin dahi kolayca yapabilecegi bir hareketle giincellenme ozelligine
sahiptir. Bir icerik bittiginde, o igerik izleyeni siktiginda, farkli bir seye goz atmak i¢in
sadece bunu yapmak yeterlidir. Dolayisiyla c¢ocuklarin bu aract kullanabilmek ve
kendine gore bir seyler bulabilmek icin yetiskinlerden 6grenmeleri gereken bir
yetkinlige sahip olmalarina gerek kalmamustir. Basit ve karmasik olmayan yapilariyla
yeni medya kanallar1 ve akilli telefonlar her yastan kitlenin kullanimina miisait bir

yapidadir.
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Cocuklarin yazi yazmay1 6grenebilmeleri i¢in parmak kaslarinin gelismesi ve yeterli
olgunluk diizeyine gelmeleri gerekir. Yazi yazmak, ¢ok daha komplike ve 6grenilmesi
gereken bir beceridir. Fakat dokunmatik aletler kullanim kolayliklariyla bebek, ¢ocuk,

yetigkin, yash fark etmeksizin kullanimlarina imkan tanimaktadir.

Cocuklar giliniimiizde geleneksel medya ve yeni medya kanallar1 ile erken yasta
tanigmaktadirlar. Cocuklara yonelik pek cok igerigin bulundugu kanallar araciligiyla
ebeveynler, okullar, 6gretmenler yeni medyay:1 tercih etmektedirler. Cocuklarin
yasamlarinda internet ve yeni medya, dzellikle 2020 yilinda tiim diinyay: etkisi altina
alan Covid-19 (Korona) salginiyla birlikte daha da onemli hale gelmistir. Salgin ile
miicadelede her iilkede farkli tedbirler alinmis, farkli sekillerde salgin ile miicadelede
edilmistir. Bunlardan biri, 2020 yilinin Mart ayinda okullarin siiresiz kapatilarak
egitimin online ortama taginmast olmustur. Cocuklarin giindelik hayatlarinin bir pratigi
haline gelen “okula gitmek” eylemi uzun bir siire gerceklesememistir. Bu dénemde
belirli yasin altindaki cocuklarin sokaga ¢ikmalarinin yasak olmasi sebebiyle ¢ocuklar
uzun bir siire evlere kapanmislardir. Egitimin online olmasi ile birlikte ¢ocuklar, akilli
telefon- tablet- bilgisayar sahibi olarak derslere internet {izerinden katilim
gostermislerdir. Sadece ders amacgli bile olsa cocuklarin uzun bir siire, elektronik

aletlerle fazla mesai harcamalar1 onlarin bu cihazlara aligsmalarina sebep olmustur.

Okiiziin A’s1 kitabinin yazar1 Barry Sanders’in yillar dncesinde yaptigi Amerika tasviri
bugiin Tiirkiye’de de gerceklesmis durumdadir. Artik her evde elektronik aletlerle icli
dislt bir sekilde yetisen, bu aletlerin adeta ustasi konumuna gelmis ¢ocuklar- gencgler
bulunmaktadir. Hatta bu ustalasma yas1 artik cok disiiktiir. “Gengler bilgisayara,
cocuklarin okuryazarliga hazirlandiklarindan daha iyi hazirlanmis bir bigimde geliyor.
Bu iilkede elektronik aygit kullanma konusunda bir ¢iraklik sistemi gelismis durumda,

Syle ki her evde bir elektronik ustasi yasiyor sanirsmiz.” *%

105 Barry Sanders, Okiiziin A’s1 Elektronik Cagda Yazili Kiiltiiriin Cékiisii ve Siddetin Yiikselisi, gev.

Sehnaz Tahir, Istanbul: Ayrint1 Yaynlari, 4.b. 2016, 5.152
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2020 yilmin Mart ayidan itibaren sinavlara hazirlanan 6grencilerin zaman zaman okula
gitmeleri disinda 2021°in Temmuz ayima kadar egitimin online ortamda ytriitiildiiglini
ek olarak belirterek, Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK)’in 2021 yilina dair “Cocuklarda
Bilisim Teknolojisi Arastirmasi” sonucuna gore, 6-15 yas arasindaki erkek ¢ocuklarinin
%90,5’1 hemen hemen her giin internet kullanirken bu oran kiz c¢ocuklari arasinda
%89.,8’dir.  Yas gruplarina gore sosyal medya kullanim oranlar ise, 11-15 yas
arasindaki cocuklarin %81'1 hemen her giin sosyal medya kullanirken, 6-10 yas
arasindaki ¢ocuklarda bu oran %57,9'dur. 11-15 yas grubundaki cocuklarin %89'u
hemen her giin cep telefonu/akilli telefon kullanmaktadir. Diizenli cep telefonu kullanan
cocuklarin ise %77,7’si telefonu cevrimici derse girmek i¢in kullandiklarinm

sOylemislerdir. 106

Cocuklar elektronik aletlere giderek artan bir bagimlilikla birlikte, artik bilgilerini
ailelerden degil cep telefonlarindan, tabletten, televizyon almaktadirlar. Giiniimiizde
ailelerin ¢ocuklarina dgretecekleri seyler azalmaktadir. **” Sadece pandemi déneminde
ve sonrasinda degil, pandemi Oncesinde de ¢ocuklar icin durum bu sekilde evrilmeye

baglamistir.

Modernlesme siireci ve ¢abasi toplumun yapi taglarindan biri olan aileye de sinmistir.
Toplumdaki degisim ve doniisiimiin merkezinde yer alan aile ve ailenin degisimiyle
birlikte degisen ¢ocukluktan bahsetmek miimkiindiir. Giiniimiizde geleneksel aile artik
goriintirliigiinii kaybetmis, anne-baba ve cocuktan olusan c¢ekirdek aile goriiniirliik
kazanmig durumdadir. Kadinin ¢aligma hayatinda kendine yer bulabilmesiyle birlikte
cocugun bakimi anneden okullara, kreslere, bakim evlerine, bakicilara kaymustir.
Glinlerini okulda gegiren ¢ocuklar, ¢ogu zaman eve is yerinden yorgun gelen anne ve
babanin ilgisinden uzak, sosyal medya-telefon-tablet liggeninde vakit gecirmektedir.

Cocuklarin zamanlarinin biiyiik bir boliimiinii “medyatik ebeveynleri” ile gecirmeleri

106 TUIK, Cocuklarda Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi, 2021,

https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Cocuklarda-Bilisim-Teknolojileri-Kullanim-Arastirmasi-2021-
41132 erisim:26.06.2022

97 Selda Icin Akcali, Tiiketim Toplumunda Cocuklugun Yitisi, Cocuk ve Medya, Ankara: Nobel
Yaymevi 5.b.,2020, s.3

45


https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Cocuklarda-Bilisim-Teknolojileri-Kullanim-Arastirmasi-2021-41132
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Cocuklarda-Bilisim-Teknolojileri-Kullanim-Arastirmasi-2021-41132

(akill1 telefon, tablet, bilgisayar) Sanders’e gore ¢cocuklarin, sozellikten uzaklagsmalarina
neden olmustur. Clinkii s6zelligin en 6nemli kurallarindan birisi, karsisindakinin s6ziinii
kesme, tartisma, soru sorma, yineleme vs. gibi 0zelliklerdir. Oysa televizyon ve diger
iletisim aracglar1 ¢ocuklar i¢in “soru sorma” ve “cevap alma” kanallarin1 kapatir. Bir
cocuk, bakici annesi olan televizyon veya tabletle bas basa kalip izlerken dikkatini
ceken sorulart sorsa bile cevap alamayacagi igin bir siire sonra bunlar1 da sormaktan
vazgecer. Glin gectikge burada gecirdigi zaman zarfinda reklamlarda gordiigii seyleri

gergek tatminle karistirmaya baglar. 108

Medyaya cocugun ve yetiskinin erisebilirlik olanaklarinin artmasi ve esitlenmesiyle
birlikte ¢ocukluk ve yetiskin kategorileri i¢ ice gegmis durumdadir. Cocuk ve yetiskin
imgesi medyada benzer sekilde kurgulanmaktadir. Bunun pek ¢ok nedeni vardir; fakat
birincisi tiiketim piyasalarinin her iki kategoriye de esit yaklagsmasidir. Yetiskin ve
cocuk icin benzer “6zel gilin”ler olusturulmaktadir. Dogum giinti, yil doniimii,
anneler/babalar gilinii vs. Hem yetiskin hem de ¢ocuk tiiketici-birey olmalar1 bakimindan
ortak ozellikleri tagimaktadirlar. ikincisi ise yetiskinlerin cocuguyla “arkadas gibi”
olmast durumudur. Bu duruma gore, ¢ocuk ile yetiskin benzer 6zellikler gostermektedir.
Ayni takimi tutmak, ayni elbiseleri giymek, ayni jargonu kullanmak, benzer tepkileri
vermek, ayni internet sitelerinde dolasmak vb. Tiim bunlarin sonucunda cocuk igin,

yetiskin davranislarina benzemeyen ¢ocuk davranislari aptalca gelebilmektedir. 109

Ozellikle yeni medya ile birlikte yetiskinlerin ve ¢ocuklarmn “canlarmnin sikilmas1” gibi
bir durum s6z konusu olmamaktadir. Her tiirlii i¢erigin bulundugu, siirekli bir akis
icerisinde olan yeni medya kanallar ile birlikte farkl ilgi alanlarina yonelik videolar,
oyunlar, diziler, filmler ile bireyler se¢imlerini yapabilmekte ve bos zamanlarini
istedikleri igeriklerle doldurmaktadirlar. Cocuklarin artik yeni masallar uydurmalarina,
yeni oyunlar bulmalarina, ilging seyler kesfetmelerine gerek kalmamistir. Ciinkii

Sanders’e gore televizyon, giinlimiizde ise yeni medya araglari, tiim bu sikintilardan

1% Barry Sanders, a.g.e., 5.49
199 K emal Inal, Tiirkive'de Cocukluk: Nereye!, Cocuk ve Medya(ed. Selda i¢in Akgalr), Ankara: Nobel
Yayincilik, 5.b., 2020, s.32-33
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insanlar ve ¢ocuklari kurtarmustir. *'°Fakat can sikintist ve bos zaman ¢ocuklar i¢in bir
kesif zamanidir aslinda. Walter Benjamin’in dedigi gibi, “Can sikintisi, yasantinin

yumurtasi tizerinde kulugkaya yatan hayal kusudur.” 1

Medyanin-yeni medyanin yiikselen etkisiyle de birlikte toplumda olusan giivensizlik
ortami, ¢ocuklarinin desarj olmalar1 igin disari ¢ikmalarina izin vermekten korkan
ebeveynleri yaramistir. 12 Ebeveynler, medyada her giin fazlasiyla gordiikleri tehlikeli
davraniglarin ¢evrelerinde de gergeklesme olasiligindan korkmaktadirlar. Fakat giindelik
hayatta karsilasilan maceralar ile biiylimek 6nemlidir. Bunlar; karar vermek, risk almak,
arkadaslik kurmak ve diismanlardan pargay1 kurtarmak icin fayda saglar. Ancak evde
kapali kalarak yapay maceralara kendilerini veren, gercek insanlarla iletisim kurmayan
ve hareket etmeye {isenerek sanal alemlerine dalan ¢ocuklar bu riskleri

alamamaktadirlar, 3

19 Barry Sanders, a.g.e., 5.53

11 \Walter Benjamin, llluminations: Essays and Reflections, 5.91

12 Sye Palmer, Zehirlenen Cocukluk Modern Diinyanin Cocuklar Uzerindeki Zararh Etkileri, Istanbul:
Iletisim Yayinlari, 2019, s. 17

13 Sye Palmer, a.g.e. , 5.73
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IKiINCi BOLUM
YOUTUBE’TA iCERIK URETEN COCUKLAR

UZERINE BiR ARASTIRMA

Aragtirmanin ikinci boliimiinde, ¢alismada kullanilan metodolojik yaklasim ve
arastirmanin ana hatlar tizerinde durulacaktir. Arastirmanin konusu, amaci ve 6nemi,
arastirmanin sorulari, arastirmanin evreni ve Orneklemi, arastirmanin sinirliliklarr ve

yontemi lizerine bagliklar bu boliim altinda yer almaktadir.

2.1. Arastirmamin Konusu

Cocukluk ve cocuklar, toplumda ve toplumu inceleyen bir bilim olan sosyolojide
onemli bir yapi tasi niteligindedir. Cocukluk, sadece bebeklik ile genclik arasinda gecen
bir siire¢ degildir. Cocukluk, igerisinde ¢esitli degisimleri barindiran, yasadigi ¢agdan
ve donemden etkilenen bir olgudur. Cocukluk ile igerisinde bulundugu dénemin genel
hatlar1 lizerinde durabilmek ve degisimleri yorumlayabilmek adina, toplumsal yapida ve
sosyal iliskilerde pek cok degisime sebep olan etkenlerden biri olan yeni medya ile
cocuklugun iligkisi lizerinde durmak oOnemlidir. Yeni medyanin sundugu interaktif
ortam, c¢ocuklar ve gencler tarafindan daha hizli ve kolay benimsenebilmektedir.
Bundan dolay1 da yeni medya, ¢ocuklarin giindelik yasantilarinda 6nemli bir yer isgal
etmektedir. Yeni medya platformlarimin en ¢ok kullanilan uygulamalarindan biri
Youtube’tur. YouTube’ta igerik iireticisi ve iiretilen icerigi izleyen/tikketen ¢ok sayida
cocuk yer almaktadir. Yapilan pek ¢ok arastirma, icerigi iireten ve tiikketen ¢ocuklarin,

birbirlerinden etkilendigini ortaya koymaktadir.

Arastirma, bu anlamda dijital bir ddnemin yansittig1 cocukluk imajinin gostergesi olarak
YouTube’u segerek YouTube’ta igerik iiretimi yapan ¢ocuklar {izerinden, yeni olusan

cocukluk pratiklerini anlamlandirmaya ¢alismaktadir. YouTube’ta igerik iireten
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cocuklara yansiyan dijital cagin etkilerini bulmay1, ¢cocukluk olgusunda meydana gelen
degisimleri tespit edebilmeyi amaglamaktadir. Cocuklugun degistigi diigiiniilen Kimi
ortntileri bunu desteklemektedir: Cocugun ¢evresiyle etkilesimindeki ve iletisim
tarzlarindaki degisiklikler, cocugun hayal diinyasini-yaraticiligini kullanma ve bunlari
digsallastirma(oyun, oyuncak vb.) bigimlerindeki degisimler, olaganlasan tiiketim
aligkanliklar1 ve soncunda olusan aligveris pratikleri, YouTube’ta igerik {ireten
cocuklarin kiiglik yasta biiyiik kitlelerce taninmasi ve bunun sonuglari, YouTube un bir
is alani, bir sektor olarak ortaya cikarttigi calisma pratigi, yetiskin pratiklerinin
cocuklara aktarilmasinin tersine donerek ¢ocuk pratiklerinin yetiskinlere aktarilmasi ve
biitiin bunlara biiylik etkilerde bulunan kiiresellesme olgusu gibi durumlar {lizerinden

“yeni medyanin yansitti§1 ¢ocukluk imaj1” tizerinde durulmaktadir.

Calisma en nihayetinde, bugiiniin dijital ¢aginda ve ortaminda “igerik iireticisi” olarak
yeni bir varlik edinen ¢ocuklarn, degisen cocukluk kiiltiirinde nerede ve nasil

konumlandirildiklarini, belirlenen basliklar iizerinden anlamaya ¢aligmaktadir.
2.2. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Yeni medya platformlari, giinlimiizde ¢ocuk ve yetiskinlerin uzun zaman gecirdikleri
cevrimi¢i ortamlardir. YouTube, eglendirici igeriklerinin yani sira egitici igeriklere,
canlt yayin igeriklerine de sahiptir. Hem toplumsal hem siyasi anlamda etki giiciine
sahip olan, kullanicilarin hem igerikleri {tretebildigi hem de tiiketebildigi, son
giincellemeleri ile birlikte etkilesim giiciinii daha da arttiran ve yliz yiize pratiklerin
cogunun tasindigr dijital bir platform olan YouTube, sosyolojik olarak incelenmesi
gereken bir yapi haline gelmistir. Bu sebeple YouTube platformu, sosyal bilimler ve
sosyal bilimciler agisindan c¢esitli toplumsal kodlarin ve yapilarin anlasilmasi yolunda

elverisli bir saha aracina doniismiistiir.

Dijital ortamin yansittig1 tek bir 6z yoktur. Taburoglu, Heidegger’in ¢ok bilinen

ifadesinin sagini solunu biikerek medya caligmalar1 i¢in anlamli bir s6z ortaya atmustir.
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Heidegger, “Teknik ile teknigin 6zii aym1 degildir.” der, Taburoglu ise; bu ifadeyi :
“Dijitalin 6zii de dijital degildir.” diyerek yapilan galismalari anlamlandirr. ** Dijital
aygitlarin sistem yazilimlarindan ve teknik olarak ne ifade ettiklerinden daha 6nemli
olan sey, ortaya ¢ikarttiklar1 toplumsal, psikolojik ve siyasi manzaradaki degisimlerdir.
Bu degisimlerden payim alan ¢ocuklar ve ¢cocukluk, yapilan bu arastirma ile sosyolojik
olarak incelenerek hem yeni medya calismalarina hem de sosyoloji ¢alismalarinin alan

yazinina katki saglamay1 amaglamaktadir.

Dijitalin yarattigi bu yeni medya mecralarindan olan YouTube ve YouTube igerik
tireticisi ¢ocuklar, toplumdan yalitilmis izole bir cocukluk geciren ¢ocuklar degillerdir.
Toplumda nefes alan ve yasanan degisimlerden etkilenen, bu degisimleri goriiniir kilan,
hissettiren ¢ocuklardir. Bu anlamda bu platformlarda yer alan g¢ocuklara, yapilan

calismalarda yer vermek onemlidir.

Arastirma, YouTube’ta en fazla izlenenler arasinda yer alan ve video igeriklerinde
ebeveynlerin de bulundugu doért ¢ocuk kanalinin elestirel analizini i¢cermektedir. Bu
kanallardaki ¢ocuklarin yansittiklar1 ¢ocukluk imaj1 arastirilan asil konudur. Cocukluk
kiiltiirlinde degistigi diisliniilen durumlar ile YouTube’taki icerik lireticisi ¢ocuklarin
izleyici ¢ocuklarla karsilikli etki iliskisi ve nerede konumlandiklari, ¢ocukluk ve

sosyoloji agisindan ele alinmaktadir.

Caligma, kesin pozitivist genellemeler vermek gayesinden Gte sosyal bilimlerin ruhuna
uygun olarak irade sahibi ve determinizmin sinirlarina hapsedilemez olan insanin bir
arastirmasi olmasi bakimindan nihayetinde gliniimiiz cocukluguna dair mevcut bulgular
tizerinden bir yorum yapma, bir betimleme ve elestirel bir bakis gelistirme amacindadir.
Bu baglamda bakilacak olursa ¢cocukluga dair yapilacak her bir ¢alisma, farkli bir yorum

ve farkli bir bakis acist edinmeye katki saglamasi agisindan degerli ve 6nemli bir

Y14 Ozgiir Taburoglu, Dijital Cagin Ozii Dijital Degildir, Dogu Bati Diisiince Dergisi, Dijital Cag, (86),
2018, 5.7-8
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konuma sahip olarak alana ve bu alanda calismalar yapmak isteyenlere fayda

saglayacaktir.

2.3. Arastirmanin Sorulari

Sosyolojik arastirmalar, giindelik yasamda sorgulanmadan kabul edilen bir olguyu ya da
bir olgunun ardindaki goriinmeyen yonleri derinlemesine ele alan aragtirmalardir.
Aragtirmalar, sorular etrafinda sekillenip, birtakim yontem ve teknikler kullanilarak

sistemli bir inceleme ile temellendirilmektedir.

Arastirma, izlenen videolar1 elestirel sdylem analizi teknigine tabi tutarak, c¢ocugun
cevresiyle etkilesimindeki ve iletisim tarzlarindaki degisiklikler, cocugun hayal
diinyasini-yaraticiligini  kullanma ve bunlar1 digsallastirma (oyun, oyuncak vb.)
bicimlerindeki degisimler, olaganlasan tiiketim aligkanliklar1 ve sonucunda olusan
aligveris pratikleri, YouTube’ta igerik lireten gocuklarin kiigiik yasta biiyiik kitlelerce
taninmasi ve bunun sonuglari, YouTube’un bir is alanmi, bir sektér olarak ortaya
cikarttigi ¢alisma pratigi, yetiskin pratiklerinin ¢ocuklara aktarilmasinin tersine donerek
cocuk pratiklerinin yetiskinlere aktarilmasi gibi durumlar {izerinden dijital bir ¢ocukluk
ornegini elestirel olarak ele alarak giiniimiizdeki ¢ocukluk anlayisindaki degisiklikler ve
yeniliklere dair bir tablo sermeye calismaktadir. Bu anlamda asagidaki arastirma
sorularinin cevaplanmasina yonelik, YouTube platformu iizerinden; ¢ocuk YouTube
kanallarina ait videolar izlenmis, yorumsamaci/anlamaci yaklasim gergevesinde nitel
aragtirma yontemi kullanilmis ve Elestirel Soylem Analizi(ESA) teknigi uygulanarak bir

anlam diinyasina sahip olan ¢ocuklar hakkinda yorum yapilmaya calisiimistir.

1- Cocuklarin c¢ektikleri YouTube videolarindan hareketle yeni medyanin, yeni
bir ¢ocukluk kiiltiiriiniin olusmasindaki roliinden bahsetmek miimkiin
miidiir?

2- Videodaki cocugun davraniglarinin sekillenmesinde giinlimiiz
paradigmasinin yansimasi olan kiiresellesme ve neoliberalizmin sdylemleri

etkili olmus mudur?
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3- Kiiresellesme ve neoliberalizm ile birlikte glinlimiiziin dijital ¢cocuklugunu
etkileyen baska faktorler var midir?
4- Cocuklarin dijital ortamda kurduklar1 kimlikleri ve aile iliskileri nasil

bi¢imlenmistir?

Aragtirma sorulari, dijital ¢ocukluk kiiltiiriiniin elestirel bir analizini ortaya koymak
amactyla olusturulmustur. Bu kapsamda arastirmada, ¢ocuklarin YouTube evrenindeki
varliklari, eylemleri ve iretimleri YouTube cocuk igerik iireticilerinin paylastiklar

videolar iizerinden ele alinmaya c¢aligilmaktadir.

2.4.  Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Aragtirmanin evreni, YouTube platformunda aktif olarak igerik iireten ¢ocuk
kanallaridir. Orneklemi ise en ¢ok abone sayisina sahip kanallardan amaca uygun dort

¢ocuk kanalinin segilen sekiz videosudur.

Arastirma kapsaminda ele alinacak kanallar, medya hesaplariyla ilgili istatistikleri ve
analizleri aktaran bir site olan Social Blade '** verilerine gore; Tiirkiye’de en fazla
izlenilen YouTube kanallar1 arasindan, ailelerinin agmis olduklar1 hesaplarda zaman
zaman aileleri ile video ¢eken ¢ocuk kanallar1 segilmistir. Social Blade sitesinde yer
alan, en fazla abone sayisina sahip 100 kanal incelenerek tek tek ¢ocuk kanallari siraya
sokulmustur. Bu kanallar arasinda bir siralama olusturulduktan sonra arastirma icin
uygun olabilecek en ¢ok abone sayisina sahip iki kiz ve iki erkek ¢ocuguna ait kanallar
ayri ayrt belirlenmistir. Dijital platformlarda yansitilan ¢ocukluk imajini cinsiyet
rollerinin farkliliklarina gére de en iyi sekilde ortaya koyabilmek amaciyla iki kanal, kiz
cocuklarinin 6n planda oldugu kanallar arasindan, iki kanal ise erkek cocuklarin 6n
planda oldugu kanallar arasindan secilmistir. Social Blade verilerine gore, siralamada
yer alan cocuk-¢izgi film ve cocuklara yonelik ninni-miizik kanallar1 ve sadece
oyunlarin yer aldigi kanallar arastirmayr temsil etmedigi i¢in bu siralamadan

cikartilmigtir. Bu asamada ¢ocuklarin bulundugu YouTube kanallarinda c¢ocugun

5 Social Blade, 2022, https://socialblade.com/youtube/top/country/tr, erisim: 25.06.2022
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basrolde igerik {lireticisi olmasina ve iretilen igeriklerin izleyici ¢ocuklara yonelik
olmasina dikkat edilmistir. Videolarda igerik flireticisi ¢ocuklarin yani sira onlarin
iceriklerini sunan, hazirlayan ve zaman zaman yanlarinda bulunan ebeveynlerinin
olmas1 da arastirmada Ozellikle dikkat edilen noktalardan biridir. Cocugun yasam
evrenine ait kimi bulgulara da ulasabilmek agisindan ebeveynleri ile olan etkilesimlerine

ihtiya¢ duyulmustur.

Youtube, ¢ok fazla sayida videonun yer aldigi bir platformdur. YouTube g¢ocuk
kanallar1 da izlenebilirliklerini korumak i¢in ¢ok sayida igerik iiretmektedirler. Bu
anlamda arastirma evreninin daraltilarak arastirmayi sonuglandiracak kadar 6rneklemin
ele alinmast 6nemlidir. Tiim bunlarin sonucunda segilen dort ¢ocuk kanalinin giincel
analizini yapmak amaciyla 2022 yilinda yaymlanan K1:39, K2:69, K3:84, K4:333
toplamda 525 adet videodan, her kanaldan ikiser tane secilerek sekiz videoya

indirgenerek orneklem olusturulmustur.

2.5.  Arastirmanmin Siirhliklar

Her arastirma bir evren igerisinden secilen orneklemden olusmaktadir. Orneklem
secilirken baz1 sinirlhiliklar ortaya c¢ikabilmektedir. YouTube, ¢ok fazla sayida aboneye
sahip bir platformdur. Bu sebeple amaca uygun olabilecek en fazla abone sayisina sahip

ve en fazla izlenen kanallar arastirmaya dahil edilmistir.

Aragtirmanin  belirli  bir zaman smirlamasinin  olmasi, arastirmanin  diger
sinirliliklarindan biridir. Ayrica aragtirmada YouTube’taki ¢ocuk igerik iireticilerinin
sadece YouTube platformuna yiikledikleri videolar yer almaktadir. Cocuklarin bu

videolar disindaki yasam pratiklerinin incelenememesi arastirmanin sinirliliklarindandir.
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Arastirma, cocuklarin YouTube’a yiikledikleri videolarinin analizine yonelik olmast
sebebiyle ¢evrimigi platforma yiikli olan videolarin siteden kaldirilma, sahibinin
videoyu silme ihtimali g6z Oniinde bulundurularak ortaya koyulan degerlendirmeler

arastirmanin yapildig1 zaman araligi ile sinirl kalmaktadir.

2.6. Arastirmanin Yontem ve Teknigi

Bu arastirmada nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Nitel ¢alismalar, aragtirmacilarin
oniindeki bilgilerin adeta icine dalip “anlam™ yakalamaya, kesfetmeye c¢alistigi
arastirmalardir. Bu c¢aligmalarda arastirmaci veri toplama konusunda esnektir. Nitel
arastirmalar, anlamaci/yorumsamaci yaklagimi temel almaktadirlar. Dolayisiyla
toplumsal gerceklik anlayisi, pozitivizmden farklidir. Bu anlamda nitel arastirmalar
modern toplumun dayandigi pozitivist ve aydinlanmaya dayali bilim anlayisindan farkli
bir sekilde insana yaklagsmaktadir. Anlamaci/yorumsamaci yaklasimin asil amaci,
eylemin arkasinda yatan anlami ortaya koymaktir. Sosyal bilimlerin de amaci, insanin
hayatina dair bir anlayis gelistirmektir. “Anlama olgusunun ger¢eklesebilmesi i¢in
bireyin tarihten beslenerek kendi kiiltiir ve dil ortaminda bunu anlamlandirabilmesi

gerekmektedir.”116

Icinde yasadigimiz diinya, her giin yeniden sekil almaktadir. Insanlar, gesitli anlamlar
yiiklenerek yaratilan bir kiiltiiriin igerisinde yasamaktadirlar. Bu anlamda insan
davranis1 “nesneler” gibi arastirilarak, incelenemez. Sosyal bilimlerin amaci, toplumsal

anlami baglaminda anlamaya ¢alismaktir.

Aragtirmada kullanilan teknik ise anlamaya ve eylemin ardinda yatan nedenleri gérmeye
yonelik nitel bir arastirma teknigi olan Elestirel S6ylem Analizi (ESA)’dir. Elestirel
Soylem Analizi’nin ortaya c¢ikmasini saglayan ve yapilan caligmalara onciiliik eden

isimlerden biri olan Fairclough, ESA’y1 sosyal bilimler ile dilbilimlerini tek bir teorik

1.?6 Ferhat Kaya, Yorumsamaci Yaklasimda Anlamq Kavraminin Onemi ve Pozitivizm Elestirisi, Dicle
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi (DUSBED), 11(22), 2019, s.273
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ve analitik cercevede bir araya getiren teknik olarak tarif eder. **’ Dilbilim, anlam
tiretiminin mekanizmalarini ortaya ¢ikarirken sosyal bilimler bu anlamlarin toplumsal
etkileri, hegomanik potansiyeli iizerinde durur. Boylece giliniimiiziin toplumsal
olgularinin igine sinmis olan ¢esitli anlam yapilarinin yani sdylemin tespit edilebilmesi
mimkiin hale gelir. Fairclough, sosyal hayatta degisen olgulari (kiiresellesme,
neoliberalizm, kiiltiir politikalarindaki degisimler, ekonomik ve politik degisimler vs.)
elestirel bir sekilde incelemek isteyen arastirmacilara yonelik elestirel sdylem analizi
gercevesinin uygun olacagini savunmaktadir. 118 Fairclough’e gore ESA, “kendi bagina”
sOylemin analizi degil, sdylem ile diger nesneler, 6geler veya ugraklar arasindaki
diyalektik iligkilerin analizi ve sOylemin “i¢ iligkilerinin” analizidir. Bu tiir iligkilerin
analizi disiplinler (dil bilimi, politika, sosyoloji vb.) arasindaki geleneksel sinirlari astigi
icin, ESA disiplinler arasi bir analiz seklidir ve disiplinler arasi bir formdur. 19 Ozetle
Elestirel S0ylem Analizi, bircok teorisyeninin de ifade ettigi gibi, dilin ve sdylemin
icine isleyen ideolojik belirlenmeyi desifre etmeyi amaclamaktadir. **° Bu anlamda,
YouTube’ta igerik iiretimi yapan ¢ocuklarin eylemlerini anlamlandirabilmek, eylemlerin
ardinda yatan nedenleri ve iliski aglarini1 gorebilmek ve cocuklar i¢in yeni bir alan olan
YouTube’ta baglami incelemeyi amaglayan arastirmada Elestirel Soylem Analizi
teknigi kullanilmistir. Calismanin yaklagimina gére YouTube’ta igerik iiretimi yapan
cocuklarin davranislar: toplumsal baglamdan kopuk ya da otonom degildir. Bu anlamda
calisma sonucunda ortaya ¢ikan verilerle cocukluk iliskilendirilerek temalar belirlenmis,
videolarda elde edilen bulgulardan hareketle olusturulan ortak temalar altinda

cocuklarin eylemlerini-videolarini ortaya ¢ikartan kosullar yorumlanmastir.

Nitel verilerin ¢éziimleme ve yorumlama siirecinde betimsel ¢oziimleme kullanilarak
videolardaki konusmalar, nesneler, etkilesimler betimlenmis, tezin ii¢lincii boliimiinde
videolardan dogrudan alintilar yapilmistir. Sistematik ¢oziimleme asamasinda,
betimlenen ve elestirel sdylem analizi teknigine tabi tutulan veriler, ¢ocuklukla iliskili

olarak belli temalara ayrilarak siniflandirilmistir. Yorumlama asamasi ise bu temalarla

1 Umut Sah, Elestirel Soylem Analizi: Temel Yaklasimlar, Kiiltiir Arastirmalar1 Dergisi, (7), 2020, s.212
8 Umut Sah, a.g.m., 5.215-216

9 Norman Fairclough, Critical Discourse Analysis ‘The Critical Study of Language’, 2010, s.4

120 Emel Bastiirk Akca, Ideoloji-Dil-Séylem ve Anlam Iliskisi: Medyada Anlamin Toplumsal Insas, Ed.
Ismail Parlak, Konya: Cizgi Kitabevi, 2009, s.77
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iligkili basliklar altinda, elde edilen bulgularin yorumlanmasi ve sonug¢ bdliimiinde bir

biitiin olarak toparlanmastyla gerceklestirilmistir.

Bu ¢alismada, Social Blade'® verilerinden yararlanarak Tiirkiye’de en fazla izlenilen
YouTube kanallar1 arasindan, igerik iireticisi ¢ocuk olan kanallar sec¢ilmistir. Segilen
cocuk kanallar1 arasindan ¢izgi film igerikli ya da sadece ¢ocuk miizik kanallar
cikartilarak tekrar bir siralama yapilmistir. Yapilan siralama sonucunda olasiliga dayali
olmayan(yargisal) Orneklem se¢im teknikleri arasindan “amagli 6rneklem secim
teknigi” kullanilarak, video iceriklerinde ebeveynlere yer veren cocuk kanallar
arasindan en fazla izlenen erkek ve kiz ¢ocuklara ait kanallar se¢ilmistir. Bu kanallar
analiz edilmis, bir erkek ve bir kiz cocugu kanalinin tam bir temsil olusturmayacag fark
edilmis ve birer kanal daha arastirmaya dahil edilerek toplamda dort kanal incelenmistir.
Incelenen videolarda elde edilen bulgularin tekrara diismeye baslamasi ve ortak temalar
ortaya ¢ikmasiyla video sayist sekiz olarak belirlenmistir. Bununla birlikte arastirma
etigi cercevesinde incelenen YouTube ¢ocuk igerik iireticilerinin kanallar1 K1, K2, K3,
K4 seklinde, video yayinlarinda yer olan cocuklarin isimleri ise kendi isimlerinin

kisaltmalar1 (Ornegin; Ahmet ismi A.) seklinde kodlanmistir.

Dort ¢ocuk igerik iireticisinin YouTube kanallar1 ayr1 ayri ele alinarak, son bir yil
icerisinde ylikledikleri videolardan ¢alisma kapsaminda her bir kanaldan iki tane olmak
tizere toplam sekiz adet video segilmistir. Dort farkli ¢ocuk igerik ireticisinin sekiz
farkli videosu izlenerek Elestirel Soylem Cahsmam122 teknigi ile incelenmistir. Bu
inceleme, Van Dijk’in ¢oziimleme yonteminin YouTube’a uyarlamasi olan ve yapilan
caligmalarda kullamlan uygulama modeli iizerinden yapilmistir. (Tablo 1) Izlenilen

videolar bu uygulama modeli {izerinden analiz edilerek arastirma igerisinde ayrilan

2social Blade, 2022, https://socialblade.com/youtube/top/country/tr

122 Van Dijk, Elestirel Soylem Analizi tanimi yerine disiplinler arasi alanda daha kapsayic1 olmas, bir
analizden daha fazlas1 bakimindan Elestirel S6ylem Analizi (ESA) yerine Elestirel Soylem Caligmasi
(ESC) ifadesini kullanmistir.
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boliimlerde yine Ornek video tablosu kullanilarak video ile ilgili genel bilgiler

girilmistir. (Tablo 2)

Arastirmada, Van Dijk’in sdylem analizi yonteminin YouTube ara yliziine uyarlanmis
versiyonu olan ‘Tablo 1° kullanilmaktadir. Kullanilan modelde, videolar bir metin
olarak desifre edilip ele alinmaktadir. Videolarda bulunan gorsel 6geler de tek tek
tanimlanmaktadir. Arastirmada kullanilan model, video metinleri ve gorselleri
tizerinden makro ve mikro yapi olarak ikiye ayrilmaktadir. Makro yapi, video hakkinda
daha genel yorumlamalarin yapildigr bir bolimdiir. Tematik yap1 ve sematik yapi
basliklarint icermektedir. Tematik yapi, videonun bashiginin igerikle uyumlu olup
olmadiginin incelendigi, video taniminda yer alan climlelerin ve etiketlerin incelendigi
ve yorumlandigi kisimdir. Sematik yapi ise dort basligi igermektedir. Videonun anlatim
dili, videonun tamamina hakim olan dilin analiz edildigi kistmdir. Sonuglar baslig1 diger
basliklardaki bulgulara gore ortaya c¢ikan genel yargilarin derlendigi kisimdir. Boylece
videonun amaglarina da ulasilmaktadir. Ardalan bilgisi, haber iceriklerinde 6nceki
olaylardan o habere kadar gelen siire¢ olarak ele alinmaktadir. Video igeriklerinde ise, o
videoya gelinen bir siire¢ olarak kanalin 6nceki igerikleri ve kanal hakkindaki genel
tanimlamalarin yer aldigi bir bagliktir. Baglam bilgisi, “Videonun olusturdugu ya da
videodan ag¢iga ¢ikan baglam nedir?” sorusunu cevaplandiran bagliktir. Daha genel

anlamda, video ve mevcut kosullar beraber yorumlanmaktadir.

Mikro yap1 ¢oziimlemesinde, sentaktik ¢oziimleme, bolgesel uyum, kelime segimleri ve
retorige bakilmaktadir. Sentaktik c¢Oziimleme, climlelerin kullanim yapilarinin
degerlendirilmesinden olusmaktadir. Aktif ya da pasif olmasi, basit ya da karmasik
olmast gibi. Bolgesel uyumda climlelerin; nedensel, islevsel, referansal iligkilerine
odaklanilmaktadir. Arka arkaya gelen ciimlelerin ve ciimleler arasindaki neden-sonug
iligkilerini, climlelerin birbirleriyle olan iliskilerini ortaya dokmek i¢in islevsel
iliskilere, videodaki ciimlelerde yer alan bir kavram ya da durum ile ilgili daha genel bir
duruma varan climleye, referansal iliskilere bakilmaktadir. Diger baslik olan kelime

secimlerinde ise, videolarda sikg¢a yer verilen kelimelere, ironi, farkli anlamda
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kullanilan kelimelerin ve climlelerin analizine yer verilmektedir. Retorik bagliginda,
gorseller ve sdylemler ayni zamanda video izleyicisini ikna edici durumlar analiz

edilerek video analizi tamamlanmaktadir.

A. Makro Yapi
1.Tematik Yap1
a. Baslik
b.Video tanimu (description)
c. Etiket/ler
2. Sematik Yap1
a)Durum tanimi
1. Videonun anlatim dili
2. Sonuglar
3.Ardalan bilgisi(dnceki olay da dahil olmak iizere)
4.Baglam Bilgisi
B. Mikro Yap1
1.Sentaktik Coziimleme
a. Cliimle yapilarinin aktif ya da pasif olmasi
b. Ciimle yapilarimin basit ya da karmagsik olmasi
2. Bolgesel Uyum
a. Nedensel Iliski
b.Islevsel iliski
c. Referansal Tliski
3. Kelime Segimleri
(metafor, metonimi, yananlam, diizdegismece vb.)
4.Retorik
a. Gorsel/ler

b.inandiric1 bilgiler

Tablo 1: Video Paylasim Aglarinda Séylem Coziimlemesi Uygulama Modeli
Arastirmada, oncelikle kanallar hakkinda genel bilgilerin toplu bir sekilde verildigi
Tablo 2’den yararlanilmaktadir. Videoyla ilgili genel bilgilerin bir tablo seklinde yer

almasi, Tablo 1°de uyarlanan Van Dijk’in Soylem Coziimlemesi Analizinin videoya

123 Aktaran: Tugrul Comii, Islam Halaqia, Web Iceriklerinin Metin Temelli Céziimlemesi, Yeni Medya
Caligmalarinda Arastirma Yontem ve Teknikleri, Mutlu Birnak (der.), Istanbul: Schola Ayrint1 Yayinlari,
2015, s. 52
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uygulanmasinin dogrudan goriiniirliigii bakimindan uygundur. Makro yap1 bolimiinde
incelenen videonun basligi, videonun tanimi ve videoda yer alan etiketler gibi videoda
ilk olarak goze carpan kisimlar bu tabloda yer almaktadir. (Tablo 2) Videonun URL’si,
siiresi, platforma yiiklenme tarihi, izlenme sayisi, begenilme sayisi, begenilmeme sayisi,
yorum sayist gibi diger bagliklandirmalarla da video asagidaki tabloda tasvir edilmekte
ve incelenen kanalin incelenen videosunun tanimlayici o6zelliklerini bir arada

barindirmaktadir.

Baglik: -

URL.: R

Siiresi: -

Yiklenme Tarihi: -

[zlenme Sayis: -

Begenilme Sayist: -

Begenilmeme Sayist: -

Yorum Sayisi: -

Tanimu: -

Etiketleri: B

Tablo 2: YouTube Séylem Coziimlemesi Ornegi

Arastirma, medya konusunu icerdigi i¢in iletisim; cocukluk konusuna yer verdigi i¢in
de psikoloji- pedagoji ile baglantili goriinmektedir. Iletisim caligmalarinda iletigim
araclarmin ve iletisimi saglayan diger unsurlarin odakta oldugu ifade edilebilir. Fakat bu
caligmay1 bir iletisim arastirmasindan farkli kilan, videolarin elestirel soylem caligmasi
teknigi kullanarak sosyolojik bir zeminde tartismasidir. Videolarda cocuklarin ve
ailelerin konusmalarina, iliski kurma bigimlerine, kimlik insalarina, anlamlandirma
mekanizmalarina, kiyafetlerine, oyunlarina, oyuncaklarina, evlerine ve daha birgok

unsura islemis mevcut paradigmanin sdylemi ortaya ¢ikartilmaya ve bunun iizerinden

124 Tygrul Comi, a.g.e., 8.53
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YouTube igerik iireticisi ¢ocuk kiiltlirline dair bir tartisma ve inceleme amaglanmaistir.
Cocukluk, uzun yillar psikolojinin ve pedagojinin bakis acistyla incelenmis bunlarin
disinda kalan sosyoloji, cocukluk ve c¢ocuklarla yeni tamismistir. Psikoloji
caligmalarinda, arastirmanin merkezinde daha c¢ok c¢ocuklar yer alir ve arastirma
cocugun duygusal ve davranigsal yonlerine odaklanir. Bu anlamda psikoloji, toplumsal
yapidan ¢ok bireye odaklanmaktadir. Fakat bir sosyoloji arastirmasi olarak bu ¢alisma,
merkezine bir birey olarak ¢ocugu yerlestirmekten 6te toplumsal yapilara ve ideolojik
sOylemlerin etkilerine odaklanarak ¢ocugun sosyolojik olarak insasin1 saglayan

hegemonik yapilar1 desifre etmeyi amaglamistir.
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Aragtirmanin bu boliimiinde, YouTube Tirkiye’de en fazla izlenen kanallar arasinda
bulunan dort ¢ocuk kanali, elestirel sdylem analizi teknigi ile incelenerek videolarda

tespit edilen bulgulara gore belirlenen temalar altinda yorumlanmaya calisilmistir.

UCUNCU BOLUM

BULGULAR VE YORUMLAR

3.1. incelenen Kanallarin Genel Bilgileri

Asagida, incelenen YouTube ¢ocuk kanallarina ait genel bilgilerin bulundugu tablo yer

almaktadir. (Tablo 3)

Kanal Tiirkiye’de Ilk Yiizde Yer | Abone Sayisi Ekledigi Cocuk I¢erik
Kodu Alma Sirast Video Ureticisinin
Sayisi Cinsiyeti
K1 3.sirada 15,2 milyon 537 video K
abone
K2 4 sirada 10,8 milyon 785 video K
abone
K3 40.s1rada 4,53 milyon 973 video E
abone
K4 89. sirada 3,1 milyon 1391 video E
abone

Tablo 3: K1-K2-K3-K4 Kanallarimin Genel Bilgilerini Gésteren Tablo

Asagida (sekil 2) incelenen dort ¢ocuk igerik iireticisi kanalinin yillara gore kanallarina
yiikledikleri igerik sayis1 yer almaktadir. Incelenen kanallardaki ozellikle erkek
cocuklarin YouTube’a ¢ok daha fazla sayida video yiikledikleri goriilmektedir. Bu

anlamda K3 kanalinin ortalama YouTube’a yiikledigi videolarin sayisina bakildiginda,
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yilda yaklasik 32 saatini YouTube’ta goriiniir kilmaktadir. K4 kanalina bakildiginda ise
yilda yaklasik 46 saatini ayni sekilde platformda goriinlir kilmaktadir. Videolar i¢in
yapilan hazirliklar da diisiiniildiigiinde; ¢ocuklarin yasamlarinda YouTube un etkisinin
baskin oldugu ve izleyen ¢ocuklari, paylastiklar1 ¢ok sayida video ile etkileme giiciine

daha ¢ok sahip olduklari diistiniilmektedir.

400

250
— -
200 / / \ K2
K3
150 N
A X N
100 / / \
” / / h
0 T T T T T 1
2016 2017 2018 2019 2020 2021

sekil 2:K1-K2-K3-K4 YouTube Kanallarimn Yillara Gore Urettikleri icerik Sayis1 **°

Tablo 3’te ise cocuklarin 6-7-9-11 yaslarinda oldugu goriilmistiir. K4 kanalindaki
cocuk 2 yasinda, K3 kanalindaki ¢ocuk 3 yasinda, K2 kanalindaki ¢ocuklar 4 ve 5
yaglarinda, K1 kanalindaki ¢ocuk ise 5 yasinda YouTube’a katilmistir. Cok kiiciik
yaslardan itibaren bu platformda aktif olan ¢ocuklar ¢ok sayida izleyici kazanmiglardir.

Bu anlamda, ¢ocuklar kendi varliklarin1 YouTube’ta insa etmeye baslamislardir.

125 Veriler en son 20.06.2022 tarihinde diizenlendigi ve 2022’nin tabloda yer almasi yaniltic1 olacagidan
dolayi tabloda 2022 yilina yer verilmemistir.



YouTube Kanal Kodu YouTube Kanalinda Yer Alan

Cocuklarin Yaslar:

K1Kanali 11 yaginda

K2 Kanal 0. =9 yasinda
M.= 11 yasinda

K3 Kanal1 7 yasinda

K4 Kanal1 6 yasinda

Tablo 4: K1-K2-K3-K4 YouTube Kanallarinda Yer Alan Cocuklarin Yaglarim Gosteren Tablo 1%

Segilen ¢ocuk igerik tireticilerinin YouTube kanallarinda yayinladiklar: video igerikleri
arasinda, c¢alisma kapsaminda segilerek incelenen videolariyla ilgili bilgiler asagidaki

tablolarda gosterilmistir.

Baglik: hide and seek in the challenge OBJECTS ! O. and her parents

URL: https://www.youtube.com/watch?v=XYFWMD3B0wc

Stiresi: 8 dakika 9 saniye

Yiiklenme Tarihi: 17 Mayis 2022

Izlenme Says: 106.118

Begenilme Sayist: Gozitkmemektedir.

Begenilmeme Sayist: Goziikmemektedir.

Yorum Sayisi: Yorumlar devre dist birakilmustir.

Tanimu: In this video we decided to play Hide and Seek on OBJECTS in real life! This video
turned out VERY INTERESTING and FUN!!! Watch till the and support us with
LIKE!!! O. and her parents SUBARIBE TO ENHANCE MYSELF
(Kanalin linki yer almaktadir .)

Etiketleri: Videoda etiket yer almamaktadir.

Tablo 3: K1 Kanalinin incelenen Birinci Videosuna Ait Tamimlayici Bilgiler

126 Veriler en son 20.06.2022 tarihi itibariyle giincellenmistir.
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Baslik:

0. and the story about cooking school

URL:

https://www.youtube.com/watch?v=fyJEjUODgVU

Siiresi:

4 dakika 41 saniye

Yiiklenme Tarihi:

8 Haziran 2022

Izlenme Sayzst: 34.439
Begenilme Sayist: Gozitkmemektedir.
Begenilmeme Sayisi: Goziikmemektedir.

Yorum Sayist:

Yorumlar devre dis1 birakilmustir.

Tanimi: 0. learns to cook from father, The mother of the O. was eating all
the pasta.
Etiketleri: Videoda etiket yer almamaktadir.

Tablo 4: K1 Kanalinin incelenen ikinci Videosuna Ait Tammlayic1 Bilgiler

Baslik: M.- O./Fan Meeting

URL: https://www.youtube.com/watch?v=GlchxnFEkis
Siiresi: 3 Dakika 8 Saniye

Yiiklenme Tarihi: 27 Mayis 2022

izlenme Sayisi: 453.619 gbriintiileme

Begenilme Sayisi: 1.400

Begenilmeme Sayisi: Goziikmemektedir.

Yorum Sayisi:

Yorumlar devre dis1 birakilmistir.

Tanimi: Sonunda harika bir bulusa gerceklestirdik. Cok
yakinda ¢ok giizel siirprizlerle geliyoruz. :)
Etiketleri: Videoda etiket yer almamaktadir.

Tablo7: K2 Kanalimin incelenen Birinci Videosuna Ait Tanimlayici Bilgiler
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Baslik: 30 Adet T*yb*x Ac¢tik Bakalim Hesap Makinesini
Bulabildik mi?

URL: https://www.youtube.com/watch?v=HIGFhvSdIVo

Stiresi: 6 dakika 20 saniye

Yiiklenme Tarihi:

1 Haziran 2022

Izlenme Saysi:

148. 194 goriintiileme

Begenilme Sayisi:

767 begenme

Begenilmeme Sayisi:

Goziikmemektedir.

Yorum Sayisi:

Yorumlar devre dis1 birakilmistir.

Tanimi: Videoda yer alan ¢ocuklarin annesinin Instagram hesabimin
linki paylasiimistir. izleyici cocuklarm annelerine ise “giizel
anneleriniz” diye hitap edilmistir.

Etiketleri: Videoda etiket yer almamaktadir.

Tablo 8: K2 Kanahinin incelenen ikinci Videosuna Ait Tammlayic Bilgiler

Baslik: Y. ile Eglenceli Kos i¢i*ino Oyununu Oynamaya Hazir misimiz?

URL: https://www.youtube.com/watch?v=Fe2zOmAcn_Y &t=221s

Siiresi: 11 dakika 6 saniye

Yiiklenme Tarihi:

11 Mayis 2022

Izlenme Sayst: 10.370
Begenilme Sayist: 92 begenme
Begenilmeme Sayisi: Gozitkmemektedir.

Yorum Sayisi:

Yorumlar devre dis1 birakilmistir.

Tanima:

Herkese merhaba arkadaslar; Bugiinkii videomuzda lezzetli i¢i*ino
siitlerimizi igerken “Kos Igi*ino” oyununu oynuyoruz. Eglenceli ve

siipriz Odiillii bu oyunu nasil m1 oynuyoruz? (oyunun internet sitesi

yer almaktadir.) adresine tiklayarak kayit olup oyuna basla ve
puanlari topla... Haydi acele et, eglence seni bekliyor ...

#icim #lcimino #SiitinEnEglenceliHali #iciminoileOyna #isbirligi

Etiketleri:

#ici*(siit markasimn etiketi) #ici*ino (siit markasma ait oyunun

etiketi) #SutinEnEglenceliHali

Tablo 9: K3 Kanalinin incelenen Birinci Videosuna Ait Tamimlayici Bilgiler
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https://www.youtube.com/watch?v=H9GFhvSdIVo
https://www.youtube.com/watch?v=Fe2zOmAcn_Y&t=221s
https://www.youtube.com/hashtag/i%25C3%25A7im
https://www.youtube.com/hashtag/i%25C3%25A7imino
https://www.youtube.com/hashtag/s%25C3%25BCt%25C3%25BCnene%25C4%259Flencelihali
https://www.youtube.com/hashtag/i%25C3%25A7iminoileoyna
https://www.youtube.com/hashtag/i%25C5%259Fbirli%25C4%259Fi

Baslik: Y. and Dad play Board Games
URL: https://www.youtube.com/watch?v=e--K3HEUbmQ
Stiresi: 11 dakika 23 saniye

Yiiklenme Tarihi:

21 Mart 2022

Izlenme Saysi: 105.247
Begenilme Sayist: 233
Begenilmeme Sayisi: Goziikmemektedir.

Yorum Sayisi:

Yorumlar devre dist birakilmugtir.

Tanimi: Subscribe to my channel: (YouTube kanalinin internet
sitesinin linki eklenmistir.)
Etiketleri: #funnykid #funnykids #funnyvideo

Tablo10: K3 Kanahnin incelenen ikinci Videosuna Ait Tammlayic1 Bilgiler

Baglik: F.S.’in biitiin nerf oyuncaklari ¢ikardik. Atig yaparak tek tek denedik.
Ne kadar ¢ok nerf var

URL: https://www.youtube.com/watch?v=xXB34Jw5Eaw&t=3s

Siiresi: 10 dakika 2 saniye

Yiiklenme Tarihi: 4 Mayis 2022

izlenme Sayisi: 179.469 goriintiileme

Begenilme Sayist: 872 begenme

Begenilmeme Sayisi: Gozitkmemektedir.

Yorum Sayist:

Yorumlar devre dis1 birakilmistir.

Tanimi:

Videoda tanim yer almamaktadir.

Etiketleri:

Videoda etiket yer almamaktadir.

Tablo 51: K4 Kanahnn incelenen Birinci Videosuna Ait Tamimlayic: Bilgiler
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https://www.youtube.com/watch?v=e--K3HEUbm0
https://www.youtube.com/hashtag/funnykid
https://www.youtube.com/hashtag/funnykids
https://www.youtube.com/hashtag/funnyvideo
https://www.youtube.com/watch?v=xXB34Jw5Eaw&t=3s

Baglik: F.S., giine giiclii bir baslangic yapiyor. Kahvaltidan
sonra BEEO D3+K2 vitaminli propolis igiyor

URL: https://www.youtube.com/watch?v=EuN1Cis9XsM

Siiresi: 10 dakika 2 saniye

Yiiklenme Tarihi: 4 Mayis 2022

Izlenme Saysi: 179.469 goriintiileme

Begenilme Sayist: 872 begenme

Begenilmeme Sayist: Goziikmemektedir.

Yorum Sayisi: Yorumlar devre dis1 birakilmistir.

Tanimi: Videoda tanim yer almamaktadir.

Etiketleri: Videoda etiket yer almamaktadir.

Tablo 12: K4 Kanalimin incelenen ikinci Videosuna Ait Tanmimlayic: Bilgiler

3.2. Icerik Ureticisi Tiiketicilerde Oyun ve Oyuncak

Oyuncak ve oyunun tarihgesinin gectigi yollar, Bekir Onur’un dedigi gibi bizi
cocuklugun tarihine ¢ikartmaktadir. Yani en genis anlamda oyuncak; gag1n1n127, caginda
yasayan cocuklarin ve c¢ocuklugun tanigidir. Oyuncaklar ve oyunlar, o dénemin
cocuklugu hakkinda bilgi verici 6gelerdir. Ornegin, oyuncagm yapim maddesi, yapim
yeri gibi ozellikleri kiiciik ipuglart toplamaya yardimci olabilir. Ipuglart
birlestirildiginde, doneme ait oyuncak ve oyunlar tasvir edildiginde, bir ¢ocukluk

betimlemesi de ortaya ¢ikmis olur.

Oyuncak, bir ¢ocugun kendi giiclerini fark etmesine ve yetiskin diinyasina uyum
saglamasina yardim etmektedir. **® Oyuncaklar, yiizyillardir ¢ocuklarin oynadigi, vakit

gecirdigi nesneler olmustur. Oyuncagin gelisiminden, toplumsal ve ekonomik kosullara

127 Bekir Onur, Oyuncakli Diinya Oyuncagin Toplumsal Tarihi, Ankara: imge Kitabevi, 3.b. , 2010, s. 15-
24
128 Bekir Onur, a.g.e., s. 21
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https://www.youtube.com/watch?v=EuN1Cis9XsM

ve onlarm déneme nasil etki ettigine dair bir yorum ¢ikartmak miimkiindiir. **® Oyuncak
kiiltiirli, oyuncaklarin yapim maddeleri, toplumsal ve ekonomik kosullarin degisimine
gore farklilik gdstermektedir. Ornegin, gecmis donemlerde tahtadan, tastan yapilan
oyuncaklarin yerini bizim yilizyilimizda plastik maddeden yapilan oyuncaklar
almaktadir. Barthes bunu, “Buglinkii oyuncaklar nankor bir maddeden yapilmistir, bir

doganin degil, bir kimyann iiriinleridir.” ** diyerek elestirmektedir.

YouTube videolar elestirel sdylem analizi teknigi ile incelendiginde, oyun ve oyuncaga
dair bulgular da ortaya koyulmustur. Videolarda rastlanilan oyuncaklar; nerf silahlari,
mermi hizin1 6lgen oyuncak, hedef tahtasi, kili¢, yay ve ok, Spiderman oyuncagi, masa
oyunlarinda karsimiza ¢ikan oyuncaklar gibi. Oyuncak, ¢ocuklarin yetiskin diinyasina
adim atarken uyum saglamalarin1 kolaylagtirma amactyla belirli bir yasa kadar vakit
gecirdikleri araglar olarak tanimlanirsa eger videolarda kullanilan bu oyuncaklar i¢in

yapilacak bir takim analizler vardir:

Oyuncak silahlar, Anadolu’da ve daha bir¢ok baska kiiltirde yapilan kazilarda eski
donemlerde rastlanilan oyuncak tiirlerinden biridir. 131 Aragtirmada K4 kanalinin
videolarinda gecen nerf, mermi atmasi, silah gibi bir tetiginin veya atis yapan bir
diigmesinin olmas1 gibi ozellikleri ve gorilinlisii itibariyle bir silaha benzemektedir.
Yukaridaki oyuncak tanimlamasi 1s18inda silahin, ge¢mis donemlerde ¢ocuklarin bir
oyuncagl olmasi anlasilir bir durumdur. Avci-toplayict donemde erkeklerin rollerini
benimsemeleri acisindan erkek cocuklarmin oyuncak silahla oynamalar1 donemin
ruhuna uygun diisen bir durum olarak ele alinabilir. Bugiin, hala yaygin bir oyuncak
olan silah ise yetigkin diinyasina hazirlik veya yetiskin diinyasini taklit etmekten ziyade
giinlimiizde film ya da oyunlardaki karakterleri taklit etme islevine sahiptir. Cocuklar
artik sadece evindeki ya da yakin cevrelerindeki yetigkinlerin diinyasini grenerek
onlarin diinyasina hazirlanmamaktadir. Cocuklar, kiiresel anlamda sosyal medyadan,

TV’den, internet ve oyunlardan kendilerine, dgrenecekleri, taklit edebilecekleri “yeni

29 Helmut Niemann, Oyuncagin Gelisim Tarihi, gev.Bekir Onur, Ankara University Journal of Faculty of
Educational Sciences (JFES) 24, 2019, s.58

130 Roland Barthes, Cagdas Soylenler, Istanbul: Metis Yayinevi, cev. Tahsin Yiicel, 4.b., 2014, s.15

131 Bekir Onur, a.g.e. , 5.35
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yetiskinler” bulmaktadirlar. Bu anlamda K4 kanalinin videosunda goriilen nerf oyuncak
silahlar, hedef tahtasi, yay ve ok, kili¢ gibi oyuncaklar bir yetiskin diinyasina hazirlik
veya yetiskinin taklit edilmesi olarak ele alinsa da bu yetiskinin bir ekran arkasinda
oldugu vurgusunu tekrardan yapmak gerekebilir. Telefonlar, tabletler, bilgisayarlar,
cocuklar i¢cin adeta yeni bir ebeveyn olmus durumdadir. Aileler, akilli-ekranlart bir
bakici gibi kullanabilmektedir. Ornegin, YouTube’ta ninni {izerine birgok video
bulunmaktadir. Aileler artik “pis pis” sesini kendileri ¢ikartmayi birakmis, bakici
ekranlara devretmislerdir. Bu anlamda ¢ok kiicilik yaslardan itibaren bakici ekranlariyla

bas basa kalan bir ¢ocuk, artik taklit edebilecegi yeni bir ekran ebeveyni bulmaktadir.

YouTube videolarinda goriilen oyuncaklarin birgogu plastik maddeden yapilmaktadir.
Tam bir plastik goriinimii olmayan oyuncaklarin da igeriklerinde plastik madde belki de
atik bir plastik bulunabilmektedir. Maddenin hafif olmasi oyuncagin ucuz olacagi
anlamma gelmemektedir. Bununla birlikte, oyuncaklar ailelerin ekonomik durumlari
hakkinda bilgileri de ortaya dokmektedir. Videolarda yer alan ¢ocuklarin sahip olduklari
oyuncaklar olduk¢a pahali ve donanimli oyuncaklardir. Ornegin, K4 kanalinda erkek
cocugun elinde bulunan ve c¢ok sevdigini sOyledigi oyuncagin fiyati, bugiin bir asgari
ticretin licte birine yakin oldugu goriilmektedir. Yine, K3 kanalinin videosunda goriilen
masa veya kutu oyunlart olarak adlandirilan oyunlar/oyuncaklar, her sosyo-ekonomik
diizeyin on dakikada dort tane tliketmesine miisaade edebilecek fiyatlara sahip
degillerdir. K1-K2-K3-K4 kanalinin sdylem analizine tabi tutulmayan diger
videolarinda da pahali akiili arabalara, oyun evlerine sahip olduklar

gbzlemlenmektedir.

Modern oyuncak tasarimini geleneksel tasarimlardan ayiran bagka bir yon ise, oyuncagi
hikayesi ile pazarlamaktir. 132Bjr ¢izgi romani, sinema filmi, televizyon reklami olan
karakterlerin oyuncaklar1 tasarlanmakta ve satin alan gocuk, oyuncagin artik iyilerin
yaninda, kot kalplilerin karsisinda oldugu gibi hikayelerini otomatik olarak

ogrenmektedir. K4 kanalinin videosunda kahvalti yaparken elinde olan Spiderman

132 Aktaran: Bekir Onur, a.g.e., 5.40
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oyuncagl, hakkinda filmi- animasyonu, ¢izgi romanlar1 gibi hikayeleri bulunan bir
oyuncaktir. KI1-K2-K3-K4 kanallarinda incelenen videolarda c¢ocuklar ve hatta
ebeveynler hikayesi olan bu oyuncaklarin kiyafetlerini giymeyi de tercih etmektedir.
Olusturulan hikaye ile filmdeki, ¢izgi romandaki karakterle bir ge¢misi olan, bilgisi olan
cocuk ona tanidik gelen bu karakteri, her yerde gormeyi tercih etmektedir. Yatak
ortiisiinde, esofmaninda, tisortiinde, duvarinda, defterinde, kaleminde vs. hikayesi olan
oyuncaklarla birlikte artik yetiskin esyalarinin oyun versiyonlari olmayan, dogrudan
cocuklara hitap eden oyuncaklar da tiiremistir. “°Disney Kkarakterleri, Barbie ve
yukarida bahsedilen Spiderman gibi Ornekler ¢ogaltilabilmektedir. Bu noktada
oyuncaklar degil hikayeler de pazarlanmaktadir.

Incelenen kanallarda ele alman bir baska olgu da oyundur. “Homo Ludens” adli
kitabinda Johan Huizinga, kitaba adin1 veren Homo Ludens (“oyun oynayan insan’)
terimini  kullanmaktadir. Huizinga, “oyunu Kkiiltiiriin i¢inde, bizzat kiiltiirden 6nce var
olan, kiiltiire eslik eden ve bu kiiltiire baslangicindan i¢inde yasanilan doneme kadar
damga vuran verili bir bizatihilik” olarak tanimlar. Oyunu kiiltiirden de eski fakat
yasanilan kiiltiire de eslik eden bir bizatihilik olarak diistindiigiimiizde videolardaki
oyunlari degerlendirmek, videolarda yansitilan cocukluk kiltliriiniin
anlamlandirilmasina yardimci olmaktadir. Bu anlamda videolarda goriilen oyunlara
bakildiginda, saklambag, kutu ya da masa oyunlar1 olarak adlandirilan oyunlar, tas-
kagit-makas oyunu ve markali seker kutulariyla yaratilan oyun siralanabilir. Saklambag
oyunu, bir kisinin, bir eylemin, bir nesnenin ya da fikrin saklanmasi ve bunun

bulunmasi ya da oranlanmasma dair oynanan oyunlardan biridir. *3*

Cocuk oyunlari
lizerine yapilan bir aragtirmada, geleneksel oyunlardan biri olan saklambag¢ oyunu diger
kiiltiirdeki oyunlarla benzerlik gdsteren oyunlardan biri olmustur. ** Bir ebenin, duvara
doniik ya da gozlerini elleri ile kapatarak belirli bir sayiya kadar saydiktan sonra

saklanan kisileri bulmasina dayanan bir oyundur. K1 kanalinin incelenen birinci

133 George Ritzer,Biiyiisii Bozulmus Diinyay: Biiyiilemek Tiiketim Katedrallerindeki Siireklilik ve Degisim,
cev: Funda Payzin, 4.b., Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, s. 64

134 Metin And, Oyun ve Biigii Tiirk Kiiltiirinde Oyun Kavram, Istanbul: Yap1 Kredi Yayinlari, 3.b.,
2012, s. 276

135 Arzu Ozyiirek, Songiil Dakak, Neslihan Yurt, Alt1 Kitada Oynanan Cocuk Oyunlar1 ve Tiirkiye’de
Oynanan Oyunlarla Benzerligi, Unika Saglik Bilimleri Dergisi, 1(2), 2021,s. 78
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videosundaki saklambag¢ oyunu, nesneler ve tuzaklar eklenerek degistirilmistir. Yine
cocuk oyunlar iizerine yapilan bir arastirmaya bakildiginda, X, Y ve Z kusaklarinin
iiciinde de saklambag oyununu ortak olarak tercih ettikleri goriilmektedir. ** incelenen
videolarda yer alan bes c¢ocuktan ikisi Z kusagi, ii¢ cocuk Alfa kusagi olarak
tanimlanabilir. **’ Aragtirmalarda her kusagin tercihleri arasina giren saklambag¢ oyunu,
incelenen kanallar 6rneginde oldugu gibi yeni medyada yer alan ¢ocuklarin da tercihleri
arasina girmektedir. incelenen kanallarin ele alinamayan videolarinda ve K1 kanalinin
video 6rneginde saklambag¢ oyunu, nesneler eklenerek, zaman ve mekani daraltarak,
farkli yollar gelistirerek YouTube’ta daha “eglenceli”-“dikkat ¢ekici” ve Ozgiin hale

getirilerek izleyici kazandirmak istenmektedir.

K2 kanalinin incelenen ikinci videosunda goriilen, dogrudan oyun olarak sunulmayan
fakat bir oyun Ozelliklerine de sahip olan markali bir seker kutusunu agma, oyun
kategorisinde bu baslik altinda degerlendirilebilir. Bir nesnenin saklanip bulunmasina
dayanan ve Anadolu’da oynanan oyunlardan biri olan “yiiziikk oyununa” benzetilebilir.
Yiiziik oyunu, iki gruba ayrilan ¢ocuklarin, bir nesnenin (yliziik, saklanan nesnelerden
biridir, buradan adini almigtir.) bir fincana ya da mendile saklanmasi sonucunda,
saklanan nesneyi bulmaya c¢alismasi oyunudur. Videoda goriilen markali seker
kutularinda, saklanan bir nesne olarak “hesap makinesi” veya “ses kaydedici” cihaz
diisiiniildiigiinde iki ¢cocuk, bu cihazlar1 bulmaya yonelik bir oyun kurmaktadir. Igerik
farkli bir sekilde evrilmis olsa da oyun olarak, saklanmis bir nesneyi arama cabasi iki
oyunda da benzerlik gostermektedir. Arastirma sonucunda, iirettigi igerikler bakimindan
benzerlik gosteren iki kanal olan K1 ve K2 kanalinda bu tip “orijinal oyun” yaratma
videolarina rastlanmaktadir. Bu anlamda, oyun amaci benzer kalsa da oyunlarda
tiketime Ozendirme, dikkat ¢ekme, bir kamera Oniinde oynandigi ic¢in oyunlara

dogalliktan uzaklasma gibi durumlarin yeni eklendigi géze ¢arpmaktadir.

1% jsa Kaya, X,Y,Z Kusaklarinin Cocukluk Oyunlarinin incelenmesi, FSM {lmi Arastirmalar insan ve
Toplum Bilimleri Dergisi, (14), 2019, s.319
137 7 kusagi: 2000 ve sonrasinda doganlari tanimlamaktadir.

Alfa kusagi: 2012 ve sonrasinda doganlar1 tanimlamaktadir.
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K3 kanalinin incelenen ikinci videosunda, giiniimiizde ¢ocuklar ve yetigkinler arasinda
olduk¢a yaygin olan masa ya da kutu oyunlar1 olarak adlandirilan oyunlar
gorilmektedir. Diger kanallarin videolarinda da bu tarz kutu oyunlarina
rastlanilmaktadir. Kutu oyunlarmin, Tiirkiye’de Avrupa iilkelerine oranla fiyatlarinin
fazla oldugunu ortaya koyan arastirmalar bulunmaktadir. ***Son yillarda egitici oyun
olarak diizenlenen ve piyasaya siiriilen kutu oyunlari, her sosyo-ekonomik diizeyden
insana hitap eden oyunlar degildir. Oyuncagin sosyo-ekonomik diizeye de hitap ettigi
vurgusu yukarida yapilmisti. Bu anlamda kanallarin 6zelinde K3 kanalinin on dakikada
dort kutu oyununu tiketmesi bir lilks ve liks tiiketime 6zendirme olarak

yorumlanabilmektedir.

Son olarak K3 kanalinin incelenen birinci videosunda goriilen oyun, “dijital oyun”
kavrami basliginda ele almabilir. Dijital oyun, teknolojinin yayginlagsmasi ile beraber
oyuncunun ya da oyuncularin elektronik bir ekranda ve bir hikaye cergevesinde oyun

139 Videoda da bir siit markasi, bir

edinimi gergeklestirmesi olarak tanimlanmaktadir.
hikaye yaratarak online bir sekilde oynanan bir oyun yaratmistir. Bu anlamda ele alinan
video, sadece dijital oyun Orneginin en basit haline bir Oornektir. Cevrimigi veya
cevrimdisi oynanan bir¢ok dijital oyunun YouTube iizerinden oynanarak reklaminin

yapilmasi, tanitilmasi ve oyunun bir meta haline gelmesi 6rnegine rastlanmaktadir.

Huizinga, belli basli 6zelliklerini siralayarak oyun kavramini tanimlamaktadir. “Oyun,
belirli yer ve zamanda irade sinirlari i¢inde, belirlenmis bir diizene uygun olarak, maddi
yarar ve gereklilik alanmnm disinda cereyan eden bir faaliyettir.”**° Bu anlamda dijital
oyunlar da belirli bir yer ve zamanda ve irade ile asikar bir diizende oynanan oyunlardir.
Yukaridaki diger oyunlarin da ortak 6zelligi bu olmakla birlikte videolarda oynanan tiim
oyunlar, “maddi yarar” ve gereklilik alaninin disinda cereyan etme ilkesine

uymamaktadir. Para ve taninirlik kazanilan, bir is sektorii haline gelen YouTube igerik

138 Ertugrul Stingii, Barbaros Bostan (ed.), Tiirkiye’de ve Tiirkiye’den Oyun Calismalari, Ankara: Nobel
Akademik Yaymcilik , 1.b., 2020

139 Bergonse’den aktaran: Emek Baris Kepenek, Yeni ve Yiikselen Bir Alan Dijital Oyunlar Sosyolojisi,
Sosyoloji Aragtirmalar1 Dergisi, 23 (2), 2020, s.192

140 Johan Huizinga, a.g.e., 5.181
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tireticiligi, oyunlar1 ve oyuncaklari bu anlamda bir takim degisiklige ugratarak kendi
YouTube kanallarinda, izleyiciyi eglendirmek ve izlenmeyi saglamak igin

kullanmaktadir. Bu agidan oyunun 6zgiin yapisindan bir kopusu géstermektedir.

K1 kanalinda oynanan saklamba¢ oyununda, video boyunca ceza olgusu iizerinde
fazlaca durulmaktadir. Bu s6ylem, bireyin eylemlerinden sorumlu olmasi ve sonuglarina
katlanmasi olgusunu goézler oniine sermektedir. Ayrica oyunda cezaya yapilan vurgu
rekabet duygusunun da pekismesine neden olabilmektedir. Cezadan kaginabilmek,
onemli bir olgu haline geldiginden oyuncular arasindaki rekabet artmaktadir. Ayrica
ceza, videonun sonuna yonelik meraki arttirmaya-kimin ceza alacagi, nasil bir ceza
uygulanacagi gibi- da hizmet etmektedir. Bununla beraber oyuna eklenen tuzaklar da
giintimiize ait kimi olgulara yorum imkan1 tanimaktadir. Geleneksel saklambag¢ oyununa
eklenen tuzaklar, glinimiiz dijital oyunlarinin, geleneksel oyunlarin duragan, daha az
O0geye sahip oyun anlayisina etkisini gozler oniline sermektedir. Oyundaki Ogeler
cesitlendirilmis, oyuna ceza olgusu eklenerek rekabet olgusu giiclendirilmis ve on
dakika smir1 gibi sabit bir siire ile ¢ok daha kuralli hale getirilmistir. Bu sekilde daha
dinamik, gorsel agidan daha zengin, eylem acisindan farkli boyutlar1 barindiran daha
asamali(seviye atlama gibi) bir oyun anlayisi ortaya ¢ikmistir. Tiim bunlardan hareketle,
videolarda oynanan oyunlarin ¢ogunda goriilen ortak bir unsur da rekabet olgusu
olmustur. Oyunlarin genel yapisina bakildiginda arzu duyulan bir 6genin(bir nesne, bir
konum, bir durum, bir unvan vs.) merkezi konuma yerlestirilerek iki ya da daha fazla

tarafin arzu duyulan 6geye ulasmak i¢in rekabet ettigi goriilmektedir.

K3 kanalinin dijital oyun igeren videosunda karsimiza ¢ikan oncelikli olgu, oyunlarin
dijitallesmesi kadar markalar tarafindan reklam amaciyla araglastirilmasidir. Oyunlarin
cocuklar agisindan bir kendini ortaya koyma bic¢imi, hayal giiciinii digsallastirma
yontemi, sosyallesme, Ogrenme, c¢esitli becerilerin gelistirilmesini saglama gibi
boyutlar1 vardir. Videodaki oyunda ise dncelikle amag bir iiriiniin reklamidir. Videoda
var olan biitiin 6gelere -diyaloglar, jest mimikler, gosterilen tepkiler, kurgu, gorseller,

genel akis- reklam ve tanitimin gergeklestirilmesi i¢in yer verilmistir.
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Cocuklugun oyun ve oyuncagin tarihgesiyle yollarinin bir sekilde kesistigi yukarida
belirtilmisti. Bu anlamda YouTube g¢ocuklugunun da yolu, oyun ve oyuncak yoluyla
kesismektedir. incelenen dort YouTube ¢ocuk kanali kurgularini ve igeriklerini oyunlar
ve oyuncaklar iizerinden kurmaktadir. Hatta kanallar, isimlendirmelerini de oyun-
oyuncak iizerinden yapmaktadir. YouTube, arama butonu olan bir sosyal mecradir ve
kullanicilar arama butonuna ne hakkinda video izlemek isterlerse yazabilmektedirler.
Yani bir ¢ocuk ya da ¢ocuk sahibi bir ebeveyn YouTube’ta bir igerik ararken igerik
tireticileri tarafindan video arayan kisilerin ilk aklina gelmesi beklenen kelimeler,
“oyun” ve “oyuncak” kelimeleridir. Bu anlamda K1-K2-K3 kanallarinin kanal
isimlerinde oyun ve oyuncagin dogrudan yer aldig1 goriilmektedir. K3 kanalinin kanal
hakkinda bilgilerinin bulundugu, hakkinda kisminda YouTube kanalinda igerik {iretimi
yapan ¢ocugun “oyun ve oyuncak dolu diinyasi” oldugunu belirten climleler
kullanilmaktadir. Her ¢esit oyun ve oyuncagin kanalda olduguna dair teminati1 vermeyi
de unutmamaktadir. K4 kanali da hakkinda kisminda, videolarda yer alan ¢ocugun,
oyun oynamay1 ve oyuncaklari ¢ok sevdigini belirtmektedir. YouTube ¢ocuk kanallari,
cocuklar icin izlenilebilir olmak wugruna oyun ve oyuncagi bir ara¢ olarak
kullanmaktadir. Videolarda oyunlar, yeri geldiginde bir pazarlama araci yeri geldiginde
reklami yapilan bir {riin olarak kullanilmistir. Kendinde bir amag¢ olmasi gereken
oyunlar, farkli amaglar i¢in bir arag¢ haline getirilmistir. Bu anlamda incelenen kanallar,

YouTube cocuklugunu oyun ve oyuncak iizerinden tanimlamaktadirlar.

3.3. Beslenme ve Medikallesme

“Sanayi toplumlari hastalik
yapicidir, Once hasta ederek
curiittiigli hayatlara daha sonra

protez ¢oziimler dnerir.”

Saghgin Gaspy/ Ivan Ilich

Videolarda oyun ve oyuncak kadar temel bir yer isgal etmeyen fakat yine de karsilasilan

bir tema olan beslenme ve medikallesme olgusu tek bir bashik altinda farkh
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iliskilendirmelerle agiklanmistir. Beslenme, insan hayatinda en temel ihtiyag
kategorilerinden biridir. Sanayi toplumlarinda besinler de artik tipki kiyafetler, nesneler
gibi seri iiretim kategorisine dahil olmuslardir. Izlenen videolarda beslenmeye dair

pratikler ortak karsilasilan kategoridir.

21. yiizyilin ¢ocuklari hi¢ siiphesiz abur cubura bagimli hale gelmislerdir. Dogalliktan
uzak besinler, siislenip ¢ekici hale getirilerek ¢ocuklarin isteklerine sunulmaktadir.
Renkli ambalajlara, ¢izgi film karakterlerinin bulundugu kaplara sahip, i¢eriginde bolca
sekerin bulundugu cekici besinleri gocuklar tatmak istemektedir. Ustelik pazarlama
endiistrilerinin zihinlerimize yerlestirdigi, herkesin diger tiim tiikketim iirlinlerinde
oldugu gibi, yiyeceklerde de istedikleri {iriinleri secebilme haklarinin oldugu vurgusu,
cocuklarin da segimlerini yaptiklarinda ailelerin hosgorii ile karsilamalarina neden
olabilmektedir. “Dolayisiyla ebeveynler, pazarlamacilar tarafindan c¢ocuklarin
secimlerine izin vermenin sevgi gosterisi oldugunu hissetmeye sartlandirildiginda ve
cocuklar da aym1 pazarlamacilar tarafindan belirli {iriinleri se¢meleri i¢in ikna

edildiginde, bu baskiya direnmek ¢ok zor olabilmektedir.” ***

Sonug olarak videolarda i¢inde sekerlerin ¢iktig1 oyuncak kutulari, meyveli siitler ve bes
dakikada hazir olan noodlelar ¢ocuklarin hayatlarina girebilmekte ve tiikketim nesnesi
haline doniisebilmektedir. K2 kanalinin incelenen ikinci videosunda; ¢ocuklarin ¢ok
sayida, iginde sekerli sakiz bulunan oyuncak kutular1 yer almaktadir. Her ne kadar video
c¢ikan oyuncaklara yonelse de, video boyunca anne ve ¢ocuklar bolca sekerli sakizlardan
cignemekte ve yutmaktadirlar. Bu anlamda gida piyasasinda birgok iiriin bulunmakta ve

¢ocuklar bu rafine sekerleri tiiketerek kof kaloriler almaktadir.

K3 kanalinin birinci videosunda; zellikle reklami yapilan {iriin olan siit, ¢ocuklarin
gelisimleri i¢in dnemli bir protein kaynagi olarak kabul edilmektedir. Fakat videoda bir

tiketim nesnesi haline gelmis bir siit iirlinli gérmek miimkiindiir. K3 kanalinin bu

%1 Sye Palmer, a.g.e, 5.32-33
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videosu acildiginda, ekranin iist kosesinde “Cocuklar i¢in uygundur.” etiketi yer
almaktadir. Bu etiket, agilan videonun cocuklar acisindan giivenli ve gelisimlerine
olumsuz etkisi olmayan bir igerik oldugunu ifade etmektedir. Bunu belirleyen
YouTube’un kendisidir. Reklam ve pazarlama stratejilerinin, ¢ocuklarin tiikketecekleri
tirtinleri direkt ¢ocuklara yonelik pazarlanmasi 6rnegi olarak kabul edilebilecek bu
video, ¢ocuklarin izlemesine ve reklam standartlarina uygun olarak kabul edilmistir.
Cocuklarin gelisimi i¢in en temel protein kaynaklarindan biri olan siit, ambalajlarina
renkli emojiler ve gorseller eklenerek, igerigi cikolata ve c¢ilek, muz gibi meyvelerle
sade halinden uzaklastirilarak g¢ekici hale getirilmis ve ¢ocuklarin igmeleri i¢in “zorla”
agizlara dayatilan siit, cocuklar tarafindan isteyerek igilen bir tiiketim nesnesi haline

getirilmistir.

Son olarak besin ile ilgili ornek; K1 kanalinin ikinci videosunda goriilen hazir
yiyecekler giiniimiizde ¢ocuklarin da hayatlarina yerlesmis durumdadir. Hizli ve kolay
yapilabilir 6zellikleriyle giiniimiizde daha az ugras gerektiren hazir yiyecekler,
dondurulmus ozellikleri sebebiyle genellikle sagliksiz olarak ele alinsalar da
tatlandiricilar gibi gesitli icerikler sebebiyle “lezzetli” hale gelen yiyecekler ¢ocuklarin

tercih listelerinde goriiniir olmaktadir.

Videolarda giiniin ¢esitli ogiinlerine dair igeriklere de yer verilmistir. K4 kanalinin
ikinci videosunda, bir kahvalt1 temsili sunulmaktadir. Giinlimiizde yaygin bir hale gelen
“Kahvalti en 6nemli 6gilindiir.” sOylemi lizerinden yapilandirilmis bir video igerigi
goriilmektedir. Her insanin (ve ¢ocugun) mutlaka kahvalti yapmasi, kahvaltidan sonra
da ek gida takviyesi almasi gerektigi vurgulanmaktadir. Bunun iizerinden {iriin reklami
yapildig1 goriilmektedir. Boylece insan yasaminin giindelik 6énemli parcalarindan biri

olan beslenme kiiltiirli araglastirilarak ¢ikar amacli kullanilmstir.

Bagligin bir yonii olan medikallesme olgusu ise, giiniimiizde ¢ok tartisilan ve literatiire

yeni katilan bir kavramdir. Ivan llich, Sagligin Gaspt adli kitabinda yasamin
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tiplastirilmasi1 dedigi siireci elestirmektedir: “Saglik hizmetleri tizerindeki tekelin
kontrolstiz bir bigimde arttigini ve kendi bedenlerimizin 6zgiirliigiine tecaviiz edildigini

belirtmektedir.*?

Medikallesme giiniimiizde sadece yetiskinlerin iginde yer aldigi bir siire¢ olarak
elestirilmekten ¢ikmus, siirece ¢ocuklar da katilmistir. Cocuklarin yaslari ilerlerken daha
saglikli ve hizli biiyiimeleri igin ek gida, vitamin, ilag kullanmalar1 gerektigine dair bir
kani olusturulmaya calisiimaktadir. K4 kanalindaki ¢ocugun, 6zellikle reklam igerigi
icin kullanilmas1 ve kanalin incelenen ikinci videosunda cocugun “gii¢li” oldugu
vurgusu yapilarak triiniin sergilenmesi ¢ocuklarin yasamlarinin medikallesmesine dair
bir 6rnek olusturabilmektedir. Cok kiigiik yaslardan itibaren bir “iksire giivenmek”
davranigt ¢ocuklara tanimlanmaktadir. Boylece c¢ocuklara ve ebeveynlerine yonelik
stirekli yapilan “saglikli” olma vurgular islerlik kazanmaktadir. Cocuklar ¢ok kiigiik
yaglardan itibaren ilaglara, ek vitaminlere aligmaktadir. K4 kanali 6zelinde goriilen,
pazarlamacilar ve reklamcilar tarafindan, ilaglarin ve ek vitaminlerin bir “ihtiyag¢” gibi
sunularak satin alinmalari Ve tiiketilmeleri saglanmaktadir. Uriinlerin tanitim1 yapilirken
bagisiklik sisteminin korunmasi séylemi dikkat ¢ekmektedir. Saglikli biiylimek, saglikli
kalmak, giiclii olmak gibi soylemler bu kapsamda yer almaktadir. Bu saglik
vurgusunun, medya araglari iizerinden saglik alanindan olmayan kisiler tarafindan
yapilmas1 medikallesme olgusunu giindeme getirmektedir. Insanlar igin bir korku 6gesi
olabilecek sagligini kaybetme olgusu iizerinden bir anlati gelistirilerek hem medya
programlarinda igerikler hazirlanip izleyici sayisi arttirllmak istenmekte hem de bu
amaca uygun iriinlerin reklami yapilarak insanlarin satin almasi tesvik edilmektedir.
Cocuklarin sagliklar1 da, bu anlamda tiiketim sektoriiniin yeni bir hedefi haline
gelmektedir.

12 Ivan Nich, Sagligin Gaspi, gev. Sitha Setabiboglu, Istanbul: Ayrinti Yayinlari, 5.b., 2019, s.14
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3.4. Aile Rollerinin Bulaniklasmasi

Arastirmada kanal secimlerinde 6zellikle dikkat edilen olgulardan biri, kanala yiiklenen
videolarda aile bireylerinden en az birinin veya ikisinin yer almasi olmustur.
YouTube’ta igerik iireten cocuklarin aile icindeki konumlari, ebeveynleri ile olan
iliskilerinin agiklanmasi acisindan bu 6nemlidir. Incelenen dért kanaldaki cocukta,
videolarda goriildiigii lizere anne ve babalariyla birlikte ¢ekirdek aile icerisinde yasayan

¢ocuklardir.

Incelenen biitiin kanallardaki (K1-K2-K3-K4) anne, baba ve ¢ocuk iliskilerine
bakildiginda, geleneksel aile rollerinin farklilagtigi goriilmektedir. Geleneksel ailede,
babanin otoriter olmasi durumu s6z konusudur. Fakat videolarda gosterilen ailelerde,
giic iligkilerinin daha esit dagilimindan bahsetmek miimkiindiir. Videolarda anne ve
cocuk aile i¢inde s6z hakkina sahip bir konumda yer almaktadir. (K4 kanalinin igerik
tireticisi ¢ocuk hari¢) Cocuklar, videolarda fikirlerini ifade edebilmektedir. Geleneksel
ailede ailenin ekonomik yiikiimliiliiglinii baba tistlenirdi. Fakat giiniimiiz ailesinde anne
ve babanin i§ hayatinda aktif bir sekilde rol almaya basladig1 ve bu anlamda degisimin-
dontisiimiin oldugu asikardir. YouTube kanallarinda ise anne, baba ve hatta ¢ocuk
caligsarak ortak bir “is” yaratip ondan para kazanmaktadirlar. Bu anlamda aile bireyleri
aslinda birer is ortag1 olarak konumlanmaktadir. Ailede anne, baba ve ¢ocuk rollerinin
yani sira i§ rolleri de bulunmaktadir. Sadece giinliik hayatta degil, is hayatinda da
beraber olan aile igin roller karisabilmektedir. Ornegin ¢ocuklar, YouTube igerikleri
i¢cin, yaptiklar1 1§ icin, anne ve babalariyla anne-baba iligkisinin yaninda bir oyun
arkadasina biiriinerek oyunlar oynamaktadirlar. Bu anlamda aile i¢inde yeni etkilesim
imkanlar1 dogmaktadir. Anne-baba ve cocuk iirettikleri igerikler icin ya da igerik

tiretebilmek i¢in daha fazla beraber vakit ge¢irmektedirler.

YouTube ¢ocuk igerik iireticilerinin igerikleri daha ¢ok oyuncak ve oyun iizerine

kurgulandigr ic¢in anne, baba ve g¢ocuk videolarda oyun veya oyuncaklarla
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oynamaktadirlar. Cocuklar, videolarda oyun ihtiyaglarin1 genellikle yetiskinlerle
kargilamakta ve oyunlarda esit konumda yer almaktadirlar. Yetigkinler, c¢ocuk
oyunlarin1 ¢ocuklariyla birlikte denk bir iligki yoluyla oynamaktadirlar. Bu anlamda
yetigkinler bir¢ok videoda birer “cocuk™ olarak konumlanmaktadir. (Yalnizca K4
kanalinda biraz daha farkli bir durum goriilmekte, anne orada bir program sunucusu gibi
rol almaktadir.) YouTube igerik iireticisi gocuklarin videolarinda, anne-baba-¢ocuk her
seyi birlikte yapan, beraber oyunlar oynayan, vakitlerinin ¢ogunu beraber gegiren aile
bireyleri olarak kodlanmaktadir. Bu anlamda bu videolarda, farkli bir aile modeli
sunulmaktadir. Ekrandaki ¢ocuk, izleyici ¢cocuk i¢in birer taklit 6gesi olabilmektedir. Bu
anlamda izleyici kitlesi olan ¢ocuklar, ekranda gordiikleri aile modelini 6zdeslesme
yoluyla kendi anne-babasindan bekler hale gelebilmektedir. Kendi gergeklikleri ve
ekrandaki “gerceklik™ birbirine karisabilmekte ve yeni bir kiiltiirlenme bi¢imi ortaya

¢ikabilmektedir.

Gilintimiizde enformasyon aktarimi sadece yetiskinlerden g¢ocuklara dogru gerceklesen
ozelligini kaybetmektedir. Giiniimiizde ¢ocuklar farkli enformasyon kaynaklarindan
bilgiler alabilmektedirler. Tapscott’a gore yeni teknolojinin igerisinde biiyiiyen ¢ocuklar
icin teknoloji hava gibidir, teknolojideki bilgiler de kolaylikla ¢ocuklara niifuz eder. Bu
anlamda bilginin kullaniminda yeni kusak cocuklar, eskilere nazaran yetkinlesmekte ve
kusaklar arasinda asimetrik bilgi iligskisinden bahsetmek miimkiin hale gelmektedir. 143
Videolarda yer alan gocuklar da teknoloji igerisinde biiyliyen ve igerik iireticisi gocuklar
olarak goriildiigiinde bircok anlamda yetiskinlere bilgi veren konumundadir. Ornegin
K3 Kanalinin birinci videosunda, dijital oyun oynayan aile bireyleri arasinda oyuna en
fazla hakim olan ve yiiksek skor elde eden cocuktur ve aile bireylerine oyunun
kullanimimi da o anlatmaya g¢alismaktadir. K1 kanalimin ikinci videosunda, ¢ocugun
yemek yapiminda babasina fikir veren konumda olmasi; K4 kanalinin birinci
videosunda, ¢ocugun oyuncaklarin kullanimi konusunda annesinden daha fazla bilgi
sahibi olmas1 ve onlar hakkinda annesine bilgi verenin ¢ocuk olmasi gibi durumlar

ornek verilebilir. Kurgularin daha ¢ok oyun ve oyuncak iizerine oldugu incelenen

%3 Seran Demiral, Dijital Teknoloji Araciligiyla Cocuk Oznelesmesinin Olanaklari, Dogu Diisiince Bati
Dergisi, Dijital Cag, (86), 2018, s.20
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YouTube kanallari, ¢gocuklar da bu alanda daha fazla bilgi sahibi oldugu igin, bilgi

akisinin asimetrik olarak degistiginin birer drnegidir.

Incelenen kanallardaki aile ici rollerin giic dagilimma bakildiginda K1,K2, K3
kanallarinda anne, baba ve cocuk arasinda hiyerarsik-dikey bir iliski yerine iliskilerin
daha esit, yatay diizlemli oldugu incelenen videolarda gézlemlenmistir. K4 kanalinda
ise baskin bir ebeveyn figiirii yer almaktadir. K1, K2 ve K3 kanallarinda oyun
oynarken, yemek yaparken, diyalog kurarken, karar alma siireglerinde ve siirecin nasil
devam edecegine dair fikir aligveriglerinde ¢cocuklarin da ebeveynler kadar aktif oldugu
goriilmistiir. K4 kanalinda anne, videolardaki siirecin islemesinde tek basina etkili

olmustur.

3.5. Sohret ve Reklam Alma

Sohret olgusu incelenen dort kanalda da mevcuttur. Bu kanallar milyonlarca aboneye
sahiptir ve cesitli haberlere, arastirmalara konu olmustur. So6hret olgusunun tarihi
stirecine bakildiginda ilk olarak Tanri ve dini figiirlerin, ardindan krallarin ve kraliyet
ailesine mensup kisilerin sohretli olduklar1 anlagilmaktadir. Sanayilesme ile birlikte
zenginler ve siyaset¢ilerin sohrete kavustuklari, 20. yiizyildan itibaren ise sinema,
miizik ve TV yildizlarinin géhrete sahip olmaya basladigi goriilmektedir. 21. yizyil
baslarken internet, diinyada giderek yayilmaya baslamis ve daha siradan insanlarin {inlii
olmasina olanak tanimaya baslamistir. Insanlar, sinirli ekonomik imkanlar ile evlerinden
ya da bulunduklar1 herhangi bir yerden video gibi farkli icerikler liretip yayinlayarak
taninabilir hale gelmislerdir. Bu sekilde sosyal medya {izerinden sohret sahibi olan

kisilere fenomen denilmektedir. **

Yeni medya araglarinda s6hret sahibi olmay1 saglayan kimi 6zellikler bulunmaktadir.

Bunlar takipg¢i sayisinin artmasini ve daha ¢ok izlenmeyi saglamaktadir. Bu anlamda,

144 Aysenur Akyazi, Sosyal Medyanin Sohret Kiiltiiriine Etkisi, Istanbul Aydin Universitesi
Dergisi, 12(3), 2020, s.258
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icerik tlretenler ilgi ¢ekici karakter ozelliklerine, ilgi ¢ekici liiks bir hayata, sunulacak
ilging iceriklere ihtiya¢ duyarlar.* Calismada incelenen videolarda 6ncelikle dikkat
¢eken olgunun zenginlik oldugu goriilmiistiir. Pahali, biiyiik evler ve son teknoloji yeni
esyalar, onlarca farkli tiirde oyuncak, videolarda sik sik teshir edilmeye ¢alisilan 6geler
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Ozellikle K4 kanalinda bu temali igerikler cokca yer
almaktadir. Bu yolla izleyicinin sahip olmadig1 ve kullanamadig1 esyalar, arzu nesnesi

olarak sunulmakta ve ilgi ¢cekmeye calisilmaktadir.

Incelenen kanallarda igerik iireticisi gocuklarm(ve ailelerinin), olusturduklar1 dijital
kimlikleri sunduklar1 goriilmektedir. Dijital kimliklerin, siirekli olarak ilgiyi canl
tutmas1 ve takipcileri bagl tutacak Ozellikte olmasi gerekmektedir. Buna gore
videolardaki c¢ocuklarin enerjik, neseli, bilgili, videonun igerigi ne ise onun
gerektirdiklerini yerine getirebilen, daima egleniyor goziiken kimlikler olusturduklar1 ve
yansittiklarr goriinmektedir. Ozellikle K1 kanalinda icerik iireten ¢ocuk, bu acidan
oldukca dikkat ¢ekicidir. Bununla beraber videolarda anneler (ve bazisinda babalar) de
yer almaktadir. Annelerin ve babalarin da cocuk igeriklerine uygun davrandiklari-
giyindikleri, oyunlara ve ¢ocuklarin ilgisini ¢ekebilecek eylem ve konusmalara (bazen
cocuklardan daha coskulu) eslik ettikleri goriilmektedir. Izleyici ile iletisimin canli
tutulmasi i¢in kameraya bakarak ve seyirci hedef alinarak konusmalarn yapildig:
goriilmektedir. Ayni zamanda mutlu, beraber vakit gegirmekten hoslanan, daima
eglenen bir aile profili de yansitilan bir diger unsurdur. Yansitilan bu imajlar, videolarin
hedef kitlesi olan ¢ocuklarin genellikle sahip olmadigr ve arzu duyduklar1 cezbedici
takip unsurlaridir. Igerik fiireticisi cocuklarm dijital benlikleri ve aileleriyle olan
iligkileri, bir meta gibi tiiketime sunulmakta ve bu yolla daha ¢ok izlenme elde etmek

amaglanmaktadir.

Videolarin ilgi cekmesini saglayan diger unsur, iceriklerdir. Genellikle oyun ve oyuncak
tanitim1 yapilan videolarda, izleyicilerin genellikle sahip olmadiklar1 oyuncaklar (sahip

olmadiklar1 miktar da dahil olmak iizere) ve bilmedikleri oyunlar gosterilmeye

' Berk Caycr, Dijital fletisim Caginda Toplumun Medyatiklesmesiyle Déniigen Sohret Kiiltiirii,
Yayilanmis Doktora Tezi, Istanbul Ticaret Universitesi, 2019, 5.202

81



calisilmaktadir. Kanallar 6zgiin oyunlar yaratip bunlart sunduklarini iddia etmektedirler.
Bunun yani sira giindelik yasamdan -parka gitmek, AVM’ye gitmek, bahceye ¢ikmak,
cicek sulamak, yemek yapmak, liiks otellere ve gosterisli oyun parklarina gitmek, iiriin
tanitimlar1 yapmak- gibi icerikler de sunulmaktadir. Bu tarz paylasimlar, igerik {ireticisi
cocuk ve anne-babanin sahip olduklar1 evi, maddi imkanlar1 vs. gostermeye yaradigi

gibi; aile olarak gegirdikleri “giizel vakitleri” gdsterme imkani1 da sunmaktadir.

K2 kanalinmn incelenen “fan meeting”™*® baslikli birinci videosu sohret olgusuna dair
dogrudan 6geler sunmaktadir. Kanalin igerik iireticisi cocuklari, bir 23 Nisan etkinligine
konuk olarak davet edilmislerdir. Ancak baslikta “fan meeting” ifadesi ge¢mektedir.
Videonun igerigi, etkinlikten kisa kisa kesitlerin ve c¢ocuklarin sahneye ¢agrilip
konusmalar1 ile ¢ocuklarla “hayranlari”nin fotograf cekilmelerinden olusan kesitlerin
toplanmasindan olusturulmustur. Videoda igerik iireticisi ¢ocuklar, ¢ok tinlii, biitlin
cocuklarin tanmidigt ve ayricalikli muamele goéren figiirler olarak yansitilmaya
calistlmustir. Igerik iireticisi ¢ocuklarin, baska cocuklar tarafindan talep gdrmesi,
fotograf ¢ekilmek istenmeleri sohretin birer gostergesi olarak videoda sunulmustur. Bu
tarz bulusmalar, igerik iireticisi ¢cocuklarin, takipgileri ile (“hayranlari” ile) yakin iliski
icinde olmalarina ve iligkilerinin kalic1 olmasina yardimci olmaktadir. Boylece sohretin

devami garanti altina alinabilmektedir.

Cyrstal Abidin’e gore sosyal medya fenomenleri iirettikleri tiim igerikleri ticari bir

kazan¢ saglamak icin kullanmaktadirlar. 147

Buna gore igerik iireticisi ¢ocuklar(ve
aileleri) i¢in takipgi sayist ¢ok onemlidir. Takip¢i sayisinin belli bir saymnin tizerinde
tutulabilmesi ve hatta arttirilmasi gerekmektedir. Bunun i¢in sik sik videolar ¢ekip
yayinlamak ve ilgi ¢ekici 6gelerin liretimine devam etmek gerekmektedir. Sohret bu

sekilde devamli hale gelebilmektedir.

148 “hayran bulusmas:”
147 Abidin’den aktaran: Berk Caycy, a.g.e., 5.201
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Sohret olmanin ekonomik boyutu ve kazanci, igerik iireticisi ¢ocuklarin reklam almasi
seklinde karsimiza ¢ikmaktadir. Igerikleri takip edilen; yaptiklari, konustuklari, ilgileri,
sahip olduklar1 seyler seyirci ¢ocuklarca bilinen fenomen ¢ocuklar, 6rnek alinmakta ve
0zdeslesme duyulmaktadir. Bdylece gesitli iirlinlerin tanitimi1 ve reklami i¢in elverisli

bir arag¢ haline gelmektedirler.

Videolarin igerigine bakildiginda hemen hemen hepsinde bir seylerin tanitiminin
yapildigi goriilmektedir. Resmi bir isbirligini i¢ersin ya da i¢ermesin, videolarda ¢esitli
trlinlerin tanitimi-reklami yapilmaktadir. K4 kanalinin incelenen birinci videosunda,
resmi bir reklam olarak ge¢cmese de oyuncak silahlarin marka adi verilerek tanitildigi
goriilmistiir. Benzer sekilde K2 kanalinin ikinci videosunda da markali bir seker
kutusunu agma, resmi bir reklam olmasa da markali {iriiniin gosterilmesi ve kullanilmasi

s0z konusudur.

K3 ve K4 kanallarinda dogrudan reklam oldugu ifade edilen resmi bir isbirligini igeren
tanitimlar yapilmistir. K3 kanalinin incelenen birinci videosu, bir siit markasinin hem
stit diriinlerini hem de dijital oyununun reklamini igeren bir videodur. Videoda ¢ocuk 6n

planda tutulmaya g¢alisilmig, oyuna dair yaptiklari vurgulanmistir. Oyunla ilgili detayli
bilgiler verilmistir. Ve oyun o6zendirilmeye ¢alisilmistir. Tirkiye'nin en taninan

markalarindan birinin YouTube’ta igerik iireten bir ¢ocuga reklam teklif etmis olmasi

YouTube iizerinden ¢ocuklarin sohret sahibi olmasi olgusunu sunmaktadir. K4
kanalinin ikinci videosunda ise ilag-ek gida iriiniiniin reklami yapilmistir. Videoda
anne, ¢ocugunun siradan kahvalt1 yapma davranisin1 ve ardindan ilag-ek gida iirtinlerini
kullanmasimn1 abartarak anlatma yoluyla ¢ocugun siradan davranis ve durumlarini
gosterigli sunmaya calismistir. Bu sekilde ¢ocugun ayricalikli pratikler ve davranis
Orliintillerine sahip “biiyiikk bir sohret” veyahut “yildiz” oldugu vurgulanmaya
calistimistir. Nihayetinde arzu duyulan konumda bulunan g¢ocuk iizerinden izleyici

kitleyi harekete gecirmeye ve tiiketimi tesvik etmeye ¢aligmistir.
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Reklam amagli ¢ekilen videolarin sol iist kosesinde YouTube’un zorunlu olarak
yerlestirdigi bir etiket bulunmaktadir. Etiket, “Bu video para veya iiriin karsiliginda
¢ekildi.” Climlesini icermektedir ve yaklasik 10 saniye ekranda yer almaktadir. Bu
etikete tiklandiginda ise bu reklamin aile ve ¢ocuk ag¢isindan uygun oldugu YouTube
platformu tarafindan belirtilmektedir. Videonun basinda yer alan etiketten de
anlasilacagi gibi, bu YouTube kanali videoyu para kazanmak amaciyla veya videoda
reklami yapilan markanin triin veya triinlerini tiicretsiz almak amaciyla videoyu
¢ekmistir. Cocuk igin uygun bir igerik oldugu platform tarafindan belirtilen videonun
reklam igerdigi yazili bir sekilde belirtilmektedir. Fakat Youtube kanalinin izleyici
Kitlesinin biiyiik bir ¢ogunlugu cocuklardan olugmaktadir ve kanal, okuma-yazma
bilmeyen c¢ocuklara da hitap etmektedir. Her ne kadar dikkatli ve okuma-yazma bilen
bir ¢ocuk, reklam igerigi ve pazarlama oldugunu videonun basinda fark edebilse de
okuma-yazma bilmeyen ve dikkatini 0 yonde keskinlestirmemis bir ¢ocuk bir reklam

icerigiyle direkt bas basa kaldigin1 ayirt edemeyebilmektedir.

Birer reklam figiirii olarak insa edilen YouTube igerik iireticisi ¢ocuklar, tiiketim
dongiisiinlin merkezi bir konumuna yerlestirilmistir. Bu durum c¢ocuklarin kendilerini
genis kitlelerin takip ettigi, 6rnek aldigi bir ikon, bir dnder gibi algilamalarina neden
olabilmektedir. Cocuklar bu kimlige gore benliklerini diizenlemekte; davranis, tutum ve

diistinceleri ise bu dogrultuda bir seyir izleyebilmektedir.

3.6. Yeni Bir Yasanti Fenomeni: Gosterme ve Gosteri

Yazinin bulunmasiyla dagilan s6ziin biiyiisii, goriintiiniin yayginlik kazanmasi ile daha
da azalmigtir. S6z, hayal giiclinii ortaya ¢ikartmada goriintiiden daha etkili iken goriinti,
hayal giicline sinir koyar; gorlinen kadar ile sinirlandirir. Yiizyilimizda goriintliniin
merkezinde yer aldigi gosteri, en temel gergeklik olgusu haline gelmistir.
Gosteri/gosterme kiltlirli  internetin, iletisim teknolojilerinin ve sosyal medyanin
yayginlagmasi ile yasamimizin bagat bir 6gesi olarak karsimiza ¢ikmistir. Boylece

insanlarin ¢ok diisiinme-hayal etme zahmetine girmeden kolayca tiiketebilecekleri bir
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gerceklik anlayist hakim olmustur. Bu, hazir goriintii nesnelerinin ve onlarin alicisi

konumundaki insanlarin diinyasidir.

Guy Debord’a gore gosteri toplumu, gercekligin yerine imajlar1 yerlestirerek ve bu
imajlar1 birer metaya doniistiirerek tiiketim ¢arkinin hizmetine sunulmus toplumu ifade
eder. 148 Sosyal medya platformlar1 giinlimiiz gosterisinin sahnesi haline gelmistir.
Bunlarin en yaygin olanlarindan biri YouTube’tur. YouTube bu anlamda gercekligin
yeniden lretildigi ve gercek ile kurgunun birbirine karistig1 bir ortam olusturmaktadir.
YouTube, siradan insanlarin gilindelik hayatlarini herhangi bir kosul olmadan
paylasabildikleri bir sanal mecradir. Baslangigta goriinmek, taninmak ic¢in yapilan
paylasimlar zamanla ticari bir amaca doniismektedir. Daha fazla izlenmek ve takip¢i
kazanmak i¢in kurgular sekillendirilmektedir. Gosteri diinyasinda olumsuz bir 6ge
yoktur, her sey bir olumlama icerir.*® icerik iireticileri amaglarina hizmet etmeyen
kisimlar1 videodan ¢ikarabilir veyahut yeni bir video cekebilir. Bu sekilde sadece
olumlu 6gelere yer vardir. Gergeklikten kopuk bu sanal igeriklerde eglence vurgusu
oldukea giicliidiir. Izleyicinin giindelik sikint1 ve problemlerinden uzaklasabilmeleri ve

. . o . . - 1
“gosteri’den kopmamalari eglencenin devam etmesine baglhdir. >0

Her YouTube kanalinin kendi tarzina gore eglence insa etme yollar1 bulunmaktadir. Bu
calismada incelenen dort kanala bakildiginda eglencenin daha ¢ok oyun ve oyuncak
ierikleriyle insa edildigi goriilmektedir. Igerik {ireticisi gocuklar; eylemlerini,
oyunlarini, oyuncuklarini, i¢inde bulunduklari durumlar “eglenceli” ve “¢ok eglenceli”
seklinde defalarca nitelemislerdir. Cocuklar ve aileleri, eglenceli bir ortamda
bulunduklarim1 gosterme gayretiyle davraniglarini ve sodylemlerini insa etmislerdir.
Neseli ve giile¢ tavirlar, mutluluk belirten konusmalar ve tutumlar ve bunlar
destekleyici ses ve goriintii efektleri sikga kullanilmistir. Bunun yaninda izleyiciye

“Arkadaglar” seklinde hitap etmek, YouTube videolarinin genelinde artik hakim olan

148 Guy Debord, Gasteri Toplumu, ¢ev. Aysen Ekmekgi, Oksan Tagkent, istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 1.b.,
1996, . s. 27

9 Guy Debord, a.g.e., s. 26

130 yysuf Firat, Gosteri Toplumun Yeni Aktorleri: Youtuberlar, Yayimlanmus Yiiksek Lisans Tezi,
Adryaman Universitesi, 2020, s. 56
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bir hitap sekli haline gelmistir. Incelenen videolarda bu seslenme seklinin kullanilmast,
videonun izlenildigi zaman izleyici ile bir birliktelik kurabilme, videoyu takip etmesini

ve devam etmesini saglama gibi durumlara hizmet etmektedir.

Biitiin kanallarda ¢ocuk merkezli bir retorik ve kurgunun kullanildigi goriilmiistiir.
Icinde bulunulan durumlara cocuk bakis acisindan bakilmakta ve anlati, cocuk
tizerinden yapilandirilmaktadir. Boylece izleyici kitlesi olan ¢ocuklarin her an 6zdeslik
kurabilmesi saglanmaktadir. Izleyici ¢ocuk, videoda olan biten her seyin merkezinde
kendini hissedebilmektedir. Boylece kanalin izleyici-takipgi sayisi artabilmektedir.
Ornegin K3 kanalinda, anne, baba ve kimi zaman ¢ocuk da dahil olmak iizere anne ve
babadan bahsedilecegi zaman “Annemiz”, “babamiz” seklinde bir hitap
kullanilmaktadir. Burada ¢ocugun bile yaratilan bu gosteri ger¢ekligine kendisini adapte
ettigi goriilmektedir. Cocuk merkezli anlayis, ¢gocugun kendisine yabancilagmasina ve
kendini gosteri kurgusu igerisinde bir temsil olarak sunmasina neden olmaktadir.

Ozdeslesme olgusu agisindan bakildiginda da K3 kanalinin birinci videosunda ¢ocugun,

oyunda yer alan basketbol oynayan ¢ocuk figiirle ilgili “basketbolcu benim gibi he” ve

futbol oynayan ¢ocuk figiir i¢cin de “benden daha c¢ok sektiriyor” gibi ifadeleri
goriilmektedir. Burada oyunda kullanilan figiirlerin etkisi goriilmektedir. Videodaki
cocuk figlirleri 6zdeslesmeye zemin hazirlamakta ve oyunu tiikketmeye yonelik istegi

arttirmaktadir.

Gosterinin zenginlesmesi, zengin icerikleri gostermeye baglidir. Bu baglamda incelenen
videolar distiniildiigiinde igerik iireticilerinin, sahip olduklari liiks esyalar1 ve liiks
evleri sik sik teshir ettikleri goriilmektedir. Aile i¢i etkinlikler, ¢ocuklarin odalari, evin
en tiicra bolimleri gibi mahrem sayilabilecek alanlar da ilgi ¢cekmek ve izlenebilmek
adma gosteriye dahil edilmektedir. incelenen videolardaki igerik iireticisi anneler ve
babalar, geleneksel aile rollerini terk ederek izlenmeyi saglayabilecek tiirde roller inga
etmektedirler. Piyasanin (seyirci Kitlesinin) talep ettigi tirline(aile rolii, davranis
oriintiisii) dontismektedirler. Bu durum yerel olgularin asinmasina, toplumsal

yabancilasmaya Ve kisisel yabancilasmaya sebep olabilmektedir. Duygular, davranislar,
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aile rolleri vs. meta haline getirilerek seyirciye sunulmakta ve bu sekilde seyircinin
etkilenmesi(biiylilenmesi) amaclanmaktadir. K3 kanalinin reklam igerikli videosuna
bakildiginda, oynanan oyunun ilerleyen asamalarinda ¢ocugun ulastigi yiiksek puan
anne tarafindan dile getirilerek basar1 duygusu 6ne ¢ikarilmaktadir. Bu, videoyu izleyen
cocuklardaki rekabet duygusunun harekete gegmesine ve oyunu uzun siireler oynayarak
yiiksek puanlara ¢ikmalari igin tesvik edici bir unsur olabilmektedir. Videoda babanin,
cocugun birinci seviyedeki oyunu bittiginde abartili sasirma ve takdir-tebrik ifadeleri ile
cocugu alkislamasi, izleyici konumundaki c¢ocuklarin ilgisini ¢ekebilme, sevimli
gelebilme ve hem kanalin videolarina hem de reklami yapilan oyuna olan ilgiyi

arttirabilme gibi amaglara ulagsmaya yardimci olmaktadir.

Videolarin ortalama bes-on dakika arasinda oldugu goriilmektedir. Videolarin bu
sekilde ¢cok uzun tutulmamasi, hedef kitle olan ¢ocuklarin kolay tiiketmesi agisindan
islevseldir. Sik araliklarla kisa videolar paylasilarak, videolarin tliketim siireci aktif

tutulmaktadir. Boylece YouTube kanalinin gosterisi devam edebilmektedir.

Takipgileri kaybetmemek i¢in sik sik video ¢ekmek zorunda olan igerik iireticisi
cocuklar, gercekligin tahrip edilmis bir ugrag: olan gosterinin digina ¢ikamamaktadirlar.
Boylece YouTube i¢in olusturduklart dijital benlikleri ve kimliklerinden
uzaklasamamakta, bu Kimlikler onlara yapisip kalmaktadir. Sonug olarak gostermeye
dayali bu gosteri diinyasinda kendilerine yabancilasmaktadirlar. Incelenen K1 kanali
son alt1 ayda haftada yaklasik iki video ile toplam 39 video paylasmistir. K2 kanali son
alt1 ayda haftada yaklasik ii¢ video ile toplam 69 video paylagmistir. K3 kanali son alt1
ayda haftada yaklasik dort video toplamda ile 84 video, K4 kanali ise haftada yaklasik

151

on dort video ile toplamda 333 adet™" video paylasmistir.

Giindelik pratiklerin, kurgulanarak bir gorlintii nesnesine doniistiiriilmesi ve genis

kitlelerin gorebilecegi YouTube gibi mecralarda paylasilmasi, siradan-6zel anlarin

11K, K2, K3, K4 kanallarmin verileri, 20.06.2022 tarihinde giincellenmistir.
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metalagsmasina neden olmaktadir. Bu metalar, tiilketim pazarinda dolasima

sokulmaktadir.

Gosteri kiiltiiriiniin, aktif 6znesi haline gelen igerik iireticisi ¢ocuklar, sosyal bilimler
literatliriinde arastirma ve tartisma konusu haline gelmistir. Bu anlamda ¢ocuklar i¢in
yeni bir kavram gilindeme gelmektedir: Kidfluencer, kid ve influencer kelimelerinin
birlestirilmesiyle olusmus “cocuk etkileyici” anlamina gelmektedir. Kidfluencer, ¢ok
sayida takip¢i sayisina sahip, cesitli reklamlar alan ve bunun sonucunda maddi bir gelir
elde eden cocuk yastaki igerik iireticilerini tanimlamak iizere literatiire yeni katilmis bir

152
kavramdir.

3.7. Zaman-Mekan Algisi

Incelenen videolar genellikle evde ge¢mektedir. Ev, videolarda ailenin en temel yasam
mekan1 olmasinin yani sira bir oyun alani, bir igyeri, bir reklam stiidyosu, bir ¢ekim
stiildyosu gibi de kullanilmaktadir. Farklt mekan anlayislarinin birbirinin i¢ine gectigi,
mekanlardaki nitelik farklarinin siliklestigi, aralarindaki ayrimlarin ortadan kalktig
gorilmektedir. Cocuk agisindan bakildiginda mekan olgusu smirsiz, akiskan bir

fenomen olarak insa edilmis olmaktadir. 153

Evde olmalarina ragmen video ¢eken cocuklarin evin mekansal sinirliliklarina mahkum
kalmadig1 ulasilabilecek bir diger sonuctur.”™ Dijital bir platform olarak YouTube,
kamusal bir alan olmayan, kendi kabugu igerisinde sikisip kalmis olan evin dis diinyaya
acilmasina imkan tanimistir. Bu durum, evden baska mekanlara daha az ihtiyag
duymay1 beraberinde getirmistir. Ev farkli vasiflar edinerek ve farkli kimliklere
biiriinerek, diger mekanlarla ve sosyolojik kurumlarla etkilesime gegebilmektedir.

Boylece ev ve evin unsurlart (genis bahge, liiks esyalar, zengin imkanlar vb.) hem bir

152 E|if Karakog, Tiirkay Tiirkan Unlii, Oyun mu, is mi?YouTube Kidfluencerlar: iizerine Karsilastirmali
Bir Analiz, TRT Akademi, 6(12),2021, s.470

153 George Ritzer,a.g.e., s.196

®4David Harvey, Postmodernligin Durumu, ¢ev. Sungur Savran, Istanbul: Metis Yayinlari, 1.b., 1997,
s.270
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fetis O0gesi haline gelmis hem de yapilmak istenen farkli tiirde is ve eylemlerin
gerceklestigi bir mekan olarak karsimiza ¢ikmistir. Bu sekilde daha az zaman, enerji ve
para harcanmaktadir. Bunun yami sira evin sagladigi giivenli ortamdan da uzak
kalinmamis olmaktadir. Cocuk ag¢isindan video ¢ekip YouTube’a yiikleyebilmek; bir
iletisim yolu, mekanin sinirliliklarindan bir siyrilis, mekansiz bir sosyallesme, yeni bir

varolus bigimini almaktadir.

Videolardaki mekan olgusuna bakilacak olursa; 6rnegin, K1 kanalinda goriilen bahgeli
ev, yuksek duvarlarla ¢evrili biiyiikge bir bahgeye sahip orta-listii ekonomik seviye
olarak ifade edilebilecek bir evdir. Videonun bir kismi evin i¢inde bir kismi bahc¢ede
geemektedir. Evin bahgesinden sokak ve evin dist cok az goriinmektedir. Bahce
duvarlari, sokaktan bakildiginda bahgenin ici ve ev goriinmeyecek kadar ytliksektir. Bu
acidan bakildiginda duvar; ev, ile dis diinya arasinda fiziksel oldugu kadar sembolik bir
siir da ¢izmektedir. Ev ve evin bahgesi, dis diinyadan tamamen yalitilmis bir mekan
tasarimi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda, bir yandan YouTube yoluyla
tahrip edilen bir mahremiyet olgusu yer alirken diger yandan tamamen yalitilmis bir ev
ve bahce anlayis1 gbze carpmaktadir. Aile ger¢ek hayatta kendine yarattigi mahremiyet
alanini sosyal medya {lizerinden bagka insanlara agmistir. Gergek diinyada yalitilmishk
saglanmis olsa da sanal diinyada bu yalitilmiglik bozularak, yasanilan alani sanal bir
nesne, kendilerini de sanal bir figiir olarak inga ettikleri ifade edilebilir. Diger i
kanalin da videolarda gosterime agtiklart mekanlar benzer yapidaki evler olarak goze

carpmaktadir.

YouTube’un sundugu imkanlar, mekan1 agmak kadar zaman1 agmay1 da saglamaktadir.
Herhangi bir video ¢ekip YouTube’a yiikleyebilmenin saat siir1 bulunmamaktadir.
Herhangi bir zaman ve saat kisitlamasi olmadan bulundugu sinirlh mekandan siyrilip
baska mekanlarla biitiinlesebilmek, icerik iireticisi ¢ocuklarin yasam evrenleriyle ilgili
tasarimi etkilemektedir. Daha ¢ok video ¢cekmek ve videolara her an gelebilecek geri

bildirimlere duyarli yasamak, videolarin igerigi ve videolara gelen tepkilerin giin i¢inde
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herhangi bir anda edinilebilmesi, igerik iireticisi ¢gocuklarin giindelik pratiklerini yerine

getirme bigimini etkilemektedir.

Videolarin belirli bir siireye sahip olmasi, zaman algisina etki eden bir bagka faktordiir.
Cocuklarin giindelik pratikleri, kisa kesitler seklinde bir video haline getirilip
yayinlanmaktadir. Bu durumda eylemler, aktiviteler, sosyallesmeler vs. igerik iireticisi
cocuk tarafindan “farkli birer video igerigi” olarak insa edilmektedir. Bu durum
Heiddeger’in ¢ergeveleme kavramini hatirlatmaktadir. I¢inde bulunulan durumlar,
yasantilar olasi bir video icerigi olarak “cercevelenmekte’dir. **Béylece giindelik
yasam Ogeleri araglagtirilmakta dogal akigindan uzaklagsmis olmaktadir. Nihayetinde de

yasanilan anlar arasinda bir biitlinliikk duygusu kurmak zorlasabilmektedir.

3.8. Cocuklarin Tiiketimi, Tiiketimin Cocuklari

Bu bashiga kadarki her baslikta tiiketim olgusu az ya da c¢ok giindeme gelmistir.
Tiiketimin, yasamin her alanina sirayet etmis bir olgu oldugu anlasilmaktadir. Bu

noktada tiiketimin tarihsel siirecine dair kisa da olsa deginmek faydali olacaktir.

Gilinliimiiziin tiiketime dayali yasam anlayisinin kokleri, modern Bati toplumunun
kurulus ilkelerine kadar gitmektedir. Modernizmin diisiince temellerinden biri pozitivist
paradigmaya dayanmaktadir. Buna gore, yalnizca 0lgiilebilir olan, 6zellikle goriinebilen
olgular gecerli gerceklik oOl¢iitii kabul edilmektedir. Boudrillard’a gore, Fransiz
Devrimi’nden sonraki slirecte Onem kazanan esitlik sdylemi pozitivist anlayisla
temellendirilmistir. O donemde esitligin saglanma olciitii, goriinebilir somut nesnelere
sahip olabilme hakkinin herkesce esit bir sekilde paylasilabilmesine baglanmistir.
Buradaki vurgunun, sayilabilen, Olgiilebilen nesnelere oldugu goriilmektedir.
Baudrillard, bahsettigi esitlik anlayisinin giiniimiizde mutluluk séylemine doniistiigiinii

ifade etmektedir. Aym sekilde mutluluga sahip olmanin 6lgiitii somut gostergeler

1% Martin Heidegger, Teknige Iliskin Sorusturma, ¢ev. Dogan Ozlem, Istanbul: Paradigma Yayinlar,
2.h.,1998, 5.23
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tizerinden belirlenmektedir. Bu somut gostergeler sahip olunmasi gereken nesnelerdir.
Mutlulugun oSlgiitiiniin, tiiketebilecegimiz nesnelere sahip olma iizerinden tanimlandigi
gorilmektedir. 156Bt')ylece giinimiiziin  “tiiketim ¢ilginhig’™ daha anlasilir hale

gelmektedir.

Tiketim c¢ilginliginin ibresi baslarda daha c¢ok yetiskinlere doniik iken ilerleyen
zamanlarda ¢ocuklara da donmiistiir. Neoliberal anlayisla birlikte sirketler, biinyelerine
her tlirden yeni miisteriler katarak biiyiimek istemektedirler. Bu, yetiskin insanla
baslamis daha sonra yas gruplar1 giderek genisleyerek en kiigligiine kadar inmistir. Hatta
hedef tiiketici kitlesine evcil hayvanlar, bitkiler de dahil edilmistir. Reklam ve
pazarlama sektorii icin ¢ocuklar artik c¢ok kiiclik yaslardan itibaren miisteri
kategorisinde degerlendirilmektedir. Giderek daha ¢ok insanin katildig1 bu kategori igin

kullanigh araglardan biri de yeni medya ve YouTube kanallar1 olabilmektedir.

YouTube, gorsellige dayali yeni gergeklik anlayisinin en kullanisl araglarindan biridir.
Gostermeye dayali kiiltiiriin, gosterilecek nesnelere ihtiya¢c duymasi tiiketim olgusunun
YouTube i¢in oldukca onemli oldugunu gostermektedir. Videolarda “glizel bir yasam,
eglenceli anlar, mutlu aile etkinlikleri, ayricalikli bir hayat” gibi icerikler
gosterilmektedir. Gosterilen bu igeriklerin inandiriciligini  saglamak i¢in gesitli
nesnelerin sergilenmesine ihtiyag duyulmaktadir. Sahip olunan tiikketim nesneleri ne
kadar ¢ok ve ne kadar pahaliysa video igeriklerinin inandiriciligt o derecede

artmaktadir.

K4 kanalinin birinci videosunda onlarca pahali oyuncagin sergilenmesi, K2 kanalinin
ikinci videosunda birka¢ dakika i¢inde otuz adet markali seker kutusunun agilip
tilketilmesi, K3 kanalinin ikinci videosunda bes on dakika i¢inde satin alma yoluyla
edinilmis dort masa oyununun oynanmast gibi ornekler tiiketimin miktarini ve hizini

g0z Oniine sermektedir. Bu kadar kisa siirede onca seyin tiiketilmesi, tiiketilen seylerin

1% jean Boudrillard, a.g.e., s. 52
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anlamlarimi yok ederek, yalnizca tiiketilecek bir nesneye ve igeriksiz, degersiz bir sayiya

doniismelerine neden olmaktadir.

Videolarda nesneler kadar aile ici iligkilerin, beraber gecirilen zamanlarin, mekanlarin,
duygu ve disiincelerin de tiiketildigi goriilmektedir. Gosteri ile ilgili baslikta ifade
edildigi gibi, YouTube imajlarin sergilendigi bir diinya olarak insa edilmektedir.
Imajlar, dolasima sokulan tiiketim nesneleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu imajlar,
kisilerin benlikleri dahil olmak iizere duygu-diisiinceleri, tutum ve davranislar
icermektedir. Bu durumda YouTube’ta igerik iireten ¢ocuklarin kendilerini sunus
bigimleri ve kendileriyle ilgili sergiledikleri her sey birer tikketim malzemesi olarak
belirmektedir. Uretilen her igerik, seyirci tarafindan tiiketilmeyi beklemektedir. Bu
tilketim, hem YouTube’un kendisi i¢in hem de icerik iireticileri i¢in ekonomik bir
kazan¢ olmaktadir. Bu durumda videolarin kendisi de birer tiiketim nesnesi haline

gelmektedir.

Daha 6nce bahsedildigi gibi incelenen videolarda eglence ve mutluluk séylemleri igerik
ureticileri tarafindan c¢ok fazla dile getirilmistir. Videolarda eglence ve mutluluga
yapilan vurgularin, sahip olunan nesneler veyahut bu nesnelerin imkan tanidig1 oyunlar
ve etkinlikler iizerinden insa edildigi goriilmektedir. Videolarin her igerigi, izlenmeyi
amacladigindan ve genellikle bir seylerin tanitim videosu seklinde tasarlandiklarindan
videolarda sunulan her eylem bir sunu nesnesi, dolayisiyla bir tiiketim nesnesi halini
almaktadir. Bu durumda mutluluk ve eglence sodylemi tiiketilmekte olan imajlar

uzerinden uretilmektedir.

Arastirmada, YouTube kanallarinin incelenen videolarmin siirelerine bakildiginda; K1
kanalinin birinci videosu 8 dakika 9 saniye, ikinci videosu 4 dakika 41 saniye, K2
kanalinin incelenen birinci videosu 3 dakika 8 saniye, ikinci videosu 6 dakika 20 saniye,
K3 kanalinin incelenen birinci videosu birinci videosu 11 dakika 6 saniye, ikinci

videosu 11 dakika 23 saniye, K4 kanalinin birinci videosu 10 dakika 2 saniye, ikinci
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videosu ise 10 dakika 2 saniyedir. Dort kanalin incelenen sekiz videosu ortalama
yaklasik alti dakikadir. Bu, videolarin kolay tiiketilmesine elverisli bir siiredir.
Cocuklar, bir 6n hazirlik ya da bir bilgi sahibi olmay1 gerektirmeyen, giinliikk konusma

dilinde sunulan bu videolar1 kisa bir siirede tiiketebilmektedirler.

Aragtirma kapsaminda, incelenen kanallarin videolarina Youtube’ta bir hesaba giris
yapilmadan ulasilmis ve videolar bu sekilde izlenmistir. Kanallarin incelenen videolari
veya diger herhangi videolar: izlenmek igin tiklandiginda iki adet reklam videosu
acilmakta, bes saniye ge¢meden videodaki reklamdan ¢ikis yapilamamaktadir.
Reklamlar, hedef kitle ¢ocuk ya da yetiskin ayrimi yapmadan rasgele bir bigcimde
ekranlarina diismektedir. Videolar bir siire izlendikten sonra, video ekraninin altinda bir
kutucuk seklinde dijital oyun reklamlar1 ¢ikmaktadir. Bu oyun reklamlari, agilan
videoya veya videonun dakikasina gore degisebilmektedir. Reklami ¢ikan bazi oyunlar,
cocuklara yonelik olmayan siddet icerikli dijital oyunlardir. Cocuklar, burada
karsilastiklar1 reklamlar araciligiyla internet ortaminda alinip satilan bir nesne haline
gelen oyunlarla tanigabilmektedirler. Videoyu izleme amaciyla bilgisayarin, tabletin,
telefonun basina oturan ¢ocuklar, videolarda gdsterilen bu reklamlar araciligiyla tiiketim

alanina dolayli yoldan girmektedirler.

Giliniimiizde yeni medyayi, tiiketimden ayr1 diisinmek neredeyse imkansizlagmistir.
Hemen hemen biitiin sosyal medya platformlar1 hem birbirleriyle hem de tiiketim
zincirine oturdugumuz yerden katilmamizi saglayan aligveris siteleri ile iliski
icindedirler. YouTube, bu platformlardan birisidir. YouTube, Google hesabi ile giris
yapilan ve iiye olunan bir platformdur. Google hesabi, birgok internet sitesine giris
yaparken kullanilan bir hesaptir. Bu anlamda Google, algoritmasi yoluyla iiyelerinin
birgok bilgisine ulasabilmekte ve saklayabilmektedir. Sosyal medya ve giivenlik
konusunun oldukga fazla tartisildigi bugiinlerde, Google’n iiyelerinin bilgilerini diger
internet siteleri ile paylastigi bilinmektedir. Ornegin, Google hesabinda aratilan
herhangi bir konu-kelime veya aligveris sitesinde satin almak iizere favorilere eklenen

(begenilen) bir iiriin, bir baska siteye girildiginde reklam amaclh tekrar kullanicinin
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Oniine ¢ikabilmektedir. Bauman ve Lyon’un ‘Akiskan Gozetim’ kitabinda, Bauman,
tiketimin gelismesindeki en biiyiikk devrimden , “Yirmi otuz yil once tiiketim
toplumunun gelisimindeki en bilyiikk devrim —uyandirilan arzunun kigkirtilmasi,
ayartilmast ve kuvvetlendirilmesiyle- ihtiyaglarin yaratilmasina gecilmesiyle oldu.”
seklinde bahsetmektedir. Pazara siirlilen her {iiriin i¢in sifirdan yaratilan bir arzu
gerekmekteydi ve bu arzu reklamlar aracilifiyla siirekli dinamik tutulmali ve akilda

kalic1 olmaliyda. 157

Arastirmada, segilen kanallarin videolar1 izlenmek i¢in agildiginda, bilgisayarda
YouTube hesabina giris yapilmamasina ragmen videolarda reklam olarak daha once
aligveris sitesinde aratilmus iiriinler ile karsilasildi. Izleyici ¢ocuk iizerinden bu durum
okundugunda, cocuklar video izlemek icin bu platforma girdigi anda ebeveynlerinin
satin alma niyetinde olduklar1 veya satin aldiklari tirlinlerin reklamlar1 ya da ¢ocuklarin
kendileri tarafindan daha once Google’da arattiklar1 seyler ile karsilasabilmektedirler.
Bu durumda sanal ortamda gerceklestirilen herhangi bir etkinligin-arastirmanin, ki
bunu bir bireyin ilgi alanlari, yagsam anlayisi, o andaki duygusal durumu gibi pek ¢ok
kisisel durum etkileyebilmektedir, baska bir zamanda bireyin karsisina reklamlar
yoluyla bir tiiketim nesnesi seklinde ¢ikabilmektedir. Bir bagka ifadeyle tiiketim odakl
paradigmanin, insanin zihinsel igeriklerini ve yasam deneyimlerini Ogiiterek bunlar
bireyin karsisina bir iiriin, bir tiikketim nesnesi formunda sundugu anlasilmaktadir. Bu da
¢ocuklarin ortalama alt1 dakikalik video izlerken bile tiiketici kimliklerinin siirekli
olarak pekistirildigini, sanal ortamda bulundugu siire boyunca bu tiiketim dongiisiine

mahkum kalmak zorunda oldugunu gostermektedir.

Tiiketim dongiisii mahkumiyetinin yaninda, ¢ocuklarin sanal deneyimleri ile ilgili
triinlerin-reklamlarin siirekli karsilarina ¢ikmasi, ¢ocuklarin sanal ortamda kendilerini
“arzular1 ve talepleri anlagilmis” hissetmelerine zemin hazirlayabilir. Ozellikle daha

kiiciik yastaki ¢ocuklar i¢in bu “biiytlii-sihirli” gelebilecek bir durumdur. Cocuklar,

157 Zygmunt Bauman&David Lyon, Akiskan Gézetim, gev: Elgin Yilmaz, istanbul: Ayrint
Yayinlari,2.b.,2016, 5.139
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sanal ortama yansittiklar1 zihinsel icerikler ve i¢sel deneyimlerin karsilarina bir iiriin
olarak ¢ikmasina zaman igerisinde alismalart durumunda benzer bir “anlasilma talebi”ni
sadece sanal ortamda degil sanal olmayan-dis diinyadan da bekleyebilirler. Cocuklar bu
“anlagilma talebi’nin dis diinyada biiyiik oranda ger¢eklesmedigini hissettiklerinde;
sanal ortamda ¢ok daha fazla rahat ve mutlu hissettiklerini fark edecekler ve bdylece
sanal diinyanin tiiketim dongiisii igerisindeki yerine geri donmek isteyeceklerdir. Bu
acidan bakildiginda sanal diinyanin, c¢ocuklari kendisine baglayan, onlar1 rahat
hissettiren ve arzularmi tatmin eden bir ortam vyaratti§1 goriilmektedir. Internet
ortaminda algoritmalarin irettigi ¢oziimlere ve arzulara yonelik sunulan {iriinlere alisan
cocuk, dis diinyadaki okul-aile-arkadaslik iliskileri, hayatta karsilastigi problemler
veyahut arzularma yonelik dis diinyanin da bir algoritma yoluyla ¢oziim iiretmesi
seklinde bir beklenti icine girebilir. Bu da ¢ocuklarin kendilerinin bir ¢6ziim iiretme
girisiminde  bulunmalarindan 6te bunu “hazir bir algoritmanin” yapmasini
beklemelerine sebep olabilir. Bu anlamda neoliberal tiiketim anlayisina uygun pasif,

titkketen bir cocuk kimligine uygun bir zemin olugsmus olmaktadir.

Cocuklar giiniimiizde hi¢ kuskusuz pazarlama departmanlarinin ve reklam ajanslarinin
bliylik capta biitce ayirdiklar1 grubu olusturmaktadirlar. Daha c¢ok yetiskinlere yonelik
olusturulan biit¢elerin yOniinlin artik cocuklara donmesinin Palmer’e gore cesitli
nedenleri vardir. Bunlardan biri, giiniimiizde g¢ocuklarin eskiye oranla anne ve
babalarinin gelirlerine ulagsma paylarinin artmasidir. Annenin is hayatina katilmasi, anne
ve babanin uzun mesai saatleri ve ¢ocuktan uzak gecirilen zamanin telafisini Palmer,
“su¢luluk duygusu parasi” olarak tanimlamaktadir. Ebeveynler, sugluluk duygusu
paralarin1 reklamlarda mutluluk vadeden firiinlere harcayarak g¢ocuklarinin gonliinii

kazanmaya calismaktadirlar. 158

Reklam ajanslarinin biit¢elerinde ¢ocuklarin, agirlikli kategori olusturmasinin bir baska
sebebi ise bugiin cocuklarin “istedigini yaptirmak i¢in tutturma” giicliniin her seyde

baskin olmasidir. Ornegin giiniimiizde ¢ocuklar, sadece oyuncak ve ¢ocuk kiyafeti

158 palmer, a.g.e., s. 259-260

95



alinmasinda degil; evin herhangi bir ihtiyacinin karsilanmasinda istediklerini

yaptirabilmektedirler. **°

Tim bunlar 15181nda, isten eve yorgun donen ebeveynler,
cocuklariin ekran karsisinda uzun saatler gecirmesine izin verebilmektedirler. Ekranla
bas basa kalan ¢ocuklar ise karsilarina ¢ikan reklamlarla, izledikleri igerik iireticilerinin
onlara ihtiya¢ olarak sundugu {iriinlerle tanigmaktadirlar. Bu tanigma, satin alma
maceras! ile sonlanabilmektedir. Ozetle hem izleyici hem de igerik iireticisi ¢ocuk

YouTube araciligiyla dolayli veya dogrudan tiiketim siirecinin igerisine katilmaktadir.

Incelenen videolarda dolayli veya dogrudan reklam icerikleri iireten cocuk kanallari
bulunmaktadir. Ornegin K1 kanalmin incelenen ikinci videosunda dolayli, K2 kanalinin
incelenen ikinci videosunda dolayli, K3 kanalinin incelenen birinci videosunda
dogrudan, ikinci videosunda dolayli, K4 kanalinin incelenen ikinci videosunda
dogrudan, birinci videosunda dolayli yoldan bir iiriiniin reklami yapilmaktadir. igerik
tireticisi ¢cocuk, dogrudan veya dolayli yoldan reklami yapilan {iriinii hem tiiketen hem

de tikketime 6zendiren bir noktada konumlanmaktadir.

Cocuklar, yasadiklar1 toplumun degerlerini bir siire¢ icerisinde benimserler. Tiiketim
davranisi da bu sekilde gelismektedir. Cocugun tiiketici olarak sosyallesmesinde bazi
aracilar vardir: Bunlar anne-babalar, 6rnek aldiklari bir yetiskin, akranlari, geleneksel ve
yeni medya araglar1 olabilir. 180 jncelenen YouTube kanallari, akranlar ve medyanin
etkilerinin kesistigi bir noktada yer almaktadir. Cocuklar, giinlimiizde sadece somut
akranlar ile akran iliskilerini gelistirmemektedirler. Sosyal medya ile birlikte ¢ocuklar,
yeni akranlariyla ekranin arkasindan da iligkiler gelistirebilmektedirler. Arastirma
kapsaminda segilen YouTube kanallari, Tiirkiye’nin en fazla izlenilen YouTube ¢ocuk
icerik Ureticilerine ait kanallar arasinda yer almaktadir. Bu, bir¢ok c¢ocugun ekranin
arkasinda igerik tireticisi gocugu izledigini ve onunla sosyallestigini kanitlar niteliktedir.
Bu sosyallesme, yukarida belirtildigi gibi dogrudan veya dolayli yollardan reklami

yapilan triinlerin tiiketimi ile sonuglanabilmektedir.

159 palmer, a.g.e., s. 260-261
1%0 Canan Madran&Sezen Bozyigit, Cocuklarin Tiiketici Olarak Sosyallesme Siireci, Cag University
Journal of Social Sciences, 10(1), 2013, s.79
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Cocuklarla ilgili yapilan bir¢ok arastirma, cocuklarin reklamlart gerceklik olarak kabul
ettigi ve reklamlarda belirtilen seylerin dogru oldugunu diisiindiiklerini gostermektedir.
Bazi aragtirmalar sadece ¢ocuklarin veya c¢izgi film karakterlerinin yer aldigi reklam
filmlerinin degil yetigkinlere yonelik cekilen reklamlarin da ¢ocuklar: etkilediklerini,
yetiskinlere yonelik reklam sloganlarinin ¢ocuklarin zihinlerine kazindiklarini
gostermektedir. 161 gy cerceveden bakildiginda, YouTube videolarinin basinda izlenilen
reklamlar da izleyici ¢ocugu, tiikketim zincirinin en énemli halkasini olusturan reklamla
bas basa zorunlu olarak birakmaktadir. Incelenen videolarin ve arastirilan YouTube
kanallarinin pek ¢ok videosu, reklam igermektedir. Bu anlamda, izleyici ¢ocuklar bu

reklamlar gerceklik olarak alabilmekte ve sergilenen iirlinlerden etkilenebilmektedir.

Pazarlamacilar, bir {iriiniin reklamin1 yaparken “tanidik yiizler” kullanmay1 tercih
etmektedirler. Ornegin, bir kiyafet ya da temizlik malzemesi reklaminda, o sezon
oynayan herhangi bir diziden oyuncular kullanilabilmektedir. Benzer bir durum
YouTube’ta da gegerlidir. Arastirma i¢in segilen YouTube c¢ocuk igerik lreticileri,
YouTube’ta en fazla izlenen ¢ocuk kanallar1 arasinda yer almaktadir. Bu sebeple {inli
markalar, tirlinlerini tanitmak ve satiglarini arttirmak amaciyla en fazla izlenen g¢ocuk
kanallarini tercih edebilmektedir. Bdylece bizzat ¢cocuklarin kendilerinin kullanildigr ve
muhataplarmin da gocuk izleyicilerin oldugu tamamen ¢ocuklara ait 6zerk bir tiikketim

diinyas1 olusturulmus olmaktadir.

Videolarda plastik oyuncaklarin kullanildigi “oyun ve oyuncak” bashiginda tartigilmisti,
bu oyuncaklarin yaygin bir tiiketim nesnesi haline geldigi ise bu bdliim basliginin
altinda degerlendirilmesi gereken konulardan biridir. Videolardaki ¢ocuklar, dolaplara,
odalara sigmayacak kadar fazla oyuncaga sahiptirler. Giinimiizde hem seri {iretimin
yarattigi bollugun hem de yukarida bahsedildigi gibi sugluluk duygusu parasinin

harcanmasinin bir sonucu olarak c¢ocuklar c¢ok fazla sayida oyuncaga sahip

161 Arzu Kalafat Cat, Reklamlardaki Cizgi Film Karakterlerinin Cocuk Tiiketicilerin Satin Alma
Davranisina Etkisi, IJOEEC (International Journal of Eurasian Education and Culture), (5), 2018, 155-
171
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olmaktadirlar. Buna ek olarak, ¢ocuklarin bu kadar fazla oyuncaga sahip olmasi bir
sosyal statii gostergesi olarak da degerlendirilebilir. Diger yandan ebeveynler,
cocuklariin farkli oyuncaklarla temas etmesinin onlarin 6grenmelerini ve diinyayi
kavramalarimi kolaylastirdigini diistiniirken, ¢ogu saglik acisindan zararli etkilere sebep
olabilecek, dogada ¢o6ziinemeyen plastik maddelerden yapilan oyuncaklar ekolojik

olarak da ¢ocuklarin geleceklerini tehdit etmektedir.

Cocuklara yonelik hazirlanan reklamlar her tiirden iiriinii ierebilmektedir. Ornegin,
kiyafetler, yiyecekler, oyuncaklar vb. Incelenen videolarda dogrudan reklamina
rastlanan tirtinlerden biri siittiir. Bir¢ok siit markasi, ¢ocuklarin siitii satin alip tiiketmesi
icin ¢izgi film karakterlerini, cocuklara yonelik figiirleri ve renkli ambalajlar1 kullanarak
onlarin dikkatini ¢ekmeyi hedeflemistir. Cocuklarin ebeveynleriyle yapilan bir
arastirmada cocuklarin siit reklamlarinin sdylemlerinden dogrudan etkilendigi ortaya

konulmustur. 162

K3 kanalinin dijital oyun ile birlikte izleyiciye sundugu bir siit
markasinin reklami igerikli video, izleyici c¢ocuklarin siit satin alma davranisim
etkileyebilmektedir. Siit reklamlari, yiyecek reklamlari, ¢ikolata ve sekerli triinlerin
reklamlar1 ¢ocuklarin daha ¢ok ilgisini ¢cekebilmekte ve satin alma giidiilerini o yone
cekebilmektedir. K2 kanalinin incelenen ikinci videosunda, sekerli oyuncak kutusu
reklam1 ¢ocuklarin dikkatini ¢eken iriinlerden bir digeridir. Hem igeriginde oyuncak

bulundurmasi ve bunun merak uyandirmasi hem de sekerli sakiz igermesi sebebiyle

cocuklar bu tirlinleri tiikketmeye istekli olabilmektedir.

Reklamlar, giiniimiizde yeni medya iizerinden farkli sekillerde hazirlanabilmektedirler.
Sirketler, miisterilerini kendilerine ¢ekebilmek icin en etkili yontemi belirlemeye
caligirlar. Bunlardan biri de oyun ve reklam kelimelerinin bir araya gelmesiyle olusmus
“advergaming” yani “oyun-reklamlar”dir. Oyun-reklam oldukga yeni bir kavramdir. Ilk

oyun-reklam 1989 yilinda bir yemek sirketine aittir. 130yun-reklamlar, hazirlanan

162 Arzu Kalafat Cat, a.g.m., 5.166-168
163 Betiil Ozkaya, Reklam Araci Olarak Advergaming, Marmara Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler
Dergisi, 29 (2), 2015, s.468
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icerikleriyle hem bir oyun deneyimi sunmakta hem de insanlar {iriinleri tiiketmeye
yonlendirmektedir. K3 kanalinin incelenen birinci videosunda, oyun-reklama
rastlanilmigtir. Bir siit markasinin olusturdugu oyun-reklam, YouTube igerik iireticisi
cocuk tizerinden diger cocuklara sunulmustur. Bir aile ortaminda ‘“¢ok eglenerek”
oynandig1 belirtilen oyun-reklam, renkli ara yiizliyle cocuklarin dikkatini ¢ekmektedir.
Videoda yer alan oyun-reklam, siit markasinin bilinirligini arttirmakta ve ¢ocuklari o
markanin o {riinlerini satin almaya yoneltmektedir. Genellikle igeriginde besin
reklamlarinin bulundugu ve ¢ocuklara yonelik hazirlanan oyun-reklamlar, ¢ocuklarin

beslenme aliskanliklarina etki edebilmektedir.

Tiiketim zincirinin en 6nemli halkalarindan birini, reklamlarin olusturdugu yukarida
belirtilmisti. Satin alma davranisinin gergeklesmesinde reklamlarin payr biiyiiktiir.
Cocuklarin satin alabilecegi, aldirmak isteyecegi lirtinlerin reklamlar1 daha ¢ok ¢ocuklar
tarafindan yapilmaktadir. Cocuklarin bu igeriklere sahip reklamlarda kullanilmasi,
kuskusuz giindeme “cocuk is¢iligi” konusunu getirmektedir. Cocuk isciligi kavramu,
sosyoloji ¢alismalarinda daha ¢ok sokakta ve agir islerde calisan ¢ocuklarda karsimiza
cikan bir kavramdir. Fakat gliniimiizde sokaktan daha ¢ok vakit gecirilen; televizyon ve
yeni medya da g¢ocuk isciliginin tartisilmasit gereken yeni alanlaridir. Televizyon
ekraninda yer alan ¢ocuklar icin RTUK (Radyo Televizyon Ust Kurulu) cesitli yasal
diizenlemeler yapmaktadir. Yeni medya araglarinda ise boyle bir denetim s6z konusu
degildir. Ornegin, YouTube’a icerik iiretmek i¢in bir cocugun giinde kag saat videonun
basinda oldugu bilinemeyebilir. Cocuk, giiniiniin biiyiik bir boéliimiinii icerik iiretmeye
calisarak gegirebilmektedir. Dolayisiyla bir calisma siiresi, is yeri yoktur. Igerik iireticisi
cocuk bir video g¢ekerken, sokakta-fabrikada-atdlyede vb. calisan bir gocuga goére
evinde, aile liyeleri ile oyun oynuyor, mutlu bir sekilde bir seyler paylasiyor gibi
gorlinse de ¢ok daha derinden, duygusal-varolussal, etkilere maruz kalabilmektedir. Bu
etkilere dnceki birgok baglik altinda deginilmistir. Boyle bir gerceklik ile i¢ ige biiyliyen
cocuklar, gercek diinya ve sosyal diinya arasindaki ayrimi yapmakta zorlanabilmektedir.
Bu anlamda oyun, oyuncak, g¢ocukluk sdylemleri altinda videolardaki g¢ocuklarin
emekleri, hem aileleri ve platform tarafindan hem de reklami yapilan iiriinlerin satilmasi

icin c¢ocuklart kullanan sirketler tarafindan arac¢ haline getirilmektedir. Sonug olarak
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tiketim odakli anlayisin c¢ocuklar agisindan Onemli bir sonucu, cocuklarin sosyal
medyada adeta bir is¢i haline getirilerek saat ve mekan fark etmeksizin her an

calistirilabildigini gostermektedir.

Icerik fiireticisi ¢ocuklar, diinyayr anlamlandirmaya basladiklar1 kii¢iik yaslarindan
itibaren YouTube yoluyla tiiketim dongiisiiniin igine atilmaktadirlar. Benlikleri, aile
icindeki rolleri, toplumsal kimlikleri, hayati anlamlandirma bigimleri, gercekligi insa
etme tarzlar1 bu dolayimla insa olmaktadir. Cocuklar, séhret olmanin maddi ve pratik
faydalarina karsin bu sanal panoptikonun®® i¢ine hapsolmaktadirlar. Bu durum, kendine

ve topluma yabancilagma gibi pek ¢cok sonu¢ dogurabilme potansiyeli barindirmaktadir.

3.9. Kiiresellesmenin izleri

Kiiresellesme, calismanin Post-Modern Cocukluk basligi altinda; kiiresellesmenin daha
cok siyasi/giivenlik, teknolojik/iletisim, ¢evresel/demografik boyutu cocukluk ile
iliskilendirilerek acgiklanmistir. Bu baslik altinda ise ¢alismada ele alinan videolardan
ornekler ile kiiresellesmenin ozellikle kiiltiirel ve teknolojik/iletisim  boyutu
iliskilendirilerek anlamlandirilmaya caligsilacaktir. En genel anlamda kiiresellesme,
ozellikle Batili degerlerin ve tiiketim aligkanliklarinin biitiin diinyaya yayilmasi seklinde
ifade edilebilir. Kiiresel kiiltiir, giiniimiizde yeni medya araciliiyla ile diinyanin her

yerine yayilma imkani bulabilmektedir.

Onceleri devletlerin ulus bilincini yaratmak ve devamliigmi saglamak amaciyla
kullanilan iletisim teknolojileri, gelisen teknoloji ve internetin kullaniminin yayginlhig:
ile beraber ulusal sinirlart asmis hatta bu smirlar1 ortadan kaldirmistir. Internet ile
sinirlarin ortadan kalkmasiyla beraber sadece ulusal degerler degil, kiiresel degerler de
hizlica yayilabilmis, diinyanin diger ucundaki bir iilkeye, cocuga ulasabilmistir.

Medyanin kiiltiirel alanda da etkin olmasi Althusser’in Devletin Ideolojik

164 Ali Fikret Aydin, Gésteri Toplumunun Yeni Panoptikonu Olarak Sosyal Medya, insan ve Toplum
Bilimleri Arastirma Dergisi, 9(3), 2020, s.2586
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Aygitlari(DIA) kuramini hatirlatmaktadir.  Althusser, Devletin Ideolojik Aygitlart
kitabinda devletin ideolojik aygitlarini; (DiA); dini DIA, 6gretim DiA’s1, aile DIA’s1,
siyasal DIA, sendikal DIA ve haberlesme DIA’s1 (medya), kiiltiirel DIA olarak ele
almistir. '®® Devlet, DiA’lar araciligiyla egemen ideolojinin toplumda yeniden ve
yeniden iiretimini saglamaktadir. Bu anlamda yeni medya da artik egemen ideoloji olan
kiiresel kiiltiirii toplumda yeniden iiretmekle gorevli ideolojik bir aygita doniismektedir,
denilebilir. Bununla iliskili olarak Frankfurt Okulu’nun “Kiiltiir Endiistrisi” elestirisi de

akla gelmektedir.'®®

Frankfurt Okulu iyeleri, “kitle” kavramuni ‘“halk” kavramma es deger olarak
kullanmaktadirlar. Kitle kiiltiirii yani halk kiltiiri, halka ait ve dogal bir {irlindiir.
Calisan, treten, genis kitlelerin arasinda dogup yukariya, ekonomik giicii elinde
bulunduran smiflara dogru bir yayilma sekli gostermektedir. Fakat kiiltiir enddistrisi,
yukarida tekellerce iiretilen ve asagidaki kitlelere yani halka iletilen, yayilmaci ve yapay
bir kiiltiirdiir. Halk, kitle kiiltiiriinde “liretici” konumda yer alirken kiiltlir endiistrisinde

“tiiketici” konumundadir. ¢’

Kiiltiir endiistrisi elestirisi kisaca, teknoloji ve beraberinde degisen siyasi, ekonomik ve
kiiltiirel kosullarin; birey, toplum ve kiiltiir kavramlarin1 6ziinden uzaklastirarak birer
taklit haline doniistiirdiigli elestirisine dayanmaktadir. 168 Kiiltiir endiistrisi sistemi,
liberal tilkelerde medya, sinema, radyo, caz miizigi, magazin basminin zaferlerini ilan

ettigi donemde gelismistir. 199 Kiiltiir endiistrisi; kiiresel ticaretin, pazarlamanin ve

185 Louis Althusser, Devletin Ideolojik Aygitlari, ¢ev. Yusuf Alp&Mahmut Ozisik, Istanbul: Iletisim
Yayinlari,5.b., 2002, s.33-34

188 Erankfurt Okulu, Almanya’da 1923 yilinda kurulmustur. Sosyoloji, siyaset bilimi, psikanaliz, tarih,
estetik, felsefe ve miizikoloji gibi farkli disiplinlerden insanlar1 bir araya getirmistir. Toplumsal Arastirma
Enstitlisti’niin bir diislince akimi olarak ifade edilmesidir.

187 Ash Yurdigiil, Kiiltiir Endiistrisi Baglaminda Yemek Kiiltiirii Elestirisi(Yayimlanmis Yiiksek Lisans
Tezi), Erzurum Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, s. 49

168 Ash Yurdigiil& Yusuf Yurdifiil& Mevliide Batur, Frankfurt Okulu’nda birey ve toplum: insanin
seylesmesi ve kiiltiiriin metalagmasi iizerine elestirel okumalar, Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisti Dergisi, 2015, 19: (2), s.101

189 Theodor W. Adorno, Kiiltiir Endiistrisi-Kiiltiir Yénetimi, ¢ev. Nihat Ulner& Mustafa Tiizel&El¢in
Gen, Istanbul: letisim Yaymlar1, 2011, 6.b., 5.62
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ekonomik dongiiniin ihtiya¢ ve farklilagsmalarina bagl olarak kapitalizmle uyumlu bir
sekilde hareket eden kiiltlirel bir yapidir. Biiyiik kitlelerin benimsenmesi istenen ¢esitli
sOylenceler, davranislar ve sembolik olgular, tek tip iiretim faaliyeti yoluyla ge¢misten
gelecege tekrar tekrar ayni sekilde endiistri yontemleri model alinarak tiretilmektedir.
Bu iiretim, Ozellikle gelisen teknolojinin yardimiyla kitle iletisimi araciligiyla
saglanmakta ve boylece modern kitle toplumunun devami saglanmaya ¢alisilmaktadir.
Bahsedilen aynilik durumu, kapitalist ideoloji agisindan énemli bir deger olan ilerleme
olgusu yoluyla gizlenmeye calisilmaktadir. Boylece kiiltiir endiistrisi, ge¢mis ve

gelecekteki iliskileri diizenlemeyi amaglamaktadir. 170

Toplumda halk kiiltiiriiniin yok olarak yerine kiiltiir endiistrisinin gegmesini saglayan
kapitalizmdir. Kapitalizmde biitiin iiretim; arzu ve ihtiyaglarin karsilanmasina degil kar
elde etmeye dayalidir. Bu yapay kiiltiirlin yayilmasinin en dnemli saglayicisi ise yeni
medyadir. Yapilan tim bu tamimlardan hareketle, videolardaki kiiresellesme izlerini

orneklerle yorumlamak miimkiindiir.

Giiniimiizde diinyada kiiresel bir dil olarak kabul edilen dil Ingilizcedir. Kiiresel bir dil
olan Ingilizce hem kiiresel kiiltiiriin yayilmasina dnciiliik etmektedir hem de bu yayilim
siirecinde bir arac¢ haline gelmektedir. Bu anlamda incelenecek oldugunda, K1-K2 ve
K3 kanallarinin  videolarmim  basliklarinda  Ingilizce bashiklar  kullandiklar:
goriilmektedir. Ingilizce basliklar, videonun sadece Tiirkiye’deki c¢ocuklara degil,
platforma iiye olan tiim diinyadan ¢ocuklara ulasmasini ve videonun daha fazla izlenme
kazanmasini saglamaktadir. Video igeriklerinde de ¢ocuklar, duygularinin ifadesinde
bazen Ingilizce kelimelere bagvurabilmektedirler. Videolara eklenen efektlerde de
Ingilizce unsurlar yer almaktadir. Giiniimiizde ¢ocuklarin kullandiklar1 “yes, oh my god,
no” gibi Ingilizce ifadeler, tiim diinyanin verdigi ortak tepkiler haline doniismektedir.
Bu anlamda Ingilizce, ¢ocuklarin duygu durumu ifadelerinde dilde kiiresel bir

aynilagsmaya sebep olurken ayni zamanda daha fazla takipgiyi elde edebilmek agisindan

170 g Abdurrahman Celik, Kiiltiir Endiistrisi: U¢ Yanlis Bir Dogru, Istanbul: Liberatiir Yaymecilik, 2011,

s. 114
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da ticari bir araca doniismektedir. Aslinda, ticari amaglarla baglantili olarak kiiresel bir

dil haline gelen Ingilizce ayn1 amaglarin icerisine arag olarak diismektedir.

Amerika’daki fastfood endiistrisi hizli bir sekilde tiim diinyaya yayilim gostermistir.
Diziler, filmler, reklamlar ve diinyanin her yerinde ayni tadi verme sozii veren fastfood
restoranlar1 sayesinde kiiresellesebilmistir. K4 kanalina ait incelenen ikinci videoda
cocugun kahvalt1 tabaginda rastlanan hamburger ekmegi buna Ornek olarak
gosterilebilir. Amerikan kiiltiiriine ait hamburger ekmegi, Tiirkiye’de sabah kahvaltis
yapan ¢ocugun kahvalti tabaginda bulunmaktadir. Diinyanin kiiresel bir koy haline
gelmesi ile sadece Batili degerler degil, Cin gibi ¢ok uzak bir kiiltiiriin yemegi de tim
diinyaya yayilabilmektedir. K1 kanalinin incelenen ikinci videosunda, baba ve kizin Cin
makarnas1 yaptig1 goriilmektedir. Makarna, video boyunca “noodle” olarak ifade
edilmis ve Cin usulii yemek cubuklariyla yenilmistir. Bu anlamda sadece yemek degil,
yemegin yenilme kiiltlirii de diinyanin ¢esitli lilkelerine yayilma gostermistir. Hem yeni
medya hem de gelisen ulagim teknolojileri ile birlikte ¢cok uzak kiiltiirler bile birbirleri

ile yakinlagsma gostermektedir.

Aragtirmada incelenen K3 kanalinin ikinci videosunda yer alan oyuncaklarda da
kiiresellesmenin izlerine rastlanilmaktadir. Oyunlarda yer alan oyuncaklar, timsah,
penguen gibi Tiirkiye’de bulunmayan hayvanlar ile tek gozli korsan figirleri
barindirmaktadir. Bu 6gelerin, Anadolu kiiltiiriine disaridan girdikleri anlasilmaktadir.
Bununla beraber K1 kanalinin videolarinda ¢ocuk ve aile bireylerinin iizerinde, K2
kanalinda ¢ocuklarin iizerinde, K3 ve K4 kanalinda igerik iireticisi ¢ocuklarin iizerinde
bir ikon haline gelmis Disney karakterlerinin yer aldig kiyafetler bulunmaktadir. The
Walt Disney Company (Walt Disney Sirketi), olusturduklari animasyonlardaki karakteri
tiim diinyaya medya aracihigi ile tanitmuslardir. Ornegin; Miki Fare, Yedi Ciiceler,
Pinokyo vb. Tiim bu karakterler, bir hikaye ile ortaya ¢ikmistir. Arastirmanin oyun ve
oyuncak boliimiinde oyuncaklarin, bir hikaye ile pazarlanmasi olgusundan
bahsedilmisti. Bu bakimdan Disney karakterleri ya da olusturulan herhangi bir

animasyon karakterinin hikayesi ile ¢ocuklarin dikkatini ¢ekmesi daha kolaydir. K4
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kanalinin ikinci videosundaki Spiderman oyuncagi gibi. Spiderman sadece bir oyuncak
degil; ayn1 zamanda hikayesi olan bir oyuncaktir. K4 kanalinin birinci videosundaki
oyuncak silahlar (nerfler) da kiiresel oyuncaga Ornek olarak verilebilir. Videolarda
gecen oyuncaklar diinyanin her yerinde bulunan, pazarlanan, satin alinan, 6grenme ve

O0gretme amacindan ¢ok birer metaya doniismiis oyuncaklardir.

Videolarda yalnizca nesnelerde kiiresellesmenin izlerine rastlanmamaktadir. Zenginlik
olgusu ve tiiketime 6zendirme de ideolojik temalar olarak ele alinmaktadir. incelenen
YouTube videolarinda yasam alani, yasam alani olmaktan c¢ikarak bir zenginlik
gbstergesi haline gelmistir. incelenen kanallarin videolarinda genel olarak, yasanilan
evlerdeki bahgeler, havuzlar igerikle ilgili olsa da olmasa da gosterilmektedir.
Videolardaki ¢ok sayida ve yiiksek fiyatli oyuncaklar da buna 6rnek olarak verilebilir.
Bu anlamda, kapitalizmin ulasilmas1 gereken deger olarak sundugu zenginlik ve ¢ok
esyaya sahip olma durumu videolarda izleyicilere sunulmaktadir. Ustelik videolardaki
tiketim oOgeleri, ihtiyaclarin karsilanma amacindan c¢ok toplumsal statii edinmeye

yoneliktir.

Kiiresellesme ile beraber edinilen bir baska olgunun Batili kimi degerler oldugu
goriilmiistiir. Bunlar arasinda rekabet, bireylesme ve buna bagli olarak aile rollerindeki
geleneksel otoritenin zayiflamis olmasi gibi durumlar ifade edilebilir. Videolarda
oynanan oyunlarin igerikleri ve oyun oynanirken oyunu oynayanlarin tavirlari, rekabet
olgusundan etkilenmistir. Buna bagli olarak kazanma olgusu da yiiceltilmistir. Rekabet
ve kazanma olgusuna atfedilen deger, bireyin ¢ikarinin Onemi olgusunu da One
cikartmis olmaktadir. Birey ve bireyin ¢ikarlarina uygun olarak nihayetinde gelecek
olan kisisel basar1 6nemli bir olgu olarak gosterilmistir. Bu anlayis, aile rollerinde de
bireyin 6nemli sayildigi, geleneksel aile yapisindaki kaba hiyerarsik diizenin daha az
goriildiigi bir tabloyu beraberinde getirmistir. Videolarda goriilen toplumsal ve kiiltiirel
yapidaki buna benzer gdstergelerin, izleyici ¢ocuk kitlesi iizerinde sOylemsel etkiler
birakabilme potansiyeli giiclii gériinmektedir. Sunulanlart sorgulamayan, diisiinmeyen

toplum, giindelik olanin taklit ve tekrar yoluyla {iretilmesini oldugu gibi kabul
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etmektedir.*"

Boylece tiiketim toplumunun amaglarina uygun bir kitle miimkiin hale
gelmektedir. Burada; sunulani kolayca tiiketen, kolayca kontrol altinda tutulabilen ve
yonlendirilebilen, hakim paradigmanin mitlerine gore anlam diinyasim1 kurup buna
uygun yasam pratiklerine kapilabilecek bir kitleden bahsedilmektedir. Cocuklar
acisindan bakildiginda, heniiz bos bir levha durumundaki zihinlerinin bahsedilen sekilde

insa edilmesi ¢cok daha kolay goriinmektedir.

Videolarda yer alan ¢ocuklarin yasam pratikleri, oyunlari, oyuncaklari, gilindelik
konusma dilleri, yemekleri, giyimleri kiiresel anlamda birgok kiiltiirden beslenmektedir.
Bu videolardaki cocuklar da yukarida bahsedilen kiiltiir endiistrisi tanimindan da
hareketle, birbirlerine benzemekte ve izleyici ¢ocuklart da birbirlerine benzetmek igin

tesvik etmektedirler.

1 Yurdigiil, a.g.m., s.105
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SONUC

Cocukluk, pozitivist paradigmanin yaptiginin aksine tek bir tanima ve tipe
indirgenemeyen, toplumdaki diger kurumlar gibi mevcut paradigmanin olusturdugu
kosullardan etkilenen bir yapidir. Cocuklugu sadece biyolojik bir siire¢ olarak gérmek
yetersiz kalmaktadir. Cocukluk bu siiregten ¢ok daha fazlasidir. Cocugu anlamak, onun
icinde yasadigi toplumu bilmek ve analiz edebilmekten gegmektedir. Bu anlamda bunu
yapma gorevi ise Ozellikle sosyolojiye diigmektedir. Sosyoloji, her ne kadar ¢ocuklarla
yeni bir tanigiklik i¢inde olsa da alanda ¢ocukluga ve cocukluk sosyolojisine dair kayda
deger bir ilerlemeden s6z edilebilmektedir. Yine de alanda yapilacak nitelikli her
calisma ¢ocuklugun ve ¢ocuklarin anlagilmasi i¢in 6nemlidir. Bir ¢ocugu anlayabilmek,

bir toplumu anlamaktir.

Cocuklugun tek bir kaliba sikistirilamayacagi, tarihin ¢esitli donemlerinde farkl
cocukluk anlayislar1 goriilmesinden ve tarihin ayni doneminde farkli cografyalarda
farkli ¢cocukluk anlayislarinin goriilebilmesinden anlasilabilmektedir. Ayn1 sokakta bile
farkli ¢ocukluklara rastlanilabilmektedir. Bu anlamda parcali bir g¢ocukluk yapisinin
oldugu sdylenebilir. Bu agidan bakildiginda c¢ocukluk ile ilgili yapilacak arastirmalar
farkli gruplar1 hedef almali ve buna gore de farkli sonuclara ulasmalidir. Boylece
cocuklugun pargali yapisina uygun bir anlayisla hareket edilmis olacak ve tek tip, asirt

genellestirilmis, tek boyutlu bir ¢ocukluk anlayisindan uzaklasilacaktir.

Bu calisma kapsaminda ¢ocuklugun arastirildigi alan olan yeni medya, giiniimiizde yas,
cinsiyet, toplumsal siif, ekonomik durum fark etmeksizin herkesin yaygin olarak
icinde bulundugu, yeni bir toplumsal alan haline gelmistir. Bu agidan bakildiginda yeni
medya, sosyoloji i¢in elverigli bir arastirma ortami1 sunmaktadir. Calismada, 6zellikle
ebeveynlerin yogun c¢alisma saatlerinden sonra eve geldiklerinde c¢ocuklari emanet
edecekleri “yeni ebeveyn”, yemek masalarinin vazge¢ilmez yardimcisi, disaridaki

giivensiz ortamin aksine odasindaki “giivenli” ortam olan yeni medya platformu
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YouTube, cocukluga dair sosyolojik bir aragtirma icin elverisli bir saha araci olarak

secilmistir.

Incelenen ¢ocuk igerik iireticilerinin videolarina, kanal agiklamalarina, kurgularina
bakildiginda videolarin ¢ogunun, goriiniirde oyun ve oyuncaklar {izerinden
olusturuldugu goriilmiistiir. Fakat bu, videolara ilk bakista varilabilecek genel bir
yargidir. Videolar, Van Dijk’in elestirel soylem c¢alismasi teknigine tabi tutulmus ve her
bir nesne, iliski, gosterge, konusma, durum vb. incelenerek o ilk bakista varilan yarginin

arka plan1 ortaya cikarilmaya calisilmigtir.

Incelenen YouTube kanallarinin tamaminin isim ve tanitimlarinda oyun ve oyuncaga
yer vermis olmasi, ¢ocukluk imgesinin kurulumunda oyun ve oyuncagin nasil giiclii bir
paya sahip oldugunu gostermektedir. Ancak cocuklara hayati tanitan ve 6grenmelerine
katki saglayan kendinde bir amac¢ olmast gereken oyunlar ve oyuncaklar, videolarda
daha ¢ok para kazanmak ve izlenme sayisini arttirmayi saglamak igin birer ara¢ olarak
kullanilmistir. Bu durum insan dogas1 ve ¢ocuklar agisindan, yasantilar1 deneyimleme
ve kurma imkani taniyan oyuncaklarin, bu dogal ve igsel iglevlerinin yerini yapay ve
araglagsmis bir islevin aldigin1 gostermektedir. Giiniimiizde hayatin her alaninda goriilen
riskler, c¢ocuklarin oyuncaklarina da sigramistir. Sagliga zararli olabilecek plastik
malzemelerden yapilan, c¢ocuklarin anlam diinyalarin1 genisletmek yerine taklit
etmelerine neden olan seri liretimin nesneleri haline gelen, sahip olduklar1 hikayeler
yoluyla pazarlanan oyuncaklara videolarda rastlanilmistir. Igerik iireticisi ¢ocuklarmn
dordiiniin de kanal tanitimlarinda bu kanallarin 6zgiin oyun igerikleri sunduklar iddiasi
yer almaktadir. Fakat incelenen videolarda, oyunlarin bir 6zgilinliik yaratmaya ¢alisirken
bu oyunlarin sergilenmesi ve gosteriye doniismesi, 6zglnliiglinii kaybetmesine, birer
taklit haline gelmesine sebep olmaktadir. Videolarda oyuncaklarla kurgulanan oyunlar
ise oyuncagm kullanim tanimlamalarinin disina ¢ikamamistir. Haliyle bir yaraticilik
sergilemeyi miimkiin kilmamis ve bdylece 6zgilin bir oyun niteligi kazanamamistir.

Bahsedilen biitiin bu durumlardan dolay1 ¢ocuklarin oyun ve oyuncak gibi kendileri
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acisindan onemli olgulara igsel bir bagla baglanmalarinin zor hale geldigi ve bundan

dolay1 bunlara yabancilastiklar ifade edilebilir.

Videolarda beslenme ile ilgili bulgulara bakildiginda, endiistriyel iiretim sisteminin
imkan tanidig1 seri {iretim anlayisinin iiriini olan paketli gidalarin yer aldig:
gorilmistiir. Ayrica ¢ocuklarin, seker orani yiiksek ve siislii ambalajlara sahip gidalara
ilgi gosterdigi fark edilmistir. Videolardaki gidalarin ¢ogunlukla paketli gidalar olmasi,
bu gidalarin satin alma yoluyla elde edildigini, kisisel bir iiretimin veya emegin {iriinii
olmadigint gosterir niteliktedir. Bunun yaninda yemek ogiinlerinin pazarlandigi ve
tilketim nesnesine doniistligli, sihirli etki beklenen ilag-ek gidalarin gerekliliginin
vurgulandig1 goriilmiistiir. Videolarda bir yandan ilag-ek gidanin, saglik icin ¢ok gerekli
oldugu iddiast sunulurken diger yandan paketli gidalar tiiketilmesi, bir ¢eliskinin
varligina isaret etmektedir. Gliniimiizde saglik alanindan bir uzmanin, kisilerin saglik
durumuna gore tavsiye etmesi gereken vitaminler-ilaclar, reklamlar araciligiyla sohret
sahibi kisilerin tavsiye ettigi metalara déniismiistiir. Igerik iireticisi cocuklar da bu

durumun bir pargasi olmustur.

Rastlanilan diger bir olgu ise aile i¢i rollerin bulaniklagmas1 olmustur. Videoda yer alan
cocuklarin aileleriyle olan ebeveyn-cocuk iliskisi yer yer silikleserek is iliskisine
donlismektedir. Bu anlamda anne, baba ve ¢ocuk da kimi zaman is arkadasi roliine
biiriinebilmektedir. Ote yandan oyun ve oyuncaklara dayali kurgularin yer aldig
videolarda ebeveynler ve cocuk birbirine denk oyun arkadasina doniismiistiir.
Ebeveynler ve cocuk arasindaki bilgi aktarim yonii de videolarda tersine donmiis
durumdadir. Cocuklar bir durum, konu, oyun ve oyuncak hakkinda videolarda anne ve
babalarina gore daha ¢ok bilgiye sahip goriinebilmektedir ve bilgilendirmeyi onlar
yapabilmektedir. Ozellikle iceriklerin oyun ve oyuncak ile ilgili olmasi bu duruma
zemin hazirlamaktadir. Ebeveynlerin “cocuklagsmasi” ve “cocuk otoritesi”’ni tanimasinda
oyun ve oyuncagin, birer yetiskin olan anne-baba agisindan kazancli bir ara¢ haline
gelmis olmasi etkili olmustur. Bir anlamda igerik iireticisi ¢ocuklarin ebeveynleri icin

bunlar bir ekmek kapis1 durumunda, anne babalar da bu ekmek kapisinin sonuna kadar
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acik kalmasi i¢in gerekli olan biitiin uyum c¢abalarina sahip goriinmektedir. Biitiin
bunlardan dolay1 aile i¢i roller arasindaki gii¢ dagilimi, videolarin genelinde esit ve

yatay diizlemde goriilmistiir.

Videolarda yer alan ebeveynler ve c¢ocuklar eglenceli, coskulu, mutlu goriinen,
yasadiklar1 zenginlikleri gosteren, ¢ok sayida oyuncak sahibi olduklarini ve oyunlarinin
ozgiinliigiinii gostermeye calisan dijital kimlikler yaratmislardir. Incelenen kanallar
olusturduklart dijital kimlikler sayesinde, platformda dikkat ¢ekerek ¢ocuklar tarafindan
cok sayida izlenmektedirler. Videolarm izlenme, begeni ve takipgi sayisi
diisiiniildiiglinde ¢ocuklar arasinda popiiler hale gelen icerik iireticisi ¢ocuklar sdhret ve
taninirlik kazanmistir. Bu durumun miimkiin hale gelmesini saglayan olgulardan biri
0zdeslesme olgusudur. Videoda yer alan ¢ocuklarin s6hret sahibi olmak ve sonucunda
taninirlik kazanmak i¢in reklama basvurduklart gorilmiistiir. Reklama bagvurmak
onlarin taninirliklarini arttirmis, taninirliklar: artan video kanallar ise reklamlarda daha

cok tercih edilir hale gelmistir.

Incelenen YouTube videolar1 gergekligin yeniden iiretildigi ve gergek ile kurgunun
birbirine karistigi bir ortami gostermektedir. Videolar1 c¢eken aileler ve c¢ocuklari
gosterinin  devamini saglamak ve goOsteriyl zenginlestirmek icin birgok 0Ogeye
basvurmuslardir. Videolarda giindelik ve siradan olan herhangi bir pratik siislenip belli
efektler eklenerek yapaylasmis ve meta haline gelmistir. YouTube kanallarinin takipgi
sayisini tutmak ve yiikseltebilmek i¢in diizenli araliklarla platforma videolar yiiklemek
zorunda olmalari, igerik iireticisi ¢ocuklarin gostermeye dayali gdsteri diinyasinin digina
cikmalarin1 engellemektedir. Bu mecburiyet, cocuklarin tiiketim dongiisiine sunmak i¢in
olusturduklar1 dijital kimliklerinin stirekli aktif kalmasina ve bundan dolay1 ¢ocuklarin

kendilerine yabancilagmalarina sebep olabilmektedir.

Incelenen videolarin ¢ogu evde gecmektedir. Evin videolarda birgok ozellige sahip

oldugu goriilmiistiir. Ev; bir oyun alani, is yeri, reklam stiidyosu, ¢ekim stiidyosu gibi
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ozelliklerde gosteriye dahil olmustur. Bu anlamda mekan algisiyla ilgili bir biitlinliiglin
yitirildigi, mekana bagli sinirliliklarin da azaldig1 goriilmektedir. Bu agidan bakildiginda
igerik iireticisi ¢ocuk agisindan video yiiklemek alternatif bir iletisim yolu, mekanin
sinirliliklarindan bir siyrilis, mekana bagli olmayan bir sosyallesme, yeni bir varolus
bicimini almaktadir. Benzer sekilde zaman algisinda da bir biitiinligiin olmadigi,
yasanilan anlarin potansiyel bir video igerigi malzemesi olarak goriilerek araglastig
ifade edilebilir.

Incelenen biitiin videolardaki en belirgin ortak 6genin tiiketim oldugu sonucuna
ulagilmistir. Gerek esya, yemek, oyuncak, mekan gibi maddi gerekse aile rolleri, iliski
bicimleri, zaman algisi, gerceklik tasarimi, giindelik aktiviteler, saglikli olma kaygisi,
duygu-diisiinceler, diyaloglar vb. maddi olmayan unsurlar olsun her olguda tiiketim
olgusunun cesitli etkileri gozlemlenmistir. Bu konuya icerik ireticisi ¢ocuklar
penceresinden bakildiginda iki-li¢ gibi ¢ok kiiciik yaslardan itibaren video c¢ekip
YouTube’a yliklemeye baslayan bu ¢ocuklarin tiiketim dongiisiiniin disinda kalma gibi
bir secenekleri bulunmamaktadir. Bu durum, igerik iireticisi ¢ocuklarin gergekligi inga
etme ve hayati anlamlandirma bicimini derinden etkilemektedir. Bu cocuklar i¢in
mutluluk ve iyilik hali Baudrillard’in ifade ettigi gibi somut, Olciilebilir gostergeler
aracilifiyla miimkiin olabilecektir. Yagamin anlami, tiiketilmeye hazir maddi ve maddi
olmayan metalarin ¢okluguna dayandirilacaktir. Videolarda da goriildiigi iizere
cocuklarin sahip olduklari ¢esit ¢esit esyalarin ¢oklugu ve ¢ok kisa bir stirede bircogunu
seri bir sekilde tiiketmeleri, gerceklik tasarimi agisindan maddi ya da maddi olmayan
olgularin fark etmeksizin igerikten yoksun, hizla tiiketilmek i¢in var olan sayisal bir
veriden ibaret algilandigin1 gostermektedir. Bu algilama bigimi, fenomenlerin 6zii ile ya
da igsel yapisiyla derin bir iliskidense araglastirilmis yiizeysel bir iligskiyi beraberinde
getirmektedir.

Araglagtirma, video incelemelerinde ulasilmis bir diger énemli bulgudur. Videolara
bakildiginda igeriklerin daha ¢ok; izlenme sayisimi arttirma, para kazanma, tinlii olma,

reklam alma-yapma gibi kaygilarla olusturulmus oldugu ifade edilebilir. Bu durumda
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iceriklerin kendinde bir degerinden &te bahsedilen amaglara ulasmayr saglama
nispetinde bir degeri oldugu sdylenebilir. YouTube platformu ayni1 zamanda bir i alanm
da oldugu i¢in video igerikleri kadar videolarin kendisi de ticari hedeflere ulasmanin bir
araci konumundadir. Dolayisiyla igerik lreticisi ¢ocuklarin kiigiik yaslardan itibaren
maruz kaldiklar1 anlayis bu g¢ercevede oldugundan cocuklar herhangi bir olgunun

kendinde degerinden 6te aragsal degerine dikkat etmeye meyilli hale gelebileceklerdir.

Tiiketim olgusuyla baglantili olarak videolarda hem igerik {lireticisi ¢ocuklarin bizzat
yaptiklar1 reklamlara hem de platformun videolarin baginda, sonunda ve video devam
ederken izleyicinin 6niine ¢ikarttig1 reklamlara rastlanilmustir. Igerik iireticisi cocuklar
acisindan bakildiginda heniiz kiiciik yaslarinda aile iligkileri ve yasadiklar1 ev ortami
kendi dogal akisindan ¢ikarilarak reklami yapilacak iiriin adina kullanilan bir arag haline
getirilmistir. Igerik iireticisi cocugun bu deneyimi, reklami yapilacak sirketin verecegi
para karsiliginda kisisel yasama ait mahrem ve degerli olgularin kullanima
acilabilmesini icermektedir. Dolayisiyla ¢ocugun anlam diinyasinda annenin, babanin,
aile kavraminin ingasi1 bu etkilerle sekillenecektir. Kazanilacak para ve yapilacak is,
duygusal yakinliktan Once gelebilecektir. Bu durumla baglantili olarak calismada
degerlendirilen diger bir konu, cocuk isciligidir. Icerik iireticisi ¢ocuklarin videolara
igerik iiretebilmek adina bazen zamanlarmin ¢ogunu buna ayirdiklar diisiiniilmektedir.
Bu anlamda c¢ocuklarin, bu “iiretim” i¢in kendi zamanlarindan ne kadar tiiketildigi
bilinmese de kanallara bir yilda yiiklenen igerik sayilarindan; giin i¢inde zaman, mekan

fark etmeksizin ¢ocuklar biitiin yapip etmeleriyle birer arag¢ haline gelmistir.

Incelenen videolarda rastlanilan bir diger ortak 6ge ise kiiresellesme olgusu olmustur.
Biitiin diinyada yayginlasan internet ve sosyal medya kullanimi kiiresellesmenin hizini
arttirmaktadir.  Batili kapitalist degerler, ulasabilecekleri ¢ok uzak adresler bulma
imkan1 yakalamiglardir. Tiirkiye’deki igerik iireticisi ¢ocuklar da bundan nasibini
almistir. Videolarda kiiresellesmeye dair cesitli bulgulara rastlanilmistir. Bunlarin
arasinda yaygin Ingilizce kullanimi, farkli kiiltiirlere ait yemekler, benzer tipteki

kiyafetler, oyun ve oyuncaklar, Batili kapitalist sirketlere ait mitoslarin tasiyicisi
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konumundaki ¢esitli semboller, nesneler bulunmaktadir. Tiim bunlar yeni medya
platformlarindan biri olan YouTube kanallar1 araciligiyla, Frankfurt okulunun kiltiir
endiistrisi taniminda ifade edildigi gibi, yukaridan asagiya yayilan yapay bir kiiltiiriin

ornekleridir.

Videolarda kimi dayanisma orneklerine rastlanilsa da rekabet 6geleri daha ¢ok dikkat
cekmistir.  Video igerikleri ¢ogunlukla oyun iizerine kurulu oldugundan rekabet
olgusuna iliskin 6gelerle ¢cokca karsilagilmistir. Oyunlarin genel yapisina bakildiginda
ulasilmasi hedeflenen bir arzu nesnesi, bu arzu nesnesine ulagmaya ¢aligan rakipler ve
hedefe ulagsan oyuncunun “kahraman” olmasi gibi 6gelere sahip oldugu goriilmiistiir.
Burada; kazanma olgusunun, bireyin sahip olacagi kisisel basarinin ve rekabet
olgusunun yiiceltildigi goriilmektedir. Oyunlarin bu kurgusu Hollywood filmlerindeki
“kurtarici kahraman” figiiriiyle benzerlik gostermektedir. Bu anlamda Batili liberal
ideolojinin sdylemlerinin videolarda oynanan oyunlar araciligiyla igerik {ireticisi

cocuklar tarafindan aktarildigi ifade edilebilmektedir.

Incelenen videolarda postmodern teoriye ait unsurlara da rastlanilmistir. Cocukluk-
yetiskinlik arasindaki sinirlarin siliklesmesi, ev, is yeri, stiidyo ortak kullanimi yoluyla
mekan algisiyla ilgili ayrimlarin ortadan kalkmasi, video ¢ekmenin, yayinlamanin ve
izlemenin zaman ile ilgili siirliklarimin ortadan kalkmis olmasi bunlar arasindadir.
Ayrica aile rolleri, meslek rolleri, is rolleri ve diger roller arasindaki gecisgenligin
artmasi, her olgunun bir tiiketim nesnesi adayi olmasindan dolayr nesne kimlikleri
arasindaki farklarin bulaniklasmis olmasi, kiiresellesme nedeniyle yerel ve kiiresel
motiflerin birbirine karismis olmasi da bu gercevede ifade edilebilir. Biitiin bunlar,
postmodern teoriye ait gercekligin pargalanmasi, sinirlarin siliklesmesi ve kategoriler
arasindaki farklarin bulaniklagmasi1 tezine Ornek olarak gosterilebilir. Dolayisiyla
postmodernizmin gilinlimiize dair iddialarin1 destekleyen olgularin varligi ortaya

koyulmustur.
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Incelenen YouTube videolarmi izleyen g¢ocuklar agisindan bakildiginda videolarmn
izlenme ve begeni sayisi, binlerce cocugun bu iceriklere maruz kaldigini
gostermektedir. Igerik iireticisi ¢ocuklarla ilgili yapilan sosyolojik analizler ve ortaya
cikarilan bulgular izleyici ¢ocuklar ile ilgili de kimi fikirler verebilir. Video igeriklerinin
yarattiglr diinya, 6zdeslesme ve taklit yoluyla izleyici ¢ocuklara ge¢me potansiyeli
barindirmaktadir. Dolayisiyla igerik iireticisi cocuklart etkileyen kiiresellesme, tiiketim,
gosteri kiiltiirli, medikallasme, araglagsma-araglastirma, yabancilasma, yapay kiltir,

birey ve rekabet vurgusu gibi olgularin izleyici ¢ocuklar1 da etkiledigi ifade edilebilir.

Modernizmin ortaya ¢ikmasiyla birlikte ¢ocukluk kategorisi belirginlesmis, rasyonalite
ve bilginin artan degeri, ¢cocuklugun bu becerilere sahip olunmasi gereken yetiskinlik
cagma bir hazirlik olarak konumlandirilmasina sebep olmustur. Ancak gilinlimiize
bakildiginda TV ile birlikte baslayan ve bugiin internet ile daha da c¢esitlenen bilgi
kaynaklari, cocuklarin bilgi edinme imkanlarin1 yetiskinlerin ve kurumlarin
boyundurugundan kurtarmistir. Bu acidan ¢ocukluk artik salt yetiskinlige bir hazirlik
donemi olmaktan ¢ikmig, 6zellikle sistemin de ¢ocuklari bir tiiketici kategorisi olarak
kabul etmesiyle birlikte yetiskinlikle arasindaki farklar azalmaya baslamistir. Cocuklar
yazili ve gorsel kaynaklar yoluyla onceleri yetiskinlerin erigsim imkani1 bulabildikleri
bilgilere, ortamlara, becerilere erigebilir duruma gelmislerdir. Bu agidan ¢ocuklar
yetiskinlige ait Ozellikler olarak goriilen rasyonel olma ve bilgi-beceri ile donanma
vasfina kii¢iikk yaslardan itibaren erisebilmektedirler. Bdylece yeri geldiginde
ebeveynlerini yonlendirebilir konumda da yer alabilmektedirler. Bununla beraber
videolarda incelenen igerik lireticisi ¢ocuklarin videolar yoluyla elde ettikleri kazanglar
sayesinde —bir yetigskin gibi- ¢ok daha fazla aligveris imkani yakalamalar1 ve tiikketim
dongiisinde  kendilerine yer bulmalart mimkiin  goriinmektedir. Cocuklarin
yetiskinlesmesi kadar yetiskinlerin de ¢ocuklagmas1 olgusu bu arastirmada dikkat ¢eken
bir unsur olarak goriilmiistiir. Yetigkinlerin, ¢cocuklarin oyunlarint oynamasi, benzer
kiyafetler giymeleri, tutum ve davranig acisindan ¢ocuklara benzer Oriintiiler
sergilemeleri bunu destekler niteliktedir. Boylece cocuklar yetiskinlige yaklasirken

yetiskinler de ¢ocukluga yaklagmakta ve sonug olarak aradaki sinirlar siliklesmektedir.
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Biyolojik bir siire¢ olarak ¢ocukluk her ¢agda var olagelmis bir donemdir. Bu yoniiyle
daima mevcut olacaktir. Ancak sosyokiiltiirel olarak tanimi1 ve anlamlandirilma bigimi
degisiklik gostermeye devam edecektir. Yeni cocukluk sosyolojisi baglaminda
bakilacak olursa ¢ocuklar sosyal yapilarin ve siire¢lerin pasif 6zneleri degildir. Mevcut
kiiltiirel yapi, hakim paradigma toplumun farkli segmentlerini etki giicline sahiptir.
Ancak cocuklar ¢evresine etki edilebilen, degistirme giicline sahip aktif 6zneler olarak
kabul edilmelidir. Sonug¢ olarak yetiskinler de c¢ocuklar kadar sistemden
etkilenmektedirler. Toplum i¢indeki rolleri, edimleri bu etki ile sekillenmektedir.
Dolayisiyla tipki yetigkinler gibi ¢cocuklar da hem etkilenen hem de etki giiciine sahip

toplumsal kategoriler olarak kabul edilebilir.

Biitiin bulgular 1s18inda bakildiginda, nasil bir ¢ocukluk kiiltiiriiyle karsilasilmaktadir?
Yeni bir ¢ocukluk kiiltiiriinden bahsetmek miimkiin miidiir? Elbette ki ¢agin ruhu ne ise
bu durum c¢ocuklara da sirayet etmektedir. Yeni medya araglarinin bu derece
yayginlagtigi  giinimiizde ¢ocuklarin da sosyallesme bigimlerinden diinyay1
anlamlandirma bi¢imlerine kadar bir¢ok alanda degisime ugradigi ifade edilebilir. Bu
cagin yeni medya etkisindeki ¢ocuklarin akigkan bir zaman ve mekan algisina sahip
olabilecegi savunulabilir. Hayat1 anlamlandirmada soyut-manevi 6gelerden 6te somut-
Ol¢iilebilir 6gelere daha fazla yer verebilecegi savunulabilir. Mutlu olma o&l¢iitlinlin
aligveris yapabilme kapasitesine ve tiiketilebilecek seylerin ¢cokluguna bagl olabilecegi
ongoriilebilir. Teknolojik imkanlarin arzulari daha kolay tatmin etmesinin de etkisiyle
hazza ulagmanin ¢ok Oonemli bir yer iggal ettigi hedonist bir anlayis yayginlasabilir.
Kiiresellesmenin ve medyanin etkisiyle, ulasilip ulasilamayacag: fark etmeksizin arzu
edilecek ¢ok daha fazla 6genin var oldugu bir “sonsuz arzu nesneleri evreni” seklinde
bir gerceklik tasarimi ortaya cikabilir. Anne-baba ve c¢ocuk arasindaki iligkilerde,
izleyici ¢ocuk agisindan Palmer’in ifade ettigi “su¢luluk duygusu parasit”, igerik tireticisi
cocuk acisindan da anne-babasiyla bir nevi is ortaklig1 i¢inde olmasi gibi sebeplerden

dolay1 ekonomik faktorlerin daha fazla 6n plana ¢iktig1 bir tablo ortaya ¢ikabilir.
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YouTube gibi platformlarda bir kanal agip video yayinlayabilmek olduk¢a kolaylastig
icin cocuklar ¢ok kiiclik yaslardan itibaren kanallar agip farkl tiirlerde (oyun, giyim,
makyaj, kitap, masal vb.) icerikler yayinlayabilmektedirler. Bu sekilde ylizlerce ya da
yiiz binlerce baska ¢ocugun bunlar1 izlemesi miimkiin olmaktadir. Videolarin altina
yorum yapabilme, etkilesim kurabilme imkani da bulunmaktadir. Cocuklar birbirini
tanimadiklar1 halde birbirlerinden haberdar olabilmekte ve bilgi paylasimlarinda
bulunabilmektedirler. Her ne kadar kiiresellesmenin ve tiiketimin etkisi altinda bir
cocukluktan bahsetsek de ¢ocuklar yetiskinlerin araciligi olmadan kendi aralarinda bir
iliski ve haberlesme ag1 kurarak 6zerk bir etki giiciine de bir noktaya kadar sahip
olabilmektedirler. Boylece biiylik cocuk kitleleri biitiinlesebilmektedirler. Yetiskinlerin
olmadig1 sadece cocuklara ait genis bir alana yayilabilen bir ¢ocuk diinyasi miimkiin
hale gelmektedir. Internet 6ncesinde cocukluga ait bdyle bir imkandan bahsetmek
miimkiin degildi. Bu anlamda glinlimiiz cocuklugunu karakterize eden 6gelerden birisi

de budur.

Yeni medyanin cocuklarin ve yetigkinlerin hayatinda 6nemli bir konumda olmasi
giinliik hayattaki etkilesimleri diisiirmekte ve sosyal alanlarin internet ortamina
taginmasina sebep olmaktadir. Bu agidan, sanalligin bu kadar hakim hale geldigi ¢cagin
devaminda gelecek c¢ag olarak goriilen metaverse cagi, belki de cocuklar icin

incelenmesi gereken yeni bir arastirma alan1 yaratacaktir.

Cocukluga dair tek ve evrensel bir yorum yapmak miimkiin degildir. Ayn kiiltiirde,
toplumda farkli cocukluklar ortaya ¢ikabilmektedir. Bu anlamda yeni medya dahil farkli
sahalarda yapilacak cocukluk analizleri, elestirel calismalar ve yorumlar c¢ocukluk

caligmalarina katki saglayacaktir.
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