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E-Ticaret Sitelerinin Arama Motoru Optimizasyon Yontemleri ile Arama
Motorlarindaki Siralamalar1 Arasindaki fliskinin Uriin Gruplar A¢isindan

Incelenmesi

Bir web sayfasinin arama motoru sonuglarinda {ist siralarda yer almasi icin yapilan
caligmalara arama motoru optimizasyonu (SEO) denmektedir. SEO c¢alismalar1 sayfa
icinde ve sayfa disinda yapilan ¢alismalar olarak ikiye ayrilmaktadir. Arama motoru sonug
siralamalarinda sayfa i¢i ve sayfa dist SEO yoOntemlerinin etki diizeyleri tam olarak
bilinmemektedir.

Bu c¢aligmada, arama motoru sonuglarinda sayfa i¢ci ve sayfa dist SEO
yontemlerinin etkileri arastirilmistir. Calismanin deney ortami olarak diinyada en ¢ok
kullanilan arama motoru olan Google se¢ilmistir. E-ticaret ile alakali 2022 yilinda en ¢ok
aratilan 32 anahtar kelime (arama terimi) tespit edilmistir. Ardindan bu arama terimleri
Google iizerinden aratilmis ve ilk sayfa sonuglar1 toplanmstir. Ilk sayfada listelenen web
sayfalarinin Lighthouse sayfa i¢i puan1 (LH), Moz sayfa disi puam (PA) ve Moz domain
otorite puani (DA) ile arama motoru sonu¢ siralamalar1 arasindaki Pearson korelasyon
katsayilarina bakilmistir. Bu islem ayrica giyim, ayakkabi, elektronik ve taki kategorileri
i¢in yapimustir.

Elde edilen bulgulara gore sayfa i¢ci SEO c¢aligmalarinin siralamaya etkisinin, sayfa
dis1 SEO calismalarina gore daha fazla oldugu soylenebilir. Ancak giyim ve taki/aksesuar
kategorilerinde sayfa dis1 ¢alismalarin siralamaya etkisinin daha fazla oldugu gozlenmistir.
Ayrica bir web sitesinin belirli konularda uzmanlagmasinin, arama motoru siralamalarinda
avantaj sagladig1 gozlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Seo, Arama Motoru Optimizasyonu, E-ticaret
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Investigation of the Relationship Between Search Engine Optimization Methods
and Rankings in Search Engines of E-Commerce Sites in Terms of Product

Groups

The efforts made to achieve a higher ranking in search engine results pages are
referred to as search engine optimization (SEO). SEO activities are divided into on-page
and off-page optimization. The exact impact levels of on-page and off-page SEO methods
on search engine result rankings are not fully understood.

In this study, the effects of on-page and off-page SEO methods on search engine
results were investigated. Google, the most widely used search engine worldwide, was
chosen as the experimental environment. Thirty-two keywords (search terms) related to e-
commerce that were most frequently searched in 2022 were identified. These search terms
were then searched on Google, and the results from the first page were collected. The
Pearson correlation coefficients between the Lighthouse on-page score (LH), Moz off-page
score (PA), Moz domain authority score (DA), and the search engine rankings of the web
pages listed on the first page were examined. This process was also conducted for the
categories of apparel, footwear, electronics, and jewelry.

According to the findings, it can be stated that on-page SEO activities have a
greater impact on rankings compared to off-page SEO activities. However, in the apparel
and jewelry/accessory categories, it was observed that off-page activities have a greater
influence on rankings. Additionally, it was observed that specializing in specific topics on
a website provides an advantage in search engine rankings.

Keywords: Seo, Search Engine Optimization, E-commerce
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GIRIS

Internet ve bilgi teknolojilerinin gelisimi elektronik ticaretin (e-ticaret) de
gelismesine katki saglamistir. Internet iizerinden yapilan e-ticaret faaliyetleri, sagladig
avantajlar sayesinde geleneksel ticarete ciddi bir alternatif olmayi basarmistir. Bu
baglamda bircok isletme ticari faaliyetlerini elektronik ortama uyarlamaktadir.
E-ticarete yatirnm yapan isletmeler, dijital ortamda satiglarini artirmak icin dijital
pazarlama yontemlerini kullanmaktadir. Bu dijital pazarlama yontemlerinden birisi de
arama motoru optimizasyonu (SEO)’dur. SEO, arama motoru sonuglarinda web
sayfalarmin st siralara ylikselmesi i¢in yapilan optimizasyonlardir. SEO ile bir e-ticaret
sayfasinin arama motorlarinda {ist siralarda olmasi saglanabilmektedir. Bu sayede e-

ticaret sayfasi, potansiyel miisterilerine daha kolay ulasabilmektedir.

SEO, hedef kitleye ulagsmak i¢in etkili dijital pazarlama yontemlerinden birisidir.
Statista’nin yayinlamis oldugu bir rapora gore 2019 yilinda web site trafiklerinin
yaklagik %30’u arama motorlarindan saglanmistir ve ayni raporda e-posta pazarlamasi,
sosyal medya ve internet reklamciligi gibi kaynaklarin toplami %16’da kalmistir
(Clement, 2022). Ayrica ¢evrimigi etkilesimlerin yaklasik %93 {inlin baslangi¢ noktasi
bir arama motoru olmaktadir (Barbera, 2012). Bu veriler arama motoru sonuglarinda tist

siralarda olmanin 6nemini ortaya ¢ikarmaktadir.

Arama motorlar1 sonug siralamasi yaparken sayfa i¢i ve sayfa dis1 faktorleri goz
Onitine almaktadir. Sayfa i¢i faktorler temel olarak kullanici deneyimi, arama motoru
goriiniirliigii, sayfa hizi ve igerigin kalitesidir. Sayfa dis1 faktorler ise web sitesinin
bagka sitelerden almis oldugu referans baglantilardir. Bu baglantilarin sayisi, kalitesi ve
giincelligi arama motoru sonug siralamalari i¢in 6nem arz etmektedir. Kaliteli referans
baglantilar bir web sitesinin arama motoru nezdinde itibarini (otoritesini) artirmaktadir
(Hardwick, 2022).

Google arama motoru da sonug siralamasi yaparken diger arama motorlar1 gibi

sayfa ici ve sayfa dis1 faktorleri g6z oniine almaktadir. Ancak bu faktorlerden hangisine
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daha 6nem verdigi net olarak bilinmemektedir. Google yetkilileri sayfa dis1 faktorlerin
etkisinin son yillarda azalacagini (Southern, 2022) belirtmesine ragmen Siimbiiltepe vd.
(2020) tarafindan yapilan arastirma bu séylemin tersini gostermektedir. Bu durumda
sayfa disi faktorlerin hala 6nemli bir kriter oldugu kabul edilebilir. Ancak hangi

faktoriin sonug siralamalarinda daha etkili oldugu net olarak bilinmemektedir.

Bu tez calismasinda sayfa i¢i ve sayfa disi faktorlerin arama sonuglarina
etkisinin incelenmesi amaclanmistir. Calisma kapsaminda 2022 yilinda Tiirkiye’de
aligverigle alakali yapilan popiiler anahtar kelimeler (arama terimleri) toplanmistir. Elde
edilen arama terimleri icin Pearson korelasyon analizi yapilmistir. Korelasyon
analizinde sayfa i¢i ve sayfa dist SEO puanlarmin siralama ile olan korelasyon
katsayilar1 hesaplanmistir. Analiz yapilirken sayfa i¢i puan olarak Google Lighthouse
(LH) puani, sayfa dist puani olarak da Moz firmasinin gelistirdigi Page Authority (PA)
ve Domain Authority (DA) puanlar1 kullanilmistir.

Toplanan puanlar ile arama motoru sonu¢ siralamalart arasinda Pearson
korelasyon analizi yapilmistir. LH, PA ve DA puanlari, Google siralama sonuglar ile
karsilastirilmistir. Bunun sonucunda ti¢ farkli puan tiiriiniin siralamaya etkisinin ne
kadar oldugunun ortaya ¢ikarilmasi amaglanmistir. Ayrica 6rneklemde bulunan arama
terimleri kategorilerine gore gruplandirilmistir. Her grup kendi arasinda ayr1 analize tabi
tutulmustur. Bu sayede e-ticaret sektorii icin kategori bazinda detayli sonuglar elde
edilmistir. Arastirmanin sonucuna gore basta e-ticaret yapan isletmeler olmak iizere tiim
web sitesi sahiplerine SEO calismalar1 i¢in onerilerde bulunulmustur. Oneriler dikkate
alindiginda arama motoru sonuclarinda iist siralarda ¢ikmak daha kolay olacaktir.
Ayrica isletmelerin SEO harcamalarina ayirdigi biitgeler, oneriler dogrultusunda daha

verimli kullanilabilecektir.

Tez calismasi toplamda dort boliimden olusmaktadir. Birinci boliim e-ticaret,
dijital pazarlama yontemleri ve SEO konularina deginilen teorik arka plan boliimiidiir.
Bu boliimde e-ticaret ve dijital pazarlama yontemleri 0zetlenmis ve ardindan SEO

hakkinda detayli bilgiler verilmistir. Ikinci boliimde ise literatiirde SEO ile alakali
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yapilmis calismalara deginilmistir. Tiirkce ve Ingilizce literatiir taramas1 paylasilmistir.
Uciincii béliimiinde arastirmanin kapsami, konusu ve bulgular1 paylasiimistir. Dérdiincii
boliimde ise arastirma sonuglari degerlendirilmis ve e-ticaret sitelerine Onerilerde

bulunulmustur.



1. TEORIK ARKA PLAN

1.1. Diinya’da ve Tiirkiye’de E-ticaretin Gelisimi

Elektronik ticaret (e-ticaret) mal ve hizmet satiglarinin internet tizerinden
yapilmasi olarak tanimlanmaktadir. 1990’11 yillarda diinyada internet kullaniminin
yayginlasmasi sonucu e-ticaret kavrami giindeme gelmistir. O donemlerde e-ticaret
kavrami sadece internet iizerinden iirlin tanitimiyla siirli iken gliniimiizde elektronik
O6deme yoOntemleri, lojistik entegrasyonlari ve pazar yerleri gibi yeni bilesenlerle

giiclenmistir (Altinok, 2008).

E-ticaret satiglar1 fiziksel ve sanal (dijital) Urlinlerin satigt olarak ikiye
ayrilmaktadir. Fiziksel {iriinler ger¢ek bir depoda bulunan ve satis sonrasinda kargo
araciligiyla miisteriye teslim edilen iirlinlerdir. Bu iirlinlerin pazarlamasi dijital olarak,
teslimat ise fiziksel olarak yapilmaktadir. Bunun yani sira e-ticaretin konusu olan dijital
trtinler vardir. Dijital iiriinler, fiziksel olmayan ve teslimati dijital ortamda yapilan
iiriinlerdir. Internet erisiminin yayginlasmasiyla beraber e-ticaret iizerinden satilan
dijital {iriinlerin lojistik maliyetleri de ortadan kalkmustir. Internet kullaniminin yaygin
olmadig1 dénemlerde yazilim, e-kitap, fotograf gibi dijital irlinlerin teslimati icin USB
bellek ve CD gibi fiziksel teslimat kullanilmaktaydi. Giiniimiizde bu iiriinlerin teslimati

dogrudan internet lizerinden yapilabilmektedir.

E-ticaret faaliyetlerinin geleneksel ticarete gore bir¢ok avantaji bulunmaktadir.
E-ticaret faaliyetleri isletmelerin satis siireclerini iyilestirerek verimlili§in artmasini
saglamaktadir. E-ticaret ile siparis alma siiregleri daha hizli gergeklesmektedir.
Siparislerin teslimati ve teslimat sonrasindaki maliyetler diismektedir (Karabulut, 2019).
Geleneksel ticarette en biiyiik maliyet kalemlerinden birisi depolama maliyetidir. Uretici
olmayan isletmeler satin aldig1 iirinleri depolamak zorundadir. Depolanan iiriiniin
blyiikliigline gore depolama maliyetleri artmaktadir. Ayrica soguk zincir, kirilan

iriinler ve saghk iriinleri gibi hassas {irlinler i¢cin depolama maliyetleri daha da



artmaktadir. E-ticaret yapan isletmeler bu depolama maliyetlerini biiyiik Olciide

azaltmaktadir (Altinok, 2008).

Geleneksel magazacilikta is hacmi arttikga ekstra magaza yatirimi ve personel
ihtiyact gerekmektedir. Bunun yan1 sira elektrik, su ve 1sitma gibi siirekli giderler de
artmaktadir. Ayrica lokasyon degisimi yapilacaksa bunun lojistik maliyetleri ve zaman
maliyeti de hesaba katilmalidir. E-ticaret yapan isletmelerde bu maliyetler geleneksel
ticarete gore cok daha diisiiktiir. Ayrica taginma islemlerindeki magaza kapanmasi gibi

durumlar e-ticarette yoktur (Catalbas, 2002).

Internet erisiminin artmasi, e-ticaretin hacmini de artirmaktadir. 2021 yilinda
tilkemizdeki toplam ticaretin %17,7’si e-ticaret satiglaridir. Bu oran yillara gore stirekli
bir artis gdstermistir. Ayrica bireylerin e-ticaret kullanim oranlar1 2012 yilindan beri
devamli olarak artmaktadir. 2012 yilinda bireylerin internet lizerinden mal ve hizmet

satin alma orani %10,3 iken 2022 yilinda bu oran %46,2 olmustur (TUIK, 2022).

Ulkemizde 2017 yilinda Giimriik ve Ticaret Bakanlig1 biinyesinde E-ticaret Bilgi
Sistemi (ETBIS) kurulmustur. ETBIS, e-ticaret sitelerinin kaydoldugu bir veri tabanidir.
E-ticaret faaliyetlerinde bulunan gergek ve tiizel kisilerin ETBIS sistemine kaydolmasi
zorunlu hale getirilmistir (T.C. Giimriik ve Ticaret Bakanligi, 2017). ETBIS verilerine
gore 2022 yilinda e-ticaret satiglar1 bir onceki yila gére %116 artigla 348 milyar TL’ye
ulagmistir. Ayni yilin satis adedi ise %38 artisla 2 milyar 294 milyon olarak
gerceklesmistir (E-ticaret Bilgi Platformu, 2022).

Diinyada e-ticaret hacmi de tipki iilkemizdeki gibi siirekli artis gdstermektedir.
Diinya genelinde e-ticaret yapan 2 milyardan fazla web sitesi bulunmaktadir. Bu web
sitelerinin ~ diinya ticaretinden aldigt pay 2022 itibariyle %18 olarak
ol¢tilmektedir (Keskin, 2022). Perakende e-ticaretin kiiresel pazar pay1 biiytikligi 2021
yil1 itibariyle 4,01 trilyon dolar olarak gergeklesmistir. Veriler dogrultusunda gelecege



projeksiyon tutuldugunda bu degerin 2028 yilinda 7,6 trilyon dolar olmasi
beklenmektedir (Grand View Research, 2022).

E-ticaret, isletmelerin yan1 sira miisterilere de bir¢cok avantaj saglamaktadir. E-
ticaret faaliyetlerinde iiriin iadeleri ve degisim islemleri geleneksel ticarete gore daha
kolaydir. Tiiketiciler begenmedigi {iriinii gerek¢e gostermeksizin iade edebilmektedir.
fade islemi sonrasinda tiim masraflar satici tarafindan miisteriye kesintisiz iade
edilmektedir. 2014 yilinda yiriirliige giren Mesafeli Sozlesmeler Yonetmeligi ile
beraber iade ve cayma hakki gibi haklar yonetmelikle koruma altina alinmistir. Ayrica
pazaryerleri de bu haklarin korunmasinda Onemli rol oynamaktadir (Mesafeli

Sozlesmeler Yonetmeligi, 2014).

Pazaryerleri satic1 ve alicilar1 bulusturan platformlardir. Bu platformlarda satis
yapan bir¢ok esnaf, KOBI ve biiyiik sirket bulunmaktadir. Platformlar gelirlerini, satis
tutarlar1 lizerinden aldigi komisyon ile saglamaktadir. Bu komisyon pazaryerlerinin en
biiyiik gelir kalemini olusturmaktadir. Bunun karsihiginda pazaryerleri, alicilarin
haklarmi koruyarak daha giivenli alisveris saglamaktadir. Odeme, teslimat ve iade

islemlerinde pazaryerleri arac1 olmaktadir.

1.2.  Dijital Pazarlama ve Dijital Pazarlama Yontemleri

Diyjital pazarlama, geleneksel pazarlama yontemlerinin dijital diinyaya
aktarilmasidir (Zeren & Kaya, 2020). Bu pazarlama c¢esidi, iirlin veya hizmetlerin
cevrimigi kanallar araciligiyla pazarlanmasi i¢in kullanilan bir dizi yontemi igerir. Bu
yontemler arasinda arama motoru optimizasyonu (SEQO), arama motoru pazarlamasi
(SEM), icerik pazarlamasi, sosyal medya pazarlamasi, e-posta pazarlamasi, afis
reklamciligi, etkileyici kisi pazarlamasi, video pazarlama, mobil pazarlama ve web

analitigi bulunmaktadir. Bu yontemlerin agiklamasi asagida verilmistir:



e SEO: SEO, bir web sitesinin arama motorlarinda iist siralarda goriinmesi
icin yapilan birtakim islemleri ifade eder. Bu islemler arasinda web
sitelerinin igeriklerinin optimize edilmesi, referans baglant1 olusturulmasi
ve site hizlarinin iyilestirilmesi yer alabilir (Ghazali & Nor, 2019).

e Arama Motoru Pazarlamasi (SEM): Internet kullanicilarina, arama
motorlarinda yapilan aramalar sonucunda ¢ikan reklamlar aracilifiyla
ulagmay1 hedefler.

e Sosyal Medya Pazarlamasi: Sosyal medya pazarlamasi, sosyal medya
platformlar1 araciligiyla iirlin ve hizmetleri tanitmayi amaclayan bir
dijital pazarlama stratejisidir. Sosyal medya pazarlamasi; Facebook,
Instagram, Twitter ve Linkedln gibi platformlar {izerinde
gergeklestirilebilir (Khan & Jain, 2019).

e lgerik Pazarlamasi: Igerik pazarlamasi, potansiyel miisterilerin ilgisini
cekmek ve markanin {iriin veya hizmetlerinin farkindaligini artirmak i¢in
Ozglin, kaliteli ve ilgi ¢ekici igeriklerin olusturulmasini ifade eder
(Brennan, 2018).

e E-posta Pazarlamasi: E-posta pazarlamasi, elektronik posta yoluyla
potansiyel veya mevcut miisterilere, kampanyalar, promosyonlar veya
yeni Uriinler hakkinda bilgi vermek i¢in gonderilen bir dijital pazarlama
yontemidir (Frydrych & Iwanicki, 2019).

e Mobil Pazarlama: Mobil pazarlama, mobil cihazlar iizerinde yapilan
reklamcilik ve pazarlama faaliyetlerini ifade eder. Bu yontemler arasinda
mobil uygulama pazarlamasi, SMS pazarlamasi ve mobil optimize

edilmis web siteleri yer alabilir (Abareshi vd., 2020).

1.3.  Arama Motoru Optimizasyonu (SEO)

Arama motorlari, kullanicilarinin yaptig1 arama terimlerine gore web iizerindeki
en alakali icerikleri bulup listeleyen platformlardir. Bu platformlar hizmetlerini

genellikle bir web sitesi iizerinden sunarlar. Giinlimiizde diinya iizerinde yayinda olan



yaklasik 2 milyar web sitesi vardir (Armstrong, 2021). Bu durum, kullanicilarin
aradiklar igeriklere ulagsmasi igin arama motorlarini1 elzem hale getirmistir. Arama
motorlar1 yayinda olan tim web sitelerini taramaya caligirlar. Taranan web siteleri
arama motorlarinin veri tabanlaria (dizin) kaydedilir. Kullanicilarin arama motoru
tizerinde yaptig1 arama terimlerine gore, dizinde bulunan web siteleri belirli algoritmalar

yardimiyla siralanarak kullanicilara sunulur (Uyan vd., 2010).

1.3.1. Arama Motoru Sonug¢ Sayfalari (SERP)

Google arama sonuglar1 {icretli ve licretsiz sonuglar olmak iizere ikiye ayrilir.
Ucretli sonuglar Google ADS reklam hizmetini kullanan kullanicilarin sonuglarini
icerir. Ucretli arama sonuglar1 genellikle sayfanin en iistiinde yer alir ve maksimum 4
adet tlicretli sonu¢ gosterilir. Bu arama sonuglarinin {icretli oldugunu kullanicilara
belirtmek igin yanma reklam, sponsorlu arama gibi etiketler eklenmektedir. Ucretli
sonuglar kendi aralarinda Google’a Odenen iicret ve sayfa kalitesi gibi bazi
parametrelere gore siralanir (Google Ads, 2022). Google genellikle iiriin-hizmet
aramalarinda ticretli sonuglar gosterirken, bilgiye dayali aramalarda bu sonuglara daha
az yer vermektedir. Arama sonug¢ sayfasinda {cretli aramalarin altinda, algoritmanin
200’den fazla faktore gore siraladigl organik arama sonuglari listelenmektedir. Organik

sonuglarin siralandigi boliime SERP denmektedir.

Organik arama sonuglar1 algoritmalara gore otomatik olarak siralanmaktadir.
Google, organik arama sonuglarina higbir sekilde miidahale etmedigini belirtmektedir.
Arama sonuglarin1 siralayan 200’den fazla faktoriin etkileri hakkinda diizenli
arastirmalar yapilmaktadir. Yapilan arastirmalardaki sonuglar, onceki arastirmalarla
karsilastirilmaktadir. Bu sayede hangi siralama faktorlerinin etkinligini artirip azalttig:

gozlenebilmektedir (Dean, 2022).

Google son yillarda algoritmalarinda yaptigi gilincellemelerle organik arama

sonuglarini zenginlestirmistir (Google Developers Docs, 2022). Bu giincellemelerle



beraber arama sonuclarinda, aramanin icerigine gore; haber, gorsel, harita (isletme),

tirtinler, video ve One ¢ikan sonuglar da gosterilmeye baslanmistir.

1.3.2. Arama Niyeti (Search Intent)

Google, kullanicilarin arama niyetini anlayip onlara dogru igerikleri sunmaya
calismaktadir. Ornegin “spor ayakkabi1” kelimesini aratan kullanic1 biiyiik ihtimalle
ayakkab1 satin alacaktir. Google bu kullanicinin karsisina e-ticaret sitelerini daha tist
siralarda c¢ikarmaktadir. Baska bir kullanic1 “spor ayakkabi nasil baglanir?” seklinde
soru iceren bir arama yapiyorsa bu kullanicinin amaci bilgi edinmek oldugu i¢in onun
karsisina ayakkabi baglamay1 gosteren videolar: ve dne ¢ikan bilgi kartlarini (6ne ¢ikan

snippet) daha st siralarda ¢ikaracaktir.

Arama terimleri, arama niyetlerine gore dorde ayrilmaktadir. Herhangi bir
konuda arastirma yapmak i¢in kullanilan arama terimleri informational arama terimleri
olarak siniflandirilmaktadir. Bu terimler genellikle ne, nedir, nasil yapilir gibi soru
kelimelerini de igermektedir. Informational arama terimleri kullanilan aramalarda blog
siteleri ve video sonuglar1 6n plana ¢ikmaktadir. Bir iiriin ¢esidi hakkinda genel bir
aragtirma yapiliyorsa bu noktada informational arama terimi kullanilmaktadir ancak
dogrudan bir iiriin hakkinda yapilan aramalarda kullanilan arama terimleri commercial

arama terimleri olarak adlandiriimaktadir (Kadish, 2022).

Commercial arama terimleri, riinii alma niyeti olan kullanicilar tarafindan
yapilan arama terimleridir. Ornegin “kirmizi abiye cesitleri” veya “45 numara bot
modelleri” seklinde dogrudan iiriin grubu belirten arama terimleri commercial arama
terimleridir. Commercial arama terimi kullanan kisiler eger satin almak istedikleri tirtine
karar verirlerse dogrudan iiriin ismiyle arama yapabilmektedirler. Ornegin yukaridaki
kullanic1 satin almak istedigi bot markasina ve modeline karar verdiyse bir sonraki
asamada “45 numara lumberjack impera bot” benzeri bir arama yapmasi muhtemeldir.

Bu tiir arama terimlerine ise Transactional arama terimleri denmektedir.



Transactional arama terimleri, kullanicinin aksiyon almak amaciyla kullanidig:
terimlerdir. Bu aksiyonlar iiriin satin alma, dosya indirme veya kayit olma gibi sonuca
yonelik eylemlerdir. Arama motorlar1 bu niyeti anlayarak sonug siralamasi yapmaktadir.
Sonuglarda listelenen sayfalar dogrudan eylemin yapilacagi sayfay1 isaret edecektir. Bir
kullanict iiriin ariyorsa dogrudan kategoriye degil, iiriine ait sayfa listelenir. Ayni
sekilde dosya araniyorsa dogrudan dosyanin bulundugu sayfa arama sonuglarinda

listelenmektedir (Rakt, 2021).

Navigational arama terimleri, dordiincii arama niyeti ¢esididir. Bu arama
terimleri dogrudan bir siteye ulagsmak ig¢in kullanilmaktadir. Navigational arama
terimleri site adindan veya marka adindan olusmaktadir. Baz1 markalar ile bu markalara
ait web sitelerinin isimleri farkli olabilmektedir. Bu durumda bir¢ok kullanici marka
adim1 arama motorlarinda aratmaktadir ve listelenen sonuglarda ilgili markanin web
sitesine girig yapmaktadir. Navigational arama terimlerine 6zel SEO ¢aligmast yapmak
gerekmemektedir. Giinlimiizde arama motorlari, markalar ile web sitelerini eslestirme

konusunda uzmanlasmistir ve bu sayede ilgili aramada ilk sirada markanin web sitesi

bulunmaktadir (Schultz, 2016).
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Resim 1: Arama Terimlerinin Arama Niyetine Gore Siniflandirilmasi

Keyword Intent & Wordstream

Iinformational Commercial Transactional Navigational

get specific answers investigate to do complete an action go to a specific site

best, review, compare, buy, cheap, for sale :
sites, product or online, download, sign any site name
service name up, register, quote

how, why, what,
tutorial

how to fix a flat best inner tubes buy tire tubes
bike tire for road bikes online bikeparts.com

e E [ IKK

problem aware solution aware brand aware

Kaynak: (Word Stream, 2022b)

1.3.3. Arama Motoru Swralama Algoritmalari

Arama motoru sonug siralama algoritmalari, kullanicilarin yaptiklar1 aramalara
en uygun sonuglar listelemek i¢in gelistirilen yazilimlarin ¢caligsma prensibini olusturan
yapilardir. Uygun sonuglarin siralanmasi ve kullanicilara kaliteli iceriklerin gosterilmesi

i¢in dikkat edilen bir¢ok faktor mevcuttur (Carvalho, 2018).

1.3.3.1. Pagerank Algoritmasi

Diinya iizerinde web sitesi sayisinin artmasi arama motorlarmin siralama
yapmasini zorlagtirmistir. Google kurucular1 bu zorlugun 6niine gegmek icin Stanford
Universitesi biinyesinde Pagerank (sayfa riitbesi) adin1 verdigi bir algoritma ortaya
koymustur. Bu algoritma, bir web sayfasinin dis SEO puanini vermekte idi (Mailchimp,
2022).
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Pagerank algoritmasinda yapilan puanlama; sayfa kalitesine gore O ile 10
arasindadir. Bu puan; gelen baglant1 sayisi, baglantinin kalitesi, giden baglanti sayisi ve
her sayfanin Pagerank degerleri kullanilarak hesaplanmaktadir. Arama sonug
sayfasindaki sonug siralamalari; Pagerank puani ve sayfa i¢i SEO puanlar1 ¢arpilarak
elde edilen skorla yapilmakta idi. Sayfa dis1 faktorlerin etkisini fark eden web siteleri,
yiiksek Pagerank puanina sahip sitelerden referans baglant1 satin alarak kisa siirede {ist

siralarda ¢ikmakta idi (Vuran & Alpkogak, 2019).

Yiiksek Pagerank puanina sahip olan web sitelerinden alinan referans
baglantilar, yeni acilan ve zayif igerik barindiran birgok web sitesine siralama imkani
sagladi. Bu durum kullanicilarin aradigi iceriklere kolay erismesinin oniinde bir engel
teskil etmekte idi. Google 2014 yilinda Pagerank algoritmasini kullanmaya biraktigini
duyurdu ve devaminda bir dizi algoritma giincellemeleri yayinladi. Yeni algoritmalarda
referans baglantilarin etkisinin azaldigi, sayfa igerigi gibi etkenlerin siralamalarda daha

fazla etkili oldugu gozlenmistir.

1.3.3.2. Domain Otoritesi ve Sayfa Otoritesi

Google Pagerank puanlamasini birakmis olsa da yapilan testler hala kaliteli
baglantilarin siralamada 6nemli faktorlerden birisi oldugunu gdstermektedir. Pagerank
puanlamasiin kalkmasiyla web sitelerinin rakip analizi i¢in yeni bir puanlama ihtiyaci
ortaya ¢ikmistir. Bu ihtiyaci karsilamak i¢in Moz firmasi Domain Otoritesi (DA) ve
Sayfa Otoritesi (PA) adini verdigi iki farkli puanlama degerini ortaya ¢ikmistir. Moz
firmasi gelistirdigi yazilimlarla diinya tizerindeki milyonlarca web sitesini tarayarak veri
toplamaktadir. Bu verilerden hareketle baglanti sayisina ve kalitesine gore puanlama

yapmaktadir (Vyas, 2019).

Domain otoritesi, web sitesi alan adinin (domain) genel puanidir. Web sitesinin
tiim sayfalar1 degerlendirilerek ortak bir puan ¢ikarilir bu puana domain otoritesi (DA)

denmektedir. Sayfa Otoritesi (PA) ise ilgili web sayfasimin (URL) dis kaynaklardan
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aldig1 trafige ve baglantilara gore puanlanmasidir. PA degeri, web sitesinde diger
sayfalarin aldig1 baglantilara ilgilenmez, sadece ilgili sayfanin aldig1 baglantilara
bakmaktadir (Moz, 2021). Moz puan sorgulamasi moz resmi web sitesinden veya
Mozbar tarayici eklentisi bulunan sayfa ve domain puanlamasi iizerinden
yapilabilmektedir. Moz domain sayfa otorite puanlari 0-100 arasindadir. Puanlama
sistemi logaritmik olarak ¢alisir ve puan artisi yapmak giderek zorlasmaktadir. PA ve
DA puanlar1 bir siralama algoritmast degil, Moz firmasi tarafindan gelistirilen ve

Pagerank alternatifi olmas1 amaglanan bir puanlama sistemidir.

1.4. SEO Yontemleri

SEO, web sitelerinin arama motoru algoritmalarina goére optimize edilmesi
stireglerine verilen genel isimdir. SEO siireci; web sitesinin kullanici dostu bir yapiya
getirilmesi, igerik optimizasyonu, rakip analizi ve dis baglant1 siire¢lerinin bir araya
gelmesiyle olusur. SEO yontemleri ikiye ayrilmaktadir. Site igerisinde yapilan
optimizasyonlar sayfa i¢i (on-page) SEO, sosyal medya ve referans baglant1 gibi site
disinda yapilan ¢alismalara ise sayfa dig1 (off-page) SEO denmektedir (Zilincan, 2015).

1.4.1. Sayfa I¢i SEO

Sayfa i¢i SEO, web sayfalarinin i¢inde yapilan SEO c¢alismalaridir. Web
sayfalarinin hizli agilmasi, igeriklerin okunabilir olmasi, istemci tarafinda g¢alisan
yazilimin (frontend) standartlara uygun olmasi site i¢ci SEO kosullarinin basinda
gelmektedir. Sayfa i¢i analiz yapmak ve eksikleri gormek i¢in yaygin kullanilan bir¢ok
ara¢ mevcuttur. Bunlardan birisi de Google tarafindan gelistirilen Lighthouse aracidir

(Ghulam vd., 2017).

Lighthouse aract Chromium tabanli web tarayicilarinda gomiilii olarak
gelmektedir (Chrome, 2018). Lighthouse yazilimi yaptig1 testler sonucunda web

sitesindeki eksiklikleri bir rapor halinde sunmaktadir. SEO uzmanlar1 ve yazilimcilar bu
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raporlar dogrultusunda SEO c¢aligsmalarina yon vermektedir. Bu arag web sayfalarinin
performans, erisilebilirlik, ileri web uygulamalart ve SEO kategorilerinde testler
gerceklestirerek puanlama yapmaktadir. Puanlama yapilan dort kategori de Google

SERP sonuglarina etki ettigi bilinmektedir (Lyons, 2022).

141.1. Teknik SEO

Bir web sayfasinin arama motoru sonug sayfalarinda goriiniirliigiinii artirmak
icin bazi teknik optimizasyonlar yapmak gerekmektedir. Bu teknik optimizasyonlar,
teknik SEO olarak adlandirilmaktadir. Teknik SEO, bir web sitesinin arama motoru
ortimcekleri tarafindan taranmasini kolaylagtirmak i¢in yapilmaktadir. Kolay taranan ve
sayfa yapilar1 arama motoru Oriimcekleri tarafindan anlasilan siteler, siralama

sonuglarinda avantaj saglamaktadirlar (Hallebeek, 2022).

Web sitelerinin igerigi kadar kullanici dostu olmasi da ziyaretciler i¢in oldukca
onemlidir. Yapilan arastirmalar, kullanicilarin hizli tepki vermeyen web sitelerini terk
ettigini gostermektedir (Elisa, 2017). Ayrica web sitesinde gezinme yaparken
ziyaretcilerin yasadigi deneyim de performans kriteri olarak degerlendirilmektedir.
Ornegin sayfanin kaydirma hareketlerine geg tepki vermesi ve tiklanabilir 6gelere
tiklama yaparken yer degistirmesi (kiimiilatif kayma) gibi problemler performans
acisindan olumsuz sonuglar olusturmaktadir. Google bu tarz kullanict deneyimini
dlgmek i¢in Onemli Web Verileri’ni gelistirmistir. Onemli web verileri ii¢ ana faktdrden

olusur.

e Largest Contentful Paint (LCP): En biiyiik zengin igerikli boya anlamina
gelen LCP degeri, web sayfasindaki boyutu en biiylik olan &genin
ylklenme siiresini isaret etmektedir. Bu siire sayfa ilk yiiklenmeye
basladig1 anda baslayip, boyutu en biiyiik 6ge yiiklendiginde tamamlanan
stiredir. LCP tamamlanmadan ziyaretciler sayfada etkin bir dolagim

yapamazlar. LCP degeri 2,5 saniye altinda olursa iyi olarak kabul edilir,
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4 saniyeyi asan LCP degeri zayif olarak kabul edilmektedir. LCP, 6nemli
web verileri degerlendirmesinde %25°lik bir paya sahiptir (Walton,
2019).

e First Input Delay (FID): ilk giris gecikmesi anlamina gelen FID degeri,
ziyaretcilerin web sayfasindaki bir 6geyle etkilesimi sirasinda sayfanin
cevap verme siiresini 6lger. FID ziyaretci bir butona tikladigi zaman, web
sayfasinin bu eyleme verdigi cevap siiresini 6l¢mektedir. Bu durum
genellikle arka planda yiikklenmesi tamamlanmayan javascript
dosyalarmin bulunmasi sebebiyle olmaktadir. Onemli web verilerine
gore ideal FID degeri 100 ms altinda olmalidir. Eger web sitesinin
kullanicin eylemine tepki siiresi 100 ms iizerine olursa gelistirmesi
gerekmektedir. Bu siire 300 ms tizerine ¢ikarsa zayif deger olarak kabul
edilir ve siralama kaybina yol agabilir (Walton, 2019).

e Cumulative Layout Shift (CLS): Kiimiilatif diizen kaymasi anlamina
gelen CLS, web siteleri yiiklenirken olusan bazi diizen kaymalarini
Ol¢mektedir. Yiiklenme tamamlanana kadar bu kaymalar devam edebilir.
Web sitesini ziyaret eden kullanicilar yiikklenme tamamlanmadan sayfa
icerisinde herhangi bir 6geye(DOM) tiklamak isteyebilmektedir. Bu
islemi yaparken olusan diizen kaymalar1 kullanicilarin yanlis alana
tiklamalarina neden olabilmektedir. CLS degerinin yiiksek olmasi bu tiir
diizen kaymalarinin fazla oldugu anlamina gelmektedir. Google CLS esik
degerini 0,1 olarak belirlemistir. Bu degerin altindaki kaymalar iyi olarak
nitelendirilmektedir. 0,1-0,25 arast kaymalar gelistirilmelidir. 0,25
tizerinde diizen kaymalart zayif olarak nitelenmektedir (Walton &

Mihajlija, 2019).

Onemli web degerlerin yani sira, bunlari tamamlayic1 dort farkli deger daha
mevcuttur. Bu degerler 6nemli web verileriyle bir arada degerlendirildiginde daha

anlamli olmaktadir.

15



Total blocking time (TBT): Bu deger sayfanin yiiklenme sirasinda klavye
girdisini ve 6gelerin tiklanmasinin engellenme siiresidir. TBT degeri ne
kadar yliksekse ziyaretcilerin islem yapmak icin beklemesi gereken siire
de ayni oranla artar. TBT degeri Lighthouse performans puanlamasinda
%30’luk etkiye sahiptir (Chrome, 2018).

First contentful paint (FCP): Bir web sayfasinin yiiklenmeye
baslamasindan, ekrana gelen ilk boyamanin oldugu ana kadar gegen
stireyi belirtmektedir. Bu siirenin uzamasi ziyaret¢inin hemen c¢ikma
oranini artirmaktadir. Google lighthouse degerlendirmesinde FCP’ye
%10’luk pay ayirmaktadir.

Speed Index (SI): Kullanicilarin sayfa ig¢eriginin tamamini gérmesi i¢in
gecen siireyi belirtmektedir. SI degerinin yiiksek olmas1 LCP degerini de
etkilemektedir. Lighthouse degerlendirmesinde SI esik oran1 %10 olarak
belirtilmektedir.

Time to Interactive (TTI): Sayfanin yiiklenmesinden baslayip etkilesime
hazir hale gelinceye kadar gecen siireyi belirten bir degerdir. Sayfa
ziyaretgilerin etkilesimine tamamen hazir olana kadar tam olarak
kullannrma hazir hale gelmemis sayilmaktadir. Lighthouse, v8
glincellemesiyle beraber TTI degerinin puanlamaya etkisini %10 olarak

belirlemistir.

Yapisal Veri ve Sema Yapisi (Schema)

Yapisal veri, web sayfasindaki iceriklerin arama motorlar: tarafindan daha kolay

anlasilmasi i¢in kullanilan bir isaretleme yontemidir. Bu yontem kullanilarak sayfa

icerisindeki resim, makale, yorum gibi ¢ok sayida boliimiin isaretlemesi yapilabilir

(Scott, 2015).

Yapisal veri isaretlemesi HTML dili veya JSON metin bigimiyle

yapilabilmektedir. Yapisal veri isaretlemesi bazi standartlara gore yapilmaktadir.
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Bunlardan en bilineni schema.org tarafindan belirlenen standartlardir. Google ve birgok
arama motoru Schema.org tarafindan belirlenen standartlara uygun isaretleme

yapilmasini 6nermektedir.

Google son yillarda arama sonuglarinda zengin sonuglar (rich results) gosterimi
yapmaktadir. Zengin sonuclar, yapisal veriyle isaretlenen igeriklerin gosterildigi
alanlardir. Yapisal veri kullanan web siteleri, Google arama sonuglart sayfasindaki
zengin sonuclar alaninda listelenme ihtimaline sahip olmaktadir. Zengin sonuglar, diger

sonuclarin i¢inde veya iizerinde yer almaktadir.

Zengin sonuclar normal SERP sonuglarima gore daha dikkat ¢ekicidir. Yapisal
veri kullanimi her ne kadar siralama faktorii olmasa da gorselligi sayesinde
kullanicilarin ilgisini ¢ekmektedir. Eger bir arama sonucu sayfasinda zengin veri
gosterimi yapiliyorsa kullanicilarin bu igerige tiklama orani artmaktadir (Carvalho,

2018).

1.4.1.3. HTTP(S) Protokolii Cevaplart

Sunucu ve istemcilerin haberlesmesi i¢in ¢esitli protokoller gelistirilmistir. Bu
protokoller amaglara gore farkli 6zelliklere sahiptir. Hypertext Transfer Protocol(HTTP)
bunlar arasinda en yaygimn olan protokoldiir. HTTP protokoliiniin sifrelenmis olani

HTTPS dir (Aker, 2018).

Kullanicilar tarayici iizerinden web sitesine giris yaptiginda aslinda bir HTTP
istegi gondermis olurlar. Bu istek ilgili web sayfasi (sunucu) tarafindan islenerek geriye
yanit dondiiriilmektedir. Sunucular bu yanitlara ek olarak yanit hakkinda bilgi veren
durum kodlarimi da istemciye gondermektedir. Bu durum kodlari, sunucun gondermis

oldugu yanitin tiirii hakkinda bilgi vermektedir.
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HTTP ve HTTPS durum kodlar1 genel olarak bese ayrilmaktadir. Bu kodlar ii¢

haneli olup yanit tiiriine gore farkli rakamlarla baslamaktadir.

Ixx baglayan durum kodlari, kullanicinin yapmis oldugu istegin (request)
sunucuya iletilmesiyle ve islemin baslamasiyla ilgili bilgileri veren kodlar
icermektedir. Ornegin 100 durum kodu istemcinin talebinin alinip islenmeye
basladigini, 102 durum kodu mevcut islemin devam ettigini belirtmektedir. Bu kodlar

bilgi (information) durum kodlar1 olarak siniflandirilmaktadir (Belshe & Peon, 2015).

2xx ile baglayan durum kodlar1 basarili (success) olarak siniflandirilmaktadir.
Basarili kodlardan 200 kodu istegin alindigini, 201 kodu istege karsilik sunucuda bir
kaynagin olusturuldugunu gostermektedir (W3C, 2008).

3xx ile baglayan HTTP kodlar1 yonlendirme (redirection) kodlaridir. Bu kodlar
istek gonderilen URL’nin yonlendirilmis oldugunu belirtmektedir. Bir sayfanin kalic
olarak bagka bir URL’ye yonlendirildigi durumlarda 301 HTTP kodu ile istemciye ve
arama motoru botlarina bunun bilgisi verilebilmektedir. Gegici stireligine yonlendirme

yapilan sayfalarda ise 302 gecici yonlendirme kodu kullanilmaktadir(Alexandrea,
2023).

4xx ile baglayan HTTP durum kodlar1 hata belirten kodlardir. Sunucunun
istemciye istedigi yanit1 veremedigi durumlarda 4xx kodlar1 geri donmektedir. SEO
calismas1 yaparken en ¢ok karsilasilan durum kodlar1 401, 403 ve 404 kodlaridir. 401
kodu istemcinin kimlik dogrulamasi yapmas1 gerektigini, 403 kodu sunucunun erisimi
reddettigini, 404 kodu ise istenen kaynagin sunucu tarafindan bulunamadigini

belirtmektedir (Hyoung-Kee Choi & Limb, 1999).

5xx ile baglayan HTTP durum kodlar1 genellikle sunucu tarafindaki hatalari
belirten kodlardir. Buradan ¢ok karsilasilan durum kodlar1 500, 502 ve 503 durum

kodlaridir. 500 durum kodu sunucunun istegi belirli olmayan bir sebeple
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tamamlayamadigin1  gostermektedir. 502 kodu istek yapilan sunucunun baska bir
sunucudan aldig1 hatayr iletmektedir. 503 kodu ise istegin gegici olarak yerine

getirilemedigini belirten HTTP durum kodudur (Belshe & Peon, 2015).

14.14. Robots.txt Dosyast

Robots.txt, arama motoru botlarina tarama i¢in yon gosteren dosyadir. Bu
dosyada taranmasi ve taranmamasi istenen sayfalar belirtilmektedir. Bir web sitesinde
arama motorlar1 tarafindan listelenmesi istenmeyen bazi sayfalar olabilir. Bu sayfalarin
taranmasi, arama motorunun siteye ayirdigi tarama biitgesini (zamanini) gereksiz
sekilde harcamaktadir. Bu gibi durumlarda robots.txt dosyasinda disallow komutu

kullanilarak ilgili sayfalarin taranmasi engellenmelidir (Osman, 2022).

Robots.txt dosyasinda hem sayfalara hem dizinlere 06zel kurallar
belirlenebilmektedir. Dosya igerisinde yildiz (*) joker karakteri ile kuralli hedefleme
yapmak miimkiin olmaktadir. Ayrica robots.txt dosyasi icerisinde site haritalarinin
baglantilarin1 belirtmek miimkiindiir. Bu sayede arama motorlar1 site haritasina daha

kolay ulasabilmektedir (Bing, 2022).

1.4.1.5. Site Haritast

Site haritasi, web sitesinin yapisini gosteren, belirli standartlar1 olan sayfa veya
iceriktir (Lee et al., 2016). Bu haritalar 1y1 tasarlanmis web sitelerinin sayfalarini
ziyaretcilere ve arama motorlaria gostermektedir. Site haritalar1 kullanicilarin gérmesi
icin diiz metin formatinda olmalidir. Arama motorlar: tarafindan goriiniir site haritalart

ise XML dosya bigiminde olmalidir (Gudivada vd., 2015).

XML site haritalar1 arama motoru Oriimcekleri ic¢in tasarlanan Ozel site
haritasidir. Site haritalar1 olmadan yapilan taramalar SEO igin eksik olacaktir. Site

haritas1 olmayan web siteleri SEO c¢aligmalarinda rakiplerine gore dezavantajli
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olmaktadir. Ideal site haritas1 en fazla 50 MB dosya biiyiikliigiine sahip olmalidir.
Dosya igerisindeki URL sayis1 50.000 adeti gegmemelidir (Alessi & Trollip, 2001).

1.4.1.6. Kanoniklestirme

Bir sayfay1 isaret eden birden fazla baglanti (URL) olabilir. Boyle baglantilar
arama motorlar1 i¢in istenmeyen bir durumdur. Arama motorlart her sayfa i¢in standart
belirlenmis bir baglantiy1 dizine eklemek isterler. Standart baglantiy1 arama motorlarina

iletmek i¢in kanonik baglantilar (canonical URL) kullanilmaktadir (Karaman, 2018).

Kanonik baglantiy1 belirtmek i¢gin HTML isaretleme dilindeki baglant1 etiketi
(tag) kullanilmaktadir. Sayfanin standart baglantisi link etiketinin rel Ozelligine
(attribute) eklenmelidir (Véronique Duong, 2019). Bu sayede sayfayir gezen arama

motoru driimcekleri dogru baglantiy1 dizine eklemis olurlar.

1.4.2. I¢erik SEO

Icerik SEO, igerigin kullanici ve arama motorlar1 icin optimize edilmesi
islemidir. Icerik, SEO calismalarinda en temel kavramdir ¢iinkii icerik olmazsa diger
calismalarin hi¢bir anlam1 yoktur. Bu sebeple icerik SEO yontemleri ayr1 bir baslikta
incelenmektedir. Icerigin gelistirilmesi, arama motorlarina uyumlu hale getirilmesi ve

kullaniciya aktarilmasi siiregleri, igerik SEO yontemlerinin konusudur (Kelsey, 2017).

1.4.2.1. Title Etiketi

Title etiketi web sayfasinin genel bagligini belirtmektedir Web sitesinde bulunan
tiim sayfalar benzersiz bir title etiketine sahip olmalidir. Aym title etiketi birden ¢ok

sayfada kullanilmigsa bu durum arama motorlar1 tarafindan kopya icerik muamelesi
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gorebilmektedir. Arama motoru sonug sayfalarinda genellikle title etiketinin 60-75 arasi
karakterini gosterilmektedir. Bu sebeple ideal title etiketi uzunlugunun 75 karakter
smirini1 gegmemesi Onerilmektedir. Title etiketi bulunmayan sayfalar sayfa i¢i SEO

bakimindan dezavantajli duruma diismektedirler (Enache, 2014).

1.4.2.2. Meta A¢iklama Etiketi (Meta Description)

Meta agiklama etiketi bir web sayfasmnin igerigi hakkinda arama motorlarina
Ozet bilgi vermektedir. Google arama motoru bu etiketi arama sonug¢ sayfalarinda
gostermektedir. Meta agiklama etiketi arama sonuglarinda en fazla 160 karakter olarak
gosterilmektedir. Google her arama sonucunda meta agiklama etiketini gostermek
zorunda degildir. Eger sayfanizda aramayla eslesen daha iyi bir metin bulursa bu metni

meta agiklama olarak gosterebilmektedir (Husin vd., 2022).

1.4.2.3. Baslik Etiketleri (H1-H6)

HTML isaretleme dilinde paragraf basliklarin1 hiyerarsik bir siraya koymak i¢in
h etiketleri mevcuttur. Bu etiketlerinin dogru kullanimi site i¢i optimizasyon ag¢isindan
oldukga onemlidir. H etiketleri; en biiyiik baslik hl, en kiiciik baslik h6 olarak sekilde
siralanmaktadir. hl etiketi en bilylik baslik oldugu igin her web sayfasinda sadece bir

adet h1 etiketi bulunmalidir (Gregurec & Grd, 2012).

14.2.4. Gorsel Optimizasyonu

Gorsel kullanimi SEO agisindan dnemlidir. Dogru gorsel kullanimi1 hem 6nemli
web verisi skorlarin1 hem de kullanici deneyimini iist diizeye ¢ikarmaktadir. Gorselleri
dogru kullanmanin birinci yontemi, gorsel boyutlarin1 miimkiin oldugunca kiiciiltmektir.
Kiictlik gorseller sunucuda daha az yer kapladig icin performans artis1 saglamaktadir.
Performans: yiiksek olan siteler kullanicilara daha 1yi bir deneyim yasatacaktir. Arama

motorlar1 gorsellerin igeriklerini anlamak icin HTML alt etiketinden veri almaktadir.
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Web sitelerinde bulunan gorsellerin alt etiketinde gorselle ilgili birkag kelimelik metin
yazilmahdir. Alt etiketinde yazan metinler, arama sorgularinda tetiklenmektedir.
Yapilan aramayla gorsel alt etiketi eslesmesi sonucunda, ilgili gorseller google arama

sonuglarinda listelenebilmektedir (Toonen, 2020).

1.4.2.5. Anahtar Kelime Yamyamlig: (Cannibalization)

Anabhtar kelime yamyamlig1, web sitesinde bulunan farkli sayfalarin ayni1 anahtar
kelime i¢in optimize edilmesidir. Ayn1 anahtar kelime i¢in birden ¢ok sayfa bulunursa
bu sayfalar kendi arasinda rekabete girecektir. Bir web sitesinin farkli sayfalarinin kendi
arasinda anahtar kelime rekabeti yapmasina anahtar kelime yamyamligr denmektedir

(Karaman, 2021).

Anahtar kelime yamyamliginin 6niine ge¢mek i¢in hedef anahtar kelimeler i¢in
tek sayfa olusturulmalidir. Hali hazirda birden ¢ok sayfa varsa, alakali sayfalar

birlestirilmelidir.

1.4.2.6. Icerik Giincelleme

Web diinyasinda giincelligini yitirmis milyonlarca sayfa mevcuttur. Bu
sayfalardaki icerikler gelisen diinya karsisinda eski veya yanlis olabilmektedir. Eski
iceriklerin giincellenmesi arama motorlari tarafindan fark edilmektedir. Giincellenen

igerikler SEO igin etkili i¢erik faktorlerinden birisidir (Patel, 2017).

1.4.2.7. I¢ Linkleme (Internal Links)

Bir web sayfasinin kendi i¢indeki diger bir sayfaya baglant1 (link) vermesine i¢
linkleme denmektedir. I¢ linkleme yapmak Google botlarma yén gdstermek icin pratik
bir yontemdir. Siteyi ziyaret eden Google botlar1 sayfada bulunan i¢ baglantilar: takip

ederek diger sayfalar1 da ziyaret edip dizine eklemektedir. Ayrica bir web sayfasi, ana
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sayfaya en fazla 3 tiklama uzaginda olmalidir. I¢ linkleme sayesinde bu adimlar

kisaltilabilmektedir (Hendriks, 2022).

Yeni agilan sayfalarin hizli indekslenmesi i¢in i¢ linkleme yontemi yaygin
olarak kullanilmaktadir. Yeni agilan sayfanin Url’si mevcut sayfalardan birisinin i¢inde
paylasilarak i¢ linkleme yapilmis olur. Her sayfada anasayfaya ve Onemli diger
sayfalara i¢ linkleme yapilmalidir. Yapilan bu i¢ linkleme sayesinde Google botlar

sayfay1 daha ¢abuk kesfedip dizine ekleyebilirler (Atomei, 2010).

1.4.2.8. Okunabilirligi Iyilestirme

Arama motorlar1 dogal dil isleme teknolojisini aktif olarak kullanmaktadir. Bu
teknoloji sayesinde web sitelerindeki metinlerin analizi yapilabilmektedir. Yapilan
analizler sonucunda okunabilirlik ve orijinallik degerlendirmesi yapilmasi miimkiindiir.
Bazi yazilimlar otomatik olarak metin yazabilmektedir. Bu yazilimlar 6nceden verilen
basliklar ve arama teirmleri hakkinda makale olusturmaktadir. Bu sekilde otomatik
uretilen makaleler kullanici odakli olmadigi taktirde arama motorlar1 tarafindan

olumsuz karsilanmaktadir (Aksoy, 2021).

Gergek yazarlarin yazdigi bazi makaleler dogal dil isleme yoOntemlerine
takilmaktadir. Bu durumu diizeltmek i¢in makalelerde kullanilacak yazim tarzi iyi
secilmelidir. Okunabilirligi kotii metinleri diizenleyerek okunabilirligini diizeltmek SEO

performansina olumlu katki saglamaktadir.

1.4.3. Sayfa Digi SEO

Sayfa dis1 SEO yoOntemleri, bir sayfasinin web’de goriinlir olmasin1 saglamak
amaciyla gergeklestirdigi baglanti edinme stratejilerinin tamamindan olusturmaktadir.

Dogru stratejiyle edinilen baglantilar web sayfasini arama motoru oriimceklerine daha
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goriiniir kilmaktadir. Ayn1 zamanda bu baglanti kaynaklarindan dogrudan ziyaretci

trafigi de elde edilebilmektedir (Patil & Patil, 2018).

14.3.1. Referans Baglanti Ve Baglanti Insas:

Bir web sayfasinin dis kaynaklardan aldig1 baglantilara referans baglanti
(backlink) denmektedir. Bu baglantilar bir sosyal medya, blog, haber veya herhangi bir
web sayfasindan olabilmektedir. Baglantiy1 gonderen alan adinin ve sayfanin Kalitesi,
baglantiy1 alan sayfanin SEO calismalarina dogru orantida katki sunmaktadir. SEO
calismalar1 sirasinda disaridan alinan baglantilarin  sayis1 ve kalitesi Onem arz
etmektedir. SEO calismasi yapilan web sitesinde disaridan alinacak baglantilar dogal
olmalidir. Ucretli veya abartili sayida almacak baglantilar arama motorlar1 tarafindan

tespit edilirse olumsuz sonug dogurabilmektedir (Sharma vd., 2019).

Bir SEO c¢alismasinda yapilacak baglanti planlamasina baglanti ingasi
denmektedir. Baglanti insas1 yapilirken baglanti alinan kaynaklar ile baglantinin
verildigi sayfalarin birbiri ile alakali olmast 6nemli bir husustur. Alakasiz veya spam
kaynaklardan gelen baglantilarin, arama motorlarinin reddetme araglari kullanilarak

reddedilmesi 6nerilmektedir (Southern, 2022).

Dofollow baglantilar, hedef baglantiya dogrudan baglant1 ¢ikisi saglamaktadir.
Arama motoru oriimcekleri dofollow baglantilar1 gordiigiinde ilgili baglantilar1 takip
edecektir. Kaliteli kaynaklardan dofollow baglanti almak SEO agisindan 6nemlidir.
Eger a etiketinde rel Ozelligine herhangi bir deger atanmamigsa otomatik olarak

dofollow olarak algilanmaktadir (Rasmussen, 2023).

Nofollow baglantilar, arama motoru oriimcekleri tarafindan goérmezden
gelinmesi beklenen baglantilardir. Bu baglanti tiirii makale icerisine eklenir ve sadece

kullanicilarin ilgili sayfaya gitmesi i¢in eklenmektedir (Pavlik, 2021).
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1.4.3.2. Sosyal Medya Optimizasyonu

Web sayfalarinin ziyaretgi elde ettigi kaynaklardan birisi sosyal medya
platformlaridir. Sosyal medya platformlarinda goriiniir olmak i¢in bazi1 optimizasyonlar
yapilmalidir. Bir web sitesini sosyal medya platformlarina uyumlu hale getirme islemi
sosyal medya optimizasyonudur. Sosyal medya optimizasyonu yapmak i¢in hem web
sayfasinin igerisinde hem de sosyal medya platformunda caligmalar yapilmalidir

(Shenoy & Prabhu, 2016).

Web sayfasinin optimizasyonu igin bazi HTML etiketler mevcuttur. Bu html
etiketler sosyal medya platformlarima gore farkli isimlendirilmektedir. En bilindik
etiketler Facebook’un open graph ve Twitter’in card etiketleridir. Web sayfasinin igine
gomiilen bu etiketler, ilgili sosyal medya platformunun sayfa igerigini anlamasina
yardimct olmaktadir. Sosyal medyada paylasilan bir web sayfasinin, kullanicilara nasil

goriinecegini bu etiketler belirlemektedir (Wong, 2021).

Sayfa dis1 sosyal medya optimizasyonu yontemleri, her platform i¢in ayr1 ayri
yapilmaktadir. Bu optimizasyonlarin en bilinenleri profil bilgilerini diizenleme, web
sitesi ekleme, tanitim yazis1 ekleme ve varsa konum eklemedir. Sosyal medya profilinde
web sitesi adresi eklenmesi dogal yollardan alinan referans baglantis1 olarak

gosterilebilir.

1.4.3.3. Google Isletme Profili

Google, yerel firmalar igin Isletme Profili aracin1 gelistirmistir. Yerel isletmeler
bu arag¢ sayesinde potansiyel miisterilere daha kolay erisme sansina sahip olmaktadir.
Bu ara¢ sayesinde Google haritalarda isletme konumu isaretleme islemleri
yapilabilmektedir. Ayrica isletme hesab1 kiicik bir web sitesi gibi de

kullanilabilmektedir. Bu profilden iiriin, gorsel ve gonderi paylasimi imkan1 da
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mevcuttur. Bu gonderilere web sitesi baglantis1 ekleyerek dogal referans baglantisi

almak miimkiin olmaktadir (Google Business Profile, 2021).

1.4.34. Google News

Google News, icerik iireten web sitelerinin iliye olabildigi bir igerik toplama
platformudur. News biinyesinde agirlikli olarak haber igerikleri mevcuttur ancak bunun
yani sira blog yazilar1 eklemek de miimkiindiir. News’de igerik paylagmak icin web
sitesinin haber, blog gibi ilgili boliimleri i¢in News kaydi olusturulmalidir. Birgok
arastirma ve vaka analizinde (case study) News kaydi sonrasinda web sitelerinin daha

hizli indekslendigi gozlenmistir (Wilson, 2021).
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2. LITERATUR TARAMASI

Bu béliimde Tiirkge ve Ingilizce literatiirdeki SEO ¢alismalar1 derlenmistir. SEO
ile ilgili literatiir taramas1 yapildiginda, farkli amaclar i¢in yapilan bir¢ok calismaya
rastlamak miimkiindiir. Literatiirdeki ¢aligmalar agirlikli olarak SEO yontemleri, SEO
yontemlerinin analizi ve arama motoru pazarlamasi lizerine yogunlastigi goriilmektedir.
Calismalarda sayfa i¢i veya sayfa dis1t SEO yontemlerine deginilmistir ancak bu iki SEO

yonteminin kiyaslandigi ¢calismaya rastlanilmamastir.

Berman ve Katona (2013) tarafindan yapilan ¢alismada SEO ve tiklama basina
ticretlendirme (PPC) reklam modelinin karsilastirmasi yapilmistir. Bu ¢aligmada SEO
tekniklerini kullanmanin SERP siralamasinin kalitesini artirdigi belirtilmistir. Ayrica
SEO yontemlerinin kullanilmasinin SERP sonuglarinda iyilesme saglamasina ek olarak

reklam sonuclarina da faydasinin olduguna deginilmistir.

Besen (2021) e-ticaret web sitelerinin  kullanilabilirlik  agisindan
degerlendirilmesine yonelik bir dlgek gelistirmistir. Bu dlgege gore kullanicilarin veri
girisi yapabilmesi kullanilabilirlik agisindan en onemli faktor olarak belirtilmistir. Veri
girisinin site i¢i arama yapmak, kredi kart1 bilgilerini vermek gibi bir¢ok islem i¢in
gerekli oldugu vurgulanmistir. Bu veri girislerinin sorunsuz olmasi, kullanilabilirlik
acisindan onemli bulunmustur. Ayrica sayfalarin tutarlilifi, linklerin c¢aligmasi gibi
faktorler de kullanicilar i¢in onemli oldugu ve sitede gezen kullanicilarin aradigi

bilgileri sayfalarda rahatca bulabilmesi gerektigi belirtilmistir.

Evans (2007) yaptig1 ¢alismasinda Google siralama faktorlerini incelemistir. Bu
kapsamda farkli kategorilerde 50 adet web sitesi analiz edilmistir. Calisma sonucunda,
Google’in sayfa degerlemesi i¢in kullandig1 Pagerank puani ve dig baglantilarin dnemi
ortaya konmustur. Bunun yani sira dizin ve sosyal imleme sitelerinin énemine vurgu
yapilmistir. 50 adet web sitesinin kullanilmasi arastirma smirliligt  olarak

degerlendirilmistir. Daha fazla web sitesinin incelenmesi 6nerilmistir.
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Sarikaya (2021) yaptigi c¢alismasinda Google arama motorunun PageRank,
TrustRank ve HillTop algoritmalar1 incelenmistir. Bu algoritmalarin giiniimiizde hala
siralamaya etkisinin devam edebilecegi belirtilmistir. Ardindan yaygin kullanima sahip
Moz, SemRush ve Ahrefs araglarinin incelemesi yapilmistir. Sonuglara gore sayfa disi
SEO c¢aligmalarinda Moz ve Ahrefs araclar1 daha kullanigli bulunurken, Semrush araci
ise sayfa i¢i SEO c¢alismalart i¢in daha verimli bulunmustur. Son olarak arama
motorlarinda iist siralarda yer almanin giincel igerik ve kaliteli geri baglanti ile daha

kolay oldugundan bahsedilmistir.

Malaga (2008) tarafindan e-ticaret siteleri {izerine bir arastirma yapilmuistir.
Arastirma kapsaminda yeni agilan e-ticaret sitelerine c¢esitli SEO yoOntemleri
uygulanmistir. SEO yontemleri ile PPC reklam modeli arasindaki maliyet
karsilastirilmas1 yapilmistir. Arastirma sonucuna gore, e-ticaret sitelerine SEO
yontemleri uygulamanin PPC reklamcilik modeline gore daha diisiik maliyetli oldugu

sonucuna ulasilmistir.

Ozen (2015) tarafindan yapilan galismada ise isletmelerin SEO bilgi diizeyleri
incelenmistir. Calismada KOBI tiiriinde isletmelerden acik uglu sorularla veri
toplanmistir. Arastirmaya katilan isletme calisanlarinin arama motorlarin1 giindelik
hayatta aktif kullandig1 ancak SEO hakkinda bilgi sahibi olmadig1 belirlenmistir. Ayrica
bu KOBI’lerin web siteleri olmasma karsin SEO hakkinda bilgi sahibi olmadig: tespit
edilmistir. Arasgtirmadaki KOBI’lerin web sitelerine SEO c¢alismasi uygulanmadig
tespit edilmistir.

Egri (2013) tarafindan yapilan tez calismasinda arama motoru yontemleri
derlenmistir. Bu yontemler sayfa i¢i ve sayfa dist ayrimi yapilmadan incelenmistir.
Incelenen yontemler indir.com web sitesi iizerinde uygulanmustir. Uygulamayla beraber
ilgili web sitesi 2,5 ay i¢inde Google’da birgok arama terimi sorgusunda ilk sayfada
listelenmistir. Tez kapsaminda toplamda 1 (bir) yi1l SEO yontemleri uygulanmistir. Bu
siirenin sonunda sitenin aylik ziyaretci sayis1 570 bin kisiye ylikselmistir. Ayrica “indir”

ve ilgili arama terimlerinde ilk 3 sirada listelendigi gozlenmistir.
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Mehmet (2023) yaptig1i ¢alismada SEO performanst ve web sitesi
performansinin  kullanic1  iizerindeki katilim etkilerini aragtirmistir.  Arastirma
kapsaminda QS endeksinde bulunan Tiirkiye’deki ilk 10 {iniversitenin web sitesi
incelenmistir. Arastirma sonuglarina gore web site ve SEO performanslariin kullanici
katilimin pozitif etkiledigi gortilmiistiir. Bunun yaninda web sitesinin organik trafigi ve
referans baglant1 sayisinin kullanicilarin sitede gegirdigi siire ile pozitif yonde hareket
ettigi tespit edilmistir. Iceriklerin ge¢ yiiklenmesi ve arama motorlarinda alt siralarda
listelenmek ise oturum basina gegirilen siireyi negatif yonde etkilemistir. Calismanin

sadece yiiksekdgretim kurumlarina odaklanmasi, kisitlilik olarak belirtilmigtir.

Vuran (2019) Google arama motorunun siralama faktorlerinin tespit etmek
amaciyla bir deney calismasi yapmistir. Bu calisma kapsaminda arag¢ kiralama {izerinde
5 adet web sitesi kurulmustur. Kurulan web sitelerine ayn1 zaman dilimlerinde orijinal
icerik yogunlugu ve sosyal medya paylasimi ydntemleri uygulanmistir. Ardindan
belirlenen 52 adet arama terimi i¢in ilgili web sitelerinin Google sonug siralar1 takip
edilmistir. 100 giin boyunca takip edilen web siteleri farkli Google sonug
siralamalarinda farkli performans sonuclar1 elde etmistir. Arastirma bulgularina gore
tim SEO yontemlerinin uygulandigi web sitesi 32 arama terimi icin ilk 100 sirada yer
almistir. Bu say1 daha az SEO yontemi uygulanan web sitesi i¢in 20 olarak
gerceklesmistir. Hic SEO yontemi uygulanmayan web sitesinin ise 3 adet arama

teriminde Google’1n ilk 100 sira sonuglarinda listelendigi gézlenmistir.

Sozen (2020) arama motoru kullanmanin e-ticaret aligverisi yapma tizerindeki
etkilerini incelemistir. Calismasinda arama motoru kullanan Kkisilerin e-ticaret
davraniglar1 incelenmistir. Bu kapsamda yapilan anket sonuglarina gore e-ticaret
aligverislerinde arama motoru kullanan kisilerin %354 {inii aligveris yaptig1 sonucu
cikmigtir. Kullanicilarin arama motoru kullanimi arttikga e-ticaret aligverisi yapma
oranlarmin da arttigi gozlenmistir. Ayni arastirmada e-ticaret sitelerinin arama
motorlarinda 6n siralarda olmasinin satin alma niyeti iizerinde anlamli etkisinin oldugu
gbzlenmistir. Bu dogrultuda arama motoru kullaniminin bir birimlik artigi, satin alma

niyeti lizerinde 0,351 birimlik artis saglamaktadir. Arastirmanin son sorusu, demografik
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Ozelliklerin e-ticarette arama motoru kullanimi iizerindeki etkisidir. Bu baglamda
demografik oOzellikler ile arama motoru kullanimi arasinda anlamli bir iliski

bulunamamustir.

Arama motorlar1 sonug siralamasi yaparken sayfa i¢i ve sayfa dis1 faktorleri goz
Oniline almaktadir. Sayfa i¢i faktorler temel olarak kullanict deneyimi, arama motoru
goriiniirligi, site hiz1 ve igerigin kalitesidir. Sayfa dis1 faktorler ise web sitesinin bagka
sitelerden almis oldugu referans baglantilardir. Referans baglantilar bir sitenin webdeki

itibarini (otoritesini) artirmaktadir (Hardwick, 2022).
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3. E-TICARET SITELERININ ARAMA MOTORU
OPTIMIZASYON YONTEMLERI iLE ARAMA
MOTORLARINDAKI SIRALAMALARI ARASINDAKI
ILISKININ URUN GRUPLARI ACISINDAN
INCELENMESI UZERINE BiR ARASTIRMA

Arama motoru sonuglarinda iist siralarda yer almak i¢in yapilacak SEO
calismalari, sayfa i¢i ve sayfa disi ¢calismalar olarak ikiye ayrilmaktadir. Bu caligsmalar
arama motoru talimatlarina uygun yapildiginda bir web sayfasinin siralamalarda
yiikseldigi goriilmektedir. Ancak hangi tiir calismanin siralamalar iizerinde daha fazla
etkiye sahip oldugu bilinmemektedir. Bu etkinin bilinmesi, SEO c¢alismasi i¢in yapilan
harcamalarin daha verimli kullanilmasini saglamaktadir. Bu durumdan hareketle yapilan
bu tez calismasinda, sayfa i¢i ve sayfa disit SEO yontemlerinin arama motoru sonug

siralamalarindaki etki oranlarimin tespit edilmesi amaglanmustir.
3.1. Yontem

Arastirma kapsaminda elde edilen 32 adet arama terimi i¢cin Google arama
motoru sonuglar1 toplanmistir. Ardindan bu sonuglarda listelenen web sayfalarina ait
LH, PA ve DA tiiriindeki SEO puanlar1 hesaplanmistir. Hesaplanan SEO puani ile
arama terimleri arasindaki korelasyon incelenmistir. Korelasyon analizi yaparken
verilerin garpiklik degerinin -1 ile +1 arasinda oldugu ve bu sebeple normal dagildig:
kabul edilmistir (Hair vd., 2018). Veriler normal dagildig1 ve n>30 oldugu i¢in Pearson
korelasyon katsayisi kullanilabilmektedir (Kum, 2014). Bu dogrultuda her arama
teriminin ti¢ farkli SEO puani ile Google sonug sirasi arasindaki korelasyon katsayilari

ayr1 ayr1 hesaplanmistir.

SEO puan tiirlerinin arama motoru sonu¢ siralamalarindaki etki diizeylerini
6l¢gmek i¢in ise ortalama siralama puanlar1 lizerinden bir hesaplama yapilmistir. Bu

kapsamda tiim sonug¢ siralarinin SEO puan ortalamalar1 hesaplanmis ve Tablo 4’te

31



verilmistir. LH, PA ve DA puan tiirleri i¢in ayr1 ayr1 siralama ortalamasi ile olusturulan
bu tablo iizerinde ayrica bir Pearson korelasyon analizi yapilmistir. Bu analiz, Google
sonug siralamalari ile her bir SEO puan tiirii arasindaki iliskinin yoniinii ve kuvvetini
belirtmistir. Bu sayede SEO puan tiirleri arasinda kiyaslama yapmaya imkan

saglamaktadir.

Orneklemde kullanilan 32 adet arama terimi giyim, ayakkabi, elektronik,
taki/aksesuar ve diger olmak iizere bes farkli gruba ayrilmistir. Her bir gruptaki arama
terimleri kendi arasinda korelasyon analizine tabi tutulmustur. Bu sayede arama motoru
sonuglari ile SEO puan tiirleri arasindaki iligki E-ticaret kategorileri agisindan ayrica
incelenmistir. Tiim 6rneklemin sonuglari ile kategorilerin sonuglari arasindaki benzerlik

ve farkliliklar ortaya konmustur.

3.1.1. Arastirmanin Konusu, Amaci ve Kapsami

Internet iizerinden mal ve hizmet arayan kullanicilarin ilk basvurdugu yerlerden
birisi arama motorlaridir. Kullanicilar aradiklar1 bir¢ok {iriine, arama motoru sonug
sayfalarmi kullanarak erigebilmektedir. Bu baglamda isletmeler i¢in arama motoru
sonuclarinda goriinlir olmak oldukg¢a elzemdir. Arama motorlarinda goriiniir olmak,
miisterilere ulagsmak i¢in en diisiik maliyetli ve en etkili yontemdir (Malaga, 2008).
Arama motoru sonuglarinda ilk siralarda olmak, saticilarin miisterilere daha kolay
ulasabilmesini saglamaktadir. Buna Ornek olarak kullanicilarin arama motoru
sonuclarinda ilk sayfalardaki sonuglara tiklama orant %71 iken, ikinci ve tgiincii

sayfalardaki sonuglara tiklama oraninin %5’e diismesi gosterilebilir (Schwartz, 2014).

Yapilan bircok arastirma isletmelerin SEO i¢in biiyiik biitceler ayirdigini
gostermektedir. Bu biitgelerin sayfa i¢i ve sayfa disi SEO calismalar1 i¢in dogru
dagitilmasi, isletmelerin SEO ¢alismalarindan alacagi faydayi1 dogrudan etkilemektedir.
Biitcenin dogru dagitilmasi i¢in arama motoru siralamalarinda sayfa ici ve sayfa disi

faktorlerin etkisinin bilinmesi gerekmektedir. Bu tez calismasi, sayfa i¢i ve sayfa disi
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SEO faktorlerinin arama motoru sonug¢ siralamalarindaki etki oranlarini ortaya
¢ikarmay1 amaglamistir. Buna gore, isletmelerin ve bireylerin SEO harcamasi yaparken

biit¢elerini daha etkili kullanabilecegi 6n goriilmektedir.

Ulusal ve uluslararas: literatiirde SEO ile ilgili birgok ¢alisma mevcuttur. Bu
calismalarin bazilari SEO yontemleri hakkinda genel bilgi veren yaymlardir. SEO
yontemlerini analiz eden yayinlar ise, sayfa i¢i veya sayfa dist SEO yontemlerinden
sadece birini incelemektedir. Iki yontemi de inceleyerek kiyaslama yapan bir yayma
rastlanmamustir. Bu tez ¢alismasi kapsaminda Google arama motorundaki E-ticaret ile
alakali sonug siralamalarinda sayfa ici ve sayfa dist SEO yoOntemlerinin etkisi ortaya
konmus olacaktir. Dil, bdlge ve arama terimi sayilari ve aragtirmanin sinirliliklar

arasindadir.

3.1.2. Veri Toplama Araci ve Analiz Yontemi

Arastirma i¢in Google arama motoru iizerinde aligverisle alakali yapilan popiiler
arama terimleri secilmistir. Popiiler arama terimlerine erismek i¢in Google arama
motoruna ait Trends araci kullanilmistir. Arama terimleri tizerinde dil olarak Tiirkge,
bolge olarak Tirkiye ve kategori olarak aligveris filtrelemeleri yapilmistir. Bu
filtrelemeler sonucunda Trends aracindan 43 adet arama terimi elde edilmistir. Elde
edilen arama terimlerinden 11 tanesi arastirmaya uygun olmadigi gerekgesi ile analize
dahil edilmemistir. Kalan 32 adet arama terimi arastirma kapsaminda 6rneklem olarak

kullanilmistir.

Elde edilen her arama terimi resultstoexcel.com web sitesi kullanilarak
Google’da arama yapilmistir. Bu web sitesi sayesinde Google sonuglari otomatik olarak
elde edilmistir. Elde edilen sonuglarin i¢inden ilk sayfadaki reklam harici sonuglar
secilmigtir. Secilen sonuglar arasinda e-ticaret sitesi olmayan bazi blog, haber vb.

tiirdeki sonuclar listeden ¢ikarilmistir. Cikarilan sonug sayisi kadar ikinci sayfadan e-
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ticaret siteleri eklenmistir. Bu islemin ardindan arama sonuglart SEO puanlari

hesaplanmustir.

Arama sonuglarindan segilen web sayfalarinin Lighthouse sayfa i¢i SEO
puanlart elde hesaplanmistir. Sayfa i¢i puanlarini hesaplamak i¢in Lighthouse Batch
isminde otomatik bir yazilim kullanilmistir. Bu yazilim sayesinde tek seferde bir arama
terimine ait 10 adet web sayfasinin LH puani toplu olarak hesaplanmistir. Sayfa ici
puanlar, Google sonug siralamalarina gore Excel dosyasma aktarilmistir (Lighthouse
Batch, 2022). LH puanlar1 hesaplamasinin ardindan PA ve DA puanlar1 hesaplanmustir.
Moz PA ve DA puanlari elde etmek i¢in smallseotools.com web sitesi kullanilmistir. Bu
web sitesi sayesinde tek seferde on adet web sayfasinin PA ve DA puanlar elde

edilmistir (Small SEO Tools, 2019).

3.1.3. Arastirmanin Hipotezleri

Arastirmanin amaglar1 kapsaminda dort adet hipotez belirlenmistir. Analiz

sonuglaria gore asagida belirtilen dort adet hipotez test edilecektir:

H1: Arama motoru sonug siralamalarinda sayfa i¢i puanlarin etkisi, sayfa disi ve domain
otorite puanlarina gore daha fazladir.

H2: Moz firmasimin sayfa dis1 ve domain otorite puanlari arasinda yiiksek diizeyde iliski
vardir.

H3: Sayfa ici, sayfa dis1 ve domain otorite puanlar1 arasinda iligki vardir.

H4: Arama motoru sonug siralama faktdorleri, e-ticaret kategorilerine gore farklidir.

3.2.  Bulgular

Bu béliimde arastirmanin bulgularina ve analizlerine yer verilmistir. Bu
dogrultuda verilerin betimsel istatistikleri, Pearson korelasyon analizi sonuglar1 ve

dagilim grafikleri paylagilmistir. Ayrica kategorilere ayrilmig arama terimlerinin analiz
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sonuclari da bu baslik altinda verilmistir. Bu tez calismasinda, analizlere dahil edilen 32

adet arama terimi ve ilgili terimlerin aylik aranma hacimleri Tablo 1°de verilmistir.

Tablo 1: 2022 Yihinda Google'da Alsverisle Alakalh Aratilan Arama

Terimleri

Arama Terimi

Aylik Aranma Hacmi*

abiye

ayakkabi

bileklik

bisiklet

ceket

canta

elbise

erkek ayakkabi
erkek kaban

erkek spor ayakkabi
gomlek

harley davidson
1phone

iphone 12 mini
iphone 13 pro max
kolye

koton

krampon

mavi

mavi sweatshirt

165 bin
246 bin
49 bin 500
301 bin
49 bin 500
110 bin
246 bin
135 bin
40 bin 500
201 bin
49 bin 500
90 bin 500
2 milyon 740 bin
201 bin

1 milyon
74 bin

1 milyon
368 bin

1 milyon

60 bin 500
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nike 1 milyon 122 bin

nike air 368 bin
nike ayakkab1 368 bin
oppo 246 bin
oppo reno 5 lite 201 bin
oyuncak 368 bin
puma 368 bin
saat 301 bin
spor ayakkabi 201 bin
sweatshirt 201 bin
tisort 60 bin 500
yiiziik 74 bin

Kaynak: (Word Stream, 2022a)

En ¢ok aratilan arama terimleri Google Trends aracindan elde edilmistir. Elde
edilen arama terimlerinden ii¢ grup arama terimleri arastirma kapsami disinda
birakilmistir. Birinci grup arama terimleri dogrudan Hepsiburada ve Amazon gibi
pazaryeri adlarindan olugmaktadir. Bu arama terimlerinin arama niyeti dogrudan ilgili
pazaryerine ulasmak oldugu i¢in ve ilgili arama teriminde siralama rekabeti olmadigi

icin kapsam diginda birakilmstir.

Kapsam disinda birakilan ikinci grup arama terimleri ise dogrudan bir marka
adim1 barindirmakta olan ve bu markalarin sadece bir veya iki web sitesinde satisi
yaptig1 tespit edilen arama terimleridir. Buna 6rnek olarak Lcwaikiki firmasimi isaret
eden “lcw” arama terimi verilebilir. Bu firma frettigi {riinleri sadece kendi web
sitesinde satmaktadir. Bu durumda SEO rekabeti olmadig: i¢in “lecw” kelimesi listeden
cikarilmistir. Buna karsin “koton” ve “mavi” gibi c¢ok sitede satis yapan markalar

listeden ¢ikarilmamistir. Ornegin koton firmasi hem kendi web sitesinde hem de
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popliler pazaryeri web sitelerinde satis yapmaktadir. Burada SEO rekabeti s6z konusu

oldugu i¢in arastirmaya dahil edilmistir.

Uciincii grup ise alakasiz arama terimleridir. Google Trends aracindan elde
edilen baz1 arama terimleri iriin veya triin gruplariyla alakali olmayabilmektedir.
Aligverigle alakali olmayan arama terimleri de arastirma kapsaminda ¢ikarilmistir.

Arastirmaya dahil edilmeyen tiim arama terimleri Tablo 2’te verilmistir.

Tablo 2: Arastirma Kapsami Disinda Birakilan Arama Terimleri

Arama Terimi Sebep

“hepsiburada” Marka adi, rekabet yok

“bim” Marka adi, rekabet yok

“migros” Marka adi, rekabet yok

“al01” Marka adi, rekabet yok

“amazon” Marka adi, rekabet yok

“flo” Marka adi, rekabet yok

“Boyner” Marka adi, rekabet yok

“decathlon” Sadece bir pazaryerinde satis yapiyor
“lew” Sadece kendi web sitesinde satig yapiyor
“hava durumu” Alakasiz

“taraftarium” Alakasiz

Aragtirma kapsamindaki arama terimlerine ait SEO puan ortalamalarinin
betimsel istatistikleri Tablo 3’te verilmistir. Tabloda tiim verilerin ortalama ve standart
sapma degerleri belirtilmistir. Ayrica arama terimlerinin ait oldugu aligveris kategorileri

icin ayr1 hesaplama yapilmistir.
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Tablo 3: SEO Puanlarinin Betimsel istatistikleri

Betimsel Istatistik ~ Sayfa I¢i (LH) Sayfa Dis1 (PA) Domain Otorite

Tiirii SEO Puani SEO Puam (DA) SEO Puam
Ortalama 64,98 35,02 46,36
&
-
> Standart Sapma 2,21 3,34 5,37
Ortalama 65,41 35,52 62,55
< @
> &  Standart Sapma 2,90 4,09 3,55
= Ortalama 62,47 34,26 46,34
Z Standart Sapma 2,06 2,82 3,70
C Ortalama 64,80 37,46 56,40
Z
Y & standart Sapma 4,12 4,60 9,03
o &
<« o Ortalama 65,24 33,54 36,70
< e
< 9 < Standart Sapma 2,99 4,67 6,06
- X
N Ortalama 65,37 34,72 41,65
M
T% Standart Sapma 4,02 4,57 8,84

Sayfa i¢i SEO puanlarinin betimsel istatistiklerine bakildiginda; en diisiik
ortalama puan 62,47 ile giyim kategorisi, en yiiksek ise 65,41 ile ayakkab1 kategorisi
olmustur. Giyim kategorisi 2,06 ile en diisiik standart sapma degerine sahiptir.
Elektronik kategorisi ise 4,12 ile en yiiksek standart sapma degerine sahip kategori

olmustur.

Sayfa dis1 puanlar arasinda en diisiik ortalama 33,54 ile taki/aksesuar, en yiiksek

ortalama 37,46 ile elektronik kategorisinde tespit edilmistir. En diisiik standart sapma
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2,82 ile giyim Kkategorisinde, en yiiksek ise 4,67 ile taki/aksesuar kategorisinde

gerceklesmistir.

Domain otorite puanlar1 arasinda en diisiik ortalama 36,70 ile taki/aksesuar
kategorisinde, en yiiksek ortalama ise 62,55 ile ayakkabi kategorisinde oldugu
goriilmektedir. En diisiik standart sapma 3,55 ile yine ayakkabi kategorisi, en yiiksek

standart sapma ise 9,03 ile elektronik kategorisinde olmustur.

Arastirmadaki tiim verilerin ve kategorilerin standart sapmalar1 toplamina
bakildiginda; sayfa i¢i puanlarin 18,32, sayfa disi puanlarin 24,12, domain otorite

puanlari ise 36,57 olarak hesaplanmustir.

Arastirma kapsaminda kullanilan arama terimleri ve bu terimlere ait ilk sayfa
sonuglar1 tez ¢aligmasinin Ekler boliimiinde verilmistir. Her sonug i¢in sayfa i¢i (LH),
sayfa dist (PA) ve domain otorite (DA) puanlari hesaplanmigtir. Tablolarin altinda
arama terimi ile ilgili SEO puani arasindaki Pearson korelasyon katsayisi belirtilmistir.
Korelasyon hesaplamasinda arama motoru sonug¢ sira numarasi ile SEO puanlari

arasindaki korelasyon katsayisina bakilmaigtir.

Calismada kullanilan 32 adet arama terimi i¢in tiim sonug siralarinin ortalama
SEO puanlar1 hesaplanmistir. Ornegin birinci sira ortalama SEO puani hesaplanirken
tiim arama terimlerinin birinci sira SEO puanlarinin ortalamasi alinmistir. Bu islem 32
kez tekrar edilerek tiim siralarin ortalama puanlart elde edilmistir. 320 adet arama
terimine ait siralama ortalamalarinin sonuglar1 Tablo 4’te listelenmistir. Tablonun
altinda 1ilgili SEO puan tiiriine ait Pearson korelasyon katsayilar1 belirtilmistir.
Sonuglara gore sayfa i¢i SEO puaninin, siralamaya etkisi sayfa dis1 ve domain otorite
puanlarindan fazla oldugu goriilmektedir. Bu durum, H1 hipotezinin kabul edildigini

gostermektedir.
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Arama motoru sonuglarinda birinci sira en degerli konumdur. Siralama arttikca
konumun degeri diigmektedir. Bu sebeple korelasyon katsayist ve iligkisinin yoni ters

olarak yorumlanmalidir.

Tablo 4. Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira Numaralarn ile Sayfa Ici,
Sayfa Dis1 ve Domain Otorite Ortalama Puanlan

Sira Numarasi LH Ort. PA Ort. DA Ort.
1 69,12 41,40 57,00
2 66,50 39,65 54,96
3 67,87 36,40 46,43
4 64,68 34,12 45,28
5 64,53 35,84 45,78
6 64,53 33,62 41,06
7 63,31 31,31 41,84
8 64,31 33,46 45,06
9 62,34 31,56 42,65
10 62,59 32,81 43,59
Korelasyon -0,90 -0,87 -0,78

Sayfa i¢i (LH), sayfa dis1 (PA) ve domain otorite (DA) puan tiirlerinin kendi
aralarindaki iligkisini gosteresen Pearson korelasyon tablosu, p<0,01 anlamlilik
seviyesinde Tablo 5’de verilmistir. Tabloya gore Lighthouse sayfa i¢i puani ile Moz
sayfa dist (PA) puam1 arasindaki Pearson korelasyon katsayisi 0,89 olarak
hesaplanmistir. Lighthouse puani ile Moz domain otorite puani arasindaki Pearson

korelasyon katsayisinin ise 0,79 oldugu goriilmektedir.
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Moz firmasinin site disindaki faktorleri 6lgen DA ve PA degerleri arasindaki
Pearson korelasyon katsayisi 0,94 olarak hesaplanmistir. Bu durumda H2 hipotezi kabul
edilmistir. Ayrica sayfa i¢ci LH degeri ile DA arasindaki korelasyon katsayisinin 0,79
oldugu goriilmektedir. Tiim degerler arasindaki iliski pozitif yonlii ve yiiksek
seviyelidir. Bu durumda SEO puanlarinin birbiriyle iliskisi oldugu ortaya ¢ikmistir ve
H3 hipotezi kabul edilmistir.

Tablo 5: SEO Puan Tiirleri Korelasyon Analiz Sonu¢ Tablosu

LH PA DA
LH Pearson Correlation 1 ,89™ 79™
Sig. (2-tailed) 00 ,00
N 320 320 320
PA Pearson Correlation ,89™ 1 ,94™
Sig. (2-tailed) ,00 ,00
N 320 320 320
DA Pearson Correlation 79 ,94™ 1
Sig. (2-tailed) ,00 ,00
N 320 320 320

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

3.2.1. Sayfa Ici SEO Puanlart

Sayfa i¢i SEO puanlar1 ortalamasmin grafigi Sekil 1’de verilmistir. Microsoft
Excel programinda hazirlanan bu grafik {izerinde verilerin dogrusal egilim ¢izgileri

belirtilmistir.

Sayfa i¢ci SEO puanlaria bakildiginda en yiiksek SEO puan ortalamasi 69,12 ile

birinci siranin SEO puani olmustur. En diisik SEO puan ortalamasi 62,34 puan ile
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dokuzuncu sira oldugu goriilmektedir. Onuncu siranin sayfa ici SEO puan ortalamasi ise

62,59 olarak hesaplanmuistir.

Sekil 1: Arama Terimlerinin Arama Sonuc¢ Sira Numaralar ile Sayfa ici
(LH) Ortalama Puanlar1 Dagilimi
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Sayfa i¢i SEO puanlarinin korelasyon veri dagilim grafigi Sekil 2’de verilmistir.
Veri dagilim grafigi Microsoft Excel programi ile olusturulmustur. Grafik tizerinde 320

adet sayfa i¢i puanin dagilimlar: belirtilmistir.
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Sekil 2: Arama Terimlerinin Arama Sonuc¢ Sira Numaralan ile Sayfa Ici

(LH) Puanlar1 Korelasyon Veri Dagilim
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Sayfa i¢i SEO puanlari i¢in IBM SPSS 20 programinda korelasyon hesaplamasi

yapilmistir. Pearson korelasyon analiz tablosu Tablo 6°da gosterilmistir.

Tablo 6: Sayfa ici Puam (LH) ve Siralama Korelasyon Analiz Sonuc

Tablosu

SIRALAMA  Pearson Correlation 1 -,909™
Sig. (2-tailed) ,000
N 320 320

LH_PUAN Pearson Correlation -,909™ 1
Sig. (2-tailed) ,000
N 320 320

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Yapilan analiz sonucunda p degeri 0,01 seviyesinde anlamli olarak elde
edilmistir. Pearson korelasyon katsayis1 -0,909 olarak hesaplanmistir. Bu deger sayfa ici
puani ve arama motoru sonu¢ siralamalar1 arasinda negatif yonlii kuvvetli iliski
oldugunu gostermektedir ancak arama motoru sonuglarinda birinci sira en degerli

konum oldugu i¢in iligki pozitif yonlii olarak yorumlanmalidir.

3.2.2. Sayfa Disi SEO Puanlart

Sayfa dis1 SEO puanlari ortalamasinin grafigi Sekil 3’te verilmistir. Microsoft
Excel programinda hazirlanan bu grafik iizerinde verilerin dogrusal egilim ¢izgileri

belirtilmistir.

Sayfa dis1t SEO puanlarina bakildiginda en yiiksek SEO puan ortalamas: 41,40
ile birinci siranin SEO puani olmustur. En diisiik SEO puan ortalamasi 31,31 puan ile
yedinci sira oldugu goriilmektedir. Onuncu siranin sayfa i¢i SEO puan ortalamasi ise

32,81 olarak hesaplanmistir.
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Sekil 3: Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira Numaralan ile Sayfa Dis1
(PA) Ortalama Puanlari Dagilim
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Arama Sonug Sirasi

Sayfa dig1t SEO puanlarinin korelasyon veri dagilim grafigi Sekil 4’te verilmistir.
Veri dagilim grafigi Microsoft Excel programi ile olusturulmustur. Grafik iizerinde 320

adet sayfa dis1 puanin dagilimlar: belirtilmistir.
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Sekil 4: Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira Numaralari ile Sayfa Disi
(PA) Puanlar1 Korelasyon Veri Dagilim
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Sayfa dis1t SEO puanlar1 i¢cin IBM SPSS 20 programinda korelasyon hesaplamasi

yapilmistir. Pearson korelasyon analiz tablosu Tablo 7°de gosterilmistir.

Tablo 7: Sayfa Disi Puam (PA) ve Siralama Korelasyon Analiz Sonu¢
Tablosu

SIRALAMA Pearson Correlation 1 -,875™
Sig. (2-tailed) ,001
N 320 320
PA_PUANI Pearson Correlation -,875™ 1
Sig. (2-tailed) ,001
N 320 320

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Yapilan analiz sonucunda p degeri 0,01 seviyesinde anlamli olarak elde

edilmistir. Pearson korelasyon katsayis1 -0,875 olarak hesaplanmistir. Bu deger sayfa
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dis1 puani ve arama motoru sonug¢ siralamalar1 arasinda negatif yonli kuvvetli iliski
oldugunu gostermektedir ancak arama motoru sonuglarinda birinci sira en degerli

konum oldugu ig¢in iligki pozitif yonlii olarak yorumlanmalidir.

3.2.3. Domain Otorite SEO Puanlar

Domain Otorite SEO puanlar1 ortalamasimin grafigi Sekil 5’de verilmistir.
Microsoft Excel programinda hazirlanan bu grafik {izerinde verilerin dogrusal egilim

cizgileri de belirtilmistir.

Domain Otorite SEO puanlarina bakildiginda en yiiksek SEO puan ortalamasi1 57
ile birinci siranin SEO puani olmustur. En diisiik SEO puan ortalamasi1 41,06 puan ile
altinct sira oldugu goriilmektedir. Onuncu siranin sayfa i¢i SEO puan ortalamasi ise

43,59 olarak hesaplanmuistir.

Sekil 5: Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira Numaralar: ile Domain
Otorite (DA) Ortalama Puanlar1 Dagilim
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Domain otorite SEO puanlarmin korelasyon veri dagilim grafigi Sekil 6’°da
verilmistir. Veri dagilim grafigi Microsoft Excel programi ile olusturulmustur. Grafik

tizerinde 320 adet sayfa dis1 puanin dagilimlari belirtilmistir.

Sekil 6: Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira Numaralar ile Domain
Otorite (DA) Puanlar1 Korelasyon Veri Dagilimi
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Domain otorite SEO puanlart igin IBM SPSS 20 programinda korelasyon

hesaplamasi yapilmistir. Pearson korelasyon analiz tablosu Tablo 8’da gosterilmistir.
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Tablo 8: Domain Otorite Puam (DA) ve Siralama Korelasyon Analiz Sonug
Tablosu

SIRALAMA Pearson Correlation 1 -,780™
Sig. (2-tailed) ,008
N 320 320
DA PUANI Pearson Correlation -,780™ 1
Sig. (2-tailed) 008
N 320 320

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Yapilan analiz sonucunda p degeri 0,01 seviyesinde anlamli olarak elde
edilmistir. Pearson korelasyon katsayisi -0,780 olarak hesaplanmistir. Bu deger domain
otorite puani ve arama motoru sonu¢ siralamalari arasinda negatif yonli kuvvetli iligki
oldugunu gostermektedir ancak arama motoru sonuglarinda birinci sira en degerli

konum oldugu i¢in iligki pozitif yonlii olarak yorumlanmalidir.

3.2.4. Alsveris Kategorilerine Gore SEO Puanlart

Aragtirmada kullanilan arama terimleri kategorilerine gore bese ayrilmistir. Bu
kategoriler ayakkabi, giyim, elektronik, taki/aksesuar ve diger olarak belirlenmistir. ilk
dort kategoriye girmeyen arama terimleri diger kategorisine dahil edilmistir. Ayrica
nike ve puma gibi hem giyim hem de ayakkabi kategorisi gibi birden ¢ok kategori altina
giren arama terimleri, diger kategorisine dahil edilmistir. Her kategoriye ait arama
terimleri i¢in sayfa ici, sayfa disi ve domain otorite puanlari ayri1 ayr1 korelasyon

analizine tabi tutulmustur.

3.24.1. Ayakkabi Kategorisi SEO Puanlar

Ayakkab1 kategorisine dahil edilen arama terimleri ve korelasyon katsayilar

Tablo 9’da belirtilmistir. Tabloda “nike ayakkabi”, “nike air”, “harley davidson bot”
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arama terimleri marka ismi barindiran {i¢ adet arama terimi olarak goriilmektedir. Bu
arama terimleri sayfa ici korelasyonlarina gore “krampon” kelimesinden sonra en diisiik
korelasyon katsayisina sahip arama terimleri olmustur. Marka barindiran kelimeler harig
tutuldugunda, iki ve ti¢ kelimeden olusan arama terimlerinin sayfa i¢i korelasyon
katsayilar1 tek kelimeden olusan arama terimlerine gore daha fazla oldugu

goriilmektedir.

Domain otorite puanlarinin korelasyon katsayilarina bakildiginda en yiiksek ve
en diisiik katsaymin da marka ismi barindiran arama terimlerinde oldugu gézlenmistir.
En disiik katsay1 -0,01 ile “harley davidson bot” iken en yiiksek katsayi -0,89 ile nike

ayakkabi arama terimlerine aittir.

Tablo 9: Ayakkabi Kategorisi Arama Terimlerinin Korelasyon Tablosu

Ayakkabi Kategorisi Arama Terimleri LH PA DA
Korelasyon  Korelasyon  Korelasyon

Katsayisi Katsayisi Katsayisi

ayakkab1 -0,38 -0,52 -0,41
erkek ayakkabi -0,85 -0,80 -0,86
nike ayakkabi -0,13 -0,14 -0,89
spor ayakkabi erkek -0,79 -0,45 -0,80
krampon -0,01 -0,33 -0,36

nike air -0,17 -0,41 -0,09
harley davidson bot -0,08 -0,51 0,01
erkek spor ayakkabi -0,73 -0,50 -0,44
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Ayakkabi kategorisindeki arama terimlerinin ortalama SEO puanlari Tablo
10’da verilmistir. Tabloya gore en yiiksek sayfa i¢i puan ortalamasi 69,62 ile birinci

sira, en diisiik ise 60,87 ile onuncu sira sonuglarinda gergeklesmistir.

Sayfa dis1 SEO puan ortalamalarina gore en yliksek ortalama 42,25 ile ikinci
sira, en diisiik ortalama ise 29,12 ile yedinci sira sonug¢larinda olmustur. Birinci siranin
ortalama puani 41,37 iken onuncu siranin ortalama sayfa dis1 puani 34,75 olarak

hesaplanmustir.

Tablo 10: Ayakkabi1 Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralan ile Sayfa I¢i, Sayfa Dis1 ve Domain Otorite Ortalama Puanlari

Sira Numarasi LH Puanlart1  PA Puanlan DA Puanlari

Ortalamasi Ortalamasi Ortalamasi
1 69,62 41,37 66,75
2 69,50 42,25 68,50
3 68,50 37,00 66,00
4 65,00 35,25 61,50
5 65,12 36,25 61,12
6 64,37 31,12 60,75
7 63,00 29,12 60,00
8 64,62 32,75 60,00
9 63,50 35,37 63,87
10 60,87 34,75 59,25

Ayakkab1 kategorisine ait sayfa i¢i puan ortalamalarinin dagilim grafigi Sekil

7’de gosterilmistir.
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Sekil 7: Ayakkab1 Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Sayfa i¢i (LH) Ortalama Puanlar1 Dagihm
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Ayakkab1 kategorisindeki sayfa i¢i tiim verilerin korelasyon dagilim grafigi
Sekil 8’de verilmistir. Kategoride bulunan toplamda 80 adet sayfa i¢i SEO puani

korelasyon dagilim grafiginde gdsterilmistir.
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Sekil 8: Ayakkab1 Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Sayfa i¢i (LH) Puanlari Korelasyon Veri Dagilimi
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Domain otorite SEO puanlart igin IBM SPSS 20 programinda korelasyon

hesaplamasi yapilmistir. Pearson korelasyon analiz tablosu Tablo 11°de gosterilmistir.

Tablo 11: Ayakkabi Kategorisi Sayfa I¢i Puam (LH) ve Siralama
Korelasyon Analiz Sonu¢ Tablosu

SIRALAMA Pearson Correlation 1 -,92
Sig. (2-tailed) ,00
N 80 80
AYAKKABI LH  Pearson Correlation -,92 1
Sig. (2-tailed) ,00
N 80 80

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Yapilan analiz sonucunda p degeri 0,01 seviyesinde anlamli olarak elde

edilmistir. Pearson korelasyon katsayis1 -0,92 olarak hesaplanmistir. Bu deger ayakkabi
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kategorisi sayfa ici SEO puanlari ile arama motoru sonug siralamalari arasinda negatif
yonli kuvvetli iligski oldugunu gostermektedir ancak arama motoru sonuglarinda birinci
sira en degerli konum oldugu icin iliski pozitif yonlii olarak yorumlanmalidir. Tiim

verilerin sayfa i¢i korelasyon katsayisi -0,90 iken ayakkabi kategorisi 6zelinde bu veri -
0,92 olarak gergeklesmistir.

Ayakkabi kategori sayfa digi SEO puanlarinin ortalamasi grafigi Sekil 9’da verilmistir.

Sekil 9: Ayakkabi Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Sayfa Dis1 (PA) Ortalama Puanlar1 Dagilim
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Ayakkabi kategorisinin sayfa dis1 puanlarma ait 80 adet verinin korelasyon

dagilim grafigi Sekil 10°da gosterilmistir.
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Sekil 10: Ayakkabi Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Sayfa Dis1 (PA) Puanlar: Korelasyon Veri Dagilim
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Sayfa dis1t SEO puanlart i¢cin IBM SPSS 20 programinda korelasyon hesaplamasi

yapilmustir. Pearson korelasyon analiz tablosu Tablo 12’°te gdsterilmistir.

Tablo 12: Ayakkabi Kategorisi Sayfa Disi Puam (PA) ve Siralama
Korelasyon Analiz Sonu¢ Tablosu

SIRALAMA Pearson Correlation 1 -,68"
Sig. (2-tailed) ,02
N 80 80
AYAKKABI_PA  Pearson Correlation -,68" 1
Sig. (2-tailed) ,02
N 80 80

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Yapilan analiz sonucunda p degeri 0,05 seviyesinde anlamli olarak elde

edilmistir. Pearson korelasyon katsayis1 -0,68 olarak hesaplanmistir. Bu deger ayakkabi
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kategorisi sayfa dis1 SEO puanlar1 ile arama motoru sonug siralamalart arasinda negatif
yonli orta diizeyde iliski oldugunu gostermektedir ancak arama motoru sonuclarinda
birinci sira en degerli konum oldugu i¢in iligki pozitif yonlii olarak yorumlanmalidir.
Tim verilerin sayfa dis1 korelasyon katsayisi -0,87 iken ayakkabi kategorisi 6zelinde bu

veri -0,68 olarak ger¢eklesmistir.

Ayakkab1 kategori domain otorite puanlarinin ortalamasi grafigi Sekil 11°de

verilmistir.

Sekil 11: Ayakkabi Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Domain Otorite (DA) Ortalama Puanlari Dagilimi
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Ayakkab1 kategorisinin domain otorite puanlarina ait 80 adet verinin korelasyon

dagilim grafigi Sekil 12°de gosterilmistir.
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Sekil 12: Ayakkabi1 Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Domain Otorite (DA) Puanlari1 Korelasyon Veri Dagilimi
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Arama Sonu Sirasi

Domain otorite SEO puanlart igin IBM SPSS 20 programinda korelasyon

hesaplamasi yapilmistir. Pearson korelasyon analiz tablosu Tablo 13’te gosterilmistir.

Tablo 13: Ayakkabi Kategorisi Domain Otorite Puam (DA) ve Siralama
Korelasyon Analiz Sonu¢ Tablosu

SIRALAMA Pearson Correlation 1 -,83"
Sig. (2-tailed) ,00
N 80 80
AYAKKABI DA  Pearson Correlation -,83" 1
Sig. (2-tailed) ,00
N 80 80

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Yapilan analiz sonucunda p degeri 0,05 seviyesinde anlamli olarak elde

edilmistir. Pearson korelasyon katsayis1 -0,83 olarak hesaplanmigtir. Bu deger ayakkabi

57



kategorisi domain otorite puanlari ile arama motoru sonug siralamalar1 arasinda negatif
yonli yiiksek diizeyde iligski oldugunu gostermektedir ancak arama motoru sonuglarinda
birinci sira en degerli konum oldugu i¢in iligki pozitif yonlii olarak yorumlanmalidir.
Tim verilerin domain otorite puani korelasyon katsayisi -0,78 iken ayakkab1 kategorisi

0zelinde bu veri -0,83 olarak gerceklesmistir.

3.2.4.2. Giyim Kategorisi SEO Puanlart

Arastirmada kullanilan 32 adet arama teriminden 10 tanesi giyim kategorisine
dahil edilmigtir. Giyim kategorisi altindaki arama terimleri ve Pearson korelasyon
katsayilari Tablo 14°’te listelenmistir. Bu arama terimlerinden “mavi” ve “mavi

sweatshirt” marka ismi igermektedir.

Arama terimleri sayfa i¢i ve domain otoritesi bazinda incelendiginde hem pozitif
hem de negatif yonlii korelasyonlar goriilmektedir. Buna karsin sayfa dis1 SEO puanina

bakildiginda tiim arama terimleri negatif yonlii korelasyona sahiptir.

58



Tablo 14: Giyim Kategorisi Arama Terimlerinin Korelasyon Tablosu

Giyim Kategorisi LH Korelasyon PA Korelasyon DA Korelasyon
Arama Terimleri Katsayis1 Katsayis1 Katsayis1

elbise 0,33 -0,14 -0,56
abiye 0,20 -0,29 0,05
koton 0,20 -0,80 -0,56
erkek kaban -0,60 -0,70 -0,29
tisort 0,03 -0,26 0,15
gomlek -0,58 -0,51 -0,19
sweatshirt -0,62 -0,48 -0,49
mavi sweatshirt 0,22 -0,15 -0,09
mavi 0,03 -0,84 -0,54
ceket -0,02 -0,17 -0,51

Giyim kategorisindeki arama terimlerinin ortalama SEO puanlar1 Tablo 15’de
verilmistir. Tabloya gore en yiiksek sayfa i¢i puan ortalamasi 69,10 ile iigiincii sira, en

diisiik ise 62,20 ile sekizinci sira sonuglarinda gergeklesmistir.

Sayfa dis1 SEO puan ortalamalarina gore en yiiksek ortalama 38,50 ile birinci
sira, en diisiik ortalama ise 29,90 ile dokuzuncu sira sonuglarinda olmustur. Onuncu

siranin ortalama sayfa dis1 puani 32,70 olarak hesaplanmustir.

Giyim kategorisindeki domain otorite puanlarina bakildigr zaman en yiiksek
ortalama 50,70 ile birinci ve ikinci sirada goriilmektedir. En diisiik ortalama puan ise
39,20 ile dokuzuncu sirada tespit edilmistir. Onuncu siranin ortalama sayfa disi1 SEO

puant ise 44,70 olarak hesaplanmistir.
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Tablo 15: Giyim Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Sayfa ici, Sayfa Disi ve Domain Otorite Ortalama Puanlan

Giyim Siralama LH Puanlar: PA Puanlan DA Puanlar:

Ortalamasi Ortalamasi Ortalamasi
1 65,60 38,50 50,70
2 64,00 37,40 50,70
3 69,10 37,90 50,20
4 64,90 33,10 45,20
5 63,60 34,80 48,90
6 66,20 33,40 44,20
7 63,50 32,70 44,70
8 62,20 32,20 44,90
9 62,70 29,90 39,20
10 62,90 32,70 44,70

Giyim kategorisine ait sayfa i¢i puan ortalamalarinin dagilim grafigi Sekil 13’te

gosterilmistir.
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Sekil 13: Giyim Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Sayfa i¢i (LH) Ortalama Puanlar1 Dagihm
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Arama Sonug Sirasi

Giyim kategorisindeki sayfa ici tiim verilerin korelasyon dagilim grafigi Sekil
14’te verilmistir. Bu sekilde ilgili kategoride bulunan toplamda 100 adet sayfa i¢i SEO

puaninin korelasyon dagilim grafigi gosterilmistir.
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Sekil 14: Giyim Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Sayfa i¢i (LH) Puanlar1 Korelasyon Veri Dagihmi
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Arama Sonug Sirasi

Sayfa i¢i SEO puanlari i¢in IBM SPSS 20 programinda korelasyon hesaplamasi
yapilmistir. Hesaplamaya iliskin Pearson korelasyon analiz tablosu Tablo 16°da

gosterilmistir.

Tablo 16: Giyim Kategorisi Sayfa I¢i Puam (LH) ve Siralama Korelasyon
Analiz Sonu¢ Tablosu

SIRALAMA Pearson Correlation 1 -.61
Sig. (2-tailed) ,05
N 100 100
GIYIM_LH Pearson Correlation -,61 1
Sig. (2-tailed) ,05
N 100 100
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Yapilan analiz sonucunda arama motoru sonug siralamasi ile giyim kategorisi
sayfa i¢i puanlari arasinda anlamli bir iliski bulunamamistir. Pearson korelasyon

katsayisi ise -0,61 olarak hesaplanmustir.

Giyim kategorisine ait sayfa i¢i puan ortalamalarinin dagilim grafigi Sekil 15°de

gosterilmistir.

Sekil 15: Giyim Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Sayfa Dis1 (PA) Ortalama Puanlar1 Dagilim
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Arama Sonug Sirasi

Giyim kategorisindeki sayfa dis1 tiim verilerin korelasyon dagilim grafigi Sekil
16’da verilmistir. Kategoride bulunan toplamda 100 adet sayfa i¢ci SEO puam

korelasyon dagilim grafiginde gdsterilmistir.
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Sekil 16: Giyim Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Sayfa Dis1 (PA) Puanlar: Korelasyon Veri Dagilim
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Arama Sonug Sirasi

Sayfa dis1t SEO puanlar1 i¢cin IBM SPSS 20 programinda korelasyon hesaplamasi
yapilmistir. Hesaplamaya iliskin Pearson korelasyon analiz tablosu Tablo 17°de

gosterilmistir.

Tablo 17: Giyim Kategorisi Sayfa Dis1 Puam (PA) ve Siralama Korelasyon
Analiz Sonuc¢ Tablosu

SIRALAMA Pearson Correlation 1 -,88"™
Sig. (2-tailed) ,00
N 100 100
GIYIM_PA Pearson Correlation -,88™ 1
Sig. (2-tailed) ,00
N 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Yapilan analiz sonucunda p degeri 0,01 seviyesinde anlamli olarak elde
edilmistir. Pearson korelasyon katsayisi -0,884 olarak hesaplanmistir. Bu deger giyim
kategorisi sayfa dis1 puanlari ile arama motoru sonug siralamalari arasinda negatif yonli
yuksek diizeyde iliski oldugunu gostermektedir ancak arama motoru sonuglarinda
birinci sira en degerli konum oldugu i¢in iligki pozitif yonlii olarak yorumlanmalidir.
Tim verilerin sayfa disit SEO puani korelasyon katsayis1 -0,87 iken giyim kategorisi

0zelinde bu veri -0,88 olarak gerceklesmistir.

Giyim kategorisi domain otorite puanlarimin ortalamasi grafigi Sekil 17°de

verilmigtir.

Sekil 17: Giyim Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Domain Otorite (DA) Ortalama Puanlar1 Dagilimi
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Arama Sonug Sirasi

Giyim kategorisindeki domain otorite puani tiim verilerin korelasyon dagilim
grafigi Sekil 18’de verilmistir. Kategoride bulunan toplamda 100 adet domain otorite

puani korelasyon dagilim grafiginde gosterilmistir.
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Sekil 18: Giyim Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Domain Otorite (DA) Puanlar1 Korelasyon Veri Dagilimi
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Arama Sonug Sirasi

Giyim kategorisi domain otorite puanlari icin IBM SPSS 20 programinda
korelasyon hesaplamasi yapilmigtir. Hesaplamaya iliskin Pearson korelasyon analiz

tablosu gosterilmistir.

Tablo 18: Giyim Kategorisi Domain Otorite Puan1 (DA) ve Siralama
Korelasyon Analiz Sonu¢ Tablosu

SIRALAMA Pearson Correlation 1 -,827
Sig. (2-tailed) ,00
N 100 100
GIYIM_DA Pearson Correlation -,82™ 1
Sig. (2-tailed) ,00
N 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Yapilan analiz sonucunda p degeri 0,01 seviyesinde anlamli olarak elde
edilmistir. Pearson korelasyon katsayist -0,82 olarak hesaplanmistir. Bu deger giyim
kategorisi domain otorite puanlari ile arama motoru sonug siralamalar1 arasinda negatif
yonlii yiliksek diizeyde iliski oldugunu gostermektedir ancak arama motoru sonuglarinda
birinci sira en degerli konum oldugu i¢in iligki pozitif yonli olarak yorumlanmalidir.
Tiim verilerin domain otorite puani korelasyon katsayis1 -0,78 iken giyim kategorisi

0zelinde bu veri -0,82 olarak gerceklesmistir.

3.2.4.3. Elektronik Kategorisi SEO Puanlari

Arastirmada kullanilan 32 adet arama teriminden 5 tanesi elektronik kategorisine
dahil edilmistir. Elektronik kategorisi altindaki arama terimleri ve Pearson korelasyon
katsayilar1 Tablo 19°da listelenmistir. Bu arama terimlerinin hepsi marka kelimeler

icermektedir.

Sayfa i¢i degerlere bakildiginda sadece marka isminden olusan “iphone” ve
“oppo” terimlerinin, diger arama terimlerine daha diisiik korelasyon katsayisina sahip
oldugu goriilmektedir. Sayfa dis1 degerlerde “iphone” arama teriminin Pearson
korelasyon katsayisi sifir olarak hesaplanmistir. Bununla beraber “oppo” arama terimi

icin korelasyon katsayis1 -0,18 olarak gézlenmektedir.

Domain otorite degerlerine bakildiginda yine marka ismi ve model ismi
barindiran arama terimlerinde farkliliklar gézlenmistir. Sadece marka adi barindiran
arama terimleri ile diger arama terimlerinin korelasyon yoniiniin farkli oldugu

goriilmektedir.
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Tablo 19: Elektronik Kategorisi Arama Terimlerinin Korelasyon Tablosu

Elektronik LH Korelasyon PA Korelasyon DA Korelasyon
Kategorisi Arama Katsayisi Katsayisi Katsayis1
Terimleri
iphone -0,09 0 0,14
oppo -0,22 -0,18 0,08
iphone 13 pro max -0,67 -0,54 -0,33
iphone 12 mini -0,42 -0,61 -0,32
oppo reno 5 lite -0,26 -0,25 -0,02

Elektronik kategorisine ait arama terimlerinin ortalama SEO puanlar1 Tablo
20’de verilmisgtir. Tabloya gore sayfa i¢i ortalama puanlarin en yiiksegi 73,60 ile birinci
sira, en diisiik puan 59,80 ile dordiincii siradadir. Onuncu siranin ortalama puani ise

60,60 olarak hesaplanmustir.

Sayfa dis1 ortalama puanlarin en yiiksegi 46,60 puan ile birinci sira, en diisiigii
ise 33,00 ile onuncu sira olarak gézlenmektedir. Domain otorite puanlarinin en yiiksegi
72,00 ile birinci sira, en diisiigii 42,80 ile altinci sira olmustur. Onuncu siranin domain

otorite ortalamasi ise 58,40 olarak hesaplanmistir.

68



Tablo 20: Elektronik Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Sayfa ici, Sayfa Disi ve Domain Otorite Ortalama Puanlan

Elektronik Siralama LH Puanlar PA Puanlan DA Puanlari

Ortalamasi Ortalamasi Ortalamasi
1 73,60 46,60 72,00
2 65,20 43,60 64,40
3 66,80 35,40 45,20
4 59,80 35,00 56,40
5 67,60 37,40 47,40
6 64,40 33,20 42,80
7 61,80 34,40 57,40
8 66,40 40,40 61,60
9 61,80 35,60 58,40
10 60,60 33,00 58,40

Elektronik kategorisine ait sayfa i¢i puan ortalamalarnin dagilim grafigi Sekil

19’da gosterilmistir.
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Sekil 19: Elektronik Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Sayfa i¢i (LH) Ortalama Puanlar1 Dagihm
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Arama Sonug Sirasi

Elektronik kategorisindeki sayfa i¢i tiim verilerin korelasyon dagilim grafigi
Sekil 20°de verilmistir. Kategoride bulunan toplamda 50 adet sayfa i¢i SEO puani

korelasyon dagilim grafiginde gdsterilmistir.
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Sekil 20: Elektronik Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonug¢ Sira
Numaralari ile Sayfa i¢i (LH) Puanlar1 Korelasyon Veri Dagilimi
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Arama Sonug Sirasi

Elektronik kategorisi sayfa i¢i SEO puanlari i¢in IBM SPSS 20 programinda
korelasyon hesaplamasi yapilmistir. Hesaplamaya iligkin Pearson korelasyon analiz

tablosu Tablo 21°de gosterilmistir.

Tablo 21: Elektronik Kategorisi Sayfa i¢ci Puam (LH) ve Siralama
Korelasyon Analiz Sonu¢ Tablosu

SIRALAMA Pearson Correlation 1 -.62
Sig. (2-tailed) ,05
N 50 50
ELEKTRONIK_LH  Pearson Correlation -,62 1
Sig. (2-tailed) ,05
N 50 50
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Yapilan analiz sonucunda arama motoru sonug¢ siralamasi ile elektronik
kategorisi sayfa i¢i puanlari arasinda anlamli bir iligki bulunamamistir. Pearson

korelasyon katsayis1 -0,62 olarak hesaplanmistir.

Elektronik kategorisine ait sayfa dis1 puan ortalamalarinin dagilim grafigi Sekil

21°de gosterilmistir.

Sekil 21: Elektronik Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonug¢ Sira
Numaralari ile Sayfa Dis1 (PA) Ortalama Puanlar1 Dagilim
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Arama Sonug Sirasi

Elektronik kategorisindeki sayfa dis1 tiim verilerin korelasyon dagilim grafigi
Sekil 22’de verilmistir. Kategoride bulunan toplamda 50 adet sayfa i¢i SEO puani

korelasyon dagilim grafiginde gosterilmistir.
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Sekil 22: Elektronik Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonug¢ Sira
Numaralari ile Sayfa Dis1 (PA) Puanlar: Korelasyon Veri Dagilim
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Arama Sonug Sirasi

Elektronik kategorisi sayfa disit SEO puanlari i¢cin IBM SPSS 20 programinda
korelasyon hesaplamasi yapilmigtir. Hesaplamaya iliskin Pearson korelasyon analiz

tablosu Tablo 22°de gosterilmistir.

Tablo 22: Elektronik Kategorisi Sayfa Dist Puam (PA) ve Siralama
Korelasyon Analiz Sonu¢ Tablosu

SIRALAMA Pearson Correlation 1 -,63"
Sig. (2-tailed) ,04
N 50 50
ELEKTRONIK_PA  Pearson Correlation -,63" 1
Sig. (2-tailed) ,04
N 50 50

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Yapilan analiz sonucunda p degeri 0,05 seviyesinde anlamli olarak elde
edilmistir. Pearson korelasyon katsayist -0,63 olarak hesaplanmistir. Bu deger
elektronik kategorisi sayfa disi puanlari ile arama motoru sonug siralamalar1 arasinda
negatif yonlii orta diizeyde iliski oldugunu gostermektedir ancak arama motoru
sonuglarinda birinci sira en degerli konum oldugu igin iliski pozitif yonlii olarak
yorumlanmalidir. Tiim verilerin sayfa dist SEO puani korelasyon katsayisi -0,87 iken

elektronik kategorisi 6zelinde bu veri -0,63 olarak gerceklesmistir.

Elektronik kategorisine ait domain otorite puan ortalamalarinin dagilim grafigi

Sekil 23’de gosterilmistir.

Sekil 23: Elektronik Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonug¢ Sira
Numaralari ile Domain Otorite (DA) Ortalama Puanlar1 Dagilhim
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Arama Sonug Sirasi

Elektronik kategorisindeki domain otorite tiim verilerinin korelasyon dagilim
grafigi Sekil 24’te verilmistir. Kategoride bulunan toplamda 50 adet domain otorite

SEO puani korelasyon dagilim grafiginde gosterilmistir.
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Sekil 24: Elektronik Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Domain Otorite (DA) Puanlari1 Korelasyon Veri Dagilimi
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Arama Sonug Sirasi

Elektronik kategorisi domain otorite puanlar1 i¢in IBM SPSS 20 programinda
korelasyon hesaplamasi yapilmigtir. Hesaplamaya iliskin Pearson korelasyon analiz

tablosu Tablo 23’te gosterilmistir.

Tablo 23: Elektronik Kategorisi Domain Otorite Puan1 (DA) ve Siralama
Korelasyon Analiz Sonu¢ Tablosu

SIRALAMA Pearson Correlation 1 -17
Sig. (2-tailed) ,63
N 50 50
ELEKTRONIK_DA  Pearson Correlation -17 1
Sig. (2-tailed) ,68
N 50 50
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Yapilan analiz sonucunda arama motoru sonug¢ siralamasi ile elektronik
kategorisi domain otorite puanlar1 arasinda anlamli bir iliski bulunamamustir. Bu analiz

sonucundaki Pearson korelasyon katsayis1 -0,63 olarak hesaplanmustir.

3.24.4. Aksesuar Kategorisi SEO Puanlari

Arastirmada kullanilan 32 adet arama teriminden 5 tanesi aksesuar kategorisine
dahil edilmistir. Aksesuar kategorisi altindaki arama terimleri ve Pearson korelasyon
katsayilar1 Tablo 24’te listelenmistir. Bu arama terimlerinin hepsi iriin adi icermekte
olup, marka ismi igeren arama terimi bulunmamaktadir. Tiim arama terimleri tek

kelimeden olugmakta ve SEO agisindan rekabet yogun kelimelerdir.

Sayfa i¢i puanlarin korelasyon katsayisina bakildiginda tamaminin arama
motoru siralamalartyla diigiik diizeyde iligkili oldugu goriilmektedir. Sayfa dis1
korelasyona bakildiginda ise “yiiziik” arama teriminin diisiik diizeyde, “kolye”, “canta”
ve “bileklik” terimlerinin orta diizeyde, “saat” teriminin ise yiiksek diizeyde iliskiye

sahip oldugu goriilmektedir.

Domain otorite puanlarina bakildiginda “kolye” ve “saat” terimlerinin arama
motoru sonug siralamalari ile diisiik diizeyde, diger terimlerin ise orta diizeyde iliskiye

sahip oldugu goriilmektedir.

76



Tablo 24: Aksesuar/Taki Kategorisi Arama Terimlerinin Korelasyon
Tablosu

Aksesuar/Taki LH Korelasyon PA Korelasyon DA Korelasyon
Kategorisi Arama Katsayisi Katsayisi Katsayisi
Terimleri
saat -0,24 -0,78 -0,22
kolye -0,01 -0,34 -0,23
canta -0,34 -0,64 -0,53
bileklik -0,20 -0,34 -0,34
yuziik -0,38 -0,29 -0,70

Aksesuar/taki kategorisine ait arama terimlerinin ortalama SEO puanlar1 Tablo
25’de verilmistir. Tabloya gore sayfa i¢i ortalama puanlarin en yiiksegi 68,60 ile birinci
sira, en diisiik puan 60,20 ile altinci siradadir. Onuncu siranin ortalama puant ise 62,40

olarak hesaplanmustir.

Sayfa dis1 ortalama puanlarin en yiiksegi 41,20 puan ile birinci sira, en disiigi
ise 23,40 ile dokuzuncu sira olarak gézlenmektedir. Onuncu siranin ortalama sayfa dist
puano ise 33,40 olmustur. Domain otorite puanlarinin en yiiksegi 43,00 ile dordiincii
sira, en disigli 24,20 ile dokuzuncu sira olmustur. Onuncu siranin domain otorite

ortalamasi ise 28,80 olarak hesaplanmistir.
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Tablo 25: Aksesuar/Taki Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralar ile Sayfa I¢i, Sayfa Dis1 ve Domain Otorite Ortalama Puanlari

Aksesuar/Taki LH Puanlan PA Puanlan DA Puanlan
Siralama Ortalamasi Ortalamasi Ortalamasi
1 68,60 41,20 42,80
2 68,00 38,40 40,00
3 68,40 34,20 40,60
4 67,00 33,80 43,00
5 61,60 33,20 35,20
6 60,20 35,00 38,60
7 64,40 31,40 38,20
8 65,40 31,40 35,60
9 66,40 23,40 24,20
10 62,40 33,40 28,80

Taki/aksesuar kategorisine ait sayfa i¢ci puan ortalamalarmin dagilim grafigi

Sekil 25’de gosterilmistir.
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Sekil 25: Taki/Aksesuar Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonug¢ Sira
Numaralari ile Sayfa i¢i (LH) Ortalama Puanlar1 Dagihmi
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Arama Sonug Sirasi

Aksesuar/taki kategorisindeki sayfa igi tiim verilerinin korelasyon dagilim
grafigi Sekil 26°da verilmistir. Kategoride bulunan toplamda 50 adet sayfa i¢ci SEO

puani korelasyon dagilim grafiginde gdsterilmistir.
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Sekil 26: Aksesuar/Taki Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonug¢ Sira
Numaralari ile Sayfa i¢i (LH) Puanlar1 Korelasyon Veri Dagihmi
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Arama Sonug Sirasi

Aksesuar/taki kategorisi sayfa i¢i puanlart i¢in IBM SPSS 20 programinda
korelasyon hesaplamasi yapilmistir. Hesaplamaya iliskin Pearson korelasyon analiz

tablosu Tablo 26°da gosterilmistir.

Tablo 26: Aksesuar/Taki Kategorisi Sayfa I¢i Puami (LH) ve Siralama
Korelasyon Analiz Sonu¢ Tablosu

SIRALAMA Pearson Correlation 1 -55
Sig. (2-tailed) ,09
N 50 50
AKSESUAR_LH  Pearson Correlation -,55 1
Sig. (2-tailed) ,09
N 50 50
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Yapilan analiz sonucunda arama motoru sonug¢ siralamasi ile aksesuar/taki
kategorisi sayfa i¢i puanlari arasinda anlamli bir iligki bulunamamistir. Bu analiz

sonucundaki Pearson korelasyon katsayisi -0,55 olarak hesaplanmustir.

Taki/aksesuar Kategorisine ait sayfa disi puan ortalamalarinin dagilim grafigi

Sekil 27°de gosterilmistir.

Sekil 27: Taki/Aksesuar Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonug¢ Sira
Numaralari ile Sayfa Dis1 (PA) Ortalama Puanlar1 Dagilhim
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Arama Sonug Sirast

Aksesuar/taki kategorisindeki sayfa dis1 tiim verilerinin korelasyon dagilim
grafigi Sekil 28’de verilmistir. Kategoride bulunan toplamda 50 adet sayfa dist SEO

puani1 korelasyon dagilim grafiginde gosterilmistir.
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Sekil 28: Aksesuar/Taki Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonug¢ Sira
Numaralari ile Sayfa Dis1 (PA) Puanlar: Korelasyon Veri Dagilim
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Arama Sonug Sirasi

Aksesuar/taki kategorisi sayfa dis1 puanlart i¢cin IBM SPSS 20 programinda
korelasyon hesaplamasi yapilmistir. Hesaplamaya iliskin Pearson korelasyon analiz

tablosu Tablo 27°de gosterilmistir.

Tablo 27: Aksesuar/Taki Kategorisi Sayfa Disi Puam (PA) ve Siralama
Korelasyon Analiz Sonu¢ Tablosu

SIRALAMA Pearson Correlation 1 -,76"
Sig. (2-tailed) ,01
N 50 50
AKSESUAR_PA  Pearson Correlation -, 76" 1
Sig. (2-tailed) ,01
N 50 50

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Yapilan analiz sonucunda p degeri 0,05 seviyesinde anlamli olarak elde

edilmistir. Pearson korelasyon katsayis1 -0,76 olarak hesaplanmistir. Bu deger
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elektronik/taki kategorisi sayfa dist puanlari ile arama motoru sonug¢ siralamalari
arasinda negatif yonlii yiiksek diizeyde iliski oldugunu gostermektedir ancak arama
motoru sonuglarinda birinci sira en degerli konum oldugu i¢in iliski pozitif yonlii olarak

yorumlanmalidir.

Tiim verilerin sayfa disit SEO puani korelasyon katsayisi -0,87 iken aksesuar/taki

kategorisi 6zelinde bu veri -0,76 olarak gerceklesmistir.

Aksesuar/taki kategorisine ait domain otorite puan ortalamalarinin dagilim

grafigi Sekil 29°da gosterilmistir.

Sekil 29: Aksesuar/Taki Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonug¢ Sira
Numaralari ile Domain Otorite (DA) Ortalama Puanlar1 Dagilim
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Arama Sonug Sirasi

Aksesuar/taki kategorisindeki domain otorite puanlarina ait tiim verilerinin
korelasyon dagilim grafigi Sekil 30°da verilmistir. Kategoride bulunan toplamda 50 adet

sayfa dig1t SEO puani korelasyon dagilim grafiginde gosterilmistir.
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Sekil 30: Aksesuar/Taki Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonug¢ Sira
Numaralari ile Domain Otorite (DA) Puanlari1 Korelasyon Veri Dagilimi
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Arama Sonug Sirasi

Aksesuar/taki kategorisi domain otorite puanlari i¢in IBM SPSS 20 programinda
korelasyon hesaplamasi yapilmistir. Hesaplamaya iliskin Pearson korelasyon analiz

tablosu Tablo 28°de gosterilmistir.

Tablo 28: Aksesuar/Taki Kategorisi Domain Otorite Puami (DA) ve
Siralama Korelasyon Analiz Sonu¢ Tablosu

SIRALAMA Pearson Correlation 1 -,82™
Sig. (2-tailed) ,00
N 50 50
AKSESUAR_DA  Pearson Correlation -,82 1
Sig. (2-tailed) ,00
N 50 50

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Yapilan analiz sonucunda p degeri 0,01 seviyesinde anlamli olarak elde

edilmistir. Pearson korelasyon katsayis1 -0,82 olarak hesaplanmistir. Bu deger
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aksesuar/taki kategorisi domain otorite puanlart ile arama motoru sonug siralamalari
arasinda negatif yonlii yiiksek diizeyde iliski oldugunu gostermektedir ancak arama
motoru sonuglarinda birinci sira en degerli konum oldugu i¢in iliski pozitif yonlii olarak

yorumlanmalidir.

Tim verilerin domain otorite SEO puani korelasyon katsayisi -0,78 iken

aksesuar/taki kategorisi 6zelinde bu veri -0,82 olarak gergeklesmistir.

3.2.4.5. Diger Kategorisi SEO Puanlart

Arastirmada kullanilan 32 adet arama teriminden 4 tanesi diger kategorisine
dahil edilmistir. Diger kategorisi altindaki arama terimlerinin ve Pearson korelasyon
katsayilar1 Tablo 29°da listelenmistir. Arama terimlerinden “nike” ve “puma” marka
kelimeler icermektedir. Bu markalar giyim, spor ve ayakkabi basta olmak {izere ¢ok
cesitli sektorlerde faaliyet gosterdikleri icin giyim ve ayakkabi kategorisi dahil

edilmemistir.

Korelasyon katsayilarina bakildiginda “puma” arama teriminin siralama ile
iligkisi tim SEO puanlarinda orta diizey olarak hesaplanmistir. “nike” arama teriminin
sayfa ici SEO puan ve siralama arasindaki iliskiye bakildiginda -0,05 degeri
hesaplanmistir. Bu deger “nike” arama terimi i¢in sayfa i¢i puam ile arama motoru

sonug siralamasi arasinda diisiik diizeyde bir iliski oldugunu gostermektedir.

Sayfa i¢i korelasyon katsayilarinda -0,16 ile “oyuncak” ve -0,05 ile “nike” arama
terimlerinin arama motoru sonu¢ siralamasiyla diisik diizeyde iliskili oldugu tespit
edilmistir. Diger iki arama terimi olan “puma” ve “bisiklet”in Pearson korelasyon
katsayilar sirasiyla -0,53 ve -0,61 olmustur ve bu arama terimleri ile arama motoru

sonuclar1 arasinda orta diizey iliski tespit edilmistir.
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Sayfa dist SEO puanlari ile arama terimlerinin tiimii arasinda orta diizey iliski
tespit edilmistir. Domain otorite puanlarina bakildiginda marka ismi igeren “puma” ve
“nike” arama terimlerinin ikisinin de siralama ile orta diizeyde iliskili oldugu
saptanmistir. Buna ek olarak iiriin ad1 igeren “oyuncak” terimi -0,27 ve “bisiklet” terimi

-0,88 Pearson korelasyon katsayisina sahiptir.

Tablo 29: Diger Kategorisi Arama Terimlerinin Korelasyon Tablosu

Diger Kategorisi LH Korelasyon PA Korelasyon DA Korelasyon
Arama Terimleri Katsayis1 Katsayis1 Katsayis1
puma -0,53 -0,51 -0,42
oyuncak -0,16 -0,37 -0,27
bisiklet -0,61 -0,59 -0,88
nike -0,05 -0,52 -0,50

Diger kategorisine ait arama terimlerinin ortalama SEO puanlari Tablo 30’da
verilmistir. Tabloya gore sayfa i¢i ortalama puanlarin en yiiksegi 72,00 ile birinci sira,
en diisiik puan 55,75 ile dokuzuncu siradadir. Onuncu siranin ortalama puani ise 66,25

olarak hesaplanmustir.

Sayfa dig1 ortalama puanlarin en yiiksegi 42,50 puan ile birinci sira, en diisiigl
ise 28,25 ile yedinci ve onuncu sira olarak gézlenmektedir. Domain otorite puanlarinin
en yiiksegi 59,00 ile birinci sira, en disiigi 29,50 ile yedinci sira olmustur. Onuncu

siranin domain otorite ortalamasi ise 31,25 olarak hesaplanmigtir.
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Tablo 30: Diger Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Sayfa I¢i, Sayfa Dis1 ve Domain Otorite Ortalama Puanlari

Diger Siralama LH Puanlar: PA Puanlan DA Puanlari

Ortalamasi Ortalamasi Ortalamasi
1 72,00 42,50 59,00
2 66,50 36,75 50,00
3 64,25 35,50 41,75
4 66,75 33,75 47,25
5 65,50 39,00 40,75
6 66,25 38,00 42,75
7 64,00 28,25 29,50
8 66,50 32,00 38,25
9 55,75 33,25 36,00
10 66,25 28,25 31,25

Diger kategorisine ait sayfa i¢i puan ortalamalarinin dagilim grafigi Sekil 31°de

gosterilmistir.
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Sekil 31: Diger Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Sayfa i¢i (LH) Ortalama Puanlar1 Dagihm
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Arama Sonug Sirast

Diger kategorisindeki sayfa i¢ci SEO puanlarina ait tiim verilerinin korelasyon
dagilim grafigi Sekil 32’de verilmistir. Kategoride bulunan toplamda 40 adet sayfa i¢i

SEO puani korelasyon dagilim grafiginde gosterilmistir.
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Sekil 32: Diger Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Sayfa i¢i (LH) Puanlari Korelasyon Veri Dagilimi
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Arama Sonug Sirasi

Diger kategorisi sayfa i¢i SEO puanlart i¢in IBM SPSS 20 programinda
korelasyon hesaplamasi yapilmistir. Hesaplamaya iliskin Pearson korelasyon analiz

tablosu Tablo 31°de gosterilmistir.

Tablo 31: Diger Kategorisi Sayfa i¢i (DA) Puam ve Siralama Korelasyon
Analiz Sonu¢ Tablosu

SIRALAMA Pearson Correlation 1 -.56
Sig. (2-tailed) ,09
N 40 40
DIGER_LH Pearson Correlation -,56 1
Sig. (2-tailed) ,09
N 40 40
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Yapilan analiz sonucunda arama motoru sonug¢ siralamasi ile diger kategorisi
sayfa i¢ci SEO puanlart arasinda anlamli bir iliski bulunamamistir. Bu analiz

sonucundaki Pearson korelasyon katsayisi -0,56 olarak hesaplanmustir.

Diger kategorisine ait sayfa dis1 puan ortalamalarinin dagilim grafigi Sekil 33’te

gosterilmistir.

Sekil 33: Diger Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Sayfa Dis1 (PA) Ortalama Puanlar1 Dagilimi
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Arama Sonug Sirasi

Diger kategorisindeki sayfa dis1 SEO puanlarina ait tiim verilerinin korelasyon
dagilim grafigi Sekil 34’te verilmistir. Kategoride bulunan toplamda 40 adet sayfa dis1

SEO puani korelasyon dagilim grafiginde gosterilmistir.
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Sekil 34: Diger Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Sayfa Dis1 (PA) Puanlar: Korelasyon Veri Dagilim
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Arama Sonug Sirasi

Diger kategorisi sayfa dist SEO puanlari i¢cin IBM SPSS 20 programinda
korelasyon hesaplamast yapilmistir. Hesaplamaya iligkin Pearson korelasyon analiz

tablosu Tablo 32°de gosterilmistir.

Tablo 32: Diger Kategorisi Sayfa Dis1 (PA) Puam ve Siralama Korelasyon
Analiz Sonu¢ Tablosu

SIRALAMA Pearson Correlation 1 - 75"
Sig. (2-tailed) ,01
N 40 40
DIGER_PA Pearson Correlation -, 75 1
Sig. (2-tailed) ,01
N 40 40

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Yapilan analiz sonucunda p degeri 0,05 seviyesinde anlamli olarak elde

edilmistir. Pearson korelasyon katsayisit -0,75 olarak hesaplanmistir. Bu deger Diger
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kategorisi sayfa dis1 SEO puanlar1 ile arama motoru sonug siralamalart arasinda negatif
yonli yiiksek diizeyde iligki oldugunu gostermektedir ancak arama motoru sonuclarinda
birinci sira en degerli konum oldugu i¢in iligki pozitif yonlii olarak yorumlanmalidir.
Tim verilerin sayfa dist SEO puani korelasyon katsayisi -0,87 iken Diger kategorisi

Ozelinde bu veri -0,75 olarak gergeklesmistir.

Diger kategorisine ait domain otorite puan ortalamalarinin dagilim grafigi Sekil

35’te gosterilmistir.
Sekil 35: Diger Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Domain Otorite (DA) Ortalama Puanlar1 Dagilimi
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Arama Sonug Sirasi

Diger kategorisindeki domain otorite SEO puanlarina ait tiim verilerinin
korelasyon dagilim grafigi Sekil 36°da verilmistir. Kategoride bulunan toplamda 40 adet

domain otorite SEO puani korelasyon dagilim grafiginde gosterilmistir.
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Sekil 36: Diger Kategorisi Arama Terimlerinin Arama Sonu¢ Sira
Numaralari ile Domain Otorite (DA) Puanlari1 Korelasyon Veri Dagilimi
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Arama Sonug Sirasi

Diger kategorisi domain otorite SEO puanlart i¢in IBM SPSS 20 programinda
korelasyon hesaplamasi yapilmigtir. Hesaplamaya iliskin Pearson korelasyon analiz

tablosu Tablo 33’te gosterilmistir.

Tablo 33: Diger Kategorisi Domain Otorite (DA) Puam ve Siralama
Korelasyon Analiz Sonu¢ Tablosu

SIRALAMA Pearson Correlation 1 -,86™
Sig. (2-tailed) ,00
N 40 40
DIGER_DA Pearson Correlation -,86™ 1
Sig. (2-tailed) ,00
N 40 40

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Yapilan analiz sonucunda p degeri 0,01 seviyesinde anlamli olarak elde
edilmistir. Pearson korelasyon katsayisi -0,86 olarak hesaplanmistir. Bu deger Diger
kategorisi domain otorite SEO puanlari ile arama motoru sonug¢ siralamalari arasinda
negatif yonlii yiiksek diizeyde iliski oldugunu gdostermektedir ancak arama motoru
sonuglarinda birinci sira en degerli konum oldugu igin iliski pozitif yonlii olarak
yorumlanmalidir. Tiim verilerin domain otorite SEO puani korelasyon katsayist -0,78

iken Diger kategorisi 6zelinde bu veri -0,86 olarak gergeklesmistir.

Kategoriler bazinda SEO puani ve siralama arasindaki korelasyona bakildiginda
farkli sonuglar goriilmektedir. Ayakkabi kategorisinde sayfa ici SEO puanlarinin
siralamaya etkisi daha fazla iken, giyim ve elektronik kategorilerinde sayfa dist SEO
puanin siralama etkisi daha fazla olmustur. Taki ve diger kategorilerinde ise domain
otorite puanlarinin siralamaya etkisinin daha fazla oldugu goriilmektedir. Bu durum
kategoriler bazinda siralama faktorlerinin farkli oldugunu ortaya ¢ikarmaktadir ve H4

hipotezini dogrulamaktadir.
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3.3. Tartisma

Bu boélimde c¢aligmanin bulgular ile literatiirdeki bulgular kiyaslanacaktir.
Literatiirde sayfa i¢i ve sayfa dist SEO kriterlerini birlikte kiyaslayan ¢alisma sayisi az
olmast sebebiyle ayrn ayr1 kiyaslama yapilan c¢alismalar da bu Dbaslikta

degerlendirilecektir.

Bu caligmada LH SEO puanimin siralamaya etkisinin sayfa disi ve domain
otorite puanlarina gore daha fazla oldugu tespit edilmistir. Sayfa i¢i puan ile siralama
arasinda -0,90 Pearson korelasyon katsayis1 hesaplanmistir. Bu degerler sayfa dis1 puan
icin -0,87, domain otorite puani i¢in -0,78 olarak tespit edilmistir. Arama motoru
sonuglarinda ilk sira en degerli konum oldugu i¢in korelasyon sonuglar1 pozitif olarak

yorumlanmalidir.

Stiimbiiltepe vd. (2020) tarafindan yapilan ¢alismada sayfa i¢i (LH) SEO puani
ile siralama arasindaki Pearson korelasyon katsayisina bakilmistir. Buna gore siralama
ile sayfa i¢i arasindaki Pearson korelasyon katsayisinin 0,24 oldugu goriilmektedir. Bu
sonugtan hareketle 2020 yilinda siralama sonuglari ile sayfa i¢i SEO puanlar1 arasinda

zay1f bir iligki tespit edilmistir.

Evans (2007) tarafindan yapilan ¢alismada Google arama motorunun siralama
faktorleri arastirilmistir. Calisma kapsaminda 50 adet web sitesi incelenmistir. Buna
gore sayfa dis1 faktorlerin siralama iizerinde etkisinin yiliksek oldugu tespit edilmistir.
Bu ¢aligmanin 2007 yilinda yapildig1 goz ontine alindiginda sayfa dis1t SEO faktorlerinin
siralamaya etkisinin yiiksek olmasi normal karsilanabilmektedir. Calismada sayfa ici
SEO kriterleri hakkinda bir agiklama goriilmemistir. Ayrica giiniimiizde SEO Kriteri

olmayan DMOZ’un da siralama iizerinde etkili oldugu belirtilmistir.

Sapaz ve Yorgancioglu Tarcan (2018) tarafindan yapilan calisgmada Ankara

ilindeki 25 adet 6zel hastanenin web siteleri 33 farkli SEO kriterine gore incelenmistir.
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Bu web sitelerinin sayfa i¢i ve sayfa disit SEO uygunluklari analiz edilmistir. Analiz
sonuglarina gore, biiyiik hastanelerin SEO kriterlerine daha az uydugu goriilmiistiir. 22
tane SEO kriterinin anlamli sonuglar verdigi bu calismada ilk sirada yer alan Memorial
Hastanesi web sitesinin domain yas1 20°dir. Siralamadaki 25 hastanenin domain yas

ortalamasi 8,95 olmustur. Ayrica mod yas ortalamasi 2, medyan ise 7’dir.

Vuran ve Alpkogak (2019) giincel SEO yontemlerinin analizini yapmistir. Bu
dogrultuda bes adet ara¢ kiralama konulu web sitesi kurmuslar ve her siteye farklt SEO
yontemleri uygulamislardir. Uygulanan SEO kriterleri 100 giin boyunca kaydedilmis ve
SEO yontemleri analizi yapilmistir. lgili arastirmanin sonuglarina gére hem sayfa ici
hem sayfa dis1 SEO yontemleri uygulanan s1 sitesinin 78 sayfas1 Google’da siralamaya
girmistir. Ayrica sl web sitesi tiim arama sorgularinda ortalama 90. sirada yer alarak
diger dort web sitesinden daha iyi performans sergilemistir. Calismada en 1iyi
performans gosteren ikinci web sitesi s2 olmustur. S2 web sitesine uygulanan sayfa ici
SEO teknikleri s3, s4 ve s5 sitesine gore daha fazladir. Buna gore sayfa i¢i ve sayfa disi
tekniklerin bir arada uygulandigi web siteler arama motoru sonug siralamalarinda daha

1yi performans gostermektedir.

Literatiirdeki son 5 yilda yapilan ¢aligmalar incelendiginde genel olarak benzer
sonuglar ¢cikmaktadir. Bu sonuca gore arama motoru siralamalarinda sayfa i¢i ve sayfa
dis1 faktorlerin etkisi mevcuttur. Bu faktorlerin etkisi zaman igerisinde sayfa i¢i SEO
yoniinde artis gostermistir. Buna ragmen sayfa dis1 faktorlerin etkisi hala devam
etmektedir. Bu tez calismasinda da sayfa ici faktorlerin siralamaya etkisinin daha fazla
oldugu sonucu ¢ikmaktadir. Ancak bazi kategorilerde/arama terimlerinde sayfa disi
faktorlerin etkin oldugu goriilmektedir. Bu sebeple, SEO ¢alismasindan 6nce arama

terimleri bazinda detayli aragtirma yapmak elzemdir.
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4. SONUC VE ONERILER

Bu ¢alismada Google’in Lighthouse (LH) sayfa i¢i puani, Moz firmasinin sayfa
dis1 (PA) puani ve domain otorite (DA) puanlarinin arama motoru sonug siralamalari ile
iligkisi incelenmistir. Sonug siralamalari ile her puan tiiriniin Pearson korelasyon analizi
yapilmistir. Analize gore, arama motoru siralama faktorleri hakkinda oOnerilerde

bulunulmustur.

Arastirma kapsaminda LH, PA ve DA puan tiirleri ile arama motoru sonug
siralamalart arasinda negatif yonlii yliksek diizeyde iligki tespit edilmistir ancak arama
motoru sonuglarinda iist siralar daha degerli oldugu i¢in sonuglar pozitif yonlii olarak
yorumlanmalidir. Cikan sonuglara gore Lighthouse puani, sayfa disi puani ve domain
otorite puanina gore 0,90 ile daha yiiksek Pearson korelasyon katsayisina sahiptir.
Lighthouse katsayisini 0,87 ile sayfa dist puani izlemektedir. Son olarak 0,78

korelasyon katsayisi ile domain otoritesi puan1 gelmektedir.

Tez galigmasinda kullanilan arama terimleri kategorilerine gore ayrilmistir.
Kategoriler diizeyinde inceleme yapildiginda daha zengin ¢ikarimlar elde etmek
miimkiindiir. Ornegin giyim kategorisinin SEO puanlar1 ve siralama iliskisine
bakildiginda sayfa disi faktorlerin sayfa i¢ci ve domain otoritesine gore daha etkili
oldugu goriilmektedir. Bu durumun baglica sebebi yukarida bahsedildigi gibi bir konuda
uzmanlagsmig web siteleridir. Giyim kategorisinde SEO ¢aligmas1 yapacak firmalar ve
kisiler bu faktorii g6z oniine almalidirlar. Bunun gibi ilging sonuglar veren bir kategori

ise taki/aksesuar kategorisidir.

Taki/aksesuar kategorisi incelendiginde; domain otorite puaninin siralamaya
etkisinin, sayfa i¢i ve sayfa dis1 puanlara gore daha fazla oldugu goriilmektedir. Ancak
kategorideki arama terimlerine ayr1 ayri bakildiginda durum farkhdir. Kategorideki
arama terimlerinden “yiizilk” haricindeki arama terimlerinde sayfa disi puanlarin

siralamaya etkisinin daha fazla oldugu goriilmiistiir. Bunun sebebi “yiiziik” teriminin
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domain otorite puaninin korelasyon katsayisi -0,70 olmasi ve ortalamay: yukari

¢ekmesidir.

Elektronik kategorisindeki arama terimlerinde siralama ve SEO puanlar iligkisi
incelendiginde sayfa i¢i ve sayfa dis1 puanlarin etkisinin birbirine ¢ok yakin oldugu
goriilmektedir. Sayfa i¢ci puanlarin Pearson korelasyon katsayis1 -0,62, sayfa dis1 puanlar
ise -0,63 olarak hesaplanmistir. Domain otorite puani korelasyon katsayisi ise -0,17°dir.
Domain otorite puaninin siralamaya etkisinin zayif olma sebebi incelendiginde ortaya

bazi sonuglar ¢ikmustir.

Elektronik kategorisinde listelenen bazi web siteleri birden fazla dilde yaymn
yapan web siteleridir. Bu durum ilgili web sitelerinin domain otorite puanlarini
yiikseltmektedir. Ancak bu web siteleri bir¢ok siralamada ulusal sitelerin gerisinde
kalmistir. Bunun sebebi arama motorlarinin siralama algoritmalarinda yerellige 6nem
vermesidir. Sadece Tiirk¢e yayin yapan ve ilgili arama terimlerinde popiiler olan birgok

web sitesi, ¢cok dilli rakiplerinin dniine ge¢cmistir.

Ayakkab1 kategorisine bakildiginda sayfa i¢i SEO puanlarinin siralama ile
iligkisi, sayfa dis1 ve domain otorite puanlarina gére daha fazladir. Sayfa i¢i puanlar
Pearson korelasyon katsayisi -0,92 iken sayfa dis1 0,68 ve domain otorite 0,83 olarak
hesaplanmistir. Bunlarin haricinde Diger kategorisinde domain otorite puaninin
siralamaya etkisi -0,86 korelasyon katsayisi ile sayfa i¢i ve sayfa dis1 puanlara gore daha

fazla olmustur.

Lighthouse puani, Google tarafindan Chrome tabanli gelistirilen bir hesaplama
yontemidir. Bu puan sayfa i¢i SEO faktorlerine gore hesaplanmaktadir. Moz sayfa dist
ve domain otorite puanlari ise Moz firmasi tarafindan gelistirilmis bir hesaplamaya
dayanmaktadir. Sayfa dis1 puan hesaplanirken agirlikli olarak ilgili sayfanin referans

baglantilar1 g6z Oniine alimmaktadir, domain otorite puani hesaplanirken ise ana
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domainin almis oldugu toplam referans baglantilarin niceligi ve niteligi goz Oniine

alinmaktadir.

Stimbiiltepe vd. (2020) tarafindan yapilan arastirmada Lighthouse puanlari ile
Google sonug siralamalar1 arasinda zayif yonlii iliski bulunmaktadir. Bu tez
aragtirmasinda ise siralama ve Lighthouse puani arasinda yiiksek diizeyde iliski
bulunmustur. Bu farkliligin agiklamast olarak Google’in yaptig1 algoritma
giincellemeleri gosterilebilir. Google 2020-2022 yillar1 arasinda bir¢cok algoritma
giincellemesi duyurmus ve bu gilincellemelerde sayfa iceriginin siralamaya etkisinin
artacagl yoniinde perspektif ¢izmistir. Sayfa dig1 ve domain otorite puanlarinin siralama
ile korelasyonuna bakildiginda Lighthouse gibi yiiksek diizeyli bir iligki gérilmektedir.
Ancak Google’in devam ettigi icerik giincellemeleri ile sayfa disi ve domain otorite

puanlarinin siralamaya etkisinin azalacag diistiniilebilir.

Aragtirma verilerine bakildiginda; SEO puanlari diisiik olmasina ragmen ilk
sirada yer alan sayfalar goriilmektedir. Bu sayfalar detayli incelendiginde belirli
konularda uzmanlagmig sayfalar oldugu goriilmistiir. Genellikle belirli {iriin gruplar
satan web siteleri bunlara érnek gosterilebilir. Ornegin “abiye” arama teriminde bir
arama yapildiginda abiyefon.com/abiye-modelleri web sayfasi ilk sirada listelenmistir.
Bu sayfanin SEO puanlari ilgili aramadaki diger rakiplerin ortalama puanlarindan diisiik
olmasina ragmen ilk siradadir. Bu durumun sebebinin, ilgili web sitesinin agirlikli
olarak abiye ve kadin giyim {iriinlerinde nis alan belirlemesi oldugu diisiiniilebilir. Ayn1
siralamada onuncu sirada yer alan hepsiburada.com web sitesinin SEO puanlar
rakiplerine gore yiiksek olmasina ragmen son siradadir. Bu durum, igerigin kalitesine ve

alaka diizeyinin siralamaya etkisi olarak gosterilebilir.

Google, sayfa dis1t SEO faktorlerinin siralamaya etkisinin giin gectikte azaldigini
ancak hala var oldugunu belirtmektedir. SEO c¢alismasi i¢in biitge dagilimi yaparken bu
hususlar goz oniine alinmalidir. Sayfa i¢i SEO yontemleri ve igerik kalitesine harcanan

biitge, sayfa dis1 SEO yontemlerine ayrilan biitceden fazla olmalidir.
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Bu aragtirma 2022 verileri ile yapilmustir. Ilerleyen donemlerde Google siralama
algoritmalar1 degisim gostermeye devam edecektir. Algoritmalarda kokli degisimler
yapilirsa bu arastirmanin sonuglar1 degisebilecektir. Bu sebeple arastirmanin belirli

aralikla tekrar edilmesi Onerilmektedir.

Aragtirmada sadece Tiirkge arama terimleri kullanilmistir. Tiirkge arama
terimlerindeki siralama kriterleri diger diller ile farklilik gosterebilir. Ozellikle
Google’in yaptig1 igerik giincellemelerini oncelikle Ingilizce dilinde gegerli olma
durumu g6z oniine alinmalidir. Bu tez ¢alismasindan hareketle, farkli dillerdeki arama

sonuglari ile SEO puanlari karsilastirilabilir.
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EKLER

Ek 1: "ayakkab1" Arama Terimi Arama Sonuclar:1 ve Sayfa Puanlari

Sira  Sayfa Adresi (URL) LH PA DA

1 https://www.flo.com.tr/ayakkabi 67 35 44

2 https://www.hepsiburada.com/spor-ayakkabilar-c-384551 73 46 65

3 https://www.trendyol.com/ayakkabi-x-c114 73 41 53

4 https://www.ayakkabidunyasi.com.tr/ 60 47 32

5 https://www.instreet.com.tr/ayakkabi 64 25 32

6 https://www.morhipo.com/ayakkabi 67 35 38

7 https://www.superstep.com.tr/erkek-ayakkabi/ 59 24 35

8 https://www.boyner.com.tr/erkek-ayakkabi-c-2004 53 35 47

9 https://www.hotic.com.tr/c/erkek-tum-ayakkabilar-1033 66 29 32

10 https://www.ciceksepeti.com/ayakkabi 69 33 44
Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayisi -0,38 -0,52 -0,41

Ek 2: "elbise’ Arama Terimi Arama Sonugclar: ve Sayfa Puanlari

Sira  Sayfa Adresi (URL) LH PA DA

1 https://www.koton.com/kadin-elbise/ 59 29 46

2 https://www.morhipo.com/kadin-elbise 65 37 38

3 https://www.boyner.com.tr/kadin-elbise-modelleri-c-100101 65 38 47

4 https://www.trendyol.com/elbise-x-c56 76 46 53

5 https://www.hepsiburada.com/elbiseler-c-12087202 72 47 65

6 https://www.denizbutik.com/elbise-modelleri 66 36 28

7 https://www.oxxo.com.tr/tr/giyim/elbiseler/ 74 37 34

8 https://www.modamerve.com/tesettur-elbise 57 39 33

9 https://www.tozlu.com/TR/kadin-elbise 55 34 24

10 https://www.pazarium.com.tr/tesettur-elbise 57 30 32
Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayisi -0,33  -0,14 -0,56
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Ek 3: ""nike" Arama Terimi Arama Sonuclari ve Sayfa Puanlar

Sira  Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.hepsiburada.com/nike 64 43 65
2 https://www.superstep.com.tr/nike/ 60 29 35
3 https://www.trendyol.com/nike-x-b44 68 44 53
4 https://www.instreet.com.tr/marka/nike 63 30 32
5 https://www.ayakkabidunyasi.com.tr/nike 61 30 32
6 https://www.barcin.com/nike/ 67 31 42
7 https://www.sportive.com.tr/nike/ 61 30 36
8 https://www.flo.com.tr/marka/nike 66 35 41
9 https://www.korayspor.com/nike/ 50 31 33
10 https://www.cimri.com/marka/nike 71 28 38
Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayisi -0,05 -0,52 -0,50

Ek 4: "'saat" Arama Terimi Arama Sonugclar1 ve Sayfa Puanlari

Sira  Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.saatvesaat.com.tr/ 57 50 34
2 https://www.konyalisaat.com.tr/ 71 48 32
3 https://www.trendyol.com/saat-x-c34 78 43 53
4 https://www.hepsiburada.com/saatler-c-318242 77 43 65
5 https://www.kosovalisaat.com/ 60 37 27
6 https://www.hizlisaat.com/ 53 47 28
7 https://www.cimri.com/saat 72 34 38
8 https://www.n11.com/saat 64 42 55
9 https://www.gunduzsaat.com.tr/bayan-saat 72 25 29
10 https://www.edipsaat.com/erkek-saat/ 52 33 25
Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayist -0,24 -0,78 -0,22
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Ek 5: "erkek ayakkab1™ Arama Terimi Arama Sonuglari ve Sayfa Puanlari

Sira  Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.hepsiburada.com/ayakkabi-c-60000117 73 44 65
2 https://www.trendyol.com/erkek-ayakkabi-x-g2-c114 69 42 53
3 https://www.flo.com.tr/ayakkabi?cinsiyet=erkek 65 36 41
4 https://www.morhipo.com/erkek-ayakkabi 64 38 38
5 https://www.boyner.com.tr/erkek-ayakkabi-p-c-2004 62 33 47
6 https://www.derimod.com.tr/erkek-ayakkabi/ 57 30 38
7 https://www.instreet.com.tr/ayakkabi?cinsiyet=erkek 63 27 32
8 https://www.tergan.com.tr/erkek-ayakkabi 62 25 30
9 https://www.ayakkabidunyasi.com.tr/erkek 60 30 32
10 https://www.elleshoes.com/erkek-ayakkabi 56 33 31
Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayisi -0,85 -0,80 -0,86

Ek 6: ""abiye" Arama Terimi Arama Sonuglar1 ve Sayfa Puanlari

Sira  Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.abiyefon.com/abiye-modelleri 57 36 28
2 https://www.denizbutik.com/abiye-60 56 34 28
3 https://www.trendyol.com/abiye-elbise-x-c55 73 44 53
4 https://www.modanisa.com/abiye-elbise.htm 59 45 59
5 https://www.olegcassini.com.tr/abiye 60 34 29
6 https://www.sefamerve.com/k/tesettur-giyim/abiye 64 37 43
7 https://www.patirti.com/kadin-abiye 59 39 29
8 https://www.tozlu.com/TR/kadin-abiye 53 31 24
9 https://www.alfa-beta.com.tr/kategori/abiye 59 22 19
10 https://www.hepsiburada.com/elbiseler-c-

12087202filtreler=stil: Abiye%E2%82%AC20%E2%82%AC2F%E

2%82%AC20Gece 74 42 65

Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayist 0,20 -0,29 0,05
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Ek 7: "mavi' Arama Terimi Arama Sonuclari ve Sayfa Puanlar

Sira  Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.trendyol.com/mavi-x-b43 72 42 53
2 https://www.hepsiburada.com/mavi 63 43 65
3 https://www.morhipo.com/mavi 64 35 38
4 https://www.boyner.com.tr/mavi-c-3341241 65 35 47
5 https://www.n11.com/magaza/mavi 68 32 55
6 https://www.flo.com.tr/marka/mavi 62 27 41
7 https://www.amazon.com.tr/Moda-
Mavi/s?rh=n%3A12466553031%2Cp_89%3AMavi 63 29 60
8 https://www.markastok.com/mavi 70 32 35
9 https://www.oxxo.com.tr/tr/giyim/mavi/4/ 58 25 34
10 https://www.akakce.com/mavi.html 75 30 40
Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayist 0,03 -0,84 -0,54
Ek 8: ""koton' Arama Terimi Arama Sonuglar1 ve Sayfa Puanlari
Sira  Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.hepsiburada.com/koton 63 45 65
2 https://www.trendyol.com/koton-x-b38 67 42 53
3 https://www.morhipo.com/koton 65 35 38
4 https://www.amazon.com.tr/b?ie=UTF8&node=16009724031 75 29 60
5 https://www.boyner.com.tr/koton-c-3341933 65 33 47
6 https://dolap.com/koton 66 30 38
7 https://www.ciceksepeti.com/koton 71 30 44
8 https://www.n11.com/markalar/Koton 64 32 55
9 https://www.akakce.com/koton.html 74 30 40
10 https://www.cimri.com/marka/koton 63 28 38
Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayist 0,20 -0,80 -0,56
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Ek 9: "iphone'™ Arama Terimi Arama Sonuglari ve Sayfa Puanlar

Sira  Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.hepsiburada.com/iphone-ios-telefonlar-c-60005202 74 45 65
2 http://www.vatanbilgisayar.com/apple/cep-telefonu-modelleri/ 60 38 59
3 https://www.teknosa.com/ios-telefon-c-100001001 60 37 53
4 https://www.cimri.com/iphone 64 30 38
5 https://www.trendyol.com/apple-cep-telefonu-x-b101470-c103498 78 41 53
6 https://www.epey.com/akilli-telefonlar/apple-iphone-11.html 51 35 39
7 https://www.mediamarkt.com.tr/tr/category/_iphone-644527.html 62 39 61
8 https://www.apple.com/tr/shop/buy-iphone/iphone-14-pro/6.7-

in%C3%A7-ekran-1tb-uzay-siyah%C4%B1 68 52 100
9 https://www.n11.com/telefon-ve-aksesuarlari/cep-telefonu?m=Apple 65 41 55
10 https://www.vodafone.com.tr/faturaya-ek/apple-iphone-

14/pltelefonlar 65 32 51

Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayist -0,94 0 0,14

Ek 10: "bisiklet" Arama Terimi Arama Sonuclari ve Sayfa Puanlari
Sira  Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.hepsiburada.com/bisikletler-c-27026003 72 44 65
2 https://www.trendyol.com/bisiklet-x-c104580 73 38 53
3 https://www.decathlon.com.tr/browse/cO-tum-sporlar/c1-

bisiklet/c2-bisikletler/ /N-1wt3sd 68 34 45
4 https://www.sahibinden.com/bisiklet 64 41 59
5 https://www.akakce.com/bisiklet.html 72 38 40
6 https://www.deltabisiklet.com/ 58 47 26
7 https://www.corelli.com.tr/bisikletler/dag-bisikleti 70 20 19
8 https://www.cimri.com/bisikletler 66 32 38
9 https://carrarobisiklet.com/ 60 37 23
10 https://www.atekbisiklet.com/kategori/bisiklet 63 18 11

Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayist -0,61 -0,59 -0,88
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Ek 11: "'tisort™ Arama Terimi Arama Sonuclari ve Sayfa Puanlari

Sira Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.trendyol.com/erkek-t-shirt-x-g2-c73 55 42 53
2 https://www.morhipo.com/erkek-tisort 65 37 38
3 https://www.kigili.com/erkek-tisort/ 54 35 40
4 https://www.colins.com.tr/c/erkek-tshirt-modelleri-172 60 26 34
5 https://www.hepsiburada.com/erkek-t-shirt-c-12087279 75 40 65
6 https://www.koton.com/erkek-tisort/ 61 27 46
7 https://www.mavi.com/erkek/tisort/c/2 60 36 56
8 https://www2.hm.com/tr_tr/erkek/urune-gore-satin-al/tisort-
atlet.html 63 43 92
9 https://www.lufian.com/t-shirt 61 24 24
10 https://www.beymen.com/erkek-giyim-t-shirt-10122 56 35 48
Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayist 0,03 -0,26 0,18
Ek 12: ""kolye™ Arama Terimi Arama Sonuglari ve Sayfa Puanlari
Sira  Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.trendyol.com/kolye-x-c102 74 38 53
2 https://www.ciceksepeti.com/hediye-kolye 69 35 44
3 https://www.altinbas.com/kolye 67 35 34
4 https://www.sochic.com/kolye-c-1 57 21 28
5 https://www.atasay.com/tr/altin/kolye/ 63 32 33
6 https://www.modanisa.com/kolye.htm 56 41 59
7 https://www.hepsiburada.com/kolyeler-c-16032932 73 40 65
8 https://www.zenpirlanta.com/tasarim-pirlanta-kolyeler 65 29 37
9 https://www.shinebypin.com/kolye 65 13 10
10 https://www.akakce.com/kolye.html 73 33 40
Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayist -0,01 -0,34 -0,23
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Ek 13: "oyuncak' Arama Terimi Arama Sonugclar: ve Sayfa Puanlari

Sira  Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.trendyol.com/oyuncak-x-c90 75 38 53
2 https://www.hepsiburada.com/oyuncaklar-c-23031884 71 45 65
3 https://www.toyzzshop.com/oyuncak 61 38 34
4 https://www.amazon.com.tr/gp/bestsellers/toys 74 33 60
5 https://www.armaganoyuncak.com.tr/ 60 48 26
6 https://www.cimri.com/oyuncak 64 35 38
7 https://www.civilim.com/oyuncaklar 62 34 31
8 https://www.akakce.com/oyuncak.html 77 36 40
9 https://www.n11.com/cocuk-oyuncaklari-ve-parti/oyuncak 62 35 55
10 https://www.ciceksepeti.com/hediye-oyun-oyuncak 70 37 44
Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayisi -0,16  -0,37 -0,27

Ek 14: ""gomlek’ Arama Terimi Arama Sonuglari ve Sayfa Puanlar:

Sira  Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.boyner.com.tr/erkek-gomlek-modelleri-c-200104 65 37 47
2 https://www.trendyol.com/erkek-gomlek-x-g2-c75 74 41 53
3 https://www.hepsiburada.com/erkek-gomlekleri-c-12087280 77 41 65
4 https://www.tudors.com/gomlek 53 25 25
5 https://www.pierrecardin.com.tr/erkek-gomlek-modelleri/ 53 36 37
6 https://www.morhipo.com/erkek-gomlek 67 36 38
7 https://www .kigili.com/erkek-gomlek/ 54 36 40
8 https://www.beymen.com/erkek-giyim-gomlek-10117 57 33 48
9 https://www.mavi.com/erkek/gomlek/c/2 60 35 56
10 https://www.avva.com.tr/erkek-gomlek 53 25 35
Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayist -0,58 -051 -0,19
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Ek 15: "oppo™ Arama Terimi Arama Sonugclari ve Sayfa Puanlar:

Sira Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.hepsiburada.com/oppo/cep-telefonlari-c-371965 78 40 65
2 http://www.vatanbilgisayar.com/oppo/cep-telefonu-modelleri/ 60 36 59
3 https://www.teknosa.com/oppo-cep-telefonu-bc-100001 62 36 53
4 https://www.epey.com/akilli-telefonlar/oppo/ 56 31 39
5 https://www.trendyol.com/oppo-x-b109251 74 40 53
6 https://www.cimri.com/cep-telefonlari/en-ucuz-oppo-cep-telefonlari-fiyatlari 70 33 38
7 https://www.mediamarkt.com.tr/tr/category/_oppo-telefon-796044.html 58 35 61
8 https://www.n11.com/telefon-ve-aksesuarlari/cep-telefonu?m=0ppo 65 41 55
9 https://www.amazon.com.tr/Cep-Telefonlar%C4%B1-OPPO 68 32 60
10 https://www.turkcell.com.tr/pasaj/cep-telefonu/android-telefonlar-oppo 60 36 62
Siralama ile Sayfa Puanlariin Korelasyon Katsayisi -0,22 -0,18 0,08
Ek 16: ""¢anta’ Arama Terimi Arama Sonuclar: ve Sayfa Puanlar
Sira Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.trendyol.com/kadin-canta-x-g1-c117 74 45 53
2 https://www.morhipo.com/kadin-canta 65 36 38
3 https://www.boyner.com.tr/kadin-canta-p-c-1005 64 32 47
4 https://www.hepsiburada.com/bayan-cantalari-c-60000163 78 45 65
5 https://www.modanisa.com/canta.htm 62 41 59
6 https://www.ciceksepeti.com/canta 70 36 44
7 https://www.flo.com.tr/canta?cinsiyet=kadin 66 30 41
8 https://www.flo.com.tr/canta 66 33 41
9 https://www.ninewest.com.tr/canta 74 32 28
10 https://www.derimod.com.tr/kadin-canta-aksesuar/ 55 31 38
Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayist -0,34 -0,64 -0,53
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https://www.hepsiburada.com/oppo/cep-telefonlari-c-371965
https://www.hepsiburada.com/oppo/cep-telefonlari-c-371965
http://www.vatanbilgisayar.com/oppo/cep-telefonu-modelleri/
https://www.teknosa.com/oppo-cep-telefonu-bc-100001
https://www.epey.com/akilli-telefonlar/oppo/
https://www.trendyol.com/oppo-x-b109251
https://www.cimri.com/cep-telefonlari/en-ucuz-oppo-cep-telefonlari-fiyatlari
https://www.mediamarkt.com.tr/tr/category/_oppo-telefon-796044.html
https://www.amazon.com.tr/Cep-Telefonlar%C4%B1-OPPO-ve-Aksesuarlar/s?rh=n%3A13709907031%2Cp_89%3AOPPO
https://www.turkcell.com.tr/pasaj/cep-telefonu/android-telefonlar-oppo
https://www.trendyol.com/kadin-canta-x-g1-c117
https://www.morhipo.com/kadin-canta
https://www.boyner.com.tr/kadin-canta-p-c-1005
https://www.hepsiburada.com/bayan-cantalari-c-60000163
https://www.modanisa.com/canta.htm
https://www.ciceksepeti.com/canta
https://www.flo.com.tr/canta?cinsiyet=kadin
https://www.flo.com.tr/canta
https://www.ninewest.com.tr/canta
https://www.derimod.com.tr/kadin-canta-aksesuar/

Ek 17: ""nike ayakkab1™ Arama Terimi Arama Sonugclari ve Sayfa Puanlari

Sira Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.nike.com/tr/w/erkek-ayakkabilar-nik1zy7ok 59 48 91
2 https://www.nike.com/tr/w/ayakkabilar-y7ok 59 46 91
3 https://www.hepsiburada.com/nike/spor-ayakkabilar-c-384551 76 43 65
4 https://www.instreet.com.tr/marka/nike 63 30 32
5 https://www.trendyol.com/nike-ayakkabi-x-b44-c114 76 37 53
6 https://www.ayakkabidunyasi.com.tr/nike 61 30 32
7 https://www.flo.com.tr/marka/nike 66 35 41
8 https://www.cimri.com/spor-ayakkabi/en-ucuz-nike-spor-

ayakkabi-fiyatlari 67 35 38
9 https://www.nike.com/tr/w/kadin-ayakkabilar-5e1x6zy 7ok 59 48 91
10 https://www.nike.com/tr/w/siyah-ayakkabilar-90poyzy7ok 59 44 91

Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayist -0,13 -0,14 -0,08

Ek 18: ""sweatshirt™ Arama Terimi Arama Sonuclari ve Sayfa Puanlar:

Sira Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.trendyol.com/erkek-sweatshirt-x-g2-c1179 74 41 53
2 https://www2.hm.com/tr_tr/erkek/urune-gore-satin-al/kapusonlu-

sweatshirt.html 63 45 92
3 https://www.hepsiburada.com/erkek-sweatshirt-c-12102800 75 40 65
4 https://www.boyner.com.tr/erkek-sweatshirt-c-200106 64 31 47
5 https://www.koton.com/erkek-sweatshirt/ 58 27 46
6 https://www.morhipo.com/erkek-sweatshirt 65 38 38
7 https://www.bershka.com/tr/erkek/gi%CC%87yi%CC%87m/swe

atshirt-c1010193244.html 70 36 73
8 https://www.aksesuarix.com/sweatshirt 64 29 21
9 https://www.defacto.com.tr/erkek-sweatshirt 62 33 40
10 https://www.lcwaikiki.com/tr-TR/TR/kategori/erkek/Sweatshirt 51 37 51

Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayist -0,62 -0,48 -0,49
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https://www.trendyol.com/erkek-sweatshirt-x-g2-c1179
https://www2.hm.com/tr_tr/erkek/urune-gore-satin-al/kapusonlu-sweatshirt.html
https://www2.hm.com/tr_tr/erkek/urune-gore-satin-al/kapusonlu-sweatshirt.html
https://www.hepsiburada.com/erkek-sweatshirt-c-12102800
https://www.boyner.com.tr/erkek-sweatshirt-c-200106
https://www.koton.com/erkek-sweatshirt/
https://www.morhipo.com/erkek-sweatshirt
https://www.bershka.com/tr/erkek/gi%CC%87yi%CC%87m/sweatshirt-c1010193244.html
https://www.bershka.com/tr/erkek/gi%CC%87yi%CC%87m/sweatshirt-c1010193244.html
https://www.aksesuarix.com/sweatshirt
https://www.defacto.com.tr/erkek-sweatshirt
https://www.lcwaikiki.com/tr-TR/TR/kategori/erkek/Sweatshirt

Ek 19: "puma' Arama Terimi Arama Sonuclar: ve Sayfa Puanlar

Sira Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.trendyol.com/puma-x-b160 77 45 53
2 https://www.boyner.com.tr/puma-c-3341642 62 35 47
3 https://www.superstep.com.tr/puma/ 60 26 35
4 https://www.morhipo.com/puma 66 31 38
5 https://www.hepsiburada.com/puma 69 40 65
6 https://www.hepsiburada.com/puma/gunluk-spor-

ayakkabilari-c-27045582 76 39 65
7 https://www.instreet.com.tr/marka/puma 63 29 32
8 https://www.sneaksup.com/puma 57 25 34
9 https://www.korayspor.com/puma/ 51 30 33
10 https://www.ayakkabidunyasi.com.tr/puma 61 30 32

Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayist -0,53 -0,51 -0,42

Ek 20: "spor ayakkabi'* Arama Terimi Arama Sonuglari ve Sayfa Puanlari
Sira Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.trendyol.com/erkek-spor-ayakkabi-x-g2-c109 75 42 53
2 https://www.hepsiburada.com/erkek-spor-ayakkabilari-c-

60002383 75 43 65
3 https://www.boyner.com.tr/erkek-spor-ayakkabi-c-500201 63 36 47
4 https://www.flo.com.tr/spor-ayakkabi?cinsiyet=erkek 66 34 41
5 https://www.morhipo.com/erkek-spor-ayakkabi 64 35 38
6 https://www.slazenger.com.tr/erkek-spor-ayakkabi-modelleri 55 27 29
7 https://www.instreet.com.tr/spor-ayakkabi?cinsiyet=erkek 60 26 32
8 https://www.cimri.com/spor-ayakkabi 67 38 38
9 https://www.ayakkabidunyasi.com.tr/erkek-spor-ayakkabi 59 31 32
10 https://www.korayspor.com/erkek-spor-ayakkabi/ 51 38 33

Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayist -0,79 -0,45 -0,80
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https://www.trendyol.com/puma-x-b160
https://www.boyner.com.tr/puma-c-3341642
https://www.superstep.com.tr/puma/
https://www.morhipo.com/puma
https://www.hepsiburada.com/puma
https://www.hepsiburada.com/puma/gunluk-spor-ayakkabilari-c-27045582
https://www.hepsiburada.com/puma/gunluk-spor-ayakkabilari-c-27045582
https://www.instreet.com.tr/marka/puma
https://www.sneaksup.com/puma
https://www.korayspor.com/puma/
https://www.ayakkabidunyasi.com.tr/puma
https://www.trendyol.com/erkek-spor-ayakkabi-x-g2-c109
https://www.hepsiburada.com/erkek-spor-ayakkabilari-c-60002383
https://www.hepsiburada.com/erkek-spor-ayakkabilari-c-60002383
https://www.boyner.com.tr/erkek-spor-ayakkabi-c-500201
https://www.flo.com.tr/spor-ayakkabi?cinsiyet=erkek
https://www.morhipo.com/erkek-spor-ayakkabi
https://www.slazenger.com.tr/erkek-spor-ayakkabi-modelleri
https://www.instreet.com.tr/spor-ayakkabi?cinsiyet=erkek
https://www.cimri.com/spor-ayakkabi
https://www.ayakkabidunyasi.com.tr/erkek-spor-ayakkabi
https://www.korayspor.com/erkek-spor-ayakkabi/

Ek 21: "krampon' Arama Terimi Arama Sonuglari ve Sayfa Puanlar

Sira Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.hepsiburada.com/kramponlar-c-384555 74 41 65
2 https://www.trendyol.com/krampon-x-c144727 77 38 53
3 https://www.adidas.com.tr/tr/erkek-krampon 74 32 44
4 https://www.korayspor.com/cinsiyet-erkek/futbol-ayakkabi/ 51 30 33
5 https://www.nike.com/tr/w/erkek-futbol-ayakkabilar-

1gdjOznik1zy7ok 60 48 91
6 https://www.flo.com.tr/krampon 65 33 41
7 https://www.sportive.com.tr/sporlar-krampon-hali-saha-

ayakkabisi/ 64 28 36
8 https://www.cimri.com/krampon 70 28 38
9 https://www.akakce.com/spor-ayakkabi/krampon.html 78 34 40
10 https://www.ciceksepeti.com/futbol-ayakkabisi 70 34 44

Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayist -0,01 -0,38 -0,36

Ek 22: "'bileklik™ Arama Terimi Arama Sonugclar1 ve Sayfa Puanlari
Sira Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.trendyol.com/bileklik-x-c101 75 40 40
2 https://www.altinbas.com/bileklik 59 33 33
3 https://www.ciceksepeti.com/bileklik 68 36 36
4 https://www.sochic.com/bileklik-c-4 58 20 20
5 https://www.elizi.com.tr/altin-bileklikler 59 34 34
6 https://www.swarovski.com.tr/c/bileklikler 55 18 18
7 https://www.elsesilver.com/kategori/gumus-bileklik 56 26 26
8 https://www.hepsiburada.com/bileklikler-c-16032934 73 36 36
9 https://www.teshihane.com/bileklik 60 26 26
10 https://www.atasay.com/tr/altin/bileklik/ 64 30 30

Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayist -0,20 -0,34 -0,34
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https://www.hepsiburada.com/kramponlar-c-384555
https://www.trendyol.com/krampon-x-c144727
https://www.adidas.com.tr/tr/erkek-krampon
https://www.korayspor.com/cinsiyet-erkek/futbol-ayakkabi/
https://www.nike.com/tr/w/erkek-futbol-ayakkabilar-1gdj0znik1zy7ok
https://www.nike.com/tr/w/erkek-futbol-ayakkabilar-1gdj0znik1zy7ok
https://www.flo.com.tr/krampon
https://www.sportive.com.tr/sporlar-krampon-hali-saha-ayakkabisi/
https://www.sportive.com.tr/sporlar-krampon-hali-saha-ayakkabisi/
https://www.cimri.com/krampon
https://www.akakce.com/spor-ayakkabi/krampon.html
https://www.ciceksepeti.com/futbol-ayakkabisi
https://www.trendyol.com/bileklik-x-c101
https://www.altinbas.com/bileklik
https://www.ciceksepeti.com/bileklik
https://www.sochic.com/bileklik-c-4
https://www.elizi.com.tr/altin-bileklikler
https://www.swarovski.com.tr/c/bileklikler
https://www.elsesilver.com/kategori/gumus-bileklik
https://www.hepsiburada.com/bileklikler-c-16032934
https://www.tesbihane.com/bileklik
https://www.atasay.com/tr/altin/bileklik/

Ek 23: "nike air'* Arama Terimi Arama Sonuglari ve Sayfa Puanlar

Sira Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.nike.com/tr/w/nike-air-ayakkabilar-jj95zy7ok 59 44 91
2 https://www.nike.com/tr/air 65 44 91
3 https://www.trendyol.com/nike-air-y-s8054 78 38 53
4 https://www.trendyol.com/nike-air-max-y-s4704 77 41 53
5 https://www.hepsiburada.com/ara?q=nike+air+max 77 43 65
6 https://www.akakce.com/spor-ayakkabi/nike-air.html 78 30 40
7 https://www.flo.com.tr/ozel-koleksiyonlar/nike-air-max 66 29 41
8 https://www.nike.com/tr/w/erkek-nike-air-ayakkabilar-

Ji95znikl1zy7ok 59 41 91
9 https://www.nike.com/tr/w/air-max-ayakkabilar-a6d8hzy7ok 59 44 91
10 https://www.hepsiburada.com/ara?q=nike+air 69 33 65

Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayisi -0,17 -0,41 -0,09

Ek 24: "erkek kaban' Arama Terimi Arama Sonuglari ve Sayfa Puanlari

Sira  Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.trendyol.com/erkek-kaban-x-g2-c1075 75 40 53
2 https://www.morhipo.com/erkek-kaban 66 35 38
3 https://www.hepsiburada.com/erkek-kabanlar-c-60000070 75 39 65
4 https://www.akakce.com/erkek-kaban.html 70 33 40
5 https://www.kigili.com/erkek-kaban-modelleri/ 54 32 40
6 https://www.defacto.com.tr/erkek-kaban-parka 61 28 40
7 https://www.cimri.com/erkek-kaban 67 30 38
8 https://www.altinyildizclassics.com/kaban-c 61 23 37
9 https://www.koton.com/erkek-kaban/ 57 27 46
10 https://www.boyner.com.tr/erkek-dis-giyim-c-3392750 64 34 47
Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayisi -0,60 -0,70  -0,29
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https://www.trendyol.com/erkek-kaban-x-g2-c1075
https://www.morhipo.com/erkek-kaban
https://www.hepsiburada.com/erkek-kabanlar-c-60000070
https://www.akakce.com/erkek-kaban.html
https://www.kigili.com/erkek-kaban-modelleri/
https://www.defacto.com.tr/erkek-kaban-parka
https://www.cimri.com/erkek-kaban
https://www.altinyildizclassics.com/kaban-c
https://www.koton.com/erkek-kaban/
https://www.boyner.com.tr/erkek-dis-giyim-c-3392750

Ek 25: "harley davidson™ Arama Terimi Arama

Sonucglarnt ve Sayfa

Puanlar:
Sira  Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.hepsiburada.com/harleydavidson/erkek-botlar-c-

60000125 74 39 65
2 https://www.boyner.com.tr/harley-davidson-c-3347802 64 36 47
3 https://www.ayakkabidunyasi.com.tr/harley-davidson 61 28 32
4 https://www.trendyol.com/harley-davidson-erkek-bot-x-b520-g2-

c1025 75 35 53
5 https://www.yesil.com.tr/harley-davidson/ 53 33 27
6 https://www.morhipo.com/harley-davidson 66 29 38
7 https://www.cimri.com/en-ucuz-harley-davidson-bot 64 30 38
8 https://www.akakce.com/erkek-bot/harley-davidson.html 73 34 40
9 https://www.amazon.com.tr/Moda-Harley-

Davidson/s?rh=n%3A12466553031%2Cp_4%3AHarley+Davids

on 68 29 60
10 https://www.n11.com/ayakkabi-ve-canta/erkek-ayakkabi/erkek-

botu?m=Harley%20Davidson 63 32 55

Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayist -0,08 -0,51 0,01

Ek 26: "mavi sweatshirt”™ Arama Terimi Arama Sonuclar1 ve Sayfa
Puanlari
Sira  Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.mavi.com/kadin/sweatshirt/c/1 61 34 56
2 https://www.mavi.com/erkek/sweatshirt/c/2 63 29 56
3 https://www.trendyol.com/mavi-sweatshirt-x-b43-c1179 76 37 53
4 https://www.boyner.com.tr/mavi-sweatshirt-c-3345352 65 29 47
5 https://www.hepsiburada.com/bayan-sweatshirt-c-

121013827filtreler=renk:Mavi 77 33 65
6 https://www.hepsiburada.com/mavi/erkek-sweatshirt-c-

12102800 75 36 65
7 https://www.morhipo.com/mavi/sweatshirt/10328/33494/mark

a 67 29 38
8 https://www.mavi.com/kadin/sweatshirt/kapusonlu/c/1 63 29 56
9 https://www.mavi.com/erkek/sweatshirt/kapusonlu/c/2 63 29 56
10 https://www.trendyol.com/mavi-erkek-sweatshirt-x-b43-g2-

c1179 77 35 53

Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayisi 0,22 -0,15  -0,09
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https://www.hepsiburada.com/harleydavidson/erkek-botlar-c-60000125
https://www.hepsiburada.com/harleydavidson/erkek-botlar-c-60000125
https://www.boyner.com.tr/harley-davidson-c-3347802
https://www.ayakkabidunyasi.com.tr/harley-davidson
https://www.trendyol.com/harley-davidson-erkek-bot-x-b520-g2-c1025
https://www.trendyol.com/harley-davidson-erkek-bot-x-b520-g2-c1025
https://www.yesil.com.tr/harley-davidson/
https://www.morhipo.com/harley-davidson
https://www.cimri.com/en-ucuz-harley-davidson-bot
https://www.akakce.com/erkek-bot/harley-davidson.html
https://www.amazon.com.tr/Moda-Harley-Davidson/s?rh=n%3A12466553031%2Cp_4%3AHarley+Davidson
https://www.amazon.com.tr/Moda-Harley-Davidson/s?rh=n%3A12466553031%2Cp_4%3AHarley+Davidson
https://www.amazon.com.tr/Moda-Harley-Davidson/s?rh=n%3A12466553031%2Cp_4%3AHarley+Davidson
https://www.n11.com/ayakkabi-ve-canta/erkek-ayakkabi/erkek-botu?m=Harley%20Davidson
https://www.n11.com/ayakkabi-ve-canta/erkek-ayakkabi/erkek-botu?m=Harley%20Davidson
https://www.mavi.com/kadin/sweatshirt/c/1
https://www.mavi.com/erkek/sweatshirt/c/2
https://www.trendyol.com/mavi-sweatshirt-x-b43-c1179
https://www.boyner.com.tr/mavi-sweatshirt-c-3345352
https://www.hepsiburada.com/bayan-sweatshirt-c-12101382?filtreler=renk:Mavi
https://www.hepsiburada.com/bayan-sweatshirt-c-12101382?filtreler=renk:Mavi
https://www.hepsiburada.com/mavi/erkek-sweatshirt-c-12102800
https://www.hepsiburada.com/mavi/erkek-sweatshirt-c-12102800
https://www.morhipo.com/mavi/sweatshirt/10328/33494/marka
https://www.morhipo.com/mavi/sweatshirt/10328/33494/marka
https://www.mavi.com/kadin/sweatshirt/kapusonlu/c/1
https://www.mavi.com/erkek/sweatshirt/kapusonlu/c/2
https://www.trendyol.com/mavi-erkek-sweatshirt-x-b43-g2-c1179
https://www.trendyol.com/mavi-erkek-sweatshirt-x-b43-g2-c1179

Ek 27: "erkek spor ayakkabi' Arama Terimi Arama Sonuclar1 ve Sayfa
Puanlan

Sira  Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.hepsiburada.com/erkek-spor-ayakkabilari-c-60002383 76 38 33
2 https://www.trendyol.com/erkek-spor-ayakkabi-x-g2-c109 74 43 65
3 https://www.slazenger.com.tr/erkek-spor-ayakkabi-modelleri 58 42 53
4 https://www.boyner.com.tr/erkek-spor-ayakkabi-c-500201 64 27 29
5 https://www.morhipo.com/erkek-spor-ayakkabi 65 36 47
6 https://www.flo.com.tr/spor-ayakkabi?cinsiyet=erkek 66 35 38
7 https://www.instreet.com.tr/spor-ayakkabi?cinsiyet=erkek 62 34 41
8 https://www.cimri.com/spor-ayakkabi 66 26 32
9 https://www.ayakkabidunyasi.com.tr/erkek-spor-ayakkabi 59 38 38
10 https://www.korayspor.com/erkek-spor-ayakkabi/ 50 31 32
Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayisi -0,73 -0,50 -0,44
Ek 28: "'ceket” Arama Terimi Arama Sonuglar1 ve Sayfa Puanlari
Sira  Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.trendyol.com/ceket-x-c1030 75 39 53
2 https://www.koton.com/kadin-blazer-ceket/ 58 31 46
3 https://www.morhipo.com/erkek-ceket 67 35 38
4 https://www.defacto.com.tr/erkek-ceket 62 32 40
5 https://www.kigili.com/erkek-ceket-modelleri/ 54 34 40
6 https://www.hepsiburada.com/erkek-ceketler-c-60000758 75 39 65
7 https://www.avva.com.tr/erkek-ceket 50 25 35
8 https://www.beymen.com/kadin-giyim-ceket-10033 61 31 48
9 https://www.trendyol.com/erkek-ceket-x-g2-¢1030 74 40 53
10 https://www.morhipo.com/kadin-ceket 66 31 38
Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayist -0,02 -0,17  -0,05
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https://www.hepsiburada.com/erkek-spor-ayakkabilari-c-60002383
https://www.trendyol.com/erkek-spor-ayakkabi-x-g2-c109
https://www.slazenger.com.tr/erkek-spor-ayakkabi-modelleri
https://www.boyner.com.tr/erkek-spor-ayakkabi-c-500201
https://www.morhipo.com/erkek-spor-ayakkabi
https://www.flo.com.tr/spor-ayakkabi?cinsiyet=erkek
https://www.instreet.com.tr/spor-ayakkabi?cinsiyet=erkek
https://www.cimri.com/spor-ayakkabi
https://www.ayakkabidunyasi.com.tr/erkek-spor-ayakkabi
https://www.korayspor.com/erkek-spor-ayakkabi/
https://www.trendyol.com/ceket-x-c1030
https://www.koton.com/kadin-blazer-ceket/
https://www.morhipo.com/erkek-ceket
https://www.defacto.com.tr/erkek-ceket
https://www.kigili.com/erkek-ceket-modelleri/
https://www.hepsiburada.com/erkek-ceketler-c-60000758
https://www.avva.com.tr/erkek-ceket
https://www.beymen.com/kadin-giyim-ceket-10033
https://www.trendyol.com/erkek-ceket-x-g2-c1030
https://www.morhipo.com/kadin-ceket

Ek 29: "iphone 13 pro max' Arama Terimi Arama Sonuclar1 ve Sayfa
Puanlan

Sira Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.hepsiburada.com/iphone-13-pro-max-c-80838002 77 42 65
2 https://www.apple.com/tr/iphone/ 74 72 100
3 https://www.akakce.com/cep-telefonu/en-ucuz-iphone-13-pro-max-

fiyati,1374189399.html 75 36 40
4 https://www.sahibinden.com/cep-telefonu-modeller-apple-iphone-13-pro-

max 60 39 59
5 https://www.epey.com/akilli-telefonlar/apple-iphone-13-pro-max.html 54 32 39
6 https://www.mediamarkt.com.tr/tr/category/_iphone-13-pro-max-

801531.html 62 36 61
7 https://www.teknosa.com/iphone-13-pro-max-c-100001001020 64 31 53
8 https://www.cimri.com/iphone-13-pro-max 66 32 38
9 https://www.turkcell.com.tr/pasaj/cep-telefonu/ios-telefonlar/iphone-13-

pro-max-128-gb 58 37 62
10 https://www.vatanbilgisayar.com/iphone-13-pro-max-128-gb-akilli-

telefon-altin.html 60 34 59

Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayist -0,677 -0,543 -0,330

Ek 30: "iphone 12 mini** Arama Terimi Arama Sonugclari ve Sayfa Puanlari

Sira Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.apple.com/tr/shop/buy-iphone/iphone-12 72 65 100
2 https://www.hepsiburada.com/iphone-12-mini-c-80769002 77 43 65
3 https://www.akakce.com/cep-telefonu/en-ucuz-iphone-12-mini-64-gb-

fiyati,814416670.html 73 35 40
4 https://www.vatanbilgisayar.com/iphone-12-mini-akilli-telefon.html 58 36 59
5 https://www.epey.com/akilli-telefonlar/apple-iphone-12-mini.html 55 32 39
6 https://www.cimri.com/cep-telefonlari/en-ucuz-apple-iphone-12-mini-5g-

64gb-4gb-ram-5-4-inc-12mp-akilli-cep-telefonu-fiyatlari,a652971834 68 32 38
7 https://www.teknosa.com/iphone-12-mini-c-100001001016 63 32 53
8 https://www.trendyol.com/iphone-12-mini-y-s8248 75 39 53
9 https://www.turkcell.com.tr/pasaj/cep-telefonu/ios-telefonlar/iphone-12-

mini-64-gb 57 37 62
10 https://www.mediamarkt.com.tr/tr/category/_iphone-12-mini-781538.html 63 31 61

Siralama ile Sayfa Puanlariin Korelasyon Katsayisi -0,420 -0,615 -0,329
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https://www.hepsiburada.com/iphone-13-pro-max-c-80838002
https://www.apple.com/tr/iphone/
https://www.akakce.com/cep-telefonu/en-ucuz-iphone-13-pro-max-fiyati,1374189399.html
https://www.akakce.com/cep-telefonu/en-ucuz-iphone-13-pro-max-fiyati,1374189399.html
https://www.sahibinden.com/cep-telefonu-modeller-apple-iphone-13-pro-max
https://www.sahibinden.com/cep-telefonu-modeller-apple-iphone-13-pro-max
https://www.epey.com/akilli-telefonlar/apple-iphone-13-pro-max.html
https://www.mediamarkt.com.tr/tr/category/_iphone-13-pro-max-801531.html
https://www.mediamarkt.com.tr/tr/category/_iphone-13-pro-max-801531.html
https://www.teknosa.com/iphone-13-pro-max-c-100001001020
https://www.cimri.com/iphone-13-pro-max
https://www.turkcell.com.tr/pasaj/cep-telefonu/ios-telefonlar/iphone-13-pro-max-128-gb
https://www.turkcell.com.tr/pasaj/cep-telefonu/ios-telefonlar/iphone-13-pro-max-128-gb
https://www.vatanbilgisayar.com/iphone-13-pro-max-128-gb-akilli-telefon-altin.html
https://www.vatanbilgisayar.com/iphone-13-pro-max-128-gb-akilli-telefon-altin.html
https://www.apple.com/tr/shop/buy-iphone/iphone-12
https://www.hepsiburada.com/iphone-12-mini-c-80769002
https://www.akakce.com/cep-telefonu/en-ucuz-iphone-12-mini-64-gb-fiyati,814416670.html
https://www.akakce.com/cep-telefonu/en-ucuz-iphone-12-mini-64-gb-fiyati,814416670.html
https://www.vatanbilgisayar.com/iphone-12-mini-akilli-telefon.html
https://www.epey.com/akilli-telefonlar/apple-iphone-12-mini.html
https://www.cimri.com/cep-telefonlari/en-ucuz-apple-iphone-12-mini-5g-64gb-4gb-ram-5-4-inc-12mp-akilli-cep-telefonu-fiyatlari,a652971834
https://www.cimri.com/cep-telefonlari/en-ucuz-apple-iphone-12-mini-5g-64gb-4gb-ram-5-4-inc-12mp-akilli-cep-telefonu-fiyatlari,a652971834
https://www.teknosa.com/iphone-12-mini-c-100001001016
https://www.trendyol.com/iphone-12-mini-y-s8248
https://www.turkcell.com.tr/pasaj/cep-telefonu/ios-telefonlar/iphone-12-mini-64-gb
https://www.turkcell.com.tr/pasaj/cep-telefonu/ios-telefonlar/iphone-12-mini-64-gb
https://www.mediamarkt.com.tr/tr/category/_iphone-12-mini-781538.html

Ek 31: "oppo reno 5 lite" Arama Terimi Arama Sonuglar1 ve Sayfa
Puanlarn

Sira Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.hepsiburada.com/oppo-reno-5-lite-128-gb-oppo-turkiye-

garantili-pm-HBC00000510FT 67 41 65
2 https://www.epey.com/akilli-telefonlar/oppo-reno5-lite.html 55 29 39
3 https://www.akakce.com/cep-telefonu/en-ucuz-oppo-reno-5-lite-128-gb-

fiyati,1103990896.html 64 33 40
4 https://www.oppo.com/tr/smartphones/series-reno/reno5-lite/ 61 39 87
5 https://www.trendyol.com/oppo/reno5-lite-128gb-siyah-cep-telefonu-

oppo-turkiye-garantili-p-101428472 77 42 53
6 https://www.cimri.com/cep-telefonlari/en-ucuz-oppo-reno5-lite-128gb-

8gb-ram-6-43-inc-48mp-akilli-cep-telefonu-fiyatlari,a771359785 71 30 38
7 https://www.vatanbilgisayar.com/oppo-reno-5-lite-128-gb-akilli-telefon-

sonsuz-siyah.html 62 35 59
8 https://www.turkcell.com.tr/pasaj/cep-telefonu/android-telefonlar/oppo-

reno-5-lite 58 38 62
9 https://www.teknosa.com/oppo-reno-5-lite-128-gb-siyah-cep-telefonu-

oppo-turkiye-garantili-p-780010014 61 31 53
10 https://bireysel.turktelekom.com.tr/cihazlar/sayfalar/mobil/oppo-reno5-

lite.aspx 55 32 51

Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayist -0,26 -0,25 -0,02

Ek 32: "yiiziik"* Arama Terimi Arama Sonuglari ve Sayfa Puanlari

Sira  Sayfa Adresi (URL) LH PA DA
1 https://www.altinbas.com/yuzuk 63 33 34
2 https://www.trendyol.com/yuzuk-x-c103 76 40 53
3 https://www.atasay.com/tr/altin/yuzuk/?page=2 65 25 33
4 https://www.zenpirlanta.com/pirlanta-yuzukler 65 40 37
5 https://www.kocak.com.tr/yuzuk 64 22 23
6 https://www.ciceksepeti.com/hediye-yuzuk 67 33 44
7 https://www.miavento.com/kategori/gumus-yuzuk 55 27 21
8 https://www.ozkonakkuyumcu.com/kategori/yuzuk-4 59 17 9
9 https://www.sochic.com/yuzuk-c-3 61 21 28
10 https://www.sonsanatkuyumculuk.com/erkek-yuzuk 68 40 11
Siralama ile Sayfa Puanlarinin Korelasyon Katsayisi -0,38 -0,29 -0,70
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https://www.oppo.com/tr/smartphones/series-reno/reno5-lite/
https://www.trendyol.com/oppo/reno5-lite-128gb-siyah-cep-telefonu-oppo-turkiye-garantili-p-101428472
https://www.trendyol.com/oppo/reno5-lite-128gb-siyah-cep-telefonu-oppo-turkiye-garantili-p-101428472
https://www.cimri.com/cep-telefonlari/en-ucuz-oppo-reno5-lite-128gb-8gb-ram-6-43-inc-48mp-akilli-cep-telefonu-fiyatlari,a771359785
https://www.cimri.com/cep-telefonlari/en-ucuz-oppo-reno5-lite-128gb-8gb-ram-6-43-inc-48mp-akilli-cep-telefonu-fiyatlari,a771359785
https://www.vatanbilgisayar.com/oppo-reno-5-lite-128-gb-akilli-telefon-sonsuz-siyah.html
https://www.vatanbilgisayar.com/oppo-reno-5-lite-128-gb-akilli-telefon-sonsuz-siyah.html
https://www.turkcell.com.tr/pasaj/cep-telefonu/android-telefonlar/oppo-reno-5-lite
https://www.turkcell.com.tr/pasaj/cep-telefonu/android-telefonlar/oppo-reno-5-lite
https://www.teknosa.com/oppo-reno-5-lite-128-gb-siyah-cep-telefonu-oppo-turkiye-garantili-p-780010014
https://www.teknosa.com/oppo-reno-5-lite-128-gb-siyah-cep-telefonu-oppo-turkiye-garantili-p-780010014
https://bireysel.turktelekom.com.tr/cihazlar/sayfalar/mobil/oppo-reno5-lite.aspx
https://bireysel.turktelekom.com.tr/cihazlar/sayfalar/mobil/oppo-reno5-lite.aspx
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