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Oz: Zeytin iiretimi Tiirkiye'de tarim sektdriiniin en dnemli faaliyetlerden biridir. Tiirkiye'de zeytin
Uretimi 400 bin ¢ift¢i ailesinin gegim kaynagini olusturmaktadir. Ayrica zeytin 8-10 bin kisinin gelir
elde ettigi ticari bir iirtindiir. Bu nedenle ekonomiyi etkileyen iiriinlerin basinda gelmektedir. Bu
caligmada, zeytin iretimini ve pazarlamasini etkileyen bir faktor olarak pazarlama marji analiz
edilmistir. 2000-2013 yillarina ait {iretici ve tiiketici aylik fiyat verilerini kullanarak zaman serileri
pazarlama marjlar1 Lee ve Strazicich birim kok testi ile analiz edilmistir. Yapilan ekonometrik analiz
sonucunda 2006 ve 2007 yillarinda yapisal kirilmalar oldugu tespit edilmistir. Bu yillarda Tiirkiye'de
biiytik kuraklik yasanmustir. Arastirmada zeytin pazarlama marjimin artma egiliminde oldugu ortaya
¢ikmugtir.

Anahtar Kelimeler: Zeytin, birim kok testi, Turkiye, pazarlama marji.

Olive Marketing Structure in Turkey:
Econometric Analysis of Marketing Margin

Abstract: Olive production is one of the most important activities of the agricultural sector in Turkey.
Livelihoods of 400 thousand farming families in Turkey are olive production. Further olive is a
commercial product which earned income by 8-10 thousand people. One of other factors that affects
the economy is the structure of olive marketing. This study analyzed the marketing margin as a factor
affecting the production and marketing of olives. Marketing margins of the time series was analyzed
by Lee and Strazicich’s unit root test using producer and consumer price data in the period 2000-
2013. In econometric analysis results show two significant breaks found in 2007 and 2006. During
these years there had been major droughts in Turkey. The olive marketing margin tend to increase
year after year.

Keywords: Olive, unit root test, Turkey, marketing margin.
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Giris

Zeytin, Akdeniz iilkelerinin tarim sektoriinde énemli rol oynayan ve ekonomik degeri
yiiksek olan bir tarim {rliniidiir. Sofralik olarak degerlendirilmesinin yani sira yaga
islenebilmesi, degerli bir besin maddesi olmasi ve O6zellikle son yillarda insan sagligi
acisindan On plana ¢ikmasi, zeytinin Onemini arttirmaktadir. Dinya genelinde (retilen
zeytinin yaklasik olarak %90°1 yaglik, %10’u sofralik olarak degerlendirilmektedir
(Goneng, 2011).

Diinya genelindeki zeytin yetistiriciliginin % 90°lik bir kism1 Akdeniz havzasi, geriye
kalan kismui ise Latin Amerika iilkelerinde yapilmaktadir. Diinyada yaklasik 9 milyon
hektar alanda 900 milyon zeytin agacindan yaklasik 17 milyon ton dane zeytin elde
edilmektedir (Anonim a). Zeytin dikili alanlar bakimindan ilk sirada gelen bes iilke
strastyla; Ispanya (%27), Tunus (%]16), italya (%13), Tiirkiye (%8) ve Yunanistan’dir (%7)
(Goneng, 2011).

Diinya sofralik zeytin iiretimi son yedi sezonda 2 milyon tonlardan 2,5 milyon tonlara
yiikkselmis, yedi sezonun ortalamasina goére iretim yaklagitk 2,3 milyon ton olarak
gergeklesmistir. En 6nemli tiretici iilkeler sirasiyla AB, Tiirkiye, Misir, Cezayir, Suriye, Fas
ve Arjantin’dir. Bunlarin yani sira son yillarda Avustralya, Japonya ve Arjantin gibi
iilkelerde de zeytin iretimine baslanilmistir (Anonim a).

Uretici iilkeler icin ekonomik ve sosyal agidan énemli iiriinlerden biri olan zeytin ayn
zamanda Akdeniz’i simgeleyen bir kiiltliriin de parcasidir. Tiirkiye'de iiretilen zeytinin
biiyiik bir miktar1 i¢ tiiketime yonlendirilmektedir. Tiirkiye'de iiretilen sofralik zeytinin %
85'1 siyah, %15' yesil ve rengi doniik olarak islenmektedir. Tiirkiye sofralik zeytin
iretiminin yillik 35 bin tonluk kismini agirlikli olmak tizere Romanya, Bulgaristan, Rusya
ve Almanya'ya satmaktadir. Ulkede 400 bin ailenin ge¢im kaynagi zeytinciliktir. 8-10 bin
kiginin ise gelirine dolayli katkida bulunmaktadir. Tiim bu yonleriyle bakildiginda zeytin
iilke ekonomisi agisindan énemli bir yere sahiptir.

Bu arastirmada Tiirkiye’deki zeytin sektoriiniin pazarlama yapisi incelenerek Oneride
bulunulmaya caligilacaktir. Ayrica iiretici ve tiiketici fiyatlarindan yola ¢ikarak pazarlama
marjindaki dalgalanmalar birim kok testi analizi ile ekonometrik model kurularak
incelenecektir. Tarimsal pazarlama konusundaki aragtirmalar fireticiler, pazarlayicilar,
firmalar ve tiiketiciler agisindan 6nem tagimaktadir. Bu arastirmalar sektoriin gelismesi igin
bilimsel ¢aligma sonuglarina dayanarak faydali 6neriler sunabilme imkani vermektedir.

Materyal

Bu ¢alismada 2000 Ocak ayindan baslayarak 2013 Aralik ay1 da dahil olmak Uzere 168
aylik zeytin iiretici ve tiiketici fiyat verileri kullanilmistir. Incelenen veriler 2003 yil reel
fiyatlar1 iizerinden Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) istatistiklerinden elde edilmistir.
Daha sonra verilerin istatistiksel ve ekonomik analizleri yapilarak, pazarlama yapisina ait
sonuglara ulagilmistir.

Ydntem

Bu caligmada zeytin pazarlama marjimn yillar itibari ile etkilesiminin analiz edilmesi
amaclanmistir. Bu amagla iilkemizde zeytinin 2000-2013 yillar1 arasinda TUIK’den elde

38



edilen aylik iiretici ve tiiketici reel fiyatlarindan yola ¢ikarak pazarlama marj1 zaman serileri
kullanilmustir.

Yillar arasindaki etkilesimi belirleyebilmek amaciyla esbiitiinlesme analizinde yapisal
kirilmalar1 ortaya koyan Lee ve Strazicich (2003) tarafindan gelistirilen ¢oklu yapisal
kirilmalr birim kok testi yontemi kullanilmistir. Zaman serilerinin analizinde duraganlik
arzu edilir. Ancak bu her zaman miimkiin olmamaktadir. Ayrica zaman serilerinde ¢esitli
nedenlerle sapmalar meydana gelmektedir. Biyuk sapmalar, trendin énemli olglde
bozulmas: anlaminda yapisal kirilmalar goriilmektedir. Yapisal kirilmalarin belirlenmesi
grafiklerle ya da istatistiki testlerle yapilmaktadir (Isigicok, 1994). Yapisal kirilmalar
belirlendikten sonra incelenen konu ya da sektdr hakkinda nedenleri ve sonuglari inceleme
konusu olmaktadir. Boylece trend daha genis sekilde yorumlanmakta, serisel
dalganlanmalar belirlenmekte, ileriye yonelik olarak ¢dzim onerileri sunulabilmektedir.
Lee ve Strazicicih (2003), alternatif hipotezinde trend duraganligi ima eden iki kirilmal
birim kok testini dnermektedir. Bu test, Schimidt ve Philips (1992) tarafindan Onerilen
langrange carpanlari (LM) birim kok testine dayanmaktadir. Veri iiretme siireci soyledir
(Selen ve Eryigit, 2009);

Xi=8"'Zi+ e, €=p Et+ Ct

Burada, Z; digsal degiskenlerin bir vektoridiir ve g - iid N(O, o). Lee ve Strazicich
(2003)’te iki yapisal kirilma su sekilde dikkate alinabilir; Model A t > Tgj+1 igin D=1
digerleri sifir (j= 1,2) olmak tizere Zt = [1,t, D,,, D,.] "ile tammlanan diizeydeki iki

kirlmaya olanak tanimaktadir. Burda Tg; kirilmaya ortaya ¢iktigi zaman periyodudur.
Model C ise

z = [1,t,D4,.D5,D,,,D5] " ile tanimlanan diizey ve trenddeki iki kirilmay:
icermektedir.

Ho : X¢= po + diBat + doBot + vt
Hi @ X¢= pat v+ diDy + doDy + 02

bos ve alternatif 6nsavlar1 s6z konusudur. Burada vy, Ve v, duragan hata terimleridir.
Iki kirilmali LM birim kok test istatistizi LM ilkesine gore asagidaki regresyonla elde
edilebilir;

AXi = 8'AZt +(P§t—l +U¢

Burada t= 2, ......... , T olmak uzere §t= X - 1ffx— ZtE', f’lar, AX; ‘nin AZ; Uzerine

baglagiminin katsayilari, Xt-Zté'NiIe elde edilen 1@, X; ve Z; ‘deki ilk g6zlemlerdir. Buna
gore ¢ = 0 seklinde tanimlanan birim kok testi ve LM test istatistigi,

5=T4

T = ¢ = 0 sifir 6nsavin1 sinamak icin hesaplanan t- istatistigi seklinde olacaktir. Model
A ve Model C i¢in kritik degerler Lee ve Strazizizh (2003)’ te verilmektedir. Bu
arastirmada Model C tercih edilmistir.
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Arastirma Sonuclari

Insan beslenmesinde dnemli bir yere sahip olan zeytin gok sayida iireticinin gelir
kaynagim teskil etmesi ve sanayi hammaddesi olmasi bakimindan Tiirkiye ekonomisinde
yillardir oransal iistiinliik tasiyan bir tarimsal iiriindiir (Vural, 1994). TUIK (Tiirkiye
Istatistik Kurumu) verilerine gére, Tiirkiye’deki zeytin agaci sayist 2000 li yillarin baginda
100 milyon adet iken son dénemlerdeki dikimlerin etkisi ile 2012/13 sezonunda yaklasik
158 milyon sayiya yukselirken, son 10 yilin zeytin {iretim ortalamasi ise 453 bin tona
yiikselmistir.

Zeytin iretiminde 2006 yili kritik bir 6neme sahiptir. Bunun nedeni ulkemizde zeytin
fidanm dikimi 2000 yilindan beri artma egilimi gostermis, 2005 yilinda baslayan yurt igi
sertifikali/standart fidan kullaniminin desteklenmesi ile birlikte bu artis daha da hizlanmigtir
(Dikmelik 2008). Sofralik zeytinin kalitesinin, zeytin yetistiriciligi, isleme sekli ve islenen
iiriiniin stoklanma sartlar1 ile dogrudan iligkili oldugu bilinmektedir. Dolayisiyla bu gibi
faktorler, i¢ ve dis pazarin talepleri dogrultusunda iiriin {iretimini ve pazarlanmasint 6nemli
olgiide etkilemektedir (Ozkaya ve ark, 2010).

Cizelge 1. Turkiye’de Zeytin Uretimi

Zeytin Uretimi (ton)
Yillar
Sofralik Yaghk Toplam
2004-2005 400.000 1.200.000 1.600.000
2005-2006 400.000 800.000 1.200.000
2006-2007 556.000 1.211.000 1.767.000
2007-2008 455.385 620.469 1.075.854
2008-2009 512.103 952.145 1.464.248
2009-2010 460.013 830.641 1.290.654
2010-2011 375.000 1.040.000 1.415.000
2011-2012 550.000 1.200.000 1.750.000
2012-2013 480.000 1.340.000 1.820.000

Kaynak: www.tuik.gov.tr

Tirkiye’de resmi kayitlara gore 461 adet sofralik zeytin isleyen isletme bulunmaktadir.
Ancak, resmi kayitlara girmeyen 8 000 civarinda isletmenin bulundugu tahmin
edilmektedir. Buna gore yaklagik 8 500 adet sofralik zeytin isleyen iinite mevcuttur.
Mevcut igletmelerde toplam kurulu kapasite 450 bin ton civarinda olup; bu kapasitenin
%40-50’si kullanilmaktadir. Tiirkiye’de bulunan sofralik zeytin isletmelerinin biiyiik bir
boliimii Bursa ili Gemlik, iznik ve Orhangazi ilgelerindedir. Ozellikle Gemlik ve gevresinde
¢ok sayida butik {iretim yapan isletme yaninda Marmarabirlik (Marmara Zeytin Tarim Satis
Kooperatifleri Birligi) biinyesindeki sekiz kooperatif ile Tiirkiye sofralik zeytin pazarinda
onemli bir yere sahiptir. Bdlgede yogun bir sekilde iiretimi yapilan zeytinin hemen
tamamina yakini sofralik olarak islenmekte ve bolge isletmeleri sofralik zeytin konusunda
ihtisaslagmigtir (Savran ve Demirbag, 2011).
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Piyasada zeytin fiyatim1 etkileyen pek ¢ok unsur bulunmaktadir. Bu unsurlardan
baslicalar1 zeytin ¢esidi, hasat sekli (dip, agactan, vb.) ve iiriiniin degerlendirilme amacidir
(yaglik-sofralik olarak). Ayrica, tarimsal iirtinlerde iklim sartlari, girdi, isleme ve tagima
maliyetleri, depolama (muhafaza) maliyetleri, bir dnceki tretim dénemlerinde kalan stok
miktarlar1 ve bu yilin iiretim miktar1 gibi faktorlerde pazar fiyatlarinda etkili olmaktadir.
Zeytin, sofralik olarak degerlendirilecek ise kalibrasyon, renk, temizlik gibi kalite unsurlari;
yaglik olarak degerlendirilecekse organoleptik ozellikler, bolgesel ve yoresel farkliliklar
gibi pek ¢ok ozellik fiyat: etkilemektedir. Sozii edilen bir dzellik ya da dzellik grubuna gore
piyasada farkl fiyatlar olusabilmektedir. Ancak sofralik olarak degerlendirilen zeytinlerin
yagliga ayrilanlara oranla daha yiiksek fiyat buldugu soylenebilir.

Turkiye’de zeytin piyasasinda tiiccarlar, yag fabrikalari, TARIS (Ege Bolgesi’nde),
MARMARABIRLIK (Marmara Bolgesi'nde), GUNEYDOGUBIRLIK (Giineydogu
Anadolu Bolgesi’nde) ve bazi yerlerde ticaret borsalari etkili olmaktadir. Bu aracilar
icerisinde, kooperatifler faaliyet gosterdikleri bolgelerde etkili olurken, kooperatiflerin
bulunmadigi bolgelerde fiyatlar serbest piyasa kosullari altinda belirlenmektedir (TBMM,
2008).

Tartisma

Sofralik zeytin pazarlamasinda iireticilerin baslica iic pazar partneri bulunmaktadir.
Uretici satiglariin biiyiik cogunlugu sofralik zeytin isleme tesislerine, bir kism tiiccarlara,
bir kismu ise toplayicilara yapilmaktadir. Geriye kalan az miktarda iiriin ise dogrudan
tiiketicilere satilarak degerlendirilmektedir.

Toplayic tiiccarlar ve tiiccarlar temin ettikleri zeytini biiyiik dl¢iide sofralik zeytin
isleme tesislerine satmaktadir. Bu igletmelerde islenen zeytinin bir boliimii ihra¢ edilmekte
ve geriye kalani ise dogrudan ya da toptanci ya da perakendeciler vasitasiyla yurtici
tiketicilere ulagtirilmaktadir. Asagidaki tabloda 2000-2013 yillar1 arasinda Tiirkiye’deki
zeytin {retici, tiiketici fiyatlar1 ve pazarlama marj1 verilmistir (Tablo 2).

Tablo 2. Tiirkiye’de sofralik zeytin fiyatlar1 ve pazarlama marjlar

Yillar Tiketici ortalama Uretici ortalama fiyatlart Pazarlama Marj1
fiyatlar1 (TL/kg) (TL/kg) (TL/kg)
2000 1,65 0,72 0,93
2001 2,16 0,92 1,24
2002 3,55 1,38 2,17
2003 4,43 1,43 3,0
2004 4,8 1,82 2,98
2005 7,1 2,5 4,6
2006 7,7 2,46 5,24
2007 7,9 2,56 5,34
2008 8,65 2,71 5,94
2009 9,3 2,61 6,69
2010 10,1 3,11 6,99
2011 12,1 3,15 8,95
2012 11,8 3,12 8,68
2013 12,6 2,86 9,74
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Tablo 3. Lee ve Strazicich Birim Kok Test Sonuglar

Seriler Model | Gecikme | Kirilma tarihi A t-istatistigi %5 Kritik Deger

2006:2 0,4
In(zytn) C 11 20077 06 -6,98 -5,67

Tablo 3’de yer alan birim testi sonuglari incelendiginde 2000-2013 yillar1 arasinda
zeytin pazarlama marj1 serisinde birim kok olmadigr ve duraganlik oldugu goriilmektedir.
Yillar arasinda es biitiinlesme s6z konusudur. Artan zaman serilerinde de duraganlik
meydana gelebilir (Is1gicok, 1994).

Zeytin Pazarlama Marji
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Burada gozlemlenen duraganliga gore bu sektorde oturmus bir pazarlama yapisi ve
aracilart oldugu soyleyebiliriz. Bu dénem araliginda 2006 yilinin subat aymda ve 2007
yilinin Temmuz ayinda olmak tizere iki yapisal kirilma s6z konusudur.

2006 ve 2007 yillarindaki kirilmalarinin zeytin sektdriinde yasanan olumsuz
durumlarla ile oldukca tutarli oldugu goriilmektedir. 2006 yilinda yaganan kurakligin etkisi
olarak bu donemde zeytin rekoltesinde diismeler yasanarak fiyatlar da artmalar olmustur.
Ayrict yine ayni donem igerisinde zeytin hastalik ve zararlilarmin da ¢ok olmasi zeytin
iiretimini olumsuz yonde etkilemistir. Tiirkiye’de 2006/2007 yilinda yasanan kuraklik ve
asirt sicaklardan dolay1 zeytin {iretiminde yiizde 34,8 oraninda azalma yasanmuistir.

Sonug

Akdeniz kusagina 6zgii bir bitki olan zeytin, iilkemizde ekonomiye katkis1 yiiksek olan
bir tarim triniidiir. Hasat edildigi sekilde kullanilma olanagi olmayan zeytin yaga ya da
salamuraya islenerek degerlendirilmektedir. Ulkemizde milli gelire yaptig1 katki yaninda,
yarattign istihdam ve ddviz getirisi agisindan da 6nem tasimaktadir. Ulkemizde zeytin
uretimi Ege, Marmara, Akdeniz ve kismen de Giineydogu Anadolu Bdlgesinde
yogunlagmaktadir.

Ulkemizde yillara gore iiriin miktar1 degiskenlik gdstermekte, yani var yili yok yili
ozelligi siddetli yasanmaktadir. Ulkemizde var yili yok yili (periyodisite) etkisinin
azaltilmasi i¢in, zeytin ¢esitlerinin 1slahinin yapilmasi, sulama, ilaglama ve giibreleme vb
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bakim iglemlerinin modernize edilmesi, bunun igin zeytin dreticisinin desteklenmesi
saglanmalidir.

Bu arastirmada sofralik zeytin pazarlama marjindaki trend ve degisim ekonometrik
model kullanilarak incelenmistir. Pazarlama marj1 trendinde zaman iginde iki 6nemli
yapisal kirilma meydana gelmistir. Kirilmalarin baglica nedeni iki donemde de kuraklik
yasanmasidir. Diger zamanlarda genel olarak pazarlama marji artmaya devam etmektedir.
Buna gore diger faktorler pazarlama marjimin artisini 6nleyememektedir. Bu durum {iretici
ve tiiketici agisindan istenmeyen bir yapidir. Zeytin pazarlamasinda iireticinin bagarilt
sekilde iiriinlerini pazarlayabilecekleri 6nlemler alinmasi ihtiyaci ortaya ¢ikmakta, tiiketici
acisindan ise diisiik fiyatla zeytin alabilecekleri organizasyonlarin kurulmasi gerekmektedir.

Zeytin islenmesi ve pazarlamasinda etkinligi artiracak bir takim dnlemlerin alinmasi
gerekmektedir. Zeytin isleyen tesisler uzun vadede yeni bir yapiya kavugmali, kisa vadede
maliyetleri diisiirecek ve isleme teknolojisini gelistirecek dnlemler almmalidir. Italya ve
Ispanya’da agag basina verim 45-50 kg iken iilkemizde ise bu rakamim 1/3’ii oraninda
olmaktadir.

Pazarlamada 6nemli rol oynayan kooperatifler, destekleme fiyati belirlenirken dis
satim maliyetlerinin artmamasma dikkat etmelidirler (Vural, 1994). Zeytin piyasasinda
pazarlama sorununun en basinda gelen {iretici orgiitlenmesinin olmamasi ve ¢ok aracili bir
yapt olmasi pazarlama marjin1 arttirmaktadir. Pazarlama kanallarinin kisaltilmasi (aract
sayisinin azaltilmasi gibi) icin, Uretici- tiiketici hattinda en dnemli kanal olan kooperatif
alimlar1 ve bayilik sayis1 ¢ogaltilmalidir. Ayrica zeytin ticaret borsalar gelistirilmeli, talebi
ve arzi artiracak yeni satis sekilleri aragtirilmali ve uygulanmalidir.
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